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Resumo

Este artigo visa apresentar o processo de reatizégdima série de grandes
reportagens em video que reporta o lado mais haa@dmidas torcidas. O fato de os
torcedores serem vistos apenas como pessoas @mlentnarginais, sobretudo pela
midia, afasta os torcedores comuns e as familegstadios, sendo assim, este presente
trabalho levanta a hip6tese de que as torcidasnzagas vao além do conceito que
permeia o senso comum, elas também agregam parépade e respeito e que 0s
individuos ndo perdem sua particularidade, mesn® aqu massa ou grupos. Deste
modo, o trabalho tende ser um veiculo positivo arsociedade e as pessoas que
frequentam os estadios de futebol, pois é oferemitia visdo, de forma a possibilitar a

criacado de massa critica e, quica a transformagéiealidade desses individuos.
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Introducao

As torcidas organizadas sao responsaveis por grzarte do espetaculo, com
seus integrantes uniformizados, bandeiras e gies. ddo o tom ao clima vibrante do
estadio, apoio moral ao time. No entanto, € mamhecda do publico brasileiro uma
faceta bem menos agradavel: a truculéncia e andiBlé&ue frequentemente cometem
contra 0os componentes das torcidas adversarias.

A partir destes principios, foi desenvolvida umaesée Grandes Reportagens

1 Trabalho de conclusao de curso - Comunicacao ISmoiaHabilitacdo em Jornalismo - apresentado na
Universidade do Vale do Paraiba, ExpoComArte 204lizaglo 29 de novembro a 02 de dezembro de 2011.
2 Estudante de Graduacéo do Curso de Jornalisromigtap, email: luanal.loureiro@gmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso dealismo da Univap, email: filipe@univap.br

4 Coorientadora do trabalho. Professora do Curslodealismo da Univap, email: vaniajor@univap.br
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em Video, que documenta a esséncia e a organidagdma torcida e, sobretudo, foge
do cliché, pois como afirma a escritora nigeria@himamanda Adichiel, “a historia
Gnica cria estereo6tipos e o problema do estere@fijpoe que ele seja mentira, mas que
ele seja incompleto. Eles fazem uma histéria seata Unica histoéria.”

Ainda de acordo com a escritora, “historias podemusadas para capacitar e
humanizar e, da mesma forma, podem destruir ad#igei de um povo, como também
reparar essa dignidade perdida.”

Com essa finalidade espera-se gerar massa cdtficgar temas relevantes a

sociedade, que as pessoas possam conhecer mai®sabembros das torcidas.

O Surgimento das Torcidas Organizadas de Futebol

No Brasil, ndo é possivel precisar exatamente gquasdtorcidas organizadas
surgiram. Autores como TOLEDO (1996) e PIMENTA (I®@creditam que préximos
a década de 40 ja surgiam as primeiras torcidaf®romzadas, que na época eram
regidas por um chefe e sem nenhuma organizacaerhtioa, assim como a Torcida
Uniformizada do Sao Paulo F.C - em 1939, pelos eldas torcedores simbolo Manoel
Raymundo Paes de Almeida e Laudo Natel e, em 194Rio de Janeiro, com a
fundacdo da Charanga do Flamengo por Jaime RodrigeeCarvalho — reunidao de
torcedores em torno de um grupo musical que tocaaechinhas carnavalescas,
promovendo verdadeiras festas nos estadios. Ar pledta, os agrupamentos foram se
difundindo por todo o pais.

Devido a sua estrutura, essas torcidas possil@iitasa continuidade da
identidade e dos sentimentos de unidade vivencipelos apaixonados futebolisticos e

gue antes se restringiam quase que exclusivamest@a@amentos dos jogos.

A partir de 1970 muitas mudancas ocorreram no Gendo

futebol brasileiro. Nesse periodo, o futebol nagii@ou-se e
internacionalizou-se, atraindo maior publico, masmkém,

transformou-se em mercadoria. Com isso, o futebntori com
significativo investimento por parte do Estado rsrugura de
base. Varios estadios foram construidos e a cridgdtoteria
Federal e do Campeonato Brasileiro de Futebol tem que a
economia do futebol passasse a fazer parte dalgimercado do
pais. (http://dspace.c3sl.ufpr.br)

A tendéncia do Brasil em ser conhecido como paisfudebol foi reafirmado

1 Palestra na Conferéncia Global TED - Technol&mgyertainment, Design (http://www.ted.com/).
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apos a conquista do tri-campeonato mundial - CapMdndo de Futebol, no México
em 1970. Esse reconhecimento se refletiu nas angealolas, aumentando o nimero, ja
bastante expressivo, de simpatizantes pelo esppdensequientemente, 0 aumento no
namero de torcedores presentes nos estadios.

As uniformizadas também acompanharam esse ritmame @ crescimento se
tornaram organizacdes maiores, passando finalmantse chamar de torcidas
organizadas. E de acordo com HANSEN (2007), “essadificacdes extinguiram o
torcedor-simbolo chamado de chefe, surgindo umnogyama mais complexo, cuja
peca principal era denominada de presidente”.

Sobre esses grupos, TOLEDO (1996), citando VELHEBT), aponta para uma

Nnocao a cerca de tais organizacoes:

Estas organizacdes de torcedores sdo formadas ear aas
paixdes individuais que cada um traz consigo pomasmo time,
mas que, em torno de projetos coletivos, adquinera dimensao
social pautada por interesses comuns. A organizagidais
emocdes, gostos e preferéncias, a priori subjetivargeia-se por
estes projetos capazes de viabilizar, simbodlicaageralmente,
um sentido as emocdes e expectativas individudiLEDO,

apud VELHO, 1996 p. 32)

O momento que antecede o0 jogo é de expectativegeadde euforia, a qual é
despertada através das informacdes trazidas pgbaensa esportiva. Durante o
transcorrer da partida e dependendo do jogo, diseaspectos sao acionados. Quando o
torcedor estd no campo ele esquece 0 seu cotidi@eo Unico problema é ver o time
ganhar. Para isso vale tudo, fogos de artificiandbiras, vaias, palavrdes proferidos ao
juiz, cantos, entre outros recursos.

Os torcedores se adaptaram aos novos modos de daesociedade e
transpassam o espaco delimitado geograficameruds palrros, sedes e estadios e passa
a ganhar “o0 mundo”. Apagam-se as fronteiras esigaeiase potencializa a area de

atuacao estreitando lagos.

Para alguns autores, esses agrupamentos coletarabém
resultam da segregacdo que vem sofrendo os hasitatds
cidades, em virtude dos transportes e dos meia®mhenicacao
eletrdnicos, impondo novas percepg¢des do espago erdpo.
(SANTOS, T., 2004, p.153)
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Diante de um espaco e tempos urbanos deteriorpdst) que dissocializantes
(pensando nas grandes cidades), a sociabilidas&icdd'marcada pelas relacdes face a
face, outrora definidas pelas relaces de vizindmegenraizamento no meio social, ndo
desaparece por completo”. (Coletivo NTC, 1996, p.qNo entanto, suas novas
modulacdes ressurgem e submetem-se a um redimamgato dos lugares. Hoje,
como palco, onde as novas sociabilidades se agregaéo basicamente, g®ppings
centers, os estadios de futebol e alguns shows em graesjgs;os, contrariando um
passado em que a praca publica figurava como urcont®@ encontros e passagens

frequientes.

Se de um lado tém-se as redes fomentando um npwodg

relacionamento, interagdo e comunicacdo atravésistemas
online, o modo classico de sentir o outro, jogan Goia presenca,
realizar interagcdes oportunas e necessérias atdivéghar, do

toque, da expressdo, mantém-se em um namero nsdigorele

situacfes, exatamente naquelas em que as magaidasgpadem
fazer. (SANTOS, T.apud Coletivo NTC, 2004, p.40)

Hoje ja ndo se percebe o fenbmeno futebol sem ticipacdo direta e/ou
indireta do torcedor nesse processo.

Quando se fala em torcida/torcedor nos eventositéddl, surge como carro
chefe da discussdo o conceito de torcida organiZaskes grupos se distinguem dos
demais torcedores por possuirem, entre outrastedsdicas, uma organizagao propria,
geralmente de forma independente do clube e, aliadeo, ha uma facil identificacdo
comparada aos torcedores considerados “comuns” ue diz respeito as suas
vestimentas, uma vez que se usa de roupas prafwriasu grupo, “diferenciando-se”
dos demais espectadores no estadio.

Existem trés tipos de agregados sociais: multidéishlico e massa. Os
individuos assistindo a um jogo sdo um exemplo @adign: todos que estdo juntos
recebem o mesmo estimulo e foram aos estadios coresmo propdésito, assistir ao

jogo, diferente da multiddo, ja que a reunido &iocel.

Publico é um agrupamento espontaneo de pessodasaeidu grupos
sociais organizados, com ou sem proximidade fisiom abundéancia
de informacgdes, analisando uma controvérsia, cdodas e opinides
multiplas quanto a solucdo ou medida a ser tomeataef a ela, o
individuo ndo perde a faculdade critica e auteeritie age
racionalmente. (http://www.professorrenato.com/)
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O que faz o elo, mantendo-se dentro de torcidaamar ao futebol, ao time, a
torcida. As relacdes estabelecidas no interiortoiasdas organizadas sao boas quando
a relacdo com o time, o vestir a camisa, o fadesta, sdo conduzidos pelo amor, pela
paixdo. Em nome do incentivo ao time, toda umarorgg&ao € estabelecida, entretanto,

guando o fanatismo impera, € outra discussao.

Diferenca Entre os Tipos de Torcida

De acordo com LOPES (2007, p. 16), “existem divertioos de torcedores de
futebol” que podem ser definidos como: aqueles djgem ter um time; os que até
assistem 0s jogos, porém o time ndo possui nenhofne@ncia na sua vida; os
fanaticos (que sdo os torcedores conhecidos “Mimdén e os torcedores que sao
apaixonados por seus clubes (torcedores “doentesdpaixonados). Estes sdo, por
vezes, considerados “fanaticos” também, mas aptarasm por seus respectivos
clubes, ndo se envolvem em embates com torcidais evnem com as do mesmo time,
como acontece atualmente.

Nas torcidas organizadas ndo existem somenteasstditcedores fanaticos, mas
todos 0s outros tipos, que sdo a maioria. Elesotémsmo ideal, logo, sdo atraidos para
esse grupo e influenciados pelo mesmo, o0 que éatopmis uma pessoa tende a estar
ao redor de pessoas que pensam e/ou agem da nwesmaagie ela. Porém, dentro do
grupo que foi definido como torcedores fanaticagstem os fanaticos pelo seu time de
futebol, e também existem os fanaticos pela suzderorganizada, que pensam de
forma diferente:

O fanético pelo seu clube exalta seu time ao extreanquanto, o
fanatico pela sua organizada, faz de tudo poriredlysive briga com
torcedores de organizadas rivais. Ha muitas difar®e semelhancas
entre os tipos de torcedores. (LOPES, 2007, p. 17)

Segundo a afirmacdo de PIMENTA (2004, p.273), fagypal diferenca entre o
torcedor apaixonado e o violento esta nas suasdad®s”, ou seja, enquanto por um
lado, o primeiro esta diretamente relacionado acckée, por outro lado, o udltimo esta
indiretamente ligado ao clube, pois tem como piamde a torcida e assim acaba criando
uma outra relacdo com seu clube. Entretanto, @eénmenos torcedor que 0s outros
somente porque tem como prioridade a torcida, pl@scontinua torcendo como os
outros, mas no meio dessa relagdo esta a torogdmiaada, que € a diferenca bésica

entre esses tipos de torcedores.
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Das poucas semelhancas, a principal delas € ddogaoventa minutos da
partida, ou seja, ambos torcem por seus respediimes e os apéiam, mas depois ou
até mesmo antes do jogo eles se dividem em laday) enquanto uns brigam, outros
procuram sempre ir para casa ou algum lugar o cedgis possivel para ndo se envolver
em nenhuma confusao.

SANTOS, T. (2004, p. 109) destaca um aspecto iraptatsobre as torcidas
organizadas:

Sem descartar a violéncia entre esses agrupamdatasrcedores,
gostaria de acrescentar que talvez, a sociedaddes@je se ver nos
atos de violéncia, principalmente em uma esferactfitsagrada de
nossa cultura como é o futebol. Pois “ndo & o tmceomum, mas
uma minoria de agitadores, laranjas podres, maamegitos e
criminosos” [Buford, 1990, p.174], que sao sempventéados como
os deflagradores da anomia sogi®ANTOS,T., 2004, p. 109)

As torcidas e os meios de comunicacdo de massa
Torcer. Encontra-se em inumeros dicionarios o ‘oar-se”, “remoer-se”,

“contrair-se” como algumas das principais acoescrehadas ao torcedor de futebol.

O torcedor ndo é um espectador passivo; ele incorp® lances da
disputa na sua prépria estrutura fisica e vai yprimdo em seu
corpo, na vibracdo de seus sentidos, nas crispadedssus musculos e
nervos, cada uma das tensoes e reflexos desdoma@osbate, como
se ele mesmo estivesse na arena”. (DA SILVA, apadCENKO,
2002).

E, de acordo com DA SILVA (2008), esta! “Ele pdecarpo em agdo, ou
melhor, em reacdo ao que acontece no campo. Essgpfelicidade, encantamento,
sofrimento, desilusdo.” E o torcedor que promoweylda e amplifica esta constelagéo
afetiva tdo cara ao espetaculo.

A divulgacdo em grande escala de mensagens, aerap@mn que elas sao
absorvidas, a amplitude que atingem todo tipo delign] cuja propria sociedade
através da Induastria Cultural criou e se alimegi&ra um enorme interesse e abre
espaco para o estudo de nosso comportamento.

Entre os meios de comunicacdo em massa, a televisémm das principais. Os
aparelhos de televisao ja estédo presentes em @3 yesidéncias (IBGE, 2009), dentre
elas, chega a 9 milhdes o numero de pessoas quBMgrar assinatura, de acordo com
a ANATEL.
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Em virtude disso, conclui-se que do mesmo jeitoapipessoas conheceram as
Torcidas Organizadas na verséo violenta e ateaawoia, poderdo conhecer de outra
forma também.

As diversas outras formas, como ja foi citado amterente — contexto
histérico e humano — serdo abordadas em uma s geaddes reportagens em video,
visto a grande visibilidade da massa.

A Revolucdo Industrial causou mudancas drasticasmodo de
producdo e na imagem do individuo. Dois tracos mgmbes desse
contexto foram a coisificacdo (tudo € julgado coomisa, bem,
produto de troca) e alienacdo (0 homem ndo dispdtemipo livre,
nem de instrumentos tedricos capazes de permitiglicritica de si
mesmo e da sociedade). O homem foi, entéo, deslidacapacidade
critica e a cultura passou a ser vista como umuytoodOra, se o
homem ja ndo seleciona 0 que consome, ndo qualifjcéo que Ihe é
apresentado, seu gosto sofre uma deterioracdo [...]
(http://www.webartigos.com/)

Como foi citado acima, a alienacao dos individeazsdom que ndo procurem
diversos meios para se informar e chegar a umaus@tc propria, assim, este video
dard a oportunidade dos espectadores refletiremmadeste assunto.

Dentre as principais tematicas abordadas estaorigeno e evolugdo das
torcidas organizadas; Organizacao (como ela fuactmmsiderando a questéao politico-
administrativa, inclusive como é o processo dec@nadas sub-sedes das torcidas);
Debate entre jornalistas e torcedores acerca da gsrada pela midia; A esséncia do
que € um jogo de futebol para os torcedores (ot&sygde que a torcida faz na
preparacao antes, durante os 90 minutos de jogp@sda partida); Entrevistas sobre
acOes e opinides de torcedores exaltando sua diodivdade (0 que o motivou a
participar de uma torcida, historias inusitadas) € visdo dos jogadores com relacdo as
agremiacoes.

Metodologia
Para a realizagéo do artigo e a producédo da geériteito um planejamento.

Segue abaixo o cronograma das fases:
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Tabela 1 — Cronograma de Atividades

ETAPAS

ATIVIDADES

PERIODO DE REALIZACAO

FEV

MAR

ABR

MAI

JUN

JUL

AGO

SET

ouT

NOV

DEZ

PRE-
PRODUCAO

DESENVOLVER PRE-
PROJETO

X

X

X

X

X

PESQUISA EXPLORATORIA

PESQUISA BIBLIOGRAFICA

x

x

PESQUISA DOCUMENTAL

x

ANALISE DE CONTEUDO

PAUTA DA SERIE

X | X | X | X

PRODUCAO

REDACAO DA SERIE

GRAVACOES

DECUPAGEM

EDICAO DAS IMAGENS

FINALIZACAO

ELABORACAO DO
RELATORIO FINAL

REVISAO DO TEXTO

ENTREGA DO TRABALHO

Algumas delas ocorreram simultaneamente, executadawdem cronoldgica,

dinamizando o processo, para ndo enfrentar dificldd relacionadas a coleta de

informacdes e as autorizacdes de utilizacdo deensag voz.

Os tipos de pesquisas utilizados neste artigo samodo de pesquisa

Exploratéria, que busca constatar algo num organmmnum fenémeno; Bibliografica,

desenvolvida a partir de material ja elaboradonggpalmente de livros e artigos

cientificos; Documental, vale-se de documentosiraig, que ainda nao receberam

tratamento analitico por nenhum autor e o métod@rdeevistas que procura muito

mais o aprofundamento das questdes propostas.

Para comprovacdo de que a midia de massa aborside@@velmente mais os

aspectos negativos das torcidas organizadas, fmdou® método de Analise de

Conteudo.

- Entrevistas

Os tipos de entrevistas utilizados foram: Entrevistformal que € menos

estruturado possivel, similar a conversacao; Eisteocalizada, tdo livre como a

Informal, mas enfoca um tema bem especifico e #steepor Pautas, nesta ha certo

grau de estruturacdo e se guia por uma relacdordesde interesse.

As entrevistas foram gravadas no estadio, inclusara absorver o clima e o

ritmo do jogo e comprovar que vao tipos variados pdélico, além do adulto/

masculino (como mulheres, idosos e criancas). Bsta$ das torcidas o objetivo foi de




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

mostrar outros ambientes que os torcedores fregmengque a festa vai além dos
estadios.

- Andlise de Conteudo

As relacbes com os meios de comunicacao de massaoecidas organizadas
parecem ser permeadas por amor e 6dio. Membrogrcidas apontaram a imprensa
como a grande responsavel pelas suas difama¢fewomredade, alegando que ela
persegue as organizadas, ndo estando nem um poufazer justica, mas em vender
matérias.

O tratamento de dados, a inferéncia e a intergetabjetivam tornar
os dados validos e significativos. Para tanto saiizados
procedimentos estatisticos que possibilitam estabel quadros,
diagramas e figuras que sintetizam e péem em releviaformacodes
obtidas. A medida que as informacdes obtidas séfyardadas com
informac0des j& existentes, pode-se chegar a argplaeralizacdes, o
que torna a analise de conteudo um dos mais imgesténstrumentos
para a analise das comunicacdes de massa. gl BERELSON,
1999, p.165)

A analise realizada do dia 30/04/2011 a 06/05/2044te dias - permite que
seja observado o comportamento da imprensa. Edtalpet a fase da repercusséo dos
acontecimentos dos jogos da semana, apds isso,m¥a@&laas noticias, pois sao
realizados outros jogos.

E importante ressaltar que este periodo foi umaasanagitada, ocorreram
classicos de grande importancia como PalmeirasnniB@ns e Santos x Séo Paulo,
sendo o ultimo citado semifinal do Campeonato B&uk no Rio de Janeiro, a final da
Taca Rio — Vasco x Flamengo.

A midia escolhida para observar foinebsite dos canais de TV aberta que
possuem programas esportivos. Seria inviavel amatiada programa esportivo, pois
muitos acontecem simultaneamente.

Abaixo, segue o quadro de avaliacao:
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Tabela 2 — Quadro de Avaliacdo das Midias

Canais 30/abr| 1/mai| 2/mai| 3/mai| 4/mai| 5/mai| 6/mai| TOTAL %
17 - TV Vanguarda (Globo) 6 15 19 6 5 I 2 60
Positiva 1 0 3 1 0 0 0 5] 8,33%
Neutra 4 1 0 1 2 1 11| 18,33%
Negativa 1 14 14 5 4 5 1 441 73,33%
35 - RedeTV! 1 0 1 0 0 0 0 2
Positiva 0 0 1 0 0 0 0 1 50%
Neutra 1 0 0 0 0 0 0 1 50%
Negativa Q 0 0 0 0 0 0 0 0%
51 - Record 2 8 8 0 3 5 6 32
Positiva 1 1 0 0 0 1 0 3| 9,38%
Neutra 1 0 1 0 0 0 2 41 12,50%
Negativa Q 7 7 0 3 4 4 25| 78,13%
54 - Gazeta 4 1 0 0 0 0 0 5
Positiva 1 0 0 0 0 0 0 1 20%
Neutra 3 1 0 0 0 0 0 4 80%
Negativa Q 0 0 0 0 0 0 0 0%
57 - Band 0 4 3 3 2 3 4 19
Positiva 0 1 0 0 0 0 0 1] 5,26%
Neutra 0 0 1 1 1 1 2 6| 31,58%
Negativa 0 3 2 2 1 2 2 12| 63,16%
Incentivo ao time Protestos pacificos Violéncia
Positi abli iali [
ositiva  Publico presente Neutra Imparcialidade Negativa Brlgas.
Recorde de publico Provocagtes Vandalismo
Seguranca Morte
E o grafico com os resultados:
Grafico 1 — Andlise da Avaliacédo das Midias
Anélise
78,13%  90%
73,33%
50% 50%
0O Positiva
m Neutra
m Negativa
18,33% 12,50%
8,33 9,38%
%
Globo RedeTV! Record Gazeta Band

10
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Pode-se observar, com excecdo da Gazeta e Redqu®'fiveram poucas
noticias divulgadas em sewhsite, todos os canais veicularam com grande acentuacao
noticias negativas (Globo - 73,33%, Record - 78,£38and - 63,16%).

O Telejornal, Técnicas e Linguagem

O publico de televisdo ndo esta lendo a notici®y eavindo e vendo. O
telespectador, no instante em que toma conhecindamaticia, ndo pode interromper o
jornalista pedindo-lhe que esclareca algum ponto atinpreendido. N&o pode voltar
no tempo para recuperar uma fase ou uma informggéoperdeu, a nao ser que se
tenha gravado o programa. “A comunicacdo pela T\geexnstantaneidade na sua
compreensao. A primeira regra a ser observadajpelalismo de televisdo, do ponto
de vista da comunicabilidade é a clareza”. (CURADO2002, p. 18)

- Grande Reportagem

LIMA (2004) define a grande reportagem como “‘umofyondamento das
idéias em relacdo a ‘reportagem comum’ e ao texiticinso, relato de um fato,
contextualizacdo do assunto, busca de entendimeaiamplo”.

A grande reportagem é a reportagem que abordaumtasde forma mais
profunda. Consiste na composi¢cao sob forma de d®ovou filme, de uma série de
informacfes respeitantes a um acontecimento pkmtjcda atualidade, ou a um
fendbmeno particular da sociedade.

JESPERS (1998, p. 168) afirma que “a grande repemaopera segundo o
método da sinédoque”. Isto quer dizer que mostfazesobressair um caso, uma
situacdo, um problema particular, com o objetivodde a conhecer uma situacéo, ou
um fenbmeno mais geral. Por outras palavras, adgramreportagem descreve
intensivamente casos ou grupos particulares, etq@es representam a premissa de
todo o acontecimento.

Ela evoluiu no sentido da forma de producdo dosimentarios, na medida em
que tem maior atencédo na fase da preparacao, datigacao e da documentacdo do
tema, além da apresentacdo ser mais flexivel,n@grejudicar a orientacdo da ideia
inicial, e ter uma maior atencdo a qualidade dagemg tanto no seu aspecto técnico,
como no estético, redobrando a fase da montageae, realmente se constroi a histoéria.

A reportagem televisiva recorre essencialmente agém, pois pode

sensibilizar o publico, chamar a atencdo para unest§o e mobiliza-lo, contribuindo,
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também, para aumentar 0os seus conhecimentos attavés trabalho de elaboragéo

mais complexo do argumento e da realizagao.

Producéo da série

- Pauta

A grande reportagem em video, produzida a parttedwa “Humanizacéo das
Torcidas Organizadas”, tem como caracteristicacféth o carater Participativo, que,
de acordo com NICHOLS (2005, p.177) “é caractenzpdla interacdo de cineasta e
tema”. A filmagem acontece em entrevistas e otitnasas de envolvimento ainda mais
direto. Dessa forma, o documentarista torna-se ujeite ativo no processo de
gravagao, pois aparece em conversa com a equipevecp 0 entrevistado para que
este fale.

Um documentario pode ter caracteristicas de maisrdemodo, mas na maioria
das vezes um deles prevalece como o mais importawnigivel. Assim, notam-se
também caracteristicas do modo Observativo, poisste o engajamento direto no
cotidiano das pessoas que representam o temayatiasrpor uma camera discreta e a
busca pela captacao da realidade tal como acofitéetam-se também caracteristicas
do modo Reflexivo, pois “0 tema aguca a consciédai@onstrucdo da realidade feita
pelo filme”. (NICHOLS, 2005, p.177)

Foi escolhido fazer uma série de 5 (cinco) repertagpois a medida que as
gravacOes foram feitas e que a quantidade de $asdetaram o objeto de pesquisa,
ficou cada vez mais dificil abordar de forma clarassunto em um curto espaco de
tempo. Optou-se entdo, em dividir o assunto emtieasde colocar cada sub-tema em
grandes matérias separadas, dando origem a ureaggérimantém a mesma estrutura e

formato.

- Escolha das fontes

E necessario partir de varios personagens parggic das pessoas quanto
individuo no meio da massa, a torcida. Para issfeita uma série de entrevistas sobre
acOes e opinides de torcedores dos principais €lpaelistas — Palmeiras, Corinthians,
Santos e Sao Paulo- exaltando sua individualidadee o motivou a participar de uma

torcida organizada, historias inusitadas, etc.
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Uma especialista fala sobre as manifestagcbes eartampentos dos torcedores
e da sociedade e para que o espectador possauasrproprias conclusdes sobre a
visdo da midia sobre as organizadas, havera une derentrevistas contrastando a
opinido dos jornalistas e torcedores, dando a issg@de um debate.

A visdo dos jogadores com relagdo as agremiacOe® énesmo modo
importante, afinal, por ser uma figura publica epmido acaba sempre evidenciada. A
relacéo jogador/torcida € direta: sédo eles queeseatvibracdo, o incentivo, rejeicdo e
todas as outras demonstracdes de satisfacdo. Quaatthia se expressa positivamente
e com respeito sobre a existéncia e o trabalhanigsmizadas, gera uma aceitagao do

grupo e evita, de certa forma, uma cobranca exdgera

- Imagens

As gravacgfes nos estadios de futebol foram plaagjdd acordo com a tabela
do Campeonato Brasileiro de 2011, a preferénciddda aos classicos e acompanhou-
se ao menos uma vez cada time (Palmeiras, Comsth&antos e S&o Paulo), tanto nos
jogos e caravanas, quanto nas festas.

O estilo adotado é o da videorreportagem, principate para se ter

dinamismao.

Consideracoes Finais

Espera-se com esse artigo que as pessoas possaeca&omais sobre os
membros das torcidas como individuos e que cormniawma a melhor compreensédo das
pessoas sobre os diversos aspectos do funcionardasttorcidas organizadas, e da
esséncia do que € um jogo de futebol para os toresd

Discutir sobre sentimentos foge da esfera da ragdm a emocéo,
principalmente se tratando de futebol, mas é deasmportancia apresentar uma critica
a respeito sob diversos angulos, para, assim, pemgonhecimento de maneira mais
profunda os aspectos que envolvem o tema.

Devido ao carater informativo da atividade dos ipsidnais de imprensa,
entende-se que, além de atualizar a sociedadegrdabui para a formacao de opinido
e conscientizagdo da mesma. E preciso entendgpagagtudo existem diversos lados,
qgue ha mulheres, idosos e criancas envolvidasr&mno, tem um grande peso no grupo

de torcedores e que ndo sdo em sua esmagadoraamaaoginais e violentos, pois tudo
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0 que € estereotipado se torna incompleto, sergim asegue uma critica aos meios de

comunicacao.
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