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RESUMO

“As Viagens de Cris” € um projeto de seriado educativo para televisdo destinado ao
publico infantil, desenvolvido e realizado por alunos do curso de Imagem e Som da
Universidade Federal de Sdo Carlos. Tendo como principais referéncias as séries infantis
produzidas e/ou exibidas pela TV Cultura nos anos 90, o programa apresenta 0 mochileiro
Cris Cabral, seus amigos Zé e Brisa e convidaos espectadores a viajar pelo mundo,
conhecendo paises e culturas diferentes, sem sair de casa.

PALAVRAS-CHAVE: Infantil; Comunicacdo; Televisdo; Educacéo; Cultura
1 INTRODUCAO

No primeiro semestre de 2011, durante a disciplina “Realizacdo Audiovisual 1”
ministrada pela Profa. Dra. Debora Burini, foi proposto que como trabalho final os alunos
produzissem o piloto de um programa de televisao, que deveria ter 26 minutos de duracao.

O grupo logo se resolveu por criar um seriado educativo destinado ao publico
infantil j& alfabetizado. O ponto de partida para a criagdo acabou sendo as proprias
referéncias dos integrantes do grupo que queriam trazer para €sse NOVO programa um pouco
do que fora marcante em suas infancias.

De um modo geral, todos cresceram assistindo principalmente 0s programas
produzidos e/ou exibidos pela TV Cultura nos anos 90, como os brasileiros “Castelo Ra
Tim Bum”, “R& Tim Bum” e “X-Tudo” e o americano “O Mundo de Beakman”. Todos

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria Cinema e Audiovisual, modalidade F- Programa
Laboratorial de TV.

2 Estudante do 7°. Semestre do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email: cinthia.imamura@gmail.com.

3 Estudante do 7°. Semestre do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email: deboracaroline.ies@gmail.com.

4 Aluno lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email:
giovannarubimp@gmail.com.

® Estudante do 7°. Semestre do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email:lebertazi@gmail.com.

®Estudante do 7°. Semestre do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email: larabergamaschi@gmail.com.

"Estudante do 7°. Semestre do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email: saraavanci@gmail.com.

80rientadora do trabalho. Professora do Curso de Imagem e Som da UFSCar, email: dburini@ufscar.br



g 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
inTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicacao

esses programas se preocupavam em trazer mais do que exclusivamente entretenimento ao
publico infantil, colocando sempre conteudos educativos multidisciplinares em questao.

Foi pensando nisso que se desenvolveu o enredo de “As Viagens de Cris”. Nesse
novo programa, Cris Cabral € um mochileiro que quer conhecer 0 mundo sem sair de casa.
Em cada episodio a casa do personagem principal se transforma e ganha objetos e tracos de
um pais diferente que serd explorado melhor no programa. Além de sua imaginacdo e de
seus aparatos tecnoldgicos, ele conta com a ajuda de dois amigos, Zé e Brisa. O primeiro é
um agregado bastante folgado e preguicoso e ela é uma jovem cientista que tem um amplo
conhecimento nas mais diversas areas.

Juntos, os trés personagens conhecem a cada episdédio um novo pais e trazem para o
publico infantil novos conteddos sobre a historia, geografia, cultura e artes de cada lugar. A

Alemanha foi escolhida para ser o primeiro destino no episédio piloto produzido pelo

grupo.
2 OBJETIVO

“As Viagens de Cris” é um programa educativo que pretende atingir criancas entre 7
e 10 anos. Apresentando um pais diferente a cada episodio abordaremos a cultura, lingua,
culinaria, folclore, histéria e geografia referentes a cada lugar.

Com base nas séries infantis exibidos na TV Cultura, procuramos criar uma nova
proposta que traga cultura, informacdo e entretenimento ao seu publico usando uma
linguagem clara, ilustrativa, inteligente e acima de tudo divertida.

Elementos modernos e tecnologicos foram adicionados a narrativa para tornar a
linguagem do programa mais dindmica e proxima do universo das criancas dessa geragéao,
habituadas com computadores, celulares e internet. A intencdo é realmente atingir este

publico a ponto de torna-lo curioso e interessado pelo conhecimento.
3 JUSTIFICATIVA

Durante o processo de pesquisa e elaboracdo do projeto “As Viagens de Cris”
observou-se o estilo das séries infantis que sdo exibidas hoje em dia. Muitas sdo voltadas a
um publico entre 3 e 5 anos e que possuem uma linguagem lenta e de reiteragdo com um
universo magico forte. Para as criancas entre 06 e 12 anos as producgdes sdo bem mais

escassas, se concentram principalmente nos canais de TV por assinatura e possuem uma
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linguagem mais adolescente e focada no enredo da ficcdo, nos conflitos das vidas dos
personagens, ndo ha a intencdo de passar conhecimento, ndo sdo programas essencialmente
educativos.

A TV Cultura, dentre os canais da TV aberta, € a que mais exibe contetdo educativo
infantil, porém a maior parte desses programas foi produzida nos anos 90 quando
computador pessoal, internet e celular ndo existiam ou ndo estavam acessiveis a todos,
muito menos as criancas. E notavel a influéncia disso na linguagem e no ritmo desses
programas. Em “O Castelo Ra Tim Bum”, por exemplo, a narrativa se desenvolve de uma
forma mais lenta e o universo magico é muito mais forte que o tecnoldgico, restrito as
invencdes do Doutor Vitor.

O grupo acredita que seja possivel transmitir conteudo educativo para criangas de
modo interessante e ludico, por isso “As Viagens de Cris” faz a ponte entre os dois lados,
torna mais dindmico e atual esse modelo de séries educativas que esta a quase 20 anos no
ar. Para isso trouxemos elementos tecnoldgicos para 0 programa e aceleramos as
informagdes colocando mais proximo do ritmo da internet.

Embora haja essa presenca da tecnologia, levamos ao programa atividades que
influenciassem as criangas a ndo se restringirem a televisdo, videogames e ao computador.
Dessa forma foram criados quadros que incentivam a leitura, as atividades artisticas, a

brincadeira ao ar livre, o estudo e a imaginagéo.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Durante a fase de criacdo e idealizacdo da ideia do piloto, a equipe se reuniu para
discutir longamente sobre as referéncias que seriam usadas. Todo o processo foi bastante
coletivo. A equipe inteira se reuniu diversas vezes para discutir e entrar em acordo sobre
todos os aspectos da produgdo: do roteiro a proposta de diregdo. Alguns assuntos foram
abordados exaustivamente até que todo o grupo tivesse certeza das decisdes: a mensagem
que gueriamos passar e linguagem que utilizariamos para isso.

A intengdo definida pela equipe era passar informacdo diferenciada de forma
divertida, leve e moderna, que se aproxime do universo infantil.

O processo de producdo, apesar de coletivo na criagdo de conceitos, foi bastante
setorizado em todas as fases (pré-producdo, producdo e pds-producdo). Considerando o
tempo limitado de filmagens (4 diarias com os equipamentos cedidos pelo departamento),

optou-se pela filmagem com duas cadmeras, o0 que agilizaria 0 processo. Com um curto
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cronograma de pré-producdo foi necessario um esforco coletivo para produzir todo o
material cenografico.

Em set, a equipe de direcdo e fotografia se uniram seguindo estritamente a
decupagem e realizando a montagem de iluminacdo rapidamente, a fim de ndo atrasar uma
ja apertada ordem do dia.

A gravacdo foi feita e editada em HDV e finalizada em DVD. Os softwares usados

foram o Adobe Premiere para imagens e Adobe Audition para som.

5 DESCRICAO DO PRODUTO E PROCESSO

O processo se iniciou com a proposta de trabalho pratico da disciplina “Realizacéo
Audiovisual 1”, do curso de Imagem e Som: um programa piloto de uma série para
televisdo, dividido em trés blocos. O grupo se decidiu em produzir um programa
direcionado a criancas de 7 a 10 anos que resgatasse a esséncia dos programas infantis dos
anos 90 da TV Cultura e que passasse conhecimento de forma ludica e moderna.

Depois de decidido o estilo do programa, foram feitas diversas reunides para se
definir conceitos de estética, conteddo, e principalmente a linguagem a ser utilizada para
alcancar as criancas.

Depois de determinados os conceitos, escolhido o tema do episodio, criado
superficialmente trés personagens e escolhidos os quadros, formou-se um grupo menor para
escrever o roteiro.

Os roteiristas do programa pensaram nao sé um anico episodio piloto da série, mas
também fazia parte da proposta da disciplina planejar como seria a continuacao dessa serie
a partir do piloto, mesmo que outros episédios ndo fossem ser produzidos naquela ocasido.

Foi elaborada entdo uma proposta para 0 que seria a primeira temporada da serie,
pensando um conjunto de 13 episddios que deveriam ir ao ar uma vez por semana no final
da manhd. Em cada episédio um pais diferente seria abordado, eles seriam: Alemanha,
Japdo, Russia, India, Grécia, China, Italia, EUA, México, Argentina, Australia, Angola,
Egito.

Cada episodio seria composto por quadros que trariam informacgdes sobre a cultura,
historia, geografia, lingua, curiosidades e personalidades de cada pais, sendo que alguns
desses quadros seriam fixos e outros poderiam ser escolhidos de acordo com a sua
relevancia para o episodio.

Os quadros fixos seriam:
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Mensagem do amigo estrangeiro: um amigo estrangeiro envia uma mensagem na
forma de video para o Cris. Na mensagem a crianga conta alguma curiosidade sobre o seu
pais, por exemplo, como é o seu primeiro dia de aula na escola.

Historico: os personagens principais apresentam de forma dindmica algum evento
histérico ocorrido no pais usando uma linguagem simples e criando situagcdes que possam
ilustrar o fato para uma melhor compreensao.

Personalidade: neste quadro a personagem Brisa se transforma em uma
personalidade daquele pais e se teletransporta para o quarto do Cris para conversar sobre
seus feitos, respondendo as perguntas do Zé e do Cris.

Faca vocé mesmo: Cris convida os espectadores a fazer junto com ele, passo a
passo, uma atividade artistica referente a cultura do pais. Usando materiais acessiveis e
adequados para 0 manuseio de criangas, sendo sempre aconselhados a supervisdo e o
consentimento de um adulto.

Previsdo do Tempo: o personagem secundario, Genivaldo Bontempo é o jardineiro
da casa do Cris e apresentador da “Previsdo do Tempo” que interrompe 0 programa para
levar aos espectadores informacgdes geogréaficas, abordando o clima, vegetagéo e relevo do
pais.

Contadora de Historias: através de um livro que Cris ganhara de sua tia, uma
contadora de histdrias surge para contar uma histéria do folclore daquele pais. Objetos
comuns ganham vida na interpretacdo da contadora criando um universo fantasioso com
itens presentes na casa de qualquer pessoa, como talheres e copos.

Quiz: nas saidas de bloco Cris faz uma pergunta aos espectadores sobre alguma
curiosidade do pais, dando trés alternativas. Na volta do intervalo comercial a resposta €
dada junto com uma breve explicacdo sobre o assunto.

Os quadros esporadicos seriam:

Culinaria: neste quadro, Cris e Zé fazem uma receita tipica do pais abordado,
escolhendo sempre um prato que as criangas gostem e consigam fazer com a ajuda de um
adulto.

Invences: neste quadro alguma invengdo com origem naquele pais € apresentado e
0s personagens explicam como foi feito e quais as suas aplicacfes. Para exemplificar e
ilustrar o funcionamento do objeto, Brisa utiliza de uma maquete que vai sendo construida

por ela ao longo da explicacéo.
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Esportes: um esporte de destaque do pais é apresentado de forma bem ilustrativa
pelos personagens principais que contam um pouco como funciona o jogo, suas origens e
suas regras.

Animais: uma animacado se encaixa no programa para mostrar um animal da fauna
daquele pais. Na animacédo informacdes como habitos alimentares e habitat sdo mostradas
da forma mais ilustrada possivel.

Havendo a demanda, novos quadros poderiam ser criados e incorporados a um novo
episadio.

Embora aqui os quadros estejam divididos, no programa essa divisdo ndo é
evidenciada, pelo contrario, cada episddio possui uma narrativa que costura um quadro ao
outro criando uma unidade.

Para o episodio piloto, sobre a Alemanha, 0 roteiro perpassa 0s seguintes temas:
breve histdria do pais, cultura na forma de musica, a imprensa, o primeiro dia de aula na
Alemanha, artesanato tipico do pais, geografia fisica, cultura na forma de histérias
populares e culinéria.

Para proporcionar uma maior interacdo com o publico e ajudar na divulgacdo do
programa, tambeém foi proposta a criacdo de um website onde as criancas poderiam deixar
sugestBes de novos destinos e rever as atividades manuais realizadas no episodio.

Assim que o conceito j& havia sido definido, bem como grande parte da estrutura do
programa, a equipe de arte pode trabalhar simultaneamente fazendo pesquisas de materiais,
objetos, cores, cenarios e ja produzindo algumas plantas e croquis. A producdo também ja
comecou a procura de locacdes e a equipe de direcdo pdde iniciar o casting.

Pouco menos de uma semana antes das gravacdes foi necessaria a unido do grupo
num esforgo coletivo para produzir o material de cenogréafico, no que foi chamado o
“mutirdo da arte”. A proposta de arte incluia diversos objetos diferenciados que precisaram
ser inventados e confeccionados.

Durante as gravacdes, todo o processo foi bastante setorizado. As equipes
trabalhavam independentemente, sempre procurando agilizar as tarefas, afim de ndo atrasar
uma ja apertada ordem do dia. Foram ao todo 4 diarias de filmagem.

A pos-producdo também seguiu um cronograma apertado. Montagem, pds-producéo
de imagens, edicdo de som, dublagens, mixagem, correcdo de cor e finalizagéo tiveram em

torno de um més para ficarem prontos.
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Por fim foi produzido um relatorio a ser entregue como finalizacéo da disciplina, os
DVDs foram entregues a todos os membros do grupo, atores e parceiros do trabalho e a
estréia aconteceu durante uma aula ao fim do semestre, juntamente com todos 0s outros

trabalhos da turma.
6 CONSIDERACOES

O processo de criagdo de “As Viagens de Cris” levantou uma reflexdo do grupo
acerca do produto educativo infantil que é exibido na televisdo aberta hoje em dia.

A crianga e o0 pré-adolescente procuram na televisdo sempre o entretenimento, mas
ndo rejeitam o conhecimento. Por isso o chamado “incidental learning” (CARNEIRO,
1994), o aprendizado diluido em conteldo de entretenimento, abre novas possibilidades
para o programa educativo. “As Viagens de Cris” foi criado baseado neste conceito, de que
a crianca pode aprender com a televisdo desde que se interesse e se divirta com o0 que esta
assistindo.

Todos os quadros e personagens foram pensados de forma a aproximar a crianga do
universo do programa, envolvendo os pequenos espectadores no conhecimento sem que isto
seja explicito e imposto. A curiosidade dos personagens, suas acdes e conversas é que
movem 0 contetdo didatico procurando introduzir os assuntos mais complexos com
situacdes inusitadas e comicas. Como é o caso do personagem Genivaldo Bontempo, 0
jardineiro que ser queria ancora de jornal e que da as ultimas noticias sobre clima, relevo e
vegetacdo da Alemanha.

Além do programa, nossa proposta também incluia um website para que o
conhecimento que queremos passar ndo se limite aos 26 minutos do fade da emissora. A
crianca tem uma visdo geral de varios assuntos, mas a curiosidade a impele a buscar mais
informacdes e queremos deixar um canal aberto para isso. Levando em conta a intimidade
que o publico alvo tem com a internet hoje em dia, 0 website pareceu ser a escolha mais

acertada para se tornar a extensao da série televisiva.
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