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RESUMO

Como forma de estimular a criatividade e o aprendizado de areas técnicas, o “Produtora de
Noticias” é um projeto da Produtora de Multimeios da UFJF, no qual alunos produzem
matérias de, aproximadamente, cinco minutos, sobre assuntos diversos, que ficam hospedadas
na internet. A matéria “Vestibular” faz parte desse projeto e informa a sociedade sobre o
tema, mostrando o ponto de vista das pessoas envolvidas nesse processo.

PALAVRAS-CHAVE: estudante, vestibular, calouro, universidade, audiovisual.

1 INTRODUCAO

Produtora de Noticias é um projeto da Produtora de Multimeios da Universidade
Federal de Juiz de Fora que tem o objetivo de incentivar producdes audiovisuais na area
jornalistica, desenvolvendo a criatividade e a técnica dos alunos ao permitir que esses tenham
contato com areas diversas, como: edicdo, filmagem, apresentacdo e producéo. Os videos tém
pautas criadas pelo orientador do projeto, o Professor Doutor Marcio Guerra, ou sugeridas
pelos préprios alunos.

As matérias tém, em média, cinco minutos e ficam hospedadas no site “produtora de
noticias”, no qual os espectadores podem interagir através de comentarios, contribuindo para
a evolucao dos alunos, com elogios ou criticas.

A reportagem “Vestibular” tem o objetivo de mostrar a opinido e experiéncia de
pessoas que ja estiveram ou estdo envolvidas nesse processo: desde o estudo, na escola ou no
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cursinho, até o trote, na visao de calouros e veteranos. Atualmente, sabemos que uma historia
ndo pode ser contada mostrando apenas dois lados, é por isso que ha uso de varias entrevistas.
SODRE e FERRARI realcam a importancia tanto do assunto quanto dos personagens,

em “técnicas de reportagem: notas sobre a narrativa jornalistica”.

Sem um ‘quem’ ou um ‘o qué’ ndo se pode narrar. Na
reportagem, esses dois elementos tém de existir, mas tém, sobretudo, de
despertar interesse humano _ ou nao serdo suficientes para sustentar a
problematica narrativa. ( SODRE, FERRARI, 1986, p.14)

O trabalho ao qual este paper se refere mostra, inicialmente, a comparagdo entre a
preparacdo para o vestibular em cursinho e em colégio tradicional, quebrando mitos como o
de que os estudantes ndo podem ter lazer ou que um cursinho faz com que qualquer pessoa
seja aprovada na selecdo universitaria. Em seguida, ha o relato de alunos que expressam 0s
sentimentos comuns aos vestibulandos, como: davidas, pressdes, esperanca e sonhos; para
complementar, uma especialista no assunto, a psicéloga Vivian Werneck explica as sensacdes
dos alunos que enfrentam essa fase, além de falar um pouco sobre a orientagdo profissional.
Logo depois, hé dois casos opostos: uma aluna que tenta o vestibular pela terceira vez para o
curso de ciéncias biologicas, mostrando ser um exemplo de persisténcia, e outra que passou
na primeira tentativa com a melhor nota de todo o processo seletivo. Ha, também, a
explicacdo sobre os trotes solidario e sujo, com o acréscimo da opinido de veteranos e
calouros. Fechando a matéria, hd uma mensagem sobre qual é o sentimento de quem atinge o

tdo esperado objetivo de passar no vestibular.

2 OBJETIVO

O video tem o intuito de mostrar a opinido das diversas pessoas envolvidas nesse
processo, como: educadores, pré-vestibulandos, calouros e universitarios.

Através de depoimentos, tenta-se mostrar 0 que é o vestibular. Desmanchando a
imagem imparcial de uma situacdo simples: jovens fazendo provas para ingressar em uma
universidade, e mostrando algo mais profundo, como os medos e ddvidas durante o estudo,
dicas dos educadores e a alegria de passar no vestibular.

O objetivo é, também, promover uma identificacdo das pessoas que estdo passando por

esse momento da vida com os entrevistados. Dessa forma, a matéria serve para que os alunos
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sejam incentivados a estudar, com dedicacdo, para alcancarem sua meta e ndo se sentirem

amedrontados pelas ddvidas, comuns durante esse processo.
3 JUSTIFICATIVA

O trabalho justifica-se por ser um incentivo a criatividade, ousadia, iniciativa dos
alunos em produgdes audiovisuais que possibilitam o contato com as areas envolvidas na
producéo de um video.

A matéria informa sobre o tema, desde as duvidas relacionadas a escolha da profissdo
até os rituais que marcam a passagem do aluno para o ensino superior. Ao mostrar uma Visao
aprofundada do tema, os alunos, que estdo passando por esse momento, poderéo se identificar
e perceber que ndo sdo 0s unicos a terem medo, davidas, sofrerem pressdes. Os estudantes
também poderdo ter na matéria um estimulo, ja que ha nela exemplos de pessoas que se
dedicaram e, mesmo achando que néo daria certo, conseguiram passar, atingir sua meta, seus

sonhos: foram recompensados com uma boa porgéao de alegria.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A escolha do tema pode ser feita tanto pelo professor orientador, quanto pelo aluno,
COmo No caso dessa matéria.

O trabalho foi realizado através de uma pesquisa de opinido, conversas, para descobrir
qual era a opinido da maioria dos pré-vestibulandos. A partir de entdo, foi feita uma selecéo
dos alunos que tinham impressées do processo semelhantes ao da maioria. Ainda no campo
da selecé@o das fontes, foram escolhidos um curso pré-vestibular famoso em Juiz de Fora e um
colégio tradicional, para mostrar aos alunos e pais, a diferenca entre ambos. Houve a selecdo
de uma psicdloga especialista em alunos, vestibular e orientacdo profissional. J& os calouros e
veteranos foram escolhidos aleatoriamente, durante um dia que realizavam uma tradi¢do: o
trote sujo.

As gravacgdes externas foram realizadas, em trés dias diferentes, em lugares habituais
para os estudantes: escola, curso pré-vestibular e na Rua Halfeld, lugar onde os calouros
ficam, geralmente, durante a arrecadacdo de dinheiro. Durante as gravacfes houve

preocupacao com a continuidade, com o audio e a qualidade da imagem.
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A edicdo foi muito trabalhosa ja que, ao possuir mais de 10 entrevistas, o contetdo de
gravacdo ficou muito extenso, precisando ser reduzido. Edicdo é um ato de escolha, na
reportagem que estamos analisando, houve a escolha dos melhores momentos da fala dos
entrevistados, de modo que seus depoimentos se completassem e a informacgdo néo ficasse
repetitiva.

A escolha das musicas é essencial para impactar os espectadores e passar as
impressdes desejadas. No inicio da matéria, ha uso de um BG agitado para passar a sensacdo
de correria e o desespero envolvido durante a preparacdo para o vestibular; ja no fim, ha uma
musica mais tranquila que expressa, tanto pelo ritmo quanto pela letra (“\Vocé ndo sabe o
guanto eu caminhei, para chegar até aqui”), o sentimento de dever cumprido depois de tanto

esforco para alcangar o objetivo.

A montagem da estrutura de uma producdo audiovisual, utilizando estratégias, é
fundamental para o que o publico tenha interesse pela matéria e uma identificagdo com o
contetdo. COUTINHO, em “Identidade no Telejornalismo Local: A Construgdo de Lagos de
Pertencimento entre a TV Alterosa Juiz de Fora e o seu Puablico”, cita COUTINHO E

FERNANDES para esclarecer sobre a identificacdo do publico.

A identificacdo do lugar/espaco e a definicdo das estratégias discursivas
utilizadas pelas emissoras de televisdo locais e regionais criam lacos de
proximidade com seu publico. As autoras acreditam que este seja “um dos
aspectos por meio dos quais é possivel buscar a compreensdo da construcdo da
identidade”. (COUTINHO e FERNANDES apud COUTINHO, 2007,

p.5).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O trabalho tem inicio com uma masica agitada e uma série de imagens que expressam
a correria e 0 caos existentes na vida de um pré-vestibulando. Em seguida ha uma passagem
gue explicita o tema da reportagem, a qual é guiada por entrevistas com conteudos que se
complementam e que refletem a opinido de pessoas diferentes (educadores, estudantes e

especialista).
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Para dar mais leveza a matéria, ha OFF’s que tratam sobre as duvidas dos alunos e
sobre e explicacdo histérica de um ritual de passagem: o trote. Para cobrir o off, ha uso de
imagens ilustrativas, com efeitos, para que a matéria ndo se torne magante.

Ao final, ha o encerramento com um depoimento comovente: a caloura afirma que
pensou “que ia ter que estudar mais um ano”, mas que conseguiu a aprovacdo. Em seguida,
imagens de pessoas que alcancaram seus objetivos, encerram a matéria, com um tema
musical. O tema é “a estrada”, do grupo Cidade Negra, que reflete o sentimento dos alunos

apos passarem no vestibular.

6 CONSIDERACOES

Diferentemente do que se pensava ha alguns anos atras, uma historia ndo tem apenas
dois lados. Comprovamos através da reportagem que para contar vivéncias de um
determinado fato, € preciso ouvir todos os lados envolvidos.

A matéria, produzida a nivel local, mostra através de alguns entrevistados, a opinido
comum dos estudantes que passam por esse momento da vida. Ao escolher como fontes,
estudantes que estdo se preparando para 0 processo seletivo e outros que ja passaram por isso,
a curto ou longo prazo, héa a tentativa de explicitar todas as etapas: o0 antes e o depois.

De forma integral, o trabalho mostra o processo seletivo de forma mais humana do que
normalmente é visto na midia. Através de depoimentos que expressam medos, sonhos,
desejos e o sentimento de vitoria, a matéria é conduzida a fim de ser util, através da

informacao e identificacdo, a todos envolvidos nesse processo.
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