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RESUMO

Lado Morro ¢ um programa piloto para televisdo dos géneros informativo e entretenimento,
dividido em trés quadros, com duracdo média de 30 minutos. Com proposta de
periodicidade semanal, o programa aborda o universo artistico-cultural urbano com recorte
na juventude das periferias do Espirito Santo e tem como objetivo estabelecer um canal de
comunicacdo entre as comunidades urbanas da Grande Vitoéria.
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1 INTRODUCAO

O programa piloto Lado Morro nasceu das nossas inquietagdes que surgiram € nos
acompanharam durante a graduagdo em Comunica¢do Social na universidade.
Reconhecemos o nosso envolvimento com projetos ligados diretamente a juventude e o
contato com movimentos sociais organizados, como responsavel por despertar nosso olhar
sobre o publico jovem, prioritariamente o das periferias urbanas, como objeto de interesse
para a elaboracdo de um produto de comunicagdo. A isso, somou-se o interesse de trabalhar
o audiovisual enquanto ferramenta de intervencdo social. Nossa provocacao foi a de nao
somente tecer criticas sobre a midia e os sistemas de comunicagdo de massa, mas também
passar a nos inserir no processo de producdo da forma como achamos que deveria ser. De
criticar, a fazer e, assim, propor alternativas concretas para a constru¢do de um conteudo
diferenciado, livre de preconceitos e conclusdes apoiadas no senso comum, capaz de

estimular positivamente a consciéncia da audiéncia.
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Na realizacdo desse projeto, percebemos a importincia central da rede de contatos
estabelecida com o envolvimento do grupo em experiéncias anteriores, que encurtaram os
caminhos da busca por fontes e facilitaram nossa inser¢do nos temas das pautas do
programa. Mesmo assim, deparamo-nos com o desafio de falar para um publico do qual ndo
fazemos parte.

Com toda consciéncia de que ndo estariamos mostrando a realidade, mas sim produzindo
discurso sobre ela, foi preciso cuidado redobrado para ndo apresentarmos os temas
propostos de forma irresponséavel. Nossa proposta ndo ¢ produzir uma visdo externa sobre a
periferia, com discurso oficial de especialistas e estudiosos, mas sim buscar emissores
inseridos neste meio para que tenham a oportunidade de trazer reflexdes sobre sua propria
condicao.

Para a realizacdo do projeto, dividimo-lo em duas etapas. Na primeira realizamos um
levantamento bibliografico, com leitura e debate de autores que pesquisam a televisdo, a
periferia e a juventude — os trés principais eixos tematicos do programa piloto. Recorremos
também a leituras para nos aprofundarmos sobre o assunto de cada pauta escolhida para os
quadros. Filmes e programas de TV de géneros diversos nos serviram de inspiragdo para a
composicdo da forma do programa e nos ajudaram nas escolhas de linguagem de texto,

fotografia, montagem e videografismos.

2 OBJETIVO

- Produzir um programa semanal, com dura¢do média de 30 minutos, conectada ao tema de
juventude e cultura na periferia, voltada a valorizacdo do protagonismo juvenil e da relacao
do jovem com a producdo e o consumo dos bens culturais que muitas vezes estdo fora do
circuito central;

- Pensar a TV como um espaco de conteudo diferenciado e experimentacdes estéticas,
ampliando a diversidade de vozes no discurso midiatico;

- Dar visibilidade as acdes artisticas e culturais protagonizadas pela juventude da periferia
do estado do Espirito Santo;

- Incentivar os jovens a tornarem-se produtores de bens culturais e de subjetividade;

- Ampliar os debates sobre temas sociais, como preconceito, violéncia, consumo e
cidadania a partir da perspectiva e experiéncia do jovem;

- Valorizar a iniciativa do protagonismo juvenil;
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- Transformar o esteredtipo negativo em torno do jovem e da periferia, mostrando que eles
sdo centrais no processo de transformagao social;
- Ser um espago ndo somente de divulgagdo das praticas culturais, mas também de voz,

identificacdo e reconhecimento dos jovens publicos-alvo com o conteudo do programa.

3 JUSTIFICATIVA

A compreensdo das caracteristicas do dispositivo ¢ essencial para o esclarecimento dos
desafios enfrentados por aqueles que se enveredam pelo caminho da producao para a TV.
Nao se pode pensar e fazer televisdo sem antes entendermos o que ela é, onde ela esta e de
que maneira ela intervém no espago publico.

Nao raro escutamos a afirmac¢do de que a TV é um meio democratico por possibilitar o
acesso indiscriminado, bastando apenas possuir um aparelho receptor. Mas essa definigao
de ‘democratico’ pode ser facilmente questionada se observarmos a logica de producao
industrial em que a televisdo esta inserida. No Brasil, apesar de as concessdes para
veiculacdo de um canal de TV estarem sob regulamentag¢do do Estado e apesar da existéncia
de canais estatais, predomina o regime de producdo privado. A producdo ¢ centralizada
pelos agrupamentos econdmicos que mantém condi¢des financeiras para estabelecerem
centrais de producdo e possuem grande poder de barganha por concessdes de radio e TV no
Congresso Nacional. Atreladas a iniciativa privada, as emissoras de televisdo se constituem,
portanto, enquanto empresas comerciais e sdo pautadas pela logica do lucro e leis de
mercado, o que traz implicacdes diretas na natureza do produto e na qualidade da
programacao que, por vezes, ndo estd em consonancia com a finalidade publica de uma
concessao de televisao.

Contudo, apesar dos imperativos de ordem economica que influenciam diretamente o
conteudo da programacgdo televisiva, acreditamos na potencialidade de uma intervengdo
positiva da TV. Como Arlindo Machado (2005, p. 11) elucida, a televisdo pode ser vista
como “um (...) dispositivo audiovisual através do qual uma civilizacdo pode exprimir a seus
contemporaneos os seus proprios anseios e duvidas, as suas crencas e descrengas, as suas
inquietacdes, as suas descobertas e os voos de sua imaginagdo”. Aqui a qualidade da
intervengdo passa a ser fundamental.

Sabemos que a homogeneidade de discursos que tem predominado na televisdo e que pouco

representam a diversidade cultural brasileira é reflexo das desigualdades presentes na
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sociedade. Por outro lado, o potencial polifonico da TV pode torna-la um local capaz de
abrigar a diversidade e ser palco para o embate de ideias. Como afirma Vera Franca (2006,

p- 28),

Podemos falar da TV como uma arena de discursos - lugar onde ecoam e
ganham visibilidade os diferentes atores da vida social. Esta constatacdo,
no entanto, ndo deve obliterar o reconhecimento da dominancia de certos
discursos (os grupos ndo falam em igualdade de condicdes, e
empiricamente ¢ possivel constatar a presenca de falas hegemodnicas) — o
que, no entanto, ndo advém ou ndo € uma caracteristica do meio televisdo,
mas da propria estrutura social da qual a atividade televisiva faz parte.

3.1 COM QUEM QUEREMOS CONVERSAR?

A televisdo se tornou uma das formas mais eficazes de dialogar com a juventude nos
ultimos tempos. De acordo com a pesquisa Remoto Controle (2004, p.10), em estudo
divulgado pela Unicef em 2002, os adolescentes, entre 12 e 17 anos, passam em média
quatro horas por dia em frente a televisdo no Brasil, representando 12,3% da populacao.
Ainda de acordo com a pesquisa, a maioria deles reconhece a televisdo como sua principal
forma de entretenimento.

Por esses e outros motivos, a populacdo joveml de modo geral tem atraido a atengdo do
mercado publicitario, que estimula um padrdo de consumo tdo destoante da realidade de
boa parte deles e conseqilientemente intensifica a exclusdo social. Esses jovens também sao
atingidos por programas pautados pela otica comercial que nem sempre contribuem para
uma formacgao baseada em valores solidos e edificantes.

Diante desse quadro, a qualidade do conteido dos programas de TV voltados para esse
segmento da populagdo em pleno processo de formagdo de sua personalidade ndo pode ser

negligenciada pelos profissionais de comunica¢do que atuam na area.

3.2 0 OLHAR SOBRE A PERIFERIA

O recorte sobre as juventudes da periferia que fazemos para a concepgao do programa Lado
Morro ¢ marcado pela compreensdo de periferia enquanto lugar de produgdo simbolica e
cultural proprias, e ndo apenas como questdo geografica, de estar afastada do centro das
metropoles.

Entretanto, esse dualismo entre periferia e metropole, que reforca o contraste e a

desigualdade social, tem referéncias historicas que estigmatizam a periferia como lugar de
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faltas e auséncias para o imaginario coletivo até hoje e ¢ onde se origina o conceito de
periféricos.

Observamos que a maioria desses produtos de comunicagdo atualmente tenta passar uma
imagem positiva das favelas, utilizando como base historias de superacdo, depoimentos de
moradores sobre como ¢ bom viver na comunidade, as iniciativas realizadas pelos
moradores de resolver problemas como excesso de lixo, construgdo de escolas e moradias,
radios-comunitérias, solucdes de sustentabilidade, além dos grupos culturais de capoeira,
hip hop, samba, entre muitos outros acontecimentos que outrora a sociedade ndo enxergava.
Esses discursos atuais também ndo se localizam na via confortavel de mostrar o lado
positivo como se os problemas ndo mais existissem. Eles, na verdade, mostram caminhos
tracados por algumas pessoas, os que chamamos de atores sociais protagonistas, ao criarem
vias em que a violéncia ndo ¢ a Unica possibilidade para os moradores das favelas. Nao ¢
questdo de omitir os problemas sociais, como violéncia, pobreza, mas mostrar
possibilidades de supera-los através da arte e manifestacdo da cultura. Inclusive, deve-se
mencionar, mesmo as pessoas que se tornam conhecidas dentro e fora das favelas pelo seu
trabalho artistico, ndo sonham em sair da comunidade em que moram. Tomam para si o
papel de educadores, multiplicadores e transformadores da realidade, sem negar de onde
veém.

No artigo Periferia Midiatizada, Freitas (2008, p.7) contribui com o exemplo do programa
de TV Central da Periferia, comandado por Regina Casé:

(...) reside um elemento comum e permanente: a recorréncia a periferia
como um espaco de saberes, de realizagdes criativas, de “centralidades”,
num movimento diverso daquele que a relaciona a um mundo degradante,
como ocorre frequentemente nos noticiarios. No entanto nao percebo que
os problemas sociais sejam omitidos ou romantizados nos programas. Ao
contrario, a pobreza, o preconceito, a marginalizagdo, a violéncia sdo
questdes constituintes do programa como se fossem as fibras usadas para
tecer o tecido textual.

Essa andlise também pode ser estendida a outros produtos midiaticos atuais, incluindo o

nosso proprio programa piloto Lado Morro.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Desde a génese do piloto, o desafio de pensar um formato diferente do que tem sido feito,

tanto na televisdo aberta quanto nas TV’s pagas, era quase tido como uma obriga¢do. Mas
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ndo era evidente o que seria essa inovagao de linguagem que tanto buscavamos. Logo de
inicio descartamos a estética da transmissdo ao vivo em estudio, na tentativa de eliminar os
clichés proferidos por apresentadores despreparados para lidar com situagdes em que se
exige um tempo de resposta muito veloz, além da impossibilidade de contar com uma
equipe técnica para tal.

Optamos por um programa composto por quadros interligados pela figura de um
apresentador, cuja escolha respeitou os critérios de identificagdo com o nosso publico alvo.
No decorrer do desenvolvimento dos quadros, a ‘obrigacdo’ de se pensar um formato
inovador foi perdendo forca e comecamos a nos despreocupar em ocultar nossas
referéncias.

A partir dai, o perfil geral de cada quadro foi definido: o primeiro quadro do programa
aborda o mercado artistico capixaba e traz depoimentos de pessoas que enxergam a
producdo cultural como uma opcao de vida. Inclui digressdes através de inserts visuais,
sincronia ritmica entre imagem e trilha e um narrador para facilitar a condu¢do da narrativa.
O quadro seguinte acompanha o dia a dia de jovens que desempenham papéis de destaque
em suas comunidades, percorre os diversos ambientes que o jovem interage, alia entrevistas
com bastidores e utiliza a estética da camera na mao e muito movimento. Como o quadro
inteiro gira em torno de apenas um personagem e seus espagos de atuagdo, a escolha de se
trabalhar com duas cameras dinamizou a edicdo do material e tornou as entrevistas mais
atraentes. Ja o terceiro quadro partiu do nosso desejo particular de trabalhar com a mise-en-
scene caracteristica do cinema e, ao mesmo tempo, incluir a participagdo do publico na
producdo do programa por meio de oficinas audiovisuais. Vamos buscar parcerias com
centros formadores e nicleos atuantes junto a juventude para a realiza¢do de oficinas e
iniciacdo dos jovens a pratica do fazer audiovisual. O resultado serd a producao de videos
de ficcdo em conjunto com os jovens.

Visando o didlogo com o publico juvenil para além das pautas, optamos por recursos de
linguagem que sdo facilmente assimilados por eles. Em todos os quadros esta presente o
grafismo televisual que se aproxima da natureza grafica do videoclipe: recursos ludicos,
dimensdo sensorial, colagens, animagdo, quadrinhos, e principalmente a velocidade com

que as informagdes sdo langadas ao espectador.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Lado Morro ¢ um programa-piloto jornalistico para televisdo, produzido no formato
misto de telejornalismo e revista eletronica, com trés quadros e trinta minutos de duragdo. O
programa aborda o universo artistico-cultural urbano com recorte na juventude das
periferias do Espirito Santo e pretende mostrar as iniciativas e acdes nas areas da
comunicagdo, cultura, arte, educagdo e cidadania, desenvolvidas para ou por jovens
protagonistas do processo de producdo da identidade cultural das comunidades urbanas da
Grande Vitoria. A partir disso, o programa visa estimular reflexdes sobre as formas de
sociabilidade e expressdo provenientes de regides historicamente preteridas pela sociedade
e que sofrem com o estigma da violéncia e exclusdo social.

Com proposta de periodicidade semanal e um formato que mistura entretenimento e
informagdo, o Lado Motro se propde a estabelecer um canal de comunicagdo que estimule a
troca de bens culturais entre as comunidades e o restante da cidade, a ser veiculado
preferencialmente em canais abertos da televisdo local.

Sem o didatismo das salas de aula, mas respeitando as potencialidades da funcdo educativa
da televisdo, o programa carrega consigo os valores do respeito as diferengcas e da
responsabilidade social que contribuem para a formacdo moral e politica dos jovens,
mostrando que um produto de entretenimento também pode desempenhar um papel positivo

para a constituicdo dos gostos e habitos de seu publico.

6 CONSIDERACOES

O Lado Morro se concretizou como janela do que pensamos ser o papel da TV: lugar da
diversidade, palco de manifestagdes culturais das juventudes, capaz de abrigar olhares
diferenciados na tentativa de derrubar esteredtipos negativos sobre a periferia que a propria
midia ajuda a disseminar.

A demanda de produgdo do programa que seguimos para este projeto (muitas entrevistas de
pré-produgdo, dias de gravacgdo e regravacao, horas e mais horas de edi¢do) ndo condiz com
o tempo e a logica de produgdo habitual dos programas de TV. Ainda assim, consideramos
possivel o Lado Morro se inserir numa grade de exibi¢do na TV, desde que exista uma
equipe com fungdes bem definidas. Afinal, televisdo ndo se faz sozinho. Trabalhamos
oficialmente com uma equipe pequena, com trés pessoas, o que demandou mais tempo para

o programa ser realizado. Mas devemos destacar aqui o papel importante da rede de
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colaboradores que constituimos durante a realizagdo do projeto. Buscamos parcerias que
nos possibilitaram tirar do papel todas as criagdes imaginadas para o formato do programa.
Desde narragdo e apresentacdo do programa, até trilha sonora e ilustracdes feitas por
parceiros e apoiadores do nosso projeto.

A nosso ver, o programa Lado Morro pode integrar a grade televisiva tanto de canais
abertos, publicos ou pagos. A TV aberta tem a vantagem de alcangar melhor o nosso
publico-alvo — os jovens, principalmente das periferias. Assim, inserindo-se numa grade
televisiva, esperamos que o Lado Morro atinja nosso objetivo de fazer um programa jovem
e capaz de suscitar o debate sobre as manifestacdes culturais da periferia e, possivelmente,
estimular politicas publicas voltadas para a juventude.

Os personagens e entrevistados trazem um forte discurso de defesa das atividades que
desenvolvem e das proprias raizes, apesar dos olhares preconceituosos que enfrentam de
setores da sociedade. O que foi mostrado é como os protagonistas dos morros, favelas e das
artes da periferia reelaboram a propria realidade e desenvolvem agdes criativas para
transformé-la. Ficou evidente a luta dos personagens que aparecem no Lado Morro pela
conquista da visibilidade e legitimidade cultural que j& existia e que pela TV ¢

potencializada.
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