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Radio Documentario: A Vez do Brasil’
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RESUMO

Hé4 mais de 76 anos no ar, considerado um dos programas mais antigos do mundo,
chegando a entrar para o livro dos recordes (Guinness Book), a Voz do Brasil ainda ¢
considerada pelos novos meios de comunicacao como "Velharia Radiofonica". Tramita no
Senado uma lei para flexibilizar o horario de transmissdo do programa, podendo as
emissoras de radio, se aprovada, transmitir a Voz do Brasil entre as 7h e as 11h da noite.
Desde a era Vargas quando foi criada, a Voz do Brasil faz "propaganda" do poder
executivo. Mas com o passar dos anos e dos governantes que estiveram a frente do pais, a
Voz vem mudando; ou melhor; estdo tentando mudar o foco das noticias. Nao apenas falar
sobre 0 que o governo tem feito, mas o que a noticia divulgada mudara na sua vida.

PALAVRAS-CHAVE: Radio documentario; radio; A Voz do Brasil.

1 INTRODUCAO

O radio chegou ao Brasil em meio as comemoracdes do centendrio da
independéncia, no dia sete de setembro de mil novecentos e vinte dois, durante a exposicao
internacional no Rio de Janeiro.

Foi a pedido da empresa de telégrafos que a Westinghouse, da industria norte-
americana, espalhou pela cidade cerca de oitenta receptores, o que possibilitou a todos
ouvirem a emissao dos sons em varios pontos da cidade. Foram acompanhados um trecho
do discurso do entdo presidente da Republica Epitacio Pessoa, e de “o guarani”, de Carlos
Gomes, transmitidos diretamente do teatro municipal. As pessoas que presenciaram e ao
mesmo tempo ouviam, ficaram impressionadas. Muitas chegaram a pensar que tudo aquilo
era algo de outro mundo. Esse foi apenas o inicio da trajetoria de sucesso do radio no
Brasil.

O presidente Gettlio Vargas foi considerado o idealizador do uso politico do radio

no Brasil, assim como Hitler na Alemanha. E no dia vinte e dois de julho de mil novecentos
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e trinta e cinco, as dezenove horas, sete da noite, estreava o Programa Nacional, criado por
Armando Campos, amigo de infancia de Getllio Vargas.

Criado especialmente para divulgar, e a0 mesmo tempo manipular e aumentar o
numero de eleitores a favor do governo de Vargas, o Programa Nacional durou apenas trés
anos, quando sofreu algumas mudangas, a principal delas no nome, mudando de Programa
Nacional, para a Hora do Brasil.

Hoje, atual Voz do Brasil ja completou mais de 76 anos de muitas historias. Diante
de tantos fatos, o objetivo do programa sempre foi informar a todos do que era realizado
dentro do Governo. E por se tratar de um radio documentario, poderei abranger toda a parte

historica até os dias atuais.

2 OBJETIVO

Produzir um radio documentério relatar a importancia informativa do programa de
rddio A Voz do Brasil, bem como sua fun¢do, a qualidade do jornalismo apresentado, as

mudangas tecnologicas e o futuro do programa.

3 JUSTIFICATIVA

O Radio documentario foi desenvolvido devido ao pouco conteudo entre textos e
audios sobre a Voz do Brasil, que ¢ o programa de radio mais antigo do mundo.
Além de informar as pessoas qual a fun¢do; a importancia das informagdes e ainda

analisar a qualidade do jornalismo dentro do programa.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

O produto ¢ dividido em cinco programas de dez minutos cada, e tem como tema a
importancia informativa do programa de radio a Voz do Brasil.

O tema foi definido pelo questionamento que fiz a mim mesma, sobre a fungao que
o programa tinha para mim como comunicadora, e também para a populagdo brasileira. A

partir deste questionamento decidi o tema.
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Em cada programa foi desenvolvidos assuntos que contam a historia do radio no
Brasil; o entendimento de Getalio Vargas pelo radio; a chegada de Vargas ao poder; o uso
politico do radio; a criagdo do Programa Nacional, hoje a Voz do Brasil; o jornalismo
apresentado no programa; o programa como ferramenta informativa para a populagdo; a
reformulacgdo sofrida; como € o atual programa; a importancia informativa; e o futuro dele.
Tudo de forma cronologica, para facilitar o entendimento do ouvinte.

A plastica do programa contém a abertura, ¢ algumas vinhetas de passagem, para
separar os temas abordados dentro de cada programa, e também para ndo deixar que o
ouvinte de disperse do que estd ouvindo. Optei por ndo utilizar o BG de fundo, para nao
ficar cansativo para quem ouve.

O programa terd apenas um locutor, no qual tem uma vasta experiéncia em locugao,
e por ter uma voz firme e a0 mesmo tempo envolvente.

Os fatos relatados na “A Vez do Brasil” foram definidos com embasamento de
pesquisa tedrica, juntamente com a importancia dos fatos para o melhor entendimento do
ouvinte. Sendo trabalhados de forma cronolégica.

Os audios histéricos foram utilizados para ilustrar o radio documentario, de maneira
a aprofundar dentro dos fatos, e levar o ouvinte a viajar no tempo, tornando o programa

mais envolvente, o que ¢ o objetivo do documentério em si.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O radio documentério foi definido devido a afinidade e o grande aprego que tenho
por esse veiculo de comunicacdo que € o radio, e por ja ter trabalhado com producao de
radio.

O nome do documentario foi definido de maneira que chamasse a atengdo das
pessoas, mostrando que € a vez delas de ouvir, e entender qual a fungdo informativa da Voz
do Brasil.

O radio documentario foi dividido em cinco programas tendo dez minutos cada,
para ndo se tornar cansativo € ao mesmo tempo envolver o ouvinte aos poucos, cultivando
nele a vontade de ouvir e conhecer a fun¢do da Voz do Brasil, dessa forma acompanhar a
série de cinco programas.

Para melhor entendimento do tema, foi preciso fazer um contexto histérico do radio

no Brasil, e da chegada carreira politica de Getulio Vargas, ja que ele foi o idealizador junto
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com um amigo de infancia, para a criacdo da Voz do Brasil; até chegar aos dias de hoje.
Fatos que sdo narrados pelo locutor do programa “A Vez do Brasil” de maneira cronologica
para o entendimento de quem ouvir o programa.

Foram realizadas entrevistas com jornalista e radialistas com grande bagagem
profissional, sendo que alguns deles tiveram e tem ainda envolvimento com a Voz do
Brasil.

Sendo eles:

- O jornalista e radialista Luis Arthur Ferraretto; no qual realizei a entrevista por
telefone;

- O jornalista, radialista e atual ancora do Jornal da Record News, Herodoto
Barbeiro; no qual também entrevistei por telefone;

- A jornalista Lilian Perosa, que escreveu o livro “A Hora do Click: Uma andlise do
programa de radio A Voz do Brasil, da Nova a Velha Republica”; onde também entrevistei
por telefone;

- O jornalista do Jornal Estado de S. Paulo, ex-presidente da Radiobrds e um dos
idealizadores do projeto de reformulacdo da Voz do Brasil, Eugénio Bucci; que entrevistei
por telefone;

- A jornalista e atual gerente executiva da EBC, que também trabalhou nesse
processo de reformulacdo da Voz do Brasil, Helenise Brant; que entrevistei pessoalmente,
nas dependéncias da EBC, em Brasilia/DF;

- E a jornalista, atual editora-chefe e locutora da Voz do Brasil, Kétia Sartorio, no
qual também entrevistei pessoalmente, nas dependéncias da EBC, em Brasilia/DF.

Onde primeiramente fiz contato por e-mail; que fui conseguindo aos poucos, durante
o processo de pesquisa.

As gravagdes feitas por telefone foram realizadas no estidio da radio Cangéo Nova,
onde trabalhei e fiz grandes amigos, e que disponibilizaram o estidio para todas as
gravacoes.

O processo de edi¢dao, eu mesmo realizei, tento conhecimento adquirido em aulas de
radio e também no tempo em que fiz estadio na radio Cangao Nova.

A criagdo da abertura e das vinhetas foi feita por um amigo que trabalha com edicao
e criacdo de vinhetas. a importancia informativa da Voz do Brasil; sendo ele dindmico e
atrativo para todos. Fazendo com que, o proprio ouvinte, tire as conclusdes sobre o

programa.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A elaboragdo deste projeto teve como principal objetivo mostrar em cinco
programas de radio, a funcdo e a importancia informativa do programa de radio “A Voz do
Brasil” para a populagao.

Durante todo processo, foi possivel obter as informag¢des necessarias, para fazer do
documentario o mais esclarecedor possivel. De maneira que todas as pessoas que ouvirem,
se interessem e tirem davidas que antes nao foi tirada.

A execugdo do projeto teve momentos dificeis, principalmente em conseguir dudios
antigos do programa, ja que devido as diversas mudangas, muitos arquivos foram perdidos.
Conseguir o contato e a disponibilidade das fontes foi um tanto trabalhoso.

A producdo dos programas foi bem elaborado, divido em periodos de maneira
cronologica, o que facilitou o entendimento da criagdo e desenvolvimento da Voz do Brasil.

Foi trabalhada uma linguem de facil entendimento, ja que se tratou de um radio
documentario, sendo a linguagem radiofonica, sempre simples e objetiva.

Com tudo, considero que o radio documentario “A Vez do Brasil”, exp0s varias
vertentes que antes ndo eram claras sobre a importancia informativa da Voz do Brasil;
sendo ele dindmico e atrativo para todos. Fazendo com que, o préprio ouvinte, tire as

conclusdes sobre o programa.
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