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Resumo:

O cidadao deficiente visual sofre com varios pnolsle na sociedade, ndo s6 com a
estrutura dos lugares como com uma espécie denm&itm dos demais individuos. Com o

trabalho, buscamos que as pessoas passem a “afaygaegos, no sentido de percebé-
los, antes de tudo, como cidaddos dotados de imsmgualidades e que podem ser
totalmente integrados a sociedade e ao mercad@lohio. O cartaz produzido contribui

para o levantamento de uma questdo que gera reffexpublico vidente: Ndo somos todos
deficientes em algumas coisas? Dessa forma, aiétefia visual passa a ser encarada
apenas como uma limitagcdo e que pode ser compepshrldesenvolvimento dos demais

sentidos. Uma forma de incluséo das pessoas quenseskte tipo de deficiéncia, utilizando

a ideia de que todos nés, seres sem deficiéncieergpa sofremos de algum tipo de

deficiéncia, seja de qualquer natureza.
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1 INTRODUCAO

A peca em questdo foi produzida para uma campandaentre varios veiculos, utilizou
trabalhos graficos como disseminadores. Todas @mspénham uma identidade e
caracteristicas em comum, o que dava unidade aardrapO trabalho foi proposto para o
TIG (Trabalho Interdisciplinar de Graduagéo V),china que desenvolve projetos de
forma a integrar os conteddos do periodo. O TiGaltou com o tema Cidadania

Universitaria, sugerindo campanhas de conteudoagigtoc
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2 OBJETIVO

1- Conscientizar a sociedade quanto ao tipo de apo® ap deficientes visuais
necessitam, além de auxiliar em sua inclusdo sediahtribuir para o rompimento
do preconceito e falta de valorizacdo dos mesmosmeado de trabalho e na
sociedade.

2- Provocar uma reflexdo sobre a nogcéo de deficiémcia partir disso, gerar uma
reflexdo de que, no fundo, todos somos parcialneafieientes.

3- Despertar o espirito de solidariedade e preocupamg@co proximo.

4- Ligar-se a outras pecas produzidas, aproveitandiasmenor dispersdo do jornal.
No caso, spots de 30” veiculados na radio web deBbhe a acéo realizada no
espaco de convivio da institui¢&o.

3 JUSTIFICATIVA

Ao perceber, no dia a dia, como o deficiente viso#fie, ndo s6 com as dificuldades Gbvias
devido a sua deficiéncia, mas também com as dificlds impostas por infraestrutura
deficitaria, preconceito social, e falta de poéitide inclusdo social efetiva, decidimos
realizar uma campanha, tendo como pecas propoptaslacio de cartaz e spot de radio.
Aqui apresentaremos o cartaz, que pela comunicegagética, pretende estimular os
individuos a abordarem e ajudarem os deficientegerindo que todos temos deficiéncias,
independente do grau de complexidade, e que paerdias também necessitamos de
apoio. As atividades cotidianas, que para as pgssdas como “normais” por vezes
parecem muito simples, nem sempre séo faceis mameficientes visuais. Tomar um
Onibus, atravessar uma rua, descer uma escadas ogige podem parecer banais, se
revestem de grande dificuldade para os cegos. mramos a mensagem do apoio mutuo,

salientando que a conscientizacdo tem que fazter gartodos nos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para atender a proposta do TIG, entre varias regnidefinimos Enxergue o Deficiente
Visual como tema para nossa campanha. Toda a @nidadcampanha foi definida na
criacao das pecas e, no caso do cartaz, trabalheonmo® desenvolvimento do conceito, a
partir de um brainstorm, e aplicamos as frasesdasiaem conjunto com a imagem

manipulada. Buscamos trabalhar a ideia estruturadese apresentada por HURLBURT:
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O conceito, ou ideia, ocupa a posi¢cdo central nizsd do design. Alicercado na
informacédo fornecida pela pesquisa, ele é infled®ipela compreensdo das
condicdes sob as quais a mensagem sera recebidb eqnhecimento de sua
continuidade ou ligacdo coerente com 0s outros riagte Juntos, todos esses
elementos constituem a base sobre a qual as palaves imagens podem ser
organizadas de modo a ser obtido um layout devaar. (HURLBURT,1980,
P.94)

A manipulacdo da imagem possibilita a linguagemlisuthar, criando expectativas e
reflexbes por parte do observador, que pela pedicepgnterpretacdo chega a compreensao
da mensagem. Vivemos em uma sociedade que se aamelas imagens, onde conceitos
e ideias sao transformados em cores, composicoesas$ e estruturas de comunicacao
visual. A imagem assumindo o papel central do layoanduz a leitura correta da
mensagem, assim “perceber uma imagem e particigarumh processo criativo”
(HURLBURT,1980, P.133)

Para a criacdo do cartaz, foram utilizados os progs Adobe lllustrator, Adobre

Photoshop e Adobe In Design.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Peca impressa (AD)

No titulo, “O pior cego € aquele que ndo quer vaduve a intencdo de alertar para a
questao do preconceito em relagcdo ao deficientelistilizando-se para isso de um dito

popular.

Na ilustracao, retrata-se o rosto de um jovem aussyd os olhos tapados por duas méos,
sendo que nelas, esta presente a ilustracdo dawmos do rosto que estdo sendo tapados,
salientando-se os olhos. A intencdo, em sintonima oditulo, € de sugerir que as pessoas
que “fecham os olhos” para os deficientes visuassentido de ndo ajuda-las em situacdes
cotidianas, por diversos motivos, passem a “enxiegjae prestarem o apoio necessario.

De outra forma, a ilustracdo dos olhos sobre assm@e tapam o rosto sugere que 0S
deficientes visuais possuem capacidades em owntisles sensoriais que podem ser muito
mais eficientes que as das pessoas que se julgamdis”.

No exordio do texto transmite-se a mensagem denguieas pessoas negam ajuda aos
deficientes visuais pelo simples fato de ndo sabe@mo devem proceder para prestar o
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apoio necessario. A falta de conhecimento em cobwwdar um deficiente visual inibe

varias pessoas de fazé-lo e as vezes faz com alterdgspostas ruins do apoiado, que
contribuem ainda mais para que este gesto sejdan@m uma préxima oportunidade. Esta
mensagem esta relacionada com uma acéo que fagteopara o espaco de convivio do
Uni-BH, em que pessoas passavam por deficientemigisvestindo uma mascara com a
ilustracdo das maos desenhadas tapando os olltpsgrda outras aprendiam as melhores

formas de realizar uma abordagem a um cego, sefnstgusonstrangesse a um dos dois.

Ao afirmar que as pessoas “normais” também precidamajuda para superar alguns
obstaculos, reforca-se a ideia de que somos tafasethites em algo, independente do grau
de complexidade que nossa deficiéncia apresentaddDanidade a campanha, esta frase
esta relacionada com os spots produzidos, queifidant situacdes em que um deficiente
visual pode ser eficiente em véarias tarefas, ajddgovens que percebem necessitar de sua
ajuda. Houve o cuidado de criar situacdes-problgogenvolvessem também o senso de
solidariedade, demonstrando que esse valor acontegamos, em “duas maos”, nos
sentidos de ida e volta, aproximando os videntssodggos, com o0s ultimos ajudando os

primeiros.

No fechamento, um alerta para que as pessoas oldenieos olhos para os deficientes
visuais, que € corroborado pela peroracdo que epiees frase “O preconceito esta nos

olhos de quem o vé”, dando unidade ao anunciolacioear-se com o titulo.

Na assinatura, a logomarca da campanha Cidadaivarsitaria e o slogan “Teoria que se

aprende na prética”.

6 CONSIDERACOES
Pretende-se encaminhar a peca para veiculagcdamal Jmpressédo, produzido pelo curso
de jornalismo do Uni-BH, que possui circulagcdo nmée para alunos, professores e

funcionarios do centro de ensino.
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