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RESUMO

O presente paper tem como objetivo apresentar o Blog Senso (in) Comum®, veiculo
laboratério desenvolvido e alimentado pelos estudantes de Comunicacdo Social:
Habilitacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Uberlandia (UFU), durante 2011.
Para tanto, expde-se também as justificativas pedagdgicas para a criagdo do veiculo, bem
como o processode sua criacdo. O Blog do Senso (in) Comum € decorrente do jornal-
laboratério, Senso (in) Comum, que foi criado na versao impressa no segundo semestre de
2012.

PALAVRAS-CHAVE: webjornalismo; blog; jornal laboratério

1 INTRODUCAO

O Blog do Senso (in) comum’ é um veiculo laboratério criado no inicio de 2011
por alunos do curso de Comunica¢do Social: Jornalismo da Universidade Federal de
Uberlandia (UFU). O veiculo surgiu a partir do jornal Senso (in) comum, como espaco para
divulgacdo de acontecimentos factuais, de relevancia e pertinéncia para o publico alvo do
periddico, mas que em virtude de sua “factualidade”, ndo podem ser veiculados no jornal
impresso, uma vez que sua periodicidade € bimestral.

A proposta editorial do Blog do Senso consiste, assim como a do jornal, em ser um
veiculo de noticias para o publico interno da UFU, em especial, para os estudantes dos

Campi de Uberlandia, abordando temas como cultura, ci€ncia e atualidades de forma critica

! Trabalho submetido a0 XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria f. Blog (avulso), modalidade V — Produgio Editorial e
Produgdo Transdisciplinar em Comunicagéo
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e criativa. A cobertura das matérias propde levar em conta a importancia de os
universitdrios se manterem informados sobre tais temas, que abrangem todos os cursos
oferecidos pela referida instituicdo, bem como o exercicio de profissdes no mercado de
trabalho.

A producdo, edicdo e publicacio do material para o Blog do Senso €, desde o
inicio, realizada por alunos do curso, por meio de trabalho voluntirio. Em fun¢do da
factualidade dos assuntos abordados, as pautas sdo, na maioria das vezes, elaboradas de
modo independente pelos alunos, e posteriormente avaliadas pelo conselho editorial do
Blog, para serem publicadas.

Durante todo o periodo de 2011, a equipe do Blog do Senso foi composta apenas
por voluntdrios, sob a orientagdo da professora responsavel pelo projeto. Em abril de 2012,
o projeto foi contemplado, por meio de edital interno da institui¢do, com dois bolsistas: um
de graduacdo e um de extensdo. Este paper tem o objetivo de apresentar o portal como
veiculo laboratério do Curso de Jornalismo UFU, derivado do projeto do jornal laboratoério,

desenvolvido pelos alunos de graduagdo do curso.

2 OBJETIVO

Conforme o Projeto Editorial Blog do Senso (in) comum, o principal objetivo é ser
espaco para divulgacdo de acontecimentos que ndo podem ser relatados no jornal
laboratério devido a sua periodicidade bimestral e aos limites espaciais relacionados a
natureza do impresso. Como o ptblico alvo é o mesmo do jornal impresso, o veiculo online
busca abordar os mesmos temas e manter a linha editorial, usando uma linguagem critica e
criativa, além de explorar os recursos multimididticos que a internet oferece.

Assim como o jornal impresso Senso (in) comum, o Blog do Senso tem a fungdo de
fornecer aos alunos informacdes tanto de assuntos da prépria universidade quanto de
assuntos externos que tragam enriquecimento cultural. Porém, seu conteido, além de mais
“quente” que do jornal, é também adaptado a internet, sendo seus textos mais curtos e de
linguagem mais simplificada.

Outro objetivo do Blog do Senso € o de ampliar o alcance do seu publico alvo, uma
vez que grande parte dos alunos utiliza a internet como sua principal fonte de informagdes
e, muitas vezes, também como fonte de lazer. Assim, uma pagina que forneca noticias de

interesse desses estudantes, com uma linguagem e uma disposi¢do gréafica atrativas podera
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atingir com mais facilidade a parcela desses leitores que ndo tém o hébito de ler jornal

impresso.

3 JUSTIFICATIVA

A criacdo do blog como um sitio de noticias nasceu da necessidade de falar de
assuntos factuais que ndo poderiam entrar no jornal laboratério do curso. A partir dessa
ideia surgiu também a de manter os alunos em contato com outra plataforma e exercitar a
producdo de textos adequados a web.

Como os proprios alunos sugerem as pautas e ajudam na produgdo do conteido e
na manuten¢do da pagina, a proposta alinha-se a do jornal impresso de ser um meio de
comunicacdo feito pelos alunos e para os alunos. Segundo o que foi defendido no projeto
editorial do jornal laboratério:

a importancia da realizacdo do jornal delimita-se, portanto, no ambito
académico, j4 que o veiculo desenvolvido contribui tanto para a universidade,
quanto para o curso de jornalismo. A universidade é beneficiada, pois se vé
retratada nas péginas do jornal, além de poder popularizar e divulgar os eventos
de forma atraente aos estudantes. Para o curso de Jornalismo, a producido de um
jornal laboratdrio colabora para o desenvolvimento dos discentes do curso em
uma atividade prética e que pode oferecer a oportunidade da confeccdo de um
jornal diferenciado, com o perfil dos alunos e do curso. (ALVES, BATISTA,
BARROS, SANTOS, 2010)

De modo semelhante, a criacdo de um blog contribui para o desenvolvimento dos
alunos de jornalismo, aproximando deles aspectos importantes do cotidiano da profissao,
como a produgdo didria de contetidos jornalisticos, a divulgacdo de noticias por midias
eletronicas e a interagdo com as fontes.

O Blog do Senso também é, como ja mencionado anteriormente, uma forma de
atingir o publico académico de forma mais eficaz, visto que o suporte € de facil acesso e sua
leitura faz parte dos hdbitos de consumo de informacdo dos leitores pretendidos. E uma
alternativa para os que ndo costumam usar o jornal impresso para se informarem. Além
disso, pode-se considerar o Blog do Senso como um complemento do jornal impresso Senso
(in) comum, pois se tem buscado explorar a convergéncia das duas midias, com

informacdes complementares e em didlogo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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A elaboracdo e producao do jornal impresso Senso (in) comum ocorreu, pela
primeira vez, no semestre 2010.2 com a participacdo efetiva de discentes e docentes do
entdo quarto periodo. A execucdo do produto envolveu quatro disciplinas obrigatdrias,
componentes da grade curricular do quarto periodo do curso: Projeto Interdisciplinar IV
(PIC IV); Jornalismo Impresso; Jornalismo Opinativo e Planejamento Gréfico.

Conforme determinacao do Projeto Pedagégico, o veiculo deveria ser direcionado
ao publico interno da universidade. Uma vez que a instituicdo compde-se de diversos
publicos distintos, como discentes, docentes, servidores e comunidade externa, ficou a
critério dos alunos delimitar o segmento para o qual a produgdo seria destinada. Em razdo
de uma demanda identificada pelos executores do projeto, que diagnosticaram a existéncia
de uma producdo especificamente voltada para os alunos da instituicdo, optou-se por um
recorte ao grupo do alunado da UFU.

Para a elaboracdo do projeto editorial do jornal, os discentes de graduacdo
dividiram-se em grupos e aplicaram questiondrios aos demais estudantes da instituicao, com
o propésito de saber quais suas dreas de maior interesse. Estes resultados, aliados a uma
andlise de publicagdes similares, contribuiram para a elaboragdo de varias propostas
editoriais. Todas estas foram apresentadas e, em uma votacdo envolvendo discentes e
docentes, um dos projetos foi selecionado para nortear a produgdo.

Ap6s a definicdo do direcionamento editorial os discentes idealizaram propostas
gréaficas para o produto. As sugestdes abrangeram desde aspectos gerais, como o padrado das
paginas quanto a distribui¢do de conteddo até aspectos mais especificos, como a defini¢do
da logomarca do jornal e a tipografia a ser utilizada em cada um dos elementos textuais.
Dentre todas as sugestdes, foram selecionadas, em votagao, as mais vidveis e com melhor
aplicabilidade, de modo a construir o padriao apresentado atualmente no jornal.

Com a proposta de periodicidade bimestral para o jornal e o surgimento cada vez
mais crescente de assuntos factuais a serem abordados, surgiu a necessidade de um veiculo
que suprisse tais demandas. O Blog do Senso é criado, portanto, neste contexto, com o
intuito de atender a estas necessidades.

A produgdo de conteiido no veiculo segue as mesmas etapas da producao impressa:

reunido de pauta, apuracdo, edicao e publicacdo. A principal diferenca consiste no tempo
gasto desde a defini¢do do assunto até a difusdo da matéria finalizada. No blog, o tempo é

consideravelmente menor, tendo em vista a factualidade dos temas.
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A elaboragdo de pautas e de reportagens €, desde o inicio, realizada pelos alunos
do curso, de modo voluntario. Assim como no jornal, hd semanalmente uma reunido para
decidir as principais pautas a serem abordadas. No entanto, tendo em vista a dinamicidade
dos acontecimentos, a producdo de matérias ocorre, na maioria das vezes, de modo
independente por parte dos alunos. Apds a redagdo, os textos sdo encaminhados para a
equipe editorial do Blog do Senso, composta pela professora orientadora do projeto e dois
alunos voluntérios. Os textos sdo analisados, editados caso seja necessario e, em seguida
publicados na Internet, pela pagina do blog. Como estratégia para ampliar a audiéncia do
veiculo, as publica¢des sdo postadas também nas pédginas das redes sociais, para que o
publico possa acessar o conteido facilmente e partilhd-lo em seguida, promovendo sua
divulgacao.

Considerando a importancia do veiculo para formagao tedrica e pratica dos alunos
de jornalismo, que podem desenvolver e aprimorar habilidades na produ¢do de conteuido,
o projeto do Blog do Senso participou de uma selecdo interna na instituicao, a fim de se
tornar atividade complementar para os alunos. Em abril de 2012, ele foi contemplado com
dois bolsistas, um de graduacdo e um de extensdo, que durante o periodo de vigéncia da

bolsa, comporao a equipe editorial do veiculo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A pégina do Senso (in) comum na internet € um sitio de noticias em formato de
blog. Esta escolha foi pautada, principalmente, em virtude das caracteristicas desse género,
que permite que as postagens mais recentes aparecam em primeiro lugar. A periodicidade
do Blog do Senso € definida de acordo com a demanda de noticias, o que depende de fatores
relacionados ao fluxo de acontecimentos noticiosos pertinentes ao publico alvo. Neste
sentido, a quantidade de postagens sofre variagdes a depender da época.

As matérias sdo produzidas pelos proprios alunos do curso, que ficam responsdveis
por procurar as pautas, cobri-las e redigir um texto que esteja no padrdao culto da lingua
portuguesa, mas de modo a respeitar as caracteristicas de estilo préprio para o meio digital.

A publicacdo de imagens, graficos, videos e hiperlinks ocorre, em primeiro lugar,
conforme a relevancia, a necessidade e as possibilidades de cobertura do assunto abordado.
No entanto, busca-se, sempre que possivel, explorar os recursos oferecidos pela plataforma

web, que permite a difusdo de informagdes por outros formatos que nao apenas o textual.
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Em relacdo a estrutura visual da pégina, o blog estd divido em seis abas que
permitem que o internauta navegue pelo site, assim distribuidas (cf. BARROS, 2011).

1) Inicio

Esta sessdo consiste na pagina inicial do blog. Quando clica nela, o leitor €
redirecionado para a primeira pigina, que contem as noticias mais recentes publicadas.

2) Expediente

Sessdo que traz informacdes sobre a equipe envolvida na produgdo do jornal, tanto
no formato impresso, quanto na plataforma eletronica.

3) O Jornal

Esta sessdo € dedicada ao jornal impresso Senso (in) Comum. Contém um breve
histérico do projeto, detalhando seu surgimento e caracteristicas principais. Ao final estdo
disponiveis os links que redirecionam o leitor para a pagina em que o jornal impresso
encontra-se disponivel, no formato de pdf. O objetivo € reforcar o vinculo entre o blog e o
jornal impresso, uma vez que este € o precursor do produto eletronico.

4) Mural “InComum”

Nesta sessao sao recebidos comentdrios e criticas enviados pelos leitores do jornal
por meio do enderego eletronico do Senso (in) Comum. O objetivo € criar uma interacao
mais eficaz entre o publico e a equipe do jornal, e permitir que os leitores se identifiquem,
de fato, com o produto. Acredita-se que a participagdo efetiva dos leitores, seja com
comentdrios publicados ou com a simples possibilidade de sugerir pautas, configura-se
como uma estratégia fundamental de fidelizacdo do leitor.

5) “In” Foco

Galeria de fotos do blog, onde os alunos podem postar fotos relacionadas ao meio
académico sem que estas estejam obrigatoriamente vinculadas as matéria postada no portal.

6) Participe

Esta sessdo destina-se a possibilitar que os leitores possam enviar sugestoes de
pauta, pertinentes ao projeto editorial do jornal e de interesse do publico alvo, a serem
apuradas pela equipe produtora do Senso (in) Comum. A criagdo de uma sessao especifica
para abarcar as sugestdes de pauta faz-se necessdria devido a facilidade que este canal

oferecera ao leitor.
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SEeINSO

Expediente O Jornal Mural "InComum" "In" Foco Participe

Figura 1: Cabecalho do blog com as abas, na parte inferior

Além destas secdes, o blog possui nove editorias, alocadas no canto direito da
pagina e entre as quais estdo divididas as postagens. Sdo elas: “Acontece na UFU”;
“Atualidades”, “Ciéncia”; “Cultura”; “Esportes”; “Eventos”; “Imagens do Campus”;
“Opinido” e “Perfil”. No momento da postagem, aplicam-se a cada noticia, um ou mais
marcadores. Tal procedimento, além de facilitar a busca por matérias especificas, tem o
proposito de redirecionar o internauta leitor a editoria correspondente, de modo que ele
possa entrar em contato com outras publicacdes da mesma categoria. Também com o

intuito de facilitar a navegacdo na pagina, ha uma ferramenta de busca por palavras chave.

Acontece na UFU
Atualidades

Ciéncia

Cultura

Esportes

Eventos

Imagens do Campus
Opiniao

Perfil

Figura 2: Sistema de busca e secoes do blog

Como alternativa para oferecer interagdo entre a equipe editorial do jornal
impresso e do blog, e também com o intuito de divulgar a producdo jornalistica para o
maior numero de leitores, foram criadas contas nas redes sociais mais acessadas atualmente:
Facebook, Orkut (Senso InComum) e Twitter (@ _sensoincomum), além de um endereco

eletronico do gmail (sensoincomumufu@gmail.com). Este procedimento pauta-se nas
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consideragdes de Aguiar (2006) acerca do tipo de relacdo estabelecido entre os produtores
de contetido e os leitores das midias digitais. Conforme a autora:

Na blogosfera, a relacdo entre o jornalista e o leitor é radicalmente diferente
daquela estabelecida entre eles na midia convencional, j4 que existe uma troca
constante de dados, uma produgdo e compartilhamento de sentidos através da
relacdo entre os sujeitos envolvidos e ndo a transmissdo de informagdes pura e
simples.

No canto superior direito da pagina, ha um icone das redes sociais, que redireciona
para a pagina do jornal em cada uma delas. Hd também um icone que permite que o
internauta opte por receber as informacdes de atualizacdo de péagina no seu proprio
endereco de e-mail. No canto inferior direito, hd um box intitulado “Rolando no Twitter”,

que disponibiliza as tltimas interacdes do Senso (in) comum na ferramenta.

EHEER

Figura 3: O contetido esta vinculado as redes sociais

(1]

m _sensoincomum Simpdsio
movimenta a UFU goo.gl/fb/6DzB6
2 days ago * rephy * retwest - favorite

Figura 4: As atualizac6es sdo automaticamente postadas no Twitter
Ao final da pdgina, no canto inferior esquerdo, hd um recurso grafico que

apresenta informagdes sobre a quantidade total de postagens, o nimero de comentdrios, €

um convite para o internauta assinar o blog por e-mail e seguir a conta no Twitter.
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t Seguidores

Siga no twitter

@ Assinantes

Assine também!

22 Comentarios
Comente também!

91 Postagens
Confiral

Figura 5: Todas as atualizacoes e movimentacées do blog podem ser acompanhadas pelos leitores

6 CONSIDERACOES

O desenvolvimento de atividades praticas no jornalismo constitui-se como
elemento fundamental para a formagao profissional do discente. Por meio destas atividades,
o estudante pode vivenciar as rotinas produtivas de modo bastante aproximado da realidade.

A implantag@o do jornal impresso Senso (in) comum possibilitou que os alunos de
graduacdo desenvolvessem e aperfeicoassem habilidades de apuracdo de noticias e de
redacdo e edicdo das matérias. Nesse sentido, a criacdo do Blog do Senso, como veiculo
laboratério destinado as demandas factuais propiciou que os estudantes entrassem em
contato com a pratica profissional de um modo mais intenso, tendo em vista a exigéncia do
formato por apuragao e publicagdo em tempo menor.

O Blog do Senso possibilitou ainda um maior contato entre a equipe de producao
das matérias e o publico leitor. Por meio dos canais oferecidos por ele — redes sociais e
endereco eletrOnico — o publico pdde manifestar sua opinido de modo mais claro e direto,
enviar sugestdes de pauta e comentdrios a respeito das publicagdes. Além dos comentarios
na prépria pagina do Blog do Senso, o veiculo recebeu diversas sugestdes de matérias a
serem apuradas, bem como contribui¢des de contetido no formato opinativo.

O Blog do Senso também serviu de canal para que se publicasse um manifesto do
publico acerca de artigos opinativos veiculados no jornal impresso. A criagdo de contas em
paginas de redes sociais conferiu, tanto ao blog quanto ao jornal, popularidade e
reconhecimento. O recurso de publicar as atualizagdes do sitio nas redes sociais fez

aumentar o nimero de acessos e, por consequéncia, a divulgacdo do portal.
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Tendo em vista a diversidade de acontecimentos didrios e distintos que interessam
aos alunos da UFU, bem como o perfil do publico, que se utiliza amplamente da internet
como fonte de informacdo, a criagdo de um veiculo de difusao de noticias, com atualizagao
frequente constitui-se como elemento fundamental para manter os universitirios

informados.
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