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RESUMO

Este trabalho apresenta o Spot radiofénico realizadiofonico realizado pelos alunos
do Sexto Semestre do curso de Publicidade Propagami a finalidade de divulgacéo
institucional da FAPSP (Faculdade do Povo), tendwista as estratégias do vestibular
2012. O trabalho é fruto das atividades do Prdjggrado da instituicdo que vincula
diretamente as atividades tedricas com a pratifispional dos discentes.

PALAVRA CHAVE: spot,FAPSP, vestibular.

INTRODUCAO

Estepaperapresenta &pot “Até quando?”, tendo por basdnefing do cliente
FAPSP e que pertence as estratégias de traba#rdigaiplinar do 5° e 6° periodo de
Publicidade e Propaganda.

A peca publicitaria nos proporcionou vivenciar abtilho de criacdo voltada
para o radio, mostrando que para este meio de doandio a criagdo é diferenciada dos
demais veiculos, e é necessario trabalhar uma dgegu especifica para que a

mensagem chegue de forma clara ao ouvinte. Edtelti@tornou possivel passar por
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todas as etapas do processo desde o briefingagrigcavacéao, edicdo e finalizacao da
peca tendo por base um cliente real.
OBJETIVO

O objetivo deste artigo € apresentar a concepgativerdo spot “Até quando?”

desde o processo de criacdo da peca até a firdidpptde cunho comercial.

JUSTIFICATIVA

Com o aumento de Faculdades e Universidades nal,Brasecessario que as
campanhas desenvolvidas pelas instituicbes deapsssuam um diferencial para que
0 publico tenha interesse em conhecé-la. A ideatjfio do publico com a peca é
fundamental para se solidificar a mensagem puétiaitEscolhemos utilizar o radio por
ser um meio que pode ser usado em regides espsdjfegionalizacdo) ser imediatista
e por poder ser portatil em alguns casos e sendawsem deixar de fazer suas tarefas
do dia a dia. Pensando nesses atributos, optoardazer o uma propaganda sonora no
formato spot institucional como divulgacdo da FAPSP. A ideia ariar uma
publicidade para fixar a marca FAPSP no estadoadePaulo, uma vez que ela nova
ainda nao é de conhecimento de seu publico alvo.

A instituicdo também nunca havia usado o meio fédioo para sua
divulgacdo. Suas campanhas sempre foram baseadasefmlos impressos como
cartazes, folders e midias digitais. O uso da nsdrera representou um desafio para a

equipe envolvida.

METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

No 5° e 6° semestre do curso de Publicidade e &aoda foi proposto aos
alunos ter como “cliente” a propria faculdade, par@ssemos a oportunidade de ter um
cliente real e aplicar o que foi aprendido nos straes anteriores.

Para inicio dos trabalhos foram feitas reuniéesgempo nos horarios de aula
para discusséo sobre o cliente, e coleta de dadus @s secretarias académica, direcao
e coordenacédo de cursos. Feitori@fing e uma pesquisa quantitativa com os alunos da
instituicdo para saber qual era o publico atuabraachegaram até a instituicdo. Essa
pesquisa foi ampliada para uma maior com outrasimsuicOes para ver como a

Faculdade era vista pelo mercado externo.
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Com essas informagfes diagnosticamos que a faeukfol € conhecida pelo
mercado, necessitando de ac¢bes para fortalecer rea.m@ptamos por unspot
institucional, um video para TV, folhetos nas igsgje camisetas.

Para a midia radio foi escolhido o formato degpatinstitucional por poder ser
utilizado em qualquer época do ano uma vez queracteaistica daspot conforme
André Barbosa Filho (2003, p. 122), é a fala daitloes e atores apoiada por trilha
musical, vinhetas, efeitos sonoros e ruidos queiddmente superpostos, criam o0
cenario necessario para o entendimento da mendsgesmitida.

A proposta € alcangar um publico que j& concluiensino médio e parou de
estudar e precisa escolher uma faculdade. Nossofédem pessoas maiores de 30
anos que se sentem sem perspectiva e sonhandawawida melhor.

Segundo a teoria de motivacdo de Maslow o indivigume suas necessidades
separadas em niveis de prioridade como necessitd@sess/ fisiologicas, seguranca,
sociais, auto-estima e auto realizacdo que € quanmEssoa tem impulso de evoluir,
continuar desenvolvendo suas capacidades, no casguestdo continuar os estudos
para crescimento profissional. A piramide de Maslovde ser interpretada como a
propria marca que estd em todos os degraus. A agéiivpara 0 comportamento de
compra dependendo de uma “psicanalizagdo” das sentevestigando o imaginério
do inconsciente do consumidor a fim de identif@srsuas caréncias, os seus desejos e
suas percepcdes — desse mercado com o objetivefudr @ melhor estratégia para
focar e fixar a marca, conforme afirma Tavares éfes, 2003, p. 61).

O processo iniciou-se apds a coleta lefing do cliente, em que foram
determinados o publico a ser trabalhado e detextadas forcas e fraquezas. Com
orientacdes do Professor em sala de aula foi peElssiplanejamento e execucdo. Com a
criacao de um roteiro passamos para a execuca@siman

O Spotfoi elaborado com o objetivo de que o ouvinte smiificasse com o
texto e tomasse uma decisdo quanto sua graduagdesdelhido um fundo com flauta
e harpa ao fundo para parecer com historia infamttexto narrado por um homem,
também foi elaborado com esse objetivo passandeseguida para locucdo de uma
mulher para diferenciar um texto do outro. O futalmbém mudo para um tema mais

jovem e descontraido.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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Apés a definicdo dos problemas, e das acdes dsgiezadas, foi elaborado o
texto de forma que pudesse ser atrativo o textooedalo tem linguagem simples, de
facil assimilacdo. O inicio foi escrito para parecen “conto de fadas”, um sonho,
sugerindo que a pessoa vive sonhando e ndo viealidade, o BG afirma esse “ar” de
historia infantil. Entre os textos foi posto sormcefeito de explosdo para chamar a
atencao do o vinte. O texto seguinte questionavinteiperguntando “até quando vocé
vai viver de ilusdo?” e o convida a mudar se vigladb um ensino superior, neste
mesmo texto descreve a instituicdo. O BG escolfmouma musica jovem e
descontraida e € finalizado com o texto de assmata faculdade e um BG de
decolagem. Assim, decidiu-se pela letra abaixo:

Era uma vez uma garota que tinha tudo,

Vivia em uma grande mansao,

tinha um carro do ano e um principe encantado.
Até quando vocé vai viver de ilusao?

venha para FAPSP e torne sue sonho realidade
com ensino superior nas areas de radioe TV,
jornalismo e publicidade

vestibular 2012 inscricbes abertas

para mais informagdes acesse o site

fapsp ponto com ponto bé-é-ri ou pelo telefone
trés, trés, cinco, cinco,quarenta, quarenta
FAPSP conhecimento para toda vida

Optamos por perguntar “Até quando vocé vai viveildgio?” para chamar a
atencdo quando ouvido. A forma como a mensagemcriada teve a intencdo
proposital, em que o ouvinte percebesse que anddaé feita de ilusdo e para tornar
realidade o seu sonho, a decisdo correta seriassgr na FAPSP. Sua introducao foi
elaborada propositalmente para se parecer com o aufantil fazendo alusdo que

pessoa nao vive a realidade e sim somente sonhando.

CONSIDERACOES
O trabalho foi apresentado em sala como complenwmiarojeto integrador, e
foi indicada para possivel veiculacdo na radioaRarsucesso deste trabalho foi de
extrema importancia o planejamento estratégico guagsalcancdssemos nosso objetivo.
Este trabalho nos proporcionou colocar em pratida b conteudo apresentados
em sala durante o curso e um contato maior comre&t&® que apresar dos Nnovos

meios de comunicacgio ainda € muito expressivoa@edcvarios publicos. E uma midia
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que por ndo contém imagens pode se trabalhar conaginacdo do ouvinte, e suas
emocoes, fazendo com que o ouvinte tenha uma oethigienciada com esse meio.
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