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RESUMO

Com a chegada da tecnologia e dos novos meios de comunicagdo, principalmente com uso
da internet, os jornais murais foram menos utilizados. Com o intuito de recuperar 0 uso
desse género, os alunos da Universidade Estacio de S, campus Madureira, criaram o Jornal
Semanal, fazendo do quadro mural uma opg¢éo de comunicagéo com linguagem inovadora e
versatil. Composto por noticias atuais com viés alternativo, fotos, eventos institucionais,
producdes académicas, entre diversos outros assuntos. O principal objetivo do Jornal
Semanal € estreitar e promover comunicacao entre a Universidade e os estudantes, além de
ser um espaco para treinamento dos alunos de comunicagdo que promovem entretenimento,

integracdo e informac&o para o campus.
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INTRODUCAO

Em julho de 2011, os alunos do Curso de Comunicagdo, com habilitacdo em Jornalismo, do
campus Madureira da Universidade Estacio de Sa, atuantes no Nucleo de Comunicagédo
(NUCOM) tiveram a ideia de resgatar o uso do jornal mural como forma de levar
noticia e informacao aos estudantes do campus, objetivando assim estreitar os lacos entre a
Instituicdo e os alunos, honrando com o compromisso de noticiabilidade. Assim, surgiu o
Jornal Semanal, que além de informar a todos que frequentam a Instituicdo, também
propicia aos alunos de jornalismo a possibilidade de estarem envolvidos na producdo de
conteudo. Desta forma, eles vivenciam na pratica 0 ambiente de redacao e se aperfeicoam

para o0 mercado de trabalho, ainda na Universidade.

Devido a étima visibilidade do jornal mural, os alunos de jornalismo se interessam bastante
em participar das edi¢des, pois assim eles ampliam o portfélio. Em troca da participacao os
alunos adquirem também horas em atividades complementares, que s&o obrigatdrias para a
formacgéo. Os estudantes participam das reunides de pauta com 0s coordenadores do
Nucleo, do processo de apuracdo, da reportagem, redacdo, revisdo de texto, até a
finalizacdo da matéria com a diagramacdo do jornal. Entre as matérias veiculadas temos a
cobertura de eventos, palestras e seminarios que acontecem no campus, além de matérias
externas ligadas a entretenimento, esporte, comportamento e educacdo. A ideia principal
do Jornal Mural da Estacio Madureira, o Jornal Semanal, é levar informacdo para todo
publico do campus e proporcionar a pratica da profissdo para os académicos do Curso de

Jornalismo.
2 OBJETIVO

Existindo, na Universidade, a caréncia de um canal de comunicagdo reservado aos
estudantes, para que estes pudessem visualizar noticias e informacfes de interesse dos
mesmaos, considerou-se fundamental o desenvolvimento de um mural para exibir 0s jornais

com matérias produzidas pelos alunos de jornalismo.
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O Jornal Semanal foi, entdo, criado como estratégia de comunicacdo e, a0 mesmo tempo,
como prética laboratorial para os futuros jornalistas. O jornal mural, também tem o objetivo
de resgatar o tradicional jornalismo impresso como uma importante midia de comunicagéo

social.

Desta forma, ampliou-se a integragdo entre a faculdade e os discentes, estimulando o

dialogo e aproximando os alunos do mercado de trabalho.

3 JUSTIFICATIVA

O Jornal Semanal surge como um canal de comunicacdo, contribuindo para os estudantes,
trazendo informacgBes da maneira social da comunicacdo, que é a de divulgagdo da
informacdo uniforme, direta, objetiva, verdadeira, mais proxima a realidade do publico
interno e da instituicdo. Usando uma linguagem informal, capaz de despertar o interesse dos
universitarios e funcionarios por assuntos relacionados ndo sé a Universidade, mas também
noticias de interesse de todos em geral. Com um desing especialmente pensado para
chamar a atencdo de todo publico, o Jornal Semanal é um instrumento dindmico para

alunos e funcionarios.

Mas por que criar um Jornal Mural? Porque, assim, resgatamos uma forma de
comunicacdo praticamente inutilizada pelos centros académicos hoje em dia e
possibilitamos que todos os frequentadores do campus visualizem o nosso trabalho. O
Jornal Mural é um veiculo préatico, imediato, de baixo custo e focado em um assunto ou
area, que abre espaco para informacgdes que ndo sdo tratadas em outros veiculos. Como
0s modelos impressos estdo perdendo um pouco do espago, por estarmos vivendo um
periodo de convergéncia das midias, devido ao desenvolvimento da internet,
decidimos recuperar o Jornal Mural como meio de comunica¢do. Mesmo sendo uma midia
tradicional, este cumpre bem o seu papel, de forma bastante eficaz, como destacou
FRANCA:

E um instrumento de comunicacio rapida e imediata, como se fosse um
terminal eletrdnico acessivel a todos. Sua grande forca € que as
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informacGes podem ser veiculadas diariamente, merecendo o interesse e a
curiosidade geral como fonte de novidades. (FRANCA, 1998)

Desta forma, os alunos consideraram o Jornal Mural a melhor op¢édo para transmitir noticias
dentro da Instituicdo. Ainda, esse veiculo apresenta um baixo custo, j& que todo 0 processo
produtivo é realizado pelos préprios alunos, sé sendo necessario imprimir as oito paginas de
noticias semanalmente. Dessa forma é possivel deixar o contetido sempre atualizado e de

acordo com os interesses de publico e espaco.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Atualmente, o Jornal Semanal estd concebido como seu proprio nome descreve, sendo
veiculado uma vez por semana. A cada dez dias os coordenadores do Nucleo de
Comunicacdo, professora Talitha Ferraz e professor Francisco Aiello, reinem-se com os
colaboradores, estagiarios e voluntarios. Neste encontro, sdo sugeridas pautas, ideias e
debatidos diversos assuntos importantes da semana, com a finalidade de cada estudante sair
dali com uma ou mais pautas aprovadas para que possa iniciar o processo de apuragao e

escrever suas matérias.

Sao nessas reunides, também, que fechamos as duplas para as coberturas externas, formadas
por um aluno-reporter e um aluno fotdgrafo. Além disso, marcarmos a data para o

fechamento da nova edigéo.

Contando com a participacdo de todos colaboradores do Nucom, o Jornal Semanal tem seu
processo construido dentro de nosso laboratdrio, incluindo revisdo de textos e as
diagramacbes. Todo esse processo € realizado pelos membros da equipe, que juntos editam
e diagramam o jornal. A diagramacdo é feita no programa InDesign. Os alunos utilizam o
modelo fonte e integram sua matéria com foto, da maneira que consideram mais

harmoniosa e da forma que desperta mais a aten¢do do publico.

Segue, abaixo, uma fotografia do Jornal Semanal referente a edicdo da primeira semana de

maio de 2012. O quadro mural esté localizado no corredor principal da Universidade.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Jornal Semanal ¢é impresso em papel A3. O mural possui um visual bastante chamativo,
feito com grafitagem e tem como objetivo passar informacbes de forma organizada e
chamar a aten¢do do publico, respeitando o processo desse género, segundo FRANCA:

Espera-se uma programagéo visual bem feita, as noticias bem distribuidas
e dispostas de forma agradavel, divididas por secBes. A diagramacédo
precisa ser estudada, levando-se em conta o volume e o tipo de noticias
que serdo divulgadas. A titulacdo das colunas deve ser feita em letras
grandes e coloridas. O quadro do jornal mural pode contar com tarjas e
separadores coloridos, titulos chamativos e curiosos, além do uso de
fundos em cor para ressaltar determinadas informacdes. (FRANCA,
1998).

Conforme as técnicas e normas de diagramacdo, para melhorar a percepcdo visual do
contetido noticioso e, desta forma, criar um interesse por ele, o Jornal Semanal é composto
por um cabecalho escrito em letras grafitadas na cor vermelha com o seu nome “Jornal

Semanal”.

O jornal conta com um espaco disponivel para colocarmos até oito laminas, uma por
matéria. Em alguns casos, matérias com maior destaque chegam a ocupar até duas laminas.

N&o tem uma regra especifica, isso varia de edi¢do para edigdo. O que sempre deve constar
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em cada lauda é o logotipo do jornal, um titulo em fonte maior, seguido de um subtitulo e
uma fotografia ou ilustracdo. Ainda, na parte inferior, temos o Expediente do jornal. Todos
esses detalhes estdo presentes no modelo fonte que é rigorosamente respeitado por todos os
alunos. Essas caracteristicas sdo importantes para que o Jornal Semanal tenha uma

identidade visual.

Apesar de a identidade visual ser respeitada, consideramos que os colaboradores tenham a
necessidade de variar na forma textual e organizacional de cada matéria, uma vez que sdo
abordados assuntos diversos, implicando na diferenciagdo do tamanho de texto, fotos e

complementos da noticia.

Quanto aos gastos para o desenvolvimento do produto, contamos com o apoio do Centro
Académico. Gastamos R$ 5,00 (cinco reais) para cada folha do jornal. Como sdo oito
paginas, quinzenalmente, ao final do més temos um custo total de R$ 80,00 (oitenta reais).
Esse valor, na verdade, representa um custo baixo para a Universidade que, em troca, ganha
uma parede com informag&o e visual atrativo, chamando atencdo de alunos e professores,

além de apoiar o crescimento profissional dos alunos de Jornalismo.
6 CONSIDERACOES

Com este trabalho concluimos que o Jornal Mural é uma excelente ferramenta de
comunica¢do para 0s universitarios. Apds notarmos uma deficiéncia em relacdo a
disseminacdo de noticias e informacbes no proprio campus, a professora Talitha Ferraz,
juntamente com os alunos participantes do Ndcleo de Comunicacéo, resolveu criar algo que

trouxesse informagdes atualizadas e despertasse o interesse de todo publico académico.
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