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RESUMO

O mercado de trabalho tem exigido cada vez mais dos profissionais de todas as areas. Desta
maneira, a experiéncia ¢ um dos requisitos mais solicitados, tendo em vista a rapidez no
surgimento de novidades e a intensa disputa oriunda da competividade entre os
profissionais que mais se destacam. E preciso que as Instituigdes de Ensino Superior
oferecam aos futuros profissionais vivéncias na pratica das situagdes corriqueiras das
profissdes e nao apenas um fundamentado aprendizado teorico. Isso pode representar, para
os jornalistas recém formados, a sobrevivéncia em meio ao mercado que, aos poucos,
parece ser “invadido” por aqueles que conseguem o exercicio da profissdo sem o diploma.
Este artigo mostra como a pratica pode prover uma maior seguranga ao futuro profissional,
e com mais chances num mercado onde quem vence ¢ o mais adaptado para um
determinado trabalho.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagao; Experiéncia; Mercado de Trabalho.

INTRODUCAO

No século XXI as exigéncias do mercado de trabalho e as competigdes entre os
profissionais que buscam o seu "lugar ao sol" ¢ cada vez mais marcante. Tudo se tornou
mais intenso com a evolucao da Internet e suas midias, obrigando o ser humano a estar apto
a aprender com as mudangas repentinas e, concomitantemente, conseguir experiéncia e
conhecimento tedrico em pouco tempo. Nessa era de inovagdes tecnoldgicas e de
desenvolvimento de novas linguagens no campo da comunicag¢do — advindo do surgimento
e desenvolvimento de novas tecnologias e formas de interacdo — o futuro profissional
necessita de um espago propicio para a experimentagdo de novas praticas que gere, ao
mesmo tempo que testa novos saberes, um know-how enriquecedor para o futuro no

mercado de trabalho. Uma das formas que mais aproxima o estudante universitario do
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ambiente profissional real sdo os trabalhos realizados nas suas proprias instituigdes,
algumas com infraestrutura que proporcionam a mesma vivéncia de um estadgio. Embora o
presente trabalho realizado ndo seja um estdgio com caracteristicas formais, com contratos,
etc, a atividade exercida na faculdade pelo presente pesquisador se assemelha a um ao

observar suas regras:

Art. 1° Estagio ¢ ato educativo escolar supervisionado, desenvolvido no
ambiente de trabalho, que visa a preparagdo para o trabalho produtivo de
educandos que estejam freqiientando o ensino regular em instituigdes de
educagdo superior, de educacdo profissional, de ensino médio, da
educacdo especial e dos anos finais do ensino fundamental, na modalidade
profissional da educagdo de jovens e adultos (BRASIL, 2008)

A vivéncia dessa experiéncia de aprendizado ainda no ambiente académico cumpre
uma funcdo que vai além da didatica e que permeia e revela um campo desconhecido para
muitos universitarios: o da pratica profissional. E na faculdade que o futuro do jovem
universitario deve ser preparado para encontrar um mundo fora da realidade académica,
que, muitas vezes, ¢ diferente do que se aprende nos livros e teorias estudados. Desta
maneira, € necessario que as instituigdes de ensino promovam oportunidades para que seus
alunos possam conquistar experiéncia profissional, por meio de laboratorios praticos, como
o descrito nesse trabalho ou até mesmo estagios.

No Centro Universitdrio de Votuporanga — UNIFEV — os graduandos de
Comunicagdo Social, nas habilitagdes de Jornalismo e Publicidade e Propaganda, tém
diversas oportunidades para praticarem atividades e vivenciarem de modo semelhante o
ambiente que encontrardo no mercado de trabalho. A institui¢ao possui um espago voltado,
exclusivamente, para alunos destas graduagdes, o Laboratério de Comunicacao Integrada -
Lab. In.. No local, ha televisao, radio, agéncia experimental de Jornalismo e de Publicidade,
em que sdo desenvolvidas atividades profissionais, como gravacao de programas, que sao
veiculados, em canal aberto, diariamente pela FREV — Fundacao Radio Educativa de
Votuporanga — que conta com emissoras educativas Radio e TV UNIFEV, além de
producgdo de releases enviados a imprensa e criacdes publicitirias que ganham espago nas
midias locais, entre outras.

Para a instituicdo que acolhe o presente trabalho, o curso de Jornalismo visa a
formacdo de profissionais capacitados a pensar as relagdes comunicacionais da sociedade
contemporanea. A UNIFEV ¢ uma das tnicas faculdades brasileiras que possui canais de

Radio e Televisao com o sinal aberto, sendo que os alunos sdo co-produtores de telejornal
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diario e noticiario radiofonico e, ainda, conta com agéncia experimental para vivéncias
praticas de alunos na assessoria de comunicagdo. Dentre toda essa produgdo diaria, toma-se
como objeto desse trabalho o programa de televisdo Universo Tecnoldgico, produzido,
apresentado, editado por universitarios dessa instituicdo e supervisionado por professores
especializados nas areas em que trabalham.

Inicialmente concebido e desenvolvido na TV UNIFEV, o Universo Tecnoldgico
passou, desde dezembro do ano passado, a ser produzido, gravado e editado pelo Lab. In.
TV. Nesse processo houve reestruturacdo do quadro de alunos envolvidos devido a
conclusdo do curso por alguns, além de readequacdes técnicas, como cenograficas e
plenejamento visual.

O Universo Tecnologico aborda como tema central a tecnologia, entretanto, também
coloca em discussdo assuntos relacionados ao mercado de trabalho ligando-os com as
atualizagdes exercidas nestes ambientes. No ar trés dias por semana (sdbado, as 20h, em
exibi¢do inédita; domingo, as 10h, e as segundas-feiras, as 12h, em reprises), o Universo
Tecnoldgico tem hoje uma equipe formada por seis pessoas: quatro sdao dissentes
graduandos do Centro Universitario (trés de Jornalismo e um de Publicidade e Propaganda),
um professor supervisor e um colaborador da institui¢do de ensino superior. O programa ¢
apresentado pelo graduando do 7° periodo de Jornalismo, autor do presente trabalho, sob a

supervisao do também presente orientador.

OBJETIVO

Mostrar que a aprendizagem derivada da atividade de estagio, associada a pratica,
pode caracterizar-se com um forte diferencial para formacdo sélida e preparatéria do
discente para atuagdo segura do futuro profissional no mercado de trabalho. Sera
demonstrado, com o exemplo utilizado nesse trabalho, a contribui¢do que a participacao
pratica e aplicagdo do aprendizado tedrico poderd trazer estudantes que tem oportunidade
de exercer atividades similares as do mercado de trabalho ainda no ambiente académico, no

caso aqui apresentado, no programa desenvolvido e objeto desse trabalho.

JUSTIFICATIVA

Percebe-se que futuros profissionais concluem seus cursos superiores, na maioria
das vezes, apenas com o aprendizado teoérico, sem a oportunidade de terem uma relagdo

mais proxima com a realidade do mercado. E isto pode tornar-se um obstaculo, seja para as
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empresas/veiculos de comunicagdo que sentem caréncia de novos profissionais preparados
para o dia a dia, seja para os jornalistas de formacdo académica que precisam se destacar
ainda mais para fazer valer os quatro anos de estudo. Desta forma, a apresentagdao do
presente trabalho com o tema “Experiéncia e Mercado de Trabalho” foi escolhido para
mostrar em tom confidencial como a pratica, que ¢ incentivada no Centro Universitario de
Votuporanga, contribui para uma obten¢do de vaga no mercado de trabalho e de que
maneira o programa Universo Tecnoldgico contribui para a formagdo dos universitarios
envolvidos. Pretende-se, assim, ser um exemplo importante para os demais estudantes de
que a pratica profissional ja no ambiente académico deve ser exercitada como atividade de
experimentacdo dos conceitos tedricos fundamentais da praxis da comunicagdo

subsidiando, assim, um adequado preparado profissional para o futuro jornalista.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Televisdo ndao ¢ magia. Antes de tudo o fazer televisdo ¢ estruturado na acdo
coletiva para que, cumprindo suas partes, cada uma das fungdes atue adequadamente para
gerar um produto bem produzido e elaborado. E nesse sentido que alguns autores,

referéncias utilizadas nas producdes laboratoriais, destacam o trabalho em um estudio:

Penso que ¢ tempo de a televisdo ser feita ndo sd por instinto, ¢ sim com
conhecimento, talento e responsabilidade. A camera, o microfone ou qualquer
computador ndo criam, mas sim as pessoas que utilizam ferramentas. Por isso ¢
necessario conhecer as técnicas desenvolvidas por profissionais que dedicaram a
vida a televisdo e, através de suas experiéncias, imprimiram uma metodologia
eficiente e efetiva na arte de fazer TV (BONASIO, 2002, p. 13).

Para estruturar este trabalho foi realizado um levantamento da produgdao e do
trabalho desenvolvido pelos alunos que realizam atividades pratico-profissionais para o
programa de TV Universo Tecnologico. Tal acdo visa a conhecer e divulgar o método de
trabalho e execu¢do dos processos realizados em campo pelos estudantes envolvidos, bem
como da bibliografia utilizada para fundamentar as gravagdes e direcionar o trabalho
realizado.

Entre os principais métodos e etapas de atuagdo/producdo dos alunos que realizam
essas praticas pode-se destacar:

- levantamento de pauta pertinente ao perfil do programa;
- contato direto com os integrantes da respectiva edigdo/gravag¢do do programa;

- producdo da pauta e defini¢do do seu direcionamento;
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- contato direto com os entrevistados;

- revisdo do contetido definido na pauta,

- direcionamento da pauta e discussdo da abordagem com os entrevistados;
- ensaio diante camera do texto a ser gravado;

- gravagdo da entrevista e dos quadros, separadamente;

- finalizag¢ao dos quadros e dos blocos pelos apresentadores;
- material gravado disponibilizado para edi¢ao;

- edicdo e revisdo do programa gravado;

- discussdo sobre acertos e erros da gravagao;

- veiculagdo pela TV UNIFEV do programa gravado;

- estudo da bibliografia existente na area;

- analise e discussao do produto final.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O programa teve inicio em fevereiro de 2011, quando era produzido e gravado pelo
graduando de Comunicacdo Social — Jornalismo — Wender Batista Rodrigues, para a
emissora de TV da Fundacdo Radio Educacional de Votuporanga. Conhecida como TV
UNIFEV, o canal 55UHF de transmissdo aberta, veiculava o programa para cerca de 26
cidades do Noroeste Paulista, com alcance portencial de 274.874 mil telespectadores. No
final do ano de 2011, com a saida do graduando do quadro de colaboradores em virtude da
sua aprovacdo em um processo de selecdo de estigio em empresa particular de
comunicacgao, toda a produgao e edigcdo passou a ser realizada pelo Lab. In. TV, que encuba
producdes com esse perfil. Desta forma, o autor passou a desenvolver o trabalho na figura
de aluno da institui¢ao sem qualquer ligacdo com programa nenhum de estagio.

Atualmente, o Universo Tecnoldgico ¢ um programa de televisdo produzido e
gravado no Lab. In. TV do Curso de Comunicagdo da UNIFEV. E um dos projetos dos
quais os graduandos da institui¢do podem utilizar para experimentagdo pratico-profissional
e para expor os seus trabalhos e ideias. E, ainda, uma atividade na qual os alunos do curso
de Comunicacdo Social — Jornalismo/Publicidade e Propaganda colocam em pratica boa
parte da teoria aprendida em sala de aula. A grade de exibi¢do conta com uma apresentagao
inédita e outra em carater de reprise em outros dois dias. O programa tem seu formato
determinado com a participacdo de convidados e apresentagdo de algumas atragdes

envolvendo demais alunos do curso de Comunicacao Social da UNIFEV.
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A experiéncia profissional de trabalho em equipe e as responsabilidades
desenvolvidas dentro de uma emissoras de televisdo sdo proporcionadas pela institui¢ao e
trabalhadas no programa. Assim, o corpo de “profissionais” atualmente conta com seis
integrantes: o apresentador Wender Batista Rodrigues, com o apoio de Caroline Guzzo
(ambos graduandos do 7° periodo de Jornalismo), que apresenta o quadro ‘“Noticias de
Tecnologia”, a produtora Jéssica Santos (graduanda do 7° periodo de Jornalismo) e Gustavo
Furlaneto (5° periodo de Publicidade e Propaganda), que atua na parte técnica de camera,
operador de teleprompter e editor do programa. O trabalho ainda é acompanhado de perto
por dois colaboradores da Instituicdo: com supervisdo do jornalista e prof. Mestre Santiago
Naliato Garcia e a edigdo por Douglas Waiteman Rigo, publicitario egresso da turma de
2011 que atualmente compde o quadro de funcionarios da instituigao.

O trabalho em equipe acontece desde a producdo do programa até a sua alimentacao
nas redes sociais. Nas defini¢cdes das pautas, apesar do programa abordar a tecnologia como
tema central, ele também coloca em discussdo assuntos relacionados ao mercado de
trabalho e profissdes, com pesquisadores e profissionais da cidade e da regido. No quadro
Como Fazer, a equipe busca apresentar dicas de como utilizar, de forma inteligente e
proveitosa, diversas das ferramentas que as novas tecnologias disponibilizam. Envolve,
ainda, constante discussdo das melhorias que podem ser realizadas e debate dos temas que
podem ser desenvolvidos: sempre apoOs a finalizacdo das edigdes, toda a equipe se reune
juntamente com o docente responsavel pela supervisdo para uma bate-papo de carater
avaliativo que direciona eventuais alteracdes técnicas ou conteudisticas. A aprendizagem se
da na pratica, com a seguranga tedrica necessaria para a orientacdo dos graduandos.

O programa também estd em evidéncia nas redes sociais online, como Twitter e
Facebook. Na fanpage <www.facebook.com/unitecnologico> o Universo Tecnoldgico ja
tem mais de 1,6 mil pessoas seguidoras que acompanham as publica¢des nas midias sociais.
As gravagdes dos programas passaram a ser exibidos, ao vivo, pela funpage via justin.tv
(site que viabiliza transmissdes, ao vivo, de producdes via Internet). Além disso, faz parte
do planejamento da producio do programa um contetido inédito a ser veiculado apenas pela
Internet, para prover uma maior interagdo com o publico conectado na rede.

Essa aplicagdo das novas tecnologias sendo trabalhada com suas respectivas
linguagens contribue muito com o desenvolvimento pratico nos meios diferentes de
comunicacdo. Conjuntamente com a tradicional radiodifusdo, o uso da Internet s6 vem
somar beneficios, realizando o que Bonasio (2002) chamou de inova¢do ao ampliar a

capacidade e o acesso na distribuicdo de sinais de dudio e video.
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LAB. IN - LABORATORIO INTEGRADO DE COMUNICACAO

O curso de Comunicacao Social, com habilitacdes em Jornalismo e Publicidade e
Propaganda, conta, desde 2009, com o Laboratorio Integrado de Comunicacdo — Lab.In,
que esta a disposicao de professores e alunos para criarem produtos audiovisuais eletronicos
e digitais, além das produgdes de impressos. O espago ¢ uma oportunidade para que o
ensino possa ser interligado com a pratica das producdes de comunicagdo, utilizando uma
estrutura laboratorial e contribuindo para a programacgdo da Radio e TV UNIFEV, nas
transmissoes regionais.

Atualmente muitos universitarios realizam produg¢des no Lab.In. Nas horas que
cumprem diariamente, os jovens recebem a supervisdo dos professores e realizam
atividades como se estivessem em agéncias profissionais (comerciais). Tais trabalhos
contribuem na formagdo de repertério, uma vez que diversos outros trabalhos ja realizados
sao consultados na hora de se elaborar um novo. Essa pratica vai ainda ao encontro da
necessidade de se pensar televisao de Machado (2001), quando o autor refor¢a que a falta
desse repertdrio ¢ um problema no ambito dos estudos de televisdo. No Lab. In. busca-se
resgatar algumas praticas invidveis em uma emissora de TV comercial, como os testes de
cameras realizandos e aperfeigoados ao longo de uma temporada toda, assim como resgatar
elementos citados pelo autor, como a inteligéncia, a criatividade e o espirito critico.

Dentro do Lab. In. hd espago para produgdes de TV (Lab.In.TV) e aulas de
Telejornalismo. O Lab.In.Radio realiza produgdes de Radiojornalismo e de projetos que sdo
veiculados tanto no campus quanto na Radio UNIFEV além de abrigar a Agéncia
Experimental Artefato Jornalismo e Publicidade, com estagiarios realizando trabalhos de
divulgacdo jornalistica de todos os cursos de graduacdo, pds-graduagdo, cursos técnicos e
do Colégio UNIFEV (ensinos Fundamental ¢ Médio) e de criagdo publicitaria, com

campanhas e pecgas para todos os eventos institucionais.

CONSIDERACOES

Desta forma, acredita-se ser necessario divulgar ndo apenas os esfor¢os realizados
por toda a equipe de professores e coordenadores, mas também os resultados consquistados
por alunos graduandos de instituigdes como a UNIFEV. O exemplo apresentado nesse
trabalho ilustra como a teoria pode ser aplicada a pratica ainda no ambiente académico com

resultados mais do que satisfatorios. Tais resultados ndo sdo apenas estatisticas, mas
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integram a vida de inumeros estudantes que, com o devido direcionamento tedrico-pratico,
desenvolveram habilidades e capacitacdes que sO seriam possiveis com anos de pratica
profissional.

O programa de TV Universo Tecnologico ¢ apenas um exemplo de como o
cotidiano profissional pode ser enriquecedor na aprendizagem ainda no ambiente
académico. Ele refor¢a agdes efetivas como a destacada por Wolton (1996) segundo o qual
a responsabilidade do jornalista ¢ de resistir a pressdes e assumir o seu papel que €, e
sempre foi, o de selecionar e escolher aquilo que tem a dizer. Associados a teoria, os
trabalhos académicos praticos podem caracterizar-se com o diferencial necesséario para a
formacao do futuro profissional no mercado de trabalho.

Exemplos como esse trabalho do Universo tecnologico, realizado por toda uma
equipe que pode ser denominada de “universitarios profissionais”, podem ser inspiradores
para tantos outros académicos que, em sintonia com os aspectos teoricos da formagdo
universitaria, visam a contribuir também para um tempo de harmonia entre a necessaria

pratica e a essencial formagao teorica.
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