% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢ao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicac¢do
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RESUMO

O artigo apresenta o jornal-mural O Expresso, do projeto de extensdo Comunicacdo em
Movimento, da Universidade Federal de Vigosa. O jornal-mural, afixado e circulando
mensalmente nos 6nibus da cidade de Vigosa, foi criado com a finalidade de ser um veiculo
de comunicacéo para entreter e informar os usuarios de dnibus — um publico que, em geral,
ndo tem acesso ao jornalismo impresso local. Para os estudantes, a producéo do jornal do
onibus é uma forma de assimilar a préatica e a técnica jornalistica, aprendendo a conviver
com a diversidade de desejos e opinides, num cenario mais préximo da realidade
profissional do jornalismo.
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1. INTRODUCAO

O advento da Internet e do Webjornalismo ndo excluem o Jornalismo impresso,
como opinam varios estudiosos da Comunicacdo e também jornalistas. Jornais e revistas
contribuem para a explicacdo, o esclarecimento e o aprofundamento da noticia,
caracterizando, desta forma, o jornalismo interpretativo e opinativo. Na cidade de Vigosa,
ha trés jornais impressos, sendo dois com periodicidade semanal e adquiridos pelo
pagamento do exemplar na banca ou via assinatura, e um quinzenal distribuido
gratuitamente.

A producdo do jornal O Expresso se iniciou em agosto de 2011, e, desde entdo,
propGe elaborar um jornal mensal produzido pelos alunos de jornalismo (UFV) que ficara
disponivel gratuitamente para aos usuarios dos 6nibus municipais da cidade. Assim, por
esse meio impresso, os alunos assimilam as etapas praticas da sua producdo jornalistica,
além de se aproximarem da comunidade Vigosense.

O jornal-mural O Expresso € totalmente pensado e produzido para atender um leitor
preferencial (publico-alvo), estimado em cerca de 8.500 pessoas por dia, segundo Prof°
Tancredo Almada Cruz, diretor da ONG Census em Vigosa, formado por passageiros,

motoristas e trocadores dos Onibus municipais da cidade. O jornal é uma producgdo
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alternativa da forma tradicional de se fazer um jornal, principalmente, por tentar se

aproximar ao maximo da realidade dos usuarios dos énibus municipais.

2. OBJETIVO

A producéo do jornal-mural O Expresso tem como objetivo propiciar aos alunos de
jornalismo a vivéncia do fazer jornalistico por meio de um jornal mensal, e aos usuarios de
onibus municipais, o contato com um jornal, feito para e com eles. O Expresso, portanto,
possibilita a pratica de conceitos vistos em sala de aula, relacionada a jornalismo
informativo, jornalismo interpretativo, jornalismo opinativo e editoracdo grafica permitindo
que os estudantes de jornalismo pesquisem, discutam e entendam a potencialidade de um
jornalismo comprometido com os interesses da populacgdo (cidadania e democracia).

O Expresso objetiva também tornar o publico-alvo mais ativo, isso serd possivel
com a participacao no processo de producao das matérias e noticia. Buscando uma forca de
acao informativa e cultural que melhore a visdo critica em relacdo a cidade onde vive,

trazendo de uma forma diferente e lUdica assuntos relevantes a sua realidade.

3. JUSTIFICATIVA

O jornal O Expresso tem um relevante papel de informar a comunidade o que € de
interesse puablico como: campanhas de salde, postos de atendimento ao cidaddo,
funcionamento de ONGs, além de trazer a programacao cultural de Vigosa. O jornal do
onibus atende aqueles que ndo tém facil — e gratuito — acesso a informacdo jornalistica e
pela sua apresentacao grafica, em que imagens sdo destacadas, atende também aqueles que
tém dificuldade ou ndo sabem ler. Pela sua relevancia social e em consonéncia com o
jornalismo de servico publico também conhecido como jornalismo comunitério, O Expresso
sera produzido para impactar positivamente a comunidade dos usuérios do transporte

coletivo de Vicgosa.

O homem tem necessidade de se informar para ser considerado
plenamente um cidad&o, variando apenas os assuntos pelos quais se
interessa. No entanto, a forma com que vai ter acesso a essa informacéo
depende muito do tempo que dispbe e de suas condic¢Bes financeiras.
(PASTORELLO, 2008).

O Expresso é afixado, dentro do 6nibus, no vidro que fica atras do assento do
motorista, um espago comumente usado como quadro de avisos, em que andncios, cartazes

e comunicados voltados aos passageiros séo colados. Assim, o jornal afixado no quadro de
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vidro fica disponivel para leitura dos usuérios do transporte coletivo.

Segundo Franca (1988), o jornal-mural, € um instrumento dinamico e imediato a
baixo custo e deve dispor de planejamento prévio, programacao visual e ainda contar com
recursos gréficos, como fotos e ilustragdes. A fim de chamar a atencdo do usuério de
onibus, o jornal-mural deve contar com elementos imageéticos para que seja visualmente
atraente.

A atratividade visual, uma das caracteristicas da sociedade da imagem, ¢é
incorporada pelo jornalismo, em que a tendéncia permanente é a de se privilegiar as
imagens, associadas a textos curtos, objetivos, dispostos de forma legivel. “A legibilidade
de um texto depende de elementos, tais como a forma das letras, corpo utilizado,
comprimento das linhas, entrelinhamento, espacejamento e margens” (HOELTZ, 2001,
p.3). Considerar esses elementos na pagina faz parte da diagramacdo, em que textos e
imagens sdo combinados de acordo com os principios basicos do design: Contraste,
Proximidade, Repeticdo, Alinhamento (WILIAMS, 1995), as técnicas visuais (DONDIS,
2004) e os principios do Layout: Equilibrio, Contraste, Direcdo visual, Proporcdes,
Unidade, Harmonia, (SANT’ANNA, 2009).

A diagramagdo é, portanto, a arte de coordenar corretamente o material
grafico com o material jornalistico, combinando os dois elementos com o
objetivo principal de atrair o leitor. "Enquanto a paginacdo quer dizer a
montagem de titulos, noticias e fotos, a diagramacao é a consciéncia dos
elementos gréficos com a estética, o liame entre a técnica do jornal e a arte
da apresentacdo”. (BAHIA, 2009).

As noticias no jornalismo impresso tém sido apresentadas, dispostas na pagina,
diagramadas para, muito mais do que serem lidas, serem vistas. Desde a década de 50,
assistimos a redesenhos e remodelagens dos jornais brasileiros, em que projetos editoriais
se expressam em projetos graficos que privilegiam a imagem para dar sentido visual a
informagdo. “Elementos visuais, tais como fotografias a cor, graficos, desenhos, selos e
reticulas adquirem cada vez maior importancia” (VELA, s/d, p. 1). O tempo ¢ o da
consciéncia da importancia da forma, como parceira do conteudo, em que “precisa-se de
uma capacidade para fazer "noticias para ver”. Trata-se do aproveitamento de todos os
recursos graficos, dentro de uma pauta de edi¢do feita com sentido informativo”. (VELA,

s/d, p.3).
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“E através do layout (composicdo de uma pagina impressa) que O
diagramador revela a sua intencionalidade, onde a disposicdo dos
elementos funciona como uma linguagem, onde forma e conteldo
permitem uma sintaxe da pagina.” (VELA, s/d, p. 4).

Nessa perspectiva conceitual, o jornal-mural pretende se aproximar do layout em
que imagens devem ser priorizadas e recursos que harmonizem e destaquem a pagina
(combinagao de cores, aumento do corpo de fontes, destaques de titulos, “enxugamento e
respiragdo” de texto, fotos impactantes, infograficos) devem ser bem usados. Para atender
ao desafio de ser lido em pleno movimento do Onibus pelas ruas da cidade, o projeto do
jornal O Expresso precisou conduzir um dialogo eficiente entre o conteido jornalistico e a

imagem comunicacional, cumprindo pontuais objetivos.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a diagramacdo, tem sido usado o software Adobe Indesign, na edigéo e
tratamento de imagens, utiliza-se o programa Adobe Photoshop, e as ilustragcdes tem sido
produzidas a mdo ou em programas de computador e, quando necessario, digitalizadas e
finalizadas no Corel Draw. Para a producédo das fotos e apuracao das reportagens tém sido
usados as cameras Nikon D90, do Departamento de Comunicacdo Social da UFV e
gravadores de &udio dos alunos integrantes do projeto.

A edicdo teste, com 50 exemplares, foi impressa em gréfica digital (gréafica rapida),
a 4 cores, em papel sulfite. A partir da edicdo 1, o jornal tem sido impresso em processo
Off-set, a 4 cores, em papel Couché liso 90g, na grafica da Universidade Federal de Vigosa,

alcancando a tiragem mensal de 100 exemplares.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Desde o inicio, a proposta tem sido levar aos leitores, um jornal que se identifique
com eles (o publico-alvo), o ambiente (interior do veiculo) e o tempo (veiculo em
movimento) em que vai ser lido. Por isso, antes da primeira edi¢do, os usuarios foram
ouvidos, através da aplicagdo de um questionario de pesquisa quando 78 pessoas cederam
informagdes sobre suas preferéncias quanto a opc¢des de leitura e lazer, temas que desejam
ver no jornal e outros dados pessoais. A partir da tabulacdo dos resultados da primeira
pesquisa, o perfil do puablico-alvo do jornal comecgou a ser tragado, a pauta foi definida e a

producdo de matérias, entrevistas e fotos foi iniciada.
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Em 1° de dezembro de 2011, foi lancada uma edicéo teste do jornal O Expresso,
com o tema Vicosa. Esta tematica foi pensada para que esse numero teste pudesse atrair e
aproximar os futuros leitores, atraves de reportagens que lembravam as peculiaridades da
cidade, em especial os bairros dos entrevistados pela pesquisa. As demais edi¢es, marco e
abril, sdo de tematicas livres.

Produzido em formato de um cartaz de 37 cm de largura e 41,5 cm de altura foi
necessario a padronizacdo do tamanho das matérias que tinham que ser legiveis em um
onibus em movimento. O padrdo ficou em torno de 800 caracteres por reportagem e com
fontes de corpo 21, o que possibilitou um maior aproveitamento do espaco. Outra
preocupacao é com os titulos das matérias, pois é necessario que ele atraia o leitor, sendo
usados titulos curtos que as contextualizem em poucas palavras.

Para atender aos seus objetivos, desenvolvidos no projeto editorial e gréafico, o jornal
tem trazido sempre em suas edi¢fes, uma matéria especial sobre a cidade (moradores,
bairros, historias), uma matéria de prestacdo de servi¢o, uma tirinha, um poema e uma
novela-real (a cada edicdo um capitulo). Assim, a identidade do O Expresso vai se

construindo, amadurecendo e se fortalecendo como um jornal diferenciado na cidade.

Figura 1: Passageiro lendo o jornal O Expresso
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Fonte: Dados projeto Comunica¢do em Movimento
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O Expresso estd em sua terceira edicdo e tem atraido a atencdo dos usuarios do
transporte coletivo. Como um jornal-mural que tem como principal objetivo veicular
informacdo, os integrantes do grupo priorizam as matérias de prestacdo de servico. O
entretenimento também ¢é trabalhado com as tirinhas, que buscam retratar o cotidiano dos
passageiros. Além de trazer algo diferente em um jornal, 0 poema permite aos Usuarios o
contato com algo ndo muito comum em seu dia-a-dia.

Nesses trés numeros, é notavel a evolucdo do processo produtivo tanto das matérias
quanto da diagramacéo. Algumas dessas mudancas foram proporcionadas pela troca do
papel (melhor qualidade). A disposicdo das matérias tornou o jornal mais leve e dindmico, o
formato e a posicdo da tirinha foram padronizados proporcionando uma melhor
compreensdo quando comparado com a edicao teste. Aprimorou-se 0 uso das cores, ja que
esse recurso bem utilizado permite a atratividade visual necessaria para atingir o pablico-
leitor.

Assim, ap0s cada langcamento, uma observacdo mais criteriosa € feita pelos
integrantes do projeto que podem identificar falhas quanto a relacdo imagem/texto, corpo
das fontes, o formato da tirinha, os contrastes de cor, tamanho das matérias. Através dessa
andlise, € possivel repensar o projeto grafico e editorial do jornal para um melhor
aproveitamento, melhorando a qualidade do produto oferecido.

Os objetivos principais do jornal- mural O Expresso estdo sendo atendidos. Quem
anda de 6nibus tem agora 0 acesso a um jornal programado para ele. Desde a escolha da
pauta e das fontes entrevistadas, o foco é o usuario de 6nibus. Do outro lado, os alunos de
Jornalismo também estdo sendo atendidos, na pratica do fazer jornalistico. Cuidando de
reportar, editar, diagramar, produzir, distribuir e divulgar o jornal, o grupo passa a conhecer

e praticar o didlogo multidisciplinar que um veiculo de comunicacdo exige.
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