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RESUMO

A ilustracdo apresentada neste paper é parte do trabalho desenvolvido pelos alunos do sexto
periodo do curso de Publicidade e Propaganda para o Opus Universitario, Festival de
Publicidade e Propaganda do Centro Universitario Newton Paiva. Por meio de campanhas
publicitarias e de Propaganda, o Festival tem o intuito de divulgar causas sociais defendidas
por ONGs, associacdes, OSCIPs e fundacdes. Neste caso, a ilustracdo apresentada é parte
da campanha publicitaria desenvolvida para divulgar um conjunto de canecas produzidas
para se angariar fundos para a ONG Crepusculo.

PALAVRAS-CHAVE: ilustracdo, Opus, publicidade, ONG, campanha.

1 INTRODUCAO

O projeto interdisciplinar desenvolvido pelos alunos do sexto periodo do curso de
Publicidade e Propaganda da instituicdo tem como objetivo focar a criacdo de campanhas
de responsabilidade social e/ou desenvolvimento sustentavel para clientes reais, afim de que
0 aluno perceba a importancia da Publicidade e da Propaganda como ferramentas de
formacédo de opinido e de conscientizacdo e repense sua participacdo como aluno e também

como cidadao diante de causas de relevancia social.

! Trabalho submetido ao XIX Prémio Expocom 2012, na Categoria Producdo Editorial e Producdo Transdisciplinar,
modalidade Charge/caricatura/ilustracéo.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 4° periodo do Curso de Publicidade e Propaganda, email:
kellicristina_oliveira@hotmail.com

¥ Alunos do Centro Universitario Newton Paiva.

4 Orientador do trabalho. Docente do Curso de Publicidade e Propaganda, email: raoult@bol.com.br.
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O trabalho interdicisplinar envolve todas as disciplinas do semestre: Criacdo Publicitéria,
Producédo Publicitaria em TV, Producdo Publicitaria em Radio, Gerenciamento de Midia e

Gestao Estratégica de Marketing.

Os alunos, divididos em grupos de trabalho, fazem uma pesquisa inicial sobre Organizagoes
N&o Governamentais - ONGs, Organizagdes da Sociedade Civil de Interesses Publicos -
OSCIPS, escolas e instituicdes sociais e definem qual cliente e causa gostariam de
trabalhar. A partir dai, efetuam um contato com o provavel cliente, apresentam a proposta

de trabalho a ser desenvolvida e coletam o briefing inicial de trabalho.

A campanha a ser desenvolvida compreende trés etapas: na primeira delas, os alunos se
envolvem na criacdo de uma campanha de propaganda, cujo objetivo € divulgar a principal
causa social trabalhada pelo cliente. Nessa etapa, sdo criadas pecas para midia impressa, VT
de 30 segundos e spot para radio. O objetivo inicial dessa primeira campanha € sensibilizar
a sociedade para a causa defendida pelo cliente e, paralelamente, associar o0 nome e a marca

desse cliente a causa difundida.

Num segundo momento, a disciplina Criacdo Publicitaria, em parceria com a disciplina
Midia 11, propGem que os alunos pensem e discutam a concepcao de um produto que possa
ser trabalhado pelo cliente como fonte de subsisténcia permanente, a fim de se criar uma
alternativa sustentavel para a manutencdo do cliente (normalmente ONGs) e de se
minimizar a necessidade de doagOes externas. O produto, obrigatoriamente, deve respeitar
as especificidades da ONG, prever o impacto social interno e externo que podera gerar e
levar em conta politicas de desenvolvimento sustentavel. A partir da criacdo desse produto,
os alunos pensam a formulagdo de um nome, uma marca, um rétulo, uma embalagem e as
estratégias de viabilizacdo de criacdo e distribuicdo desse produto no mercado, a partir de

provaveis parcerias externas.

Numa terceira etapa, sdo criadas as campanhas publicitarias de divulgacao do cliente e
do produto desenvolvido. Com o suporte da disciplina Midia Il e Midia Digital, sdo
pensadas as melhores estratégias de divulgacdo para essa campanha, afim de se obter o

maximo em cobertura, abrangéncia e resultado.



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicacao

O trabalho interdisciplinar encerra-se com a exibi¢do de todas as etapas no evento final
OPUS UNIVERSITARIO, quando a campanha é submetida & apreciacdo de todos o0s
professores envolvidos, aos clientes convidados e também a comunidade académica e

profissionais da area.

A ilustracdo apresentada neste paper foi criada para a composicdo da campanha publicitaria
desenvolvida para a ONG Crepusculo. A Associacdo Crepusculo é uma organizacdo nao
governamental, sem fins lucrativos, situada em Belo Horizonte, Minas Gerais. A ONG
iniciou suas atividades em 1996, com a misséo de, através da arte, fazer a inclusdo social de
criancas, jovens e adultos com necessidades especiais. Além de cursos e oficinas de arte,
libras, shantala e habilis trainer, a ONG também oferece a comunidade atendimentos nas
especialidades de Acupuntura, Fisioterapia, Massoterapia, Psicologia, Psicopedagogia, Reik
e Terapia Ocupacional. Ela também presta consultorias para instituicdes educacionais, de
salde e empresariais, qualificacdo técnica e metodoldgica por meio de apresentacdes de

esquetes artisticas, oficinas, cursos, palestras e acompanhamento sistematico.

2 OBJETIVO

O objetivo da campanha publicitaria desenvolvida era divulgar um produto que arrecadaria
fundos para a Associacdo Crepusculo. No caso, o produto desenvolvido foi uma série de

canecas térmicas que mudavam de cor ao serem submetidas a variacdes de temperatura.

3 JUSTIFICATIVA

Por se tratar de uma organizacdo ndo governamental e sem fins lucrativos, a Associagédo
Crepusculo necessita de verba para investir e manter suas atividades. Diante dessa

necessidade, o grupo prop6s um produto para arrecadar fundos para a organizacao.

Foi desenvolvida uma linha de canecas térmicas que, em parceria com a iniciativa privada,
seria comercializadas e teriam o lucro obtido com suas vendas convertido para a ONG
Crepusculo. As canecas tém uma cor escura inicial mas, quando se coloca liquido quente,
ela revela algo que esta encoberto, ou seja, uma imagem ou texto impresso. O motivo de

escolher este produto foi a sua funcionalidade e diferencial. O fato de transforma uma cor
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ou imagem ou texto em outras formas esta ligado ao conceito da nossa campanha que se

resume na frase: “Diferente é forma como vocé vé.”

O produto seria procurado por pessoas que gostam de coisas inovadoras e seria
personalizado de acordo com o conceito criado para a campanha, que acarretard mais
vendas motivadas pela causa. Pode ser considerado pelo conceitos de marketing um produto
abacaxi pois, na maioria das vezes, possuem uma demanda pequena, estavel e abaixo da
expectativa de lucratividade. Mas espera-se que haja boa adesao por parte do mercado, pela

aceitacéo da causa.

FIGURA 1 - Linha de canecas desenvolvidas para a ONG Crepusculo

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Recentemente, 0 humor vem ficando cada vez mais em alta. O famoso stand up comedy tem
dado muito certo, conquistando um ndmero de pessoas cada vez maior. Todo esse sucesso
deixa ainda mais claro que as pessoas sentem um enorme prazer em dar risada. Sentem-se
bem. Gostam de passar as piadas pra frente. Esses momentos de felicidade sdo

extremamente necessarios.

N&o dizem por ai que rir € o melhor remédio? Por também acreditar nessa teoria,
escolhemos o humor para nortear a 22 fase da nossa campanha. Para isso, 0 conceito

desenvolvido foi “Gostoso é conviver com as diferengas.”
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Muitas pessoas se incomodam com tudo que € diferente, e isso gera situaces desagradaveis
em nosso cotidiano. Para dar um novo olhar sobre essa perspectiva e tentar melhorar o dia-

a-dia das pessoas, a campanha vai propor uma maneira divertida de encarar a diversidade.

A frase tema desenvolvida para a campanha foi “fazer humor também é arte.” A frase tema
faz um link com a primeira fase da campanha. Continuamos com a arte, porém de uma
maneira mais descontraida e divertida. O slogan desenvolvido, por sua vez, para a linha de

canecas foi “Sua dose de humor.”

Um pouco de humor e diversdo ndo prejudica o dia ninguém. Pelo contréario. Pesquisas®
apontam que profissionais bem-humorados sdo mais produtivos e até ganham mais. Fora do
ambiente de trabalho a teoria também se aplica. Quem é que ndo gosta de viver cercado de
risadas e boas vibragdes? Quem néo se sente bem ao comecar o dia com aquele alto-astral?

Pensando nisso, desenvolvemos o slogan do nosso produto.

Referéncia de layout — Desenhos de comédia americanos garantem boas risadas a muita
gente, a comecar pelos personagens. Os tragos marcantes, 0s membros exagerados e as
expressoes de sarcasmo s@o alguns recursos que fazem o maior sucesso. 1sso sem falar nos

cenarios.

Pensando nisso, desenvolvemos todo o nosso layout. J& que a segunda fase da campanha

tem o humor como mote, julgamos viavel ter esse tipo de referéncia.

No texto exploramos situacdes cotidianas facilmente identificadas pelo target.

Tudo isso foi pensado na aceitacdo do publico-alvo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para criar as ilustragdes da campanha, o grupo buscou referéncia na campanha de
lancamento da bebida Alpino Fast, da Nestlé. Para elabora¢do do Ad revista e das demais
pecas da campanha, primeiro foram feitas as ilustracGes dos personagens, em papel oficio e

lapis. Depois, a ilustracdo foi digitalizada no scanner e vetorizada no software Corel Draw.

5 Disponivel em http://vocesa.abril.com.br/desenvolva-sua-carreira/materia/adote-comportamento-leve-trabalho-
538944.shtml


http://vocesa.abril.com.br/desenvolva-sua-carreira/materia/adote-comportamento-leve-trabalho-538944.shtml
http://vocesa.abril.com.br/desenvolva-sua-carreira/materia/adote-comportamento-leve-trabalho-538944.shtml
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A seguir, a ilustracdo vetorizada foi colorida no mesmo software. E assim, foi dado inicio a

elaboracdo das pecas da campanha.

FIGURA 2 - llustracdo desenvolvida para a campanha publicitaria de lancamento das
canecas Crepusculo. Abaixo, layout do postal publicitario produzido.
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O apelo promocional utilizando na campanha para a divulgacdo da ONG e do PRODUTO
foi utilizado também nas ferramentas de propaganda e promoc¢éo de vendas. Por meio da
propaganda, uma ferramenta que constroi a imagem de uma marca ou produto, trabalhamos
com anuncios para revistas, jornais, spots, VT, cartaz, postal publicitario, painel telefonico,
abrigo de passageiro, marcador de livro, backbus, midia alternativa, redes sociais, site viral,

concurso cultural, display e encarte.

Quanto ao produto, era importante mostra-lo no mercado como um produto diferenciado
ndo apenas pelo efeito, mas por carregar valores sociais. Por isso, além de atrair o publico

com esse efeito, as mensagens também tiveram apelo emocional e bem humorado.

Através da ferramenta Promocao de vendas, seria proposto um concurso cultural em que as
pessoas enviariam para o Fecebook suas fotos criativas que mostrassem formas diferentes
de como véem a vida com temas voltados para a arte. O dono da melhor foto ganharia uma

Caneca Crepusculo.

Na composicdo do anuncio, além da ilustracdo desenvolvida especialmente para a
campanha, foi incluido também um texto promocional que apresentava o produto e a causa
social trabalhada pela ONG em questdo, deixando claro que o lucro obtido com a aquisi¢édo

do produto seria revertido para a ONG Crepusculo.
Texto da peca:
Quando sua namorada estiver naqueles dias, mande ela largar do seu pé e ir tomar um

cafezinho.

CrepuUsculo — A caneca interativa que quando fica esquentadinha faz a maior arte. Sdo seis

modelos diferentes com piadas bem divertidas.
Compre ja a sua! A venda nas lojas Leitura.

Comprando esta caneca vocé ajuda a Associagcdo Creplsculo, ONG que promove a

inclusdo social por meio da arte.
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6 CONSIDERACOES

A utilizacdo do humor para a divulgacdo de um produto direcionado a uma ONG que lida
com uma causa social delicada, que é a inclusdo social de pessoas em situacdo de risco
social, ¢, no minimo, uma decisdo delicada. Abrir mdo de uma abordagem emotiva,
normalmente utilizada pela publicidade para lidar com assuntos semelhantes, e optar pelo

humor revela uma atitude, no minimo audaciosa.

Espera-se que, com a utilizacdo do humor como estratégia criativa e com as ilustracdes
desenvolvidas para a campanha, que o publico-alvo almejado tenha uma empatia maior pela
causa e pelo produto em questdo, afim de que o objetivo pretendido pela campanha, que é
gerar uma adesdo a causa social defendida e gerar lucro por meio da venda das canecas

possa ser concretizado.
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