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RESUMO

A juventude contemporanea é nascida numa época posterior a ditadura e por isso ndo tem a
nocdo de privacdo de sua liberdade de expressdo. O Pravda é um blog criado em parceria
entre o Instituto Palavra Aberta e a Escola Superior de Propaganda e Marketing para
discutir os assuntos e noticias em torno de liberdade de expressdo, de comunicacdo, de
imprensa e individual com o jovem. Prestes a completar um ano de existéncia, o blog que
em seu nome homenageia um iconico jornal da época da revolucdo russa e que significa
“verdade” na lingua do pais, compartilha e discute noticias diariamente publicadas nos
principais veiculos de comunicacdo, que se relacionam o Artigo 5° da Constituicdo
Federativa do Brasil.
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1 INTRODUCAO

Preocupado com a conscientizacdo do jovem universitario referente a coercao a liberdade
de expressdo no universo em que vive, o Instituto Palavra Aberta firmou parceria com a
Escola Superior de Propaganda e Marketing para a criagdo de um blog escrito por
estudantes para estudantes.

A atual geragdo de jovens é a primeira a nascer num periodo posterior ao fim da ditadura
militar brasileira. A falta de vivéncia em um periodo de constante censura e limitacdo da
liberdade seja ela individual, de imprensa ou comunicacdo, resulta neste jovem uma nao
valorizacdo da sua liberdade de expressao (que inclui informar, ser informado e se
informar), falta de percepcao e reacdo aos ainda existentes meios de censura ao individuo.
Entretanto, o principal desafio para o sucesso do blog entre o publico seria o desinteresse
ocasionado pelo desconhecimento teorico e pratico em torno do assunto. Para tal, uma clara
estratégia foi determinada para a abordagem: ndo esperar que o jovem va atras do contetdo

do blog, mas levar o conteddo do blog até o jovem. Para isso seriam essenciais as diversas
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plataformas oferecidas pela internet combinadas com uma constante atualizagdo e viséo

critica para com as noticias relacionadas a liberdade de expresséo.

2 OBJETIVO
Criar um meio de contato com o jovem universitario com o fim da aproximacdo do mesmo

com as diversas vertentes da liberdade de expressao.

3 JUSTIFICATIVA

Diversas sdo os pensamentos de fildsofos classicos sobre a relagdo entre o ser humano e a
liberdade de expressdo. Entretanto nenhuma € t&o livre e reflexiva para ilustrar o estudo
guanto a recente cronica de Luis Fernando Verissimo sobre a liberdade que tem seu trecho
exposto abaixo:

Fala-se em liberdade como se ela fosse um absoluto. Mas dizer “eu quero
ser livre” ¢ o mesmo que dizer “eu quero” e ndo dizer o qué. Existe a
Liberdade De e a Liberdade Para. Ndo € uma questdo apenas de
preposices e semantica. E a questdo do mundo. O liberalismo classico
iconizou a Liberdade Para. VVocé é livre se tem liberdade para dizer o que
pensa e fazer o que quer, para ir e vir e exercer o seu individualismo até o
fim, ou até o limite da liberdade do outro. A idéia de que a verdadeira
liberdade é a Liberdade De é recente. Livre de verdade é quem & livre da
fome, da miséria, da injustica, da liberdade predatéria dos outros. A idéia
é recente porque antes era inconcebivel.
Tratar do tema “liberdade de expressdo” numa sociedade onde ndo se veem mais
expressivos simbolos de cooptacdo a liberdade como outrora na ditadura militar, para um
publico que nem ao menos vivenciou tais simbolos de censura, possui extrema delicadeza
pela aparente obviedade dos conceitos sobre 0 assunto e inexpressividade de sua aplicacdo
no cotidiano.
Entretanto se o tema ndo ir além e se fazer refletir com base em leis e teses sobre liberdade
de expressao através de noticias que venham a alertar os leitores sobre a contemporaneidade
da matéria, esta, bem como o préprio blog, esta sujeita a cair em puro juizo de valor e
consequentemente decadéncia.
A liberdade de expressdo esta deveras longe de ser um assunto morto no Brasil. Em sua
vertente referente a imprensa, segundo a ONG suissa “Press Emblem Campaign”, 0 pais
gue ocupou a nona posicao entre 0s paises que mais registram homicidios a jornalistas em
2011, ja ocupa a segunda posi¢cdo em 2012, atras apenas da Siria, pais em guerra civil.
O afronte a liberdade de expressdo ndo para por ai. No que se refere a liberdade de

comunicagdo por parte das empresas (propaganda), hd anos proibe-se a comunicacao de
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marcas fabricantes de cigarros, assunto de alta polemicidade e que numa reflex&o
superficial leva o individuo a apoiar tal censura pelo viés da saude publica, mas que
claramente infringe o paragrafo XIII do artigo 5° da Constituicdo Brasileira o qual preve
que “¢ livre o exercicio de qualquer trabalho, oficio ou profissdo, atendidas as qualificagdes
profissionais que a lei estabelecer” (BRASIL, 2009, p.27). Assim sendo a profissdo de
publicitario regulamentada pelo que estabelece a lei, tal proibicdo a comunicacdo da
industria de cigarros torna-se inconstitucional justamente em seus artigos que defendem a
liberdade de expressao.

S8o por diversas razbes como estas que se faz de crucial importancia para o
desenvolvimento de um pais pautado na visdo positivista de “Ordem e Progresso” de sua
bandeira a insercdo e conscientizacdo do jovem brasileiro perante os temas referentes a

liberdade de expressao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Ao ser decidido que o jovem precisa tomar consciéncia da conceituacdo de liberdade de
expressao, de seus direitos em relacdo a ela e dos constantes acontecimentos que afrontam a
livre expressdo e que ndo recebem a atencdo devida, era necessario se firmar qual seria a
plataforma de contato com esse publico.

Como dito anteriormente, ndo seria viavel esperar pela procura do jovem ao assunto, mas ir
com o assunto até o jovem. Para tal, ndo € necessario a exposicao de dados ou pesquisas
que reafirmem o fato, a plataforma online (internet) seria o principal meio de contato com
0S jovens.

Com sua meteorica popularizacdo no inicio dos anos 2000, o blog tomou conta dos
computadores pessoais do mundo todo por conta de sua facilidade de utilizacdo e
consideravel possibilidade de interacdo com outras pessoas. O seu simplificado processo de
postagem (ja que o Pravda seria alimentado por estudantes, como sera exposto futuramente)
e sua afinidade com o publico jovem veio a calhar na escolha do blog como o veiculo
escolhido para o didlogo com o jovem. Entretanto para um projeto no ano de 2012 ainda
faltava algo mais no que se trata de interagdo com o publico.

A partir disso chegou-se a clara conclusé@o de que a criacdo de uma “fanpage” no Facebook
para 0 Pravda seria indispensavel. O Facebook ja € o site mais acessado pelo publico
brasileiro, segundo pesquisa de mercado da empresa Experien Marketing Services. “A rede
social atingiu 10,86% das visitas no sabado e 10,98% no domingo, ante 10,85% e 10,55%
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de visitas ao site de buscas, respectivamente. O nimero de visitas registradas pelo Facebook
no Brasil cresceu 86,73% nos ultimos seis meses, segundo a empresa de pesquisa.” (O
GLOBO, 2012).

Como ja citado anteriormente, tocar num assunto tdo desinteressante para o publico jovem
seria um dos maiores desafios do blog. Para trabalhar com o tema utilizando uma
linguagem proxima a do jovem, ndo houve dividas quanto ao fato de que os
correspondentes do Pravda seriam estudantes, mais especificamente (pela maior afinidade
com o assunto) de comunicacéo social.

A partir de um processo seletivo foram escolhidos dois estudantes do curso de
Comunicagdo Social com habilitagio em Publicidade e Propaganda da ESPM, Pedro
Kastelic e Camilla Rocha. Os dois jovens teriam a responsabilidade de engajar
primeiramente seus colegas de faculdade, num trabalho de dentro para fora da institui¢do, a
se interessar pelos temas em torno da liberdade de expresséo.

Entretanto, para tal, ndo bastava a linguagem simples e facilitada dos jovens universitarios
para debater o tema com o publico. Era preciso que houvesse um repertorio conceitual
elevado sobre o tema para que os chamados “blogueiros” do Pravda pudessem encaminhar
as dicussOes para vieses mais pertinentes. Para isso, com a orientacdo do professor da
ESPM, Ricardo Zagallo, e da presidente executiva do Instituto Palavra Aberta, Patricia
Blanco, uma série de referéncias foi dada aos dois jovens num processo de “aquecimento”

anterior ao lancamento do blog.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Novamente abordando o fato de que a liberdade de expressdo ndo se caracteriza como um
assunto de natural interesse dos jovens de hoje pelos motivos ja citados, tal premissa
implicou numa reflexdo quanto ao formato das postagens, o produto do blog.

Concluiu-se que a velocidade da informacéo e da interacdo com ela por parte da juventude
exigiria textos objetivos e que de certa forma ja expusessem ao leitor uma pré-analise sobre
o fato baseada na teoria em torno do tema.

Uma vez definido o modo em que seria abordado o tema com o publico, o elementar se
fazia necessario de definicdo: as fontes de noticias para a alimentacdo do blog. Certamente
0s principais veiculos dos meios de jornal e revista e um tanto mais aprofundado os portais
de internet se caberiam de preencher com as noticias de maior evidéncia na agenda da

midia. Entretanto seria um erro trabalhar com o Pravda de forma a exercer, mesmo que
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indireta, uma espécie de concorréncia a ja publicada e base para as postagens do blog,
noticia dos grandes veiculos da comunicacao.

A solucdo seria encontrada na utilizacdo de pesquisa nos principais sites de busca da
internet, meio em em que j& haveria proximidade ao blog, para se angariar uma maior
diversidade de conteudos ao site. Para isso foi de essencial utilidade a ferramenta “Google
Alerts”, oferecida pelo site de mesmo nome, Google, para filtragem de matérias
relacionadas ao tema “liberdade de expressao”.

O Google Alerts oferece um servico de filtro de publicacdes, noticias e videos diario através
da selecdo de palavras-chave especificas do contetudo desejado. O recurso ndo so facilitou e
otimizou o trabalho de busca de contetdo para o blog, como também diversificou as
noticias encontradas.

Por ndo descartar links de menor expressdo em sua busca, 0 Google Alerts permitiu ao
Pravda que pudesse ser uma central de dendncias contra a cooptacdo a liberdade de
expressdo, publicando noticias que certamente passariam desapercebidas pelos leitores. O
gue causou ndo sO espanto ao publico leitor como também aos proprios blogueiros pelo
triste fato de se existirem diariamente tantas denuncias de afronte a liberdade de expressao
em nosso pais.

O que exaustivamente j& foi citado neste paper é o fato de o blog ter a intengdo de se
apresentar como um espaco de didlogo, debate. Para isso, e como € caracteristico de
qualquer blog, existiria a area de “comentarios”. A ideia era que 0 espaco Servisse para a
livre interacdo e opinido com o texto e os escritores do blog. O que, a0 menos para 0S
integrantes de dentro do projeto, no que se refere a “como regular 0s comentarios”, causou
grande reflexdo.

Se o Pravda trata de e defende a expressdo sem qualquer interferéncia, quem seriamos nés
para moderar 0s comentarios que seriam ou ndo publicados? A moderacdo, em caso de veto
a um comentario, ndo seria um claro caso de censura prévia, algo tdo condenado por n6s?
Tais perguntas agiram de forma decisiva para que ficasse definido que previamente ndo
seria sensato e justo haver moderagdo alguma. E que se alguma vez ela se fizesse
necessaria, seria tdo exclusivamente para fins de ordem do blog e n&o privagéo de opiniéo.
A ferramenta de comentarios de um blog, bem como o blog como um todo perde e fica
deveras distante do contato direto com o jovem universitario de quando é comparada com

uma rede social como Facebook. Tanto a presengca massiva do jovem na rede quanto a



% 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicacgao

maior diversidade de meios de contato ressaltou ao blog a importancia dos chamados
“likes”, também comentarios e das, na época recém criadas, enquetes do Facebook.

O destaque para a ultima delas é mais que merecido devido a grande aceitacdo mostrada
pelo publico ao sistema quando foi utilizado. A possibilidade de em apenas um clique
expressar uma opinido, de uma forma que pode-se dizer “pede” que seja feita, e que de
acordo com a movimentacdo do embate convidam o opinante a retornar a publicacdo
demonstrou sucesso.

Com a chegada do ano de 2012 e a mudanca na administracdo do blog para o também
estudante de Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda da ESPM,
Marco Rapeli, trouxe algum progresso. A partir da eleicdo de uma nova gestdo do Centro
Académico 4 de Dezembro da ESPM, foi firmada parceria com a revista do CA4D chamada
Sr. Laranja, para a criacdo de uma coluna do Pravda no folhetim. A coluna ainda em vigor
leva o blog para ainda mais proximo do jovem estudante e o traz pela primeira vez para o

meio “offline” e impresso.

6 CONSIDERACOES

Seja impresso, através do blog ou Facebook a liberdade de expressdo ndo € e nunca sera
assunto morto no cenario mundial. Se por algum tempo a liberdade de expressdo se mostrar
em épocas de “calmaria”, isto ndo se faz um motivo para que se esqueca dos direitos
fundamentais do homem, pois do mundo globalizado tem-se intensa efemeridade e
dinamismo.

Ja que ndo se pode prever o amanha para tantos assuntos, dentre eles o da liberdade de
expressao, que se esteja mais que preparado e embasado para a defesa do que é justo e de
direito.

Com cerca de um ano de existéncia, o Pravda certamente desejou que suas postagens
fizessem parte da consciéncia da grande massa, mas é humilde e acima de tudo consciente
para saber os limites de seus objetivos. Para que, se ndo é possivel alcangar o sonho maior
desde o inicio, se aja com sabedoria e direcionamento ao que se faz possivel no momento.
De fato talvez o blog, que vale ressaltar e refletir tem como slogan a frase “solte a palavra”,
nédo detenha o poder para garantir a liberdade de expressdo a todos por si s6. Mas que ao ter
como publico-alvo de seu pontapé inicial os atuais e futuros comunicadores deste pais,

saiba que esses sim podem e tem 0 compromisso de garantir voz a quem se expressa.
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