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RESUMO: Abordagem do compartilhamento de videos produzidos a partir de
gravagoes das transmissoes realizadas pela TV Cang¢ao Nova. Proposicao de pesquisas
sobre o Youtube, por considerd-lo fonte diversificada de dados e subsidios que
possibilitam novas abordagens do religioso e o uso das novas midias digitais, que passa

a vivenciar a fé através (multi)meios na sociedade contemporanea.
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Introducio

Os novos padroes estabelecidos nos processos comunicacionais promovidos pelo
advento das midias digitais ¢ um debate fortemente presente em torno da atual
reorganizacdo socio-cultural, sobretudo no que tange as novas maneiras de absorver e
(re)produzir contetidos. O elemento que bem representa tais efeitos na cultura popular
contemporanea ¢ a plataforma de compartilhamento de videos do Youtube. Com apenas
seis anos de existéncia, o site se tornou rapidamente uma referéncia na distribuicdo e
compartilhamento de contetidos de midia, como também uma base forte e diversificada
de dados e subsidios para observacdo e compreensdo das diferentes formas de
sociabilidade, geradas a partir da incorporacao das tecnologias digitais pelos sujeitos
sociais em suas praticas cotidianas, permitindo-os novas experiéncias estéticas e
vivéncias.

O site Youtube ¢ um exemplo concreto de convergéncia de diferentes publicos

em torno de uma ferramenta capaz de mesclar contetdo, tecnologia e pessoas. Tal

! Trabalho apresentado no DT 5 — Comunicagdo Multimidia do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagio na
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convergéncia ndo se da apenas em fun¢do da veiculagdo audiovisual na rede, mas
também na perspectiva da cultura participativa através da pratica do compartilhamento,
que se estabelece na conexdo para acessar e visualizar conteudos, em direcdo a
producao de mais conteudos.

Pode-se perceber, portanto, diferentes formas de sociabilidade surgindo através
dos novos padrdes dos processos comunicacionais. Nao ¢ a toa que ja se incorpora a
noc¢ao de ‘cultura’ vinculada a conceitos pertencentes a dimensdo técnica. Zanette
(2011) sugere que termos como ‘cultura da virtualidade real’ (Castells, 1999), ‘cultura
da interface’ (Johnson, 2001), ‘cultura digital’, ‘cibercultura’, ‘cultura da mobilidade’
(Santaella, 2003) e ‘cultura da convergéncia’ (Jenkins, 2008) sdo dimensdes de um
mesmo fendmeno promovido pelo advento das midias digitais. Benjamin, ao dizer que
“a quantidade converteu-se em qualidade. O namero substancialmente maior de
participantes produziu um novo modo de participagdo” (Benjamin, 1985, p.192), ja
compreendia a intensificagdo da reprodutibilidade informacional e artistica como uma
revolucdo tecnologica, considerando nao apenas na mudanga de carater da obra de arte
frente a técnica moderna e seus modos de reproducdo, mas a conversdao da arte em
mercadoria.

A presente proposta apdia-se na nocdo de ‘cultura do compartilhamento’
sugerida por Zanetti (2011) e restringe-se em apresentar algumas questdes sobre tal
pratica na hibridizada relagdo que ocorre, atualmente, entre a religido, midia de massa e
midia digital, através de interagdes entre a rede de TV Canc¢do Nova e o site Youtube
possibilitadas pelo compartilhamento dos conteudos da emissora pelos fiéis da
comunidade religiosa. Busca-se compreender as possibilidades que se abrem para o
crente ao fazer uso dos novos processos comunicacionais, como a construcao de novos
sentidos na rede, ressignificando suas praticas religiosas tradicionais. Por tais
proposi¢des, a analise e a compreensao sobre esse novo sujeito religioso demandam que

seja dada a relevancia devida ao influente papel das midias.

Youtube.com: “broadcast yourself”

Segundo Burgess e Green (2009), o site de compartilhamento de videos
www.youtube.com foi fundado em fevereiro de 2005 e lancado oficialmente em
dezembro do mesmo ano, ap6s o investimento da empresa Sequoia Capital. Nao

demorou muito tempo para que o Youtube se tornasse um fendmeno em acessos €
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postagens, mundialmente conhecido, assumindo a lideran¢a em reprodugdes de videos
on-line, especialmente apds sua aquisicdo pela Google.Inc., no ano de 2006, obtendo
mais visibilidade e popularidade.

O desenvolvimento desse tipo de sitio, que suporta exibi¢coes de videos e difusao
da imagem no ciberespago, acendeu o sinal de alerta para todos aqueles envolvidos com
TV, seja na producdo ou nos estudos de seus conteudos e interferéncias. Em niimeros, a
Rede Globo produz em média 22 horas de conteudos didrios, enquanto o Youtube
recebe cerca de 50 horas de conteudos por minuto, o que corresponde a
aproximadamente oito anos de conteudo audiovisual a cada 24 horas (SILVA, 2012).
No inicio, o site de compartilhamento de videos costuma ser considerado uma espécie
de concorrente para a TV, contudo, o que realmente ocorre € justamente o contrario.
Contextualizando o Youtube na politica de cultura popular participativa, pode-se
reconhecer que a plataforma tornou-se um aglutinador de midia de massa na internet no
inicio do século XXI.

YouTube ¢ uma plataforma onde as pessoas manifestam, de maneira concreta,
sua mistura entre o pensar e o fazer, transformando-o em um espago fascinante e ao
mesmo tempo polémico, pois independente da condicdo e do formato, o site permite que
cada um seja a propria midia, celebridades do proprio cotidiano. Mesmo ndo sendo o
unico site de compartilhamento de videos da internet, sua popularidade, o volume ¢ a
diversidade de contetidos o torna bastante ttil para a compreensao das novas tecnologias
de midia e da cultura popular. E como sugere Lévy (2007), ndo se encontra nesses
novos ambientes apenas “bobagens coletivas”,

(...) estamos vivendo a abertura de um novo espago de comunicagdo, ¢ cabe
apenas a nos explorar as potencialidades mais positivas deste espago nos planos
econdmico, politico, cultural e humano. (LEVY, 2007, p. 11)

Assim, concordamos com Burgess e Green (2009) que a investigagdo sobre os
contetidos disponibilizados, acessados e compartilhados no Youtube, deve-se dar
juntamente com sua contextualizacdo e maneiras de utilizagdo de suas ferramentas no
ambito da cultura popular, especialmente em relagdo ao surgimento das novas midias.
Nesta pesquisa, o site Youtube ¢ pensado a partir das possibilidades oferecidas aos
usuarios religiosos, da participagdo cultural que ali se desenvolve, das implicagdes de
suas praticas ao se apropriar de produtos da midia de massa e (re)produzi-los na rede, e

do debate sobre o espago e interferéncia da midia na vida cotidiana.
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Busca-se destacar inovagdes que emergem no Youtube, produzidas pelo
religioso usuario da rede e espectador da TV Cancdo Nova. Sdo suas produgdes
amadoras que revelam algo mais sobre atuais modos de vivenciar a religido,
diferenciando-se das formas antigas de proselitismo e afastando-se das tentativas de
controle institucionais.

Portanto, plataformas como Youtube refor¢am que a importancia de meios cujo
controle esteja sob o poder popular ¢ emergencial em nossa sociedade, por abrir espaco
para reflexdes e acdes mais democraticas na rede. Nao seria essa a proposta do lema do
site: Broadcast yourself? Como pontuado por Oliveira, o Youtube cumpre o seu papel
ao fazer do receptor um produtor, redefinindo a sociedade de massas para uma nova
cultura.

Em meio o carater multimidiatico do contemporaneo, pensar o Youtube e as
novas tecnologias ¢ repensar a televisdo. (...) Em tempos onde a televisdo somos
nos estudar o Youtube ¢ tarefa para compreender os (multi)meios e seus
(multi)efeitos. Tecnologicos. Psicotecnologicos. (OLIVEIRA, 2008, p.4-5)

TV Cangéo Nova® e seu espectador usuario do Youtube

A Comunidade de Vida Cangao Nova ¢ identificada como a primeira das Novas
Comunidades Carismaticas no Brasil, formada por sacerdotes, leigos, homens e
mulheres, adultos e jovens que vivem em grupo, regidos por principios colaborativos.
No inicio de sua formacao, a Cancao Nova recebeu o auxilio da Fundagao Jodao Paulo II
(FJPII), uma instituicdo sem fins lucrativos que se mantém através de socio-
colaboradores. A FJPII ¢ também responsavel por todo o sistema de comunicacao da
Cancdo Nova, composto por radio, TV, internet, revista, WebTV e as mais diversas
midias moveis.

A comunidade teve sua existéncia e continuagdo através da oferta uma nova
forma de evangelizacdo viabilizada integralmente pelos meios de comunicagao,
permitindo também que o grupo se expandisse e estruturasse enquanto produtora de
midia. A TV Cangao Nova foi inaugurada em 1989 e, de acordo com as informagdes do

. . . 4 . A . 11~
site oficial da comunidade®, possui uma audiéncia em torno de 55 milhdes de

3 Consideraremos brevemente algumas questdes sobre a comunidade de vida Cangdo Nova, a emissora de
TV do mesmo grupo ¢ a maneira de seus fiéis vivenciarem a fé, devido ao espago disponivel para esse
tipo de trabalho.

* www.cancaonova.com, acessado em 12 abril de 2012.
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telespectadores. No Brasil, o sinal ¢ transmitido por 86 operadoras de TVs a cabo e, no
exterior, o sinal via satélite cobre a América Latina, os Estados Unidos (incluindo o
Alaska), a Europa, parte do Oriente Médio, o Norte da Africa e o Canada. Além disso,
toda a programacdo pode ser acompanhada em tempo real pelo portal CN. O grupo
apresenta como seu diferencial a produgdo de contetidos exclusivamente religiosos,
excluindo da grade de programacao qualquer vinculo com anunciantes, a fim de manter
sua autonomia para selecionar as informagdes mais apropriadas para seu publico-alvo.

A Cancao Nova investe também em ferramentas que seguem o conceito de Web
2.0 para permitir que os cangdonovistas usudrios da internet montem a propria
programacao religiosa. Dentre tais recursos estdo o portal, webtv, blogs, TV na web,
second life e comunidade.cn. Ainda em fase de testes tem-se o mobile, ensino a
distancia, wiki, podcast, web radio e forum. Através dos canais de comunicagdo
multimidiaticos, o grupo evangeliza, comercializam seus produtos e artefatos religiosos
e também oferece diversos tipos de interagdes, inclusive uma espécie de atendimento
“terap€utico-espiritual” por padres e outros leigos integrantes da comunidade de vida.

A prética mais relevante para a comunidade de vida Cangdo Nova sdo os
“eventos religiosos”, abertos para participacdo publica na forma presencial e
transmitidos pelos canais de comunicagdo da emissora, sendo também, posteriormente,
fornecidos em edi¢des no formato para DVDs, comercializados nos canais de venda.

No atual momento da internet valoriza-se as praticas colaborativas. A Web.02
promoveu uma cultura participativa e fomentou a abertura da rede para troca de
arquivos sem intermediacdes. O religioso fiel da Cancdo Nova, usuario das novas
midias estad produzindo copias ou edi¢cdes dos programas, através do uso dos mais
diversos dispositivos e os disponibilizando na rede, com a finalidade primeira de
compartilhamento de gostos e cooperacdo com outros religiosos carismaticos. Essa agdo
¢ intensa e constante, diariamente os numeros crescem. Com base nos primeiros dados
levantados, em agosto de 2011, o Youtube quantificava cerca de 11.500 post que
referenciavam “Cancao Nova”. Atualmente, ao efetuar o mesmo levantamento, obtém-
se em média 23.000 resultados.

A apropriagdo livre desses contetidos e, em seguida a reprodug¢do no Youtube
chega a ser expressiva ao ponto de mobilizar o grupo Cancdo Nova a criacdo um canal
exclusivo para postagens, compartilhamento e dialogo com os outros usuérios dentro do
Youtube. No canal, a interacdo funciona com as caracteristicas basicas de comunidades

virtuais. Tal iniciativa indica uma tentativa de controle e monitoramento do que esta
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sendo disponibilizado e discutido na rede sobre a comunidade que, contudo, encontra
grandes limitagdes, especialmente pelo carater democratico do site e pela independéncia
dos internautas em se inserir ou ndo no canal, por ndo ser requisito para a postagem e
outras agoes no Youtube.

Outro aspecto que sobre a insercdo do grupo na comunidade do site ¢ a ndo
interferéncia por parte da emissora que aponte para qualquer restri¢do ou coer¢ao sobre
as copias e reproducdes nao autorizada de seus contetidos, exceto pelas notificagdes
sobre os direitos autorais nas embalagens dos produtos audiovisuais adquiridos com o
departamento de vendas. Ao contrario, pratica do compartilhamento dos conteudos da
emissora pelos fiéis ¢ aprovada pela Cangdo Nova, pois ratifica sua popularidade e
visibilidade, além de difundir a adesdao do publico ao grupo, em grande parte das
postagens.

O conteudo geral dentro desses ambientes virtuais ¢ extremamente diversificado
e os videos, ao serem hospedados na rede sao facilmente difundidos com apenas alguns
cliques, portanto, ¢ comum encontrar tais arquivos nos outros sites de relacionamento
social, mantidos por cancaonovistas telespectadores e freqiientadores da comunidade. O
que buscamos inquirir nesta pesquisa ¢ o que estd em torno da iniciativa da gravagao e
edicdo desses conteudos religiosos e, em seguida, a disponibilizacio na rede,
acompanhado de textos indexados, uma vez que sdo transmitidos em ao vivo € em sinal
de difusdo aberto? Quanto a selecdo das imagens, quais sao os conteudos escolhidos e
quais ficam descartados no critério do telespectador? Para quais fins buscam-se na
internet gravagdes autonomas e amadoras das transmissdes da TV Cangdo Nova? Qual o
tipo de video mais procurado pelos internautas? O que sustenta extensos debates e
discussoes afirmativas nas paginas dos videos? O que essa pratica revela sobre esse
publico religioso, fiel da TV Cangdo Nova e usuario do Youtube? Sendo o perfil desse
religioso “consumidor-midiatico”, como entender essa dindmica, uma vez que se
constata que a vivéncia da fé ¢ mais individualizada na contemporaneidade?
Parafraseando Benjamin (1985), ndo estaria essa quantidade de compartilhamento se
convertendo em novo modo de participagdo, diferente em sua natureza, e abrindo-se

para novas experiéncias?

Compartilhamento de conteudos — nem centros, nem periferias
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Nota-se que, com o compartilhamento desses conteudos por parte dos usuarios,
uma “democratiza¢cdo” da figura do “enunciador da mensagem de Deus”, uma vez que
nao ha preocupagdo por parte dos internautas em encontrar tais videos fragmentados e
editados pelos outros usudrios, ainda que o conteudo da mensagem produzida pela
emissora esteja parcialmente “perdido”. Da mesma forma que Benjamin (1985)
considerava que a dissolug¢do da diferenca essencial existente entre o autor e o publico
estava prestes a desaparecer, a partir da ampliacdo do acesso a imprensa, podendo um
maior numero de leitores escreverem para o jornal.

Seja em sua dimensdo social ou em sua pratica de sentido, pregadores religiosos
e fiéis estdo adequando-se aos novos padrdes de comunicagdo para melhor lidar com a
web 2.0. Com o advento da web 2.0, houve uma ruptura com outro tipo de tradi¢ao, que
seria o produtor e o consumidor de contetdos. Essa ¢ a caracteristica que mais se
associa ao ciberespago, enquanto a pratica do compartilhamento que viabiliza a difusdo
de conteudos dos mais diversos tipos de enunciadores, independente dos modos de
producao dessas mensagens.

A pratica do compartilhamento esta entre as principais premissas onde se apdia o
conceito de ‘Inteligéncia coletiva’, proposto por Pierre Leévy (2000), idéia que
pressupde a distribui¢do de conhecimento em comunidades virtuais, para a formagado de
outros saberes através da mobilizagdo das mais diversas fontes. Para o autor, o
ciberespaco ¢ o ambiente movel por onde circularia os mais diversos conhecedores,
disponibilizando seus saberes de modo interativo, formando coletivos inteligentes
desterritorializados. Nessa otica, a producdo livre de conteudos e compartilhamento no
Youtube aponta para o surgimento de uma esfera de cultura religiosa mais livre,
inclusiva e com o aumento do conhecimento.

Na concepgao de Castells (1999), a rede sugere lagos multiplos permitindo a
ampliacdo da sociabilidade, facilitando o compartilhamento do contetido religioso para
diversos individuos, expandindo e fortalecendo os lagos através de uma grande
diversidade e volume de contetdos no ciberespago. Através do Youtube, os religiosos
passam a estabelecer lagos e ampliar sua rede de interagdo. Sendo estes fiéis da cancao
nova, as aproximagdes vao surgindo através das multiplas identificagdes com o
conteido da mensagem, dando inicio a outras formas de socialidade, essencialmente
pelas condigdes de apropriacdo, edicdo e pela liberdade de ressignificagdo e

mimetizacdo, conferidos aos internautas.
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Outro fator que podemos notar nessa dindmica, que envolve programas
religiosos de TV, shows e celebracdes, jornais e revistas, sites e blogs e também, fotos,
marketing e publicidade, entre outros, ¢ a efetivagdo da convergéncia, uma vez que nao
se restringe apenas na dimensao técnica, enquanto convergéncia dos meios e industrias
de midia, e institucional no que se refere ao uso. Segundo Zanette (2011), diz respeito
aos conteudos veiculados e as novas linguagens que se apresentam, confirmando o
carater hibrido ¢ multimididtico da comunica¢do na atualidade, as novas midias se
caracterizam por serem convergentes, multimodais, globais e em rede, circulando
através de diferentes plataformas. Manovich (2001) considera que o resultado desse tipo
de experimentacdo sdo multiplas narrativas que compdem, atravessam e afetam a
cultura visual e informacional contemporanea. Conteidos que, para Zanette (2011),
difundidos dentro da cultura do compartilhamento, cada vez mais se tornardo

diferenciados com relagdo a emissao de contetido das midias tradicionais.

Apontamentos finais

As religides e religiosidades sdo afetadas pelo o impacto das novas midias, cada
uma em seu proprio discurso ou em seu carater multimidiatico, e se expandem em novas
mediacgoes e linguagens, gerando multiefeitos no sujeito religioso, ao descobrirem nelas
novos sentidos e possibilidades.

Evidencia-se neste texto que a hibridizada relacdo entre religido, midia de massa
e midia digital constitui um caleidoscopio diversificado, convidando a reflexao, por ndo
pretender apontar o que pode ser o verdadeiro ou falso, sem buscar instituir significados
e discursos especificos, mas sim para o que se expressa, para o tipo de experiéncia
estética que provoca.

Sem qualquer pretensdo de conclusdo e esgotamento do debate, finaliza-se,
portanto, que as questdes que tangenciam a relacdo entre as novas midias e religido
deve-se ter em vista a inclusdo de um olhar mais holistico sobre a dimensao tecnologica,
pois ja ndo se cabe mais enxergar o homem separadamente dos instrumentos
tecnologicos, mas sim, em constante relacdo simbidtica, como bem pontua Zanette

(2011), abrindo-se um vasto e inovador campo de estudo de comunicacao.
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