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Resumo

O presente artigo contempla a fase inicial de uesqyisa do PPGCom/UFJF que
pretende discutir a influéncia dos dispositivoddsca na agenda da midia online e na
forma de selecdo, producdo de conteudo e critédgosoticiabilidade dentro e fora do
ambiente imersivo digital. E necessario ressaliar@trabalho apresenta questdes ainda
nao conclusivas, porém ndo menos importantes, qssiljlitam refletir acerca das
novas tecnologias digitais com base na indexachicadps a pratica jornalistica online

e a transigcado/construcdo de novos modelos e caacées frente a um meio que se
encontra em constante evolucao.
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Introducao

Para Eloi Yamaoka (2010), “o atual volume de infa¢éo disponivel no planeta
e 0 seu crescimento exponencial tém relacdo doeta a evolugdo da tecnologia”
(YAMAOKA, 2010, p.147).Diante da observacao do uso crescente e frequaste d
redes sociais e a importancia que se pode atrdmsirmecanismos de buscas hoje no
ciberespaco, cujas inUmeras paginas e fontes demiatdo se organizam através de
termos e palavras-chavd&fword), verificou-se a necessidade de analisar, por aio
projeto de pesquisa de mestrado no Programa désRdsracdo em Comunicacao
(PPGCom) da Universidade Federal de Juiz de FdfdK)) se os dispositivos de busca
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atualmente interferem na forma de se fazer jommali®nline, e de que maneira o
webjornalismo pode se reconfigurar nesse conté&do.meio da relacdo pauta versus
palavras-chave, surgiu a hipotese de constatas s&mos mais buscados e 0s assuntos
mais comumente discutidos nos mecanismos de buscaase redes sociais,
respectivamente, estdo sendo utilizados como iostéte noticiabilidade e servindo
como pauta para a agenda da nfidialine, composta por veiculos de comunicacdo e
portais de noticias que se encontram no ambientsivo digital. Nesse caso,
considera-se a possibilidade do publico da inteenetcontetdo discutido e pesquisado
por ele delimitar atualmente o que sera mais ramtcnos portais de noticia. Apesar de
nao apresentar, ainda, resultados conclusivosadertema, o presente artigo pretende
levantar adiante questfes importantes na compreelasproducao da noticia na web, a
influéncia de novas tecnologias e possiveis mudamegs praticas e conceitos do
webjornalismo j& existentes. “Entender como a waitibna passa por entender como
as pessoas colaboram com a criagao e a recriagafodaacao” (VAZ, 2008, p. 66).

Alex Primo e Marcelo Trasel chamam a atencéo pa@rspectiva da producéo
de conteludo pautada na colaboracao do usuariaeaseia por meio de palavras-chave

e/ou mensuracao dos assuntos mais pesquisados:

Vale apontar que interesses mercadolégicos apareceno
motivagdo para algumas empresas midiaticas quepJaram o
webjornalismo abrirem espacos para a intervencacsale
publico-alvo. (...) Ou seja, havendo demanda crgece
recorrente a essas paginas, elas ganham imposaltte de
venda a anunciantes, interessados em posicionas sua
mensagens publicitarias em espacos de transitosimteeis a
faceta comercial de préaticas de webjornalismo. NRRI
TRASEL, 20086, p. 8).

Pode-se atribuir esse livre acesso a criacdo,qagdlo e compartilhamento de

Entende-se como "agenda da midia" online o conjdattemas e assuntos que figuram nos portais deasotia

internet em determinado periodo. Enquanto, atraésima definicdo simples, Barros Filho (2001) aprese
conceito deAgenda Setting, como” hipotese segundo a qual a midia, pela &®lelisposicdo e incidéncia de suas
noticias, vem determinar os temas sobre os qupishbico falara e discutira” (BARROS FILHO, 2001, 89, a
proposta da pesquisa no ambito do ciberespacweifficar a longo prazo se ndo poderia ser os talizasitidos no
cotidiano dos usuérios da rede (por meio de paashave) que pautam a midia online, ou vice-vddsmtre 0s
fatores possiveis de definir a agenda da midiantefoque fornecem a informacéo para as matériganiaecoes
noticiosas e as normas e tradicdes do jornalismonsidera-se a possibilidade de posicionar tambérsuario da

web como gerador de tais fontes que fornecem tparaspautas.
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conteudo ao advento da Web 2.0, designada por iRen 2005 para definir a
internet como plataforma de participacdo. “A Wel® 2em repercussdes sociais
importantes, que potencializam processos de trabeditetivo, de troca afetiva, de

producdao e circulacdo de informacdes” (PRIMO, 2@08,

Mecanismos de busca e SEO (Search Engine Optimizati)

Conrado Adolpho Vaz (2008) preconizou que cadamnvais a internet tomara o
espaco ocupado por outras midias, como a telewss@&alio e o jornal impresso. Ndo ha
davidas de que o estudioso estava correto na suamagfio. Nos Ultimos anos, o
desenvolvimento de novas tecnologias aliado ao rddvea cibercultura — termo
cunhado por Lévy como um “conjunto de técnicagyrd¢icas, de atividades, de modos
de pensamento e de valores que se desenvolvenmgmi&a com 0 crescimento do
ciberespacgo” (1999, p. 17) - que ampliou a cirdutade informacdes no ambiente
virtual de forma descentralizada, possibilitou weedadeira revolucdo na forma com
gue os individuos se comunicam, se informam elaeio@am nas redes telematicas.

Essa evolucdo pautada pela multiplicacdo de pagirsiies de informacdes na
rede se tornou em pouco tempo ambiente fértil patasenvolvimento de tecnologias e
dispositivos com o objetivo de filtrar e validar@a usuario as infinitas possibilidades
de conteudo disponiveis, propiciando ao que podesonsiderar atualmente como a
Era da Busca (GABRIEL, 2009). Um estudo da ForreRiesearch apresentado por
Teixeira (2008) concluiu que 81% dos usuarios dé wacontram o0 que desejam
visitando sites de busca. “Hoje em dia navegamtexrriet esta ligado diretamente as
buscas” (TEIXEIRA, 2008, P.15). Para Martha Gab(#009), ndo figurar entre os
primeiros resultados listados em uma busca podafisay ndo existir. Com base nessa
constatacéo, cada vez mais pessoas e empresdsrgamgara encontrar maneiras de
posicionar suas paginas e contetdo no topo do#tadssi dos mecanismos de busca
(GABRIEL, 20009).

Buscadores, dispositivos ou mecanismos de bustaetaet como conhecemos
atualmente, tais como Google, Yahoo!, Bing, Alta¥i€ntre outros, sdo tecnologias de
selecdo e recuperacdo de dados nas redes telesy@impostas por quatro partes, de
acordo com as funcdes que exerce, conforme listaagka (2010):

1. Robd que localiza as paginas, também conhemduo spider, agente ou

crawler;
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2. Indexador, que extrai as informacdes das pagiressarmazena em um banco
de dados;

3. Site da internet que serve como interface cousu@rio (pagina inicial do
Google, onde € possivel digitar em uma caixa de @xermo desejado, por exemplo)

4. Motor de busca que realiza a pesquisa do comtdédejado no banco de
dados.

A primeira ferramenta voltada para buscas foi eriech 1990 e recebeu 0 nome
de Archie. (TEIXEIRA, 2008). A tecnologia, porérmha seu uso limitado a localizar
programas em servidores FTP. O primeiro dispositigobusca desenvolvido com o
intuito de pesquisar paginas da web surgiu em I893Vassachusetts Institute of
Technology (MIT), com o objetivo de catalogar e medamanho da internet na época.
Ainda em 1993 surgia também o Excite, que, apesarad existir mais, ja foi um dos
maiores mecanismos de busca na década de 1990h@'Ysaurgiu em 1994 como um
portal com lista pessoal de sites favoritos. Namae£poca, foram desenvolvidos
também o WebCrawler, primeiro com tecnologia quanfiea indexar uma pagina
inteira, e 0 Lycos, primeiro a ter buscas baseadaselevancia. O Google, que hoje
impera na web, sO viria em 1998, desenvolvido pekiadantes Larry Page e Sergey
Brim. Vindos do meio académico, eles desenvolvesmmstrutura dePage Rank
observando que as producdes mais importantes ecuelas que recebiam mais
citacbes de outros autores. O sistema foi congideé eficiente que os portais Yahoo!
e AOL logo comecaram a uséa-lo como suas ferramegdsusca. O Yahoo! deixa de
usar o Google para suas buscas somente em 20@4s depadquirir o Overture e o site
de buscas brasileiro Cadé!. Desde entédo, o Goegheconstantemente aumentando sua
participacéo e influéncia no ambiente imersivotdige aprimorando a classificacdo das
paginas indexadas e a relacdo de links entre elasa@do com o contetdo procurado
pelos internautas. Uma pesquisa recente apresemetal@VBI Brasil, em 2011, afirma
que 48,30% dos entrevistados vao até a terceirmagdg resultados em uma busca,
33,65% até a segunda pagina, e 18,05% se limitaisualizar apenas os resultados da
primeira pagina. O resultado mostra que existe ntarésse por parte dos usuarios da
web quando se trata de encontrar o que realmeateifar na rede, 0 que comprova a
necessidade de estar bem posicionado nos mecaniEmmssca para que o conteudo,
produto, noticia, servico, pagina ou site seja emmado facil e rapidamente pelo

internauta.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Como explica Yamaoka (2010), “o resultado de umscéwé classificado e
apresentado por um método conhecido como relevafi@MAOKA, 2010 p. 153).
Cada mecanismo de busca utiliza métodos proprioglassificacdo das paginas
indexadas, e a recuperacao e apresentacdo dasdeswdo baseados nesses critérios.
De acordo com Martha Gabriel, “os fatores que d@team a relevancia de uma pagina
sao todos relativos ao relacionamento que a pdgardém com outras paginas na web
e ao fluxo de trafego que a péagina atrai” (GABRIBQQ9, p.50). A necessidade de ser
visualizado nos primeiros resultados das busca® &edpensar em estratégias de
“encontrabilidade” (VAZ, 2008) tornou possivel orgmento de praticas que podem
ser adotadas nas paginas da web de forma quedejasaam um bom posicionamento
no ranking de um dispositivo de busca e aparecgnogiros resultados, conhecidas
como Search Engine Optimization (SEO) e Search riengilarketing (SEM) — no
portugués, Marketing de otimizacdo de buscas (M®8ja Ledford, “SEO € a ciéncia
de se personalizar elementos do seu site parairatingelhor posicdo possivel nos
rankings dos motores de busca” (LEDFORD, 20098jp. 1a Yamaoka (2010) acredita

que:

E possivelmente o interesse econémico o principativmn da
evolucdo consideravel dos mecanismos de busca ltig®si
anos, fazendo surgir novas areas, como 0 searcineeng
marketing, que objetiva proporcionar aos sitios omai
visibilidade e relevancia nos resultados das buscas
(YAMAOKA, 2010, p. 146).

Apesar de tais técnicas e praticas de otimizac&opdginas e do conteudo
produzido na internet ndo serem difundidadas pelesanismos de busca, ja se sabe,
por meio de estudiosos e profissionais que atuaarawe verificaram resultados nesse
sentido de forma empirica, algumas dessas estatétas quais a preocupacao com as
palavras-chave e com o conteudo em si obtém gigtiifo destaque. “O que faz as
pessoas visitarem e colocarem links para a suag&gd contetudo que ela tem. Quanto
mais interessante e Unico, maior relevancia tetéagpagina” (TEIXEIRA, 2008, p.75).
Compartilhando da mesma opinido, Martha Gabried92@firma:

As palavras-chave consistem na parte mais impert@datuma
estratégia de SEM (...). Toda busca comeca comoaess
digitando palavras-chave em um buscador. Assimaginp é
posicionada nos resultados de busca de acordo salavras-
chave que as pessoas buscam (GABRIEL, 2009, p. 56).
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Diante da pratica de se trabalhar textos como uasgdncipais estratégias em
SEO, atualmente, tais técnicas vém sendo usad@snda ampla por jornalistas e sites
de redacéo e contetdo online com o objetivo deat@uas produc¢des mais visiveis nos
mecanismos de busca e, consequentemente, maiadaesdlesse contexto, faz-se
necessario compreender o processo de SEO e saoabdpade quando voltado para o

webjornalismo.

Webjornalismo e Jornalismo de Indexacao

O ciberespaco passa a ser utilizado para o jomalide forma expressiva no
inicio dos anos 1990, periodo em que a internetecana ser empregada de forma
comercial (MIELNICZUK, 2002). Nos anos que se semgu, a web observou o
desenvolvimento de novas tecnologias e praticagpgdessem adaptar o jornalismo a
esse novo meio, tanto no que tange a noticia equasito a atuacdo do jornalista.
Mielniczuk (2002) discorre sobre a historia do webalismo descrevendo trés fases
inauguracao das versdes digitais dos ja consagiadugis impressos, € baseada na
simples transposicdo do conteudo, na integra, @dsules impressos para 0 meio
digital. Em um momento posterior, observou-se on@do jornalismo de segunda
geragdo, no qual a producao jornalistica para aseeimanteve semelhante ao jornal
impresso, mas ja foi possivel observar uma tertates se utilizar recursos especificos
das redes telematicas, como o hipertexto e a ng&egaor links. Ja a terceira fase é
marcada pela intencéo de se explorar os recurgwectdos pela web e desenvolver
caracteristicas exclusivas para a producao de lwbmteoltado para a internet, momento
que possibilitou a diversos tedricos tracar estaste caracteristicas relativas ao sistema
telematico de noticias e ao que pode ser defirddofato, como webjornalismo. Tal
evolucéo das praticas jornalisticas na web seuatsbbretudo, a uma especificidade do
ciberespaco que é estar em constante transformAp&sar de contemporaneas - as
caracteristicas que marcam as trés fases do walgmo foram descritas h4 menos de
uma década —, € possivel observar tanto o compentantdo usuario na internet e a
maneira COmo 0 mesmo acessa e consome a infinckaddormacdes disponiveis na
rede, guanto a forma como a noticia é produzidéiragam em um processo evolutivo.
Atualmente o que se faz presente € um ambient@ldigarcado pelo compartilhamento
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de conteudo e informag@es, utilizando dispositdedusca como o Google, Yahoo! E
Bing, por exemplo, de forma cada vez mais exprassiv

Diante da infinidade de possibilidades informatidésgponiveis aos usuarios da
rede, os veiculos de comunicacao e portais deim®tieweb se deparam com o desafio
de atrair a atencdo e a leitura de seu conteudegs®s usuarios, visto que, apesar da
audiéncia na internet ser quantitativamente magciéa, se observa no publico uma

recepcdo de massa.

Um dos muitos paradigmas jogados por terra pedainat foi o
do controle da informacdo. Até entdo, a informagia
controlada e produzida pelas grandes midias, deeimaan
centralizada [...] O cedro do poder sobre a infg@naagora
esta dividido entre milhdes e milhdes de usuaN#sZ( 2008,
p. 271)

Essa contribuicdo dos internautas nas informac@edupidas e veiculadas no
ambiente digital, no entanto, pode ir aléem da sampkdacdo. Afinal, a producdo da
noticia baseada na mensuracéo de audiéncia eslog@smais buscados e comentados
pelos usuéarios das redes telematicas, de todo médtambém uma forma de
descentralizar a informacéo e trabalhar o webjamal sob uma 6tica colaborativa. A
pratica de redacédo de noticias online baseadaeaypacdo com o posicionamento e a
visibilidade desse contetdo nos mecanismos de lgudefinido por Manoel Fernandes
como jornalismo de indexacdo (FERNANDES, 2009)aRsde, no atual contexto da
internet, no qual a navegacéo é regida pelas husaiesafio do jornalista € tornar seus
textos indexaveis, integrando-os as redes socasspeimeiras posicoes dos buscadores,
pois mais importante do que fazer jornalismo vatadra o ambiente digital, como
sugere as vertentes do webjornalismo, é consegeiregse conteldo seja encontrado
pelos dispositivos de busca e, consequentemeniies peernautas. (FERNANDES,

2009). Para Conrado Adolpho Vaz:

Contedudo € importante para que um site seja indegaldem
classificado. Trabalhar o conteldo de um websitmifsta
agregar palavras-chave corretas as suas paginaaneé-tas
constantemente atualizadas, fatores importantea pan
mecanismo de busca valorizar mais o website (VAIDS2 p.
137).
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Como os mecanismos de busca podem interferir na agka da midia

O Google foi 0 mecanismo de busca escolhido paibsarnpor ser o dispositivo
mais usado e com maior representatividade na wetadordo com um levantamento
feito pela WBI Brasil em 2011, 93,61% dos usuadasnternet pesquisados utilizam o
Google para fazer uma busca na grande rede. Osaseasitérios foram utilizados para
a escolha do G1 - portal de noticias com grandbildsde na web e que pertence a
Rede Globo, grupo de comunicacdo com maior repi@badade no pais; e também
pela escolha do Portal R7, como comparativo, coente direto do G1 - pertencente a
Rede Record. Através da consulta de termos e palairave mais buscados @oogle
no Brasila cada semanpalinhada a analise de pautas, conteudos e préisassivas
dos portais de noticias da web citados, pretendaas#isar com a pesquisa se tais
palavras-chave estéo inseridas nas noticias elminfriblicado desses portais ao longo
da semana. Ou seja, observar se, de fato, os meuEide busca e as técnicas de
otimizacdo influenciam na agenda da midia na ieteatravés do monitoramento
destes.

Para analisar se, de fato, ha influéncia das psatie indexacdo na agenda da
midia, seja em ambientes digitais ou ndo, serd, faihda, o uso da anélise de contetudo
— técnica que permitem tratar dados e analisanteddo dos mesmos (BARDIN, 1977)

- ; e da anadlise de discurso francesa, que, dieedmanalise de conteludo, visa observar
os efeitos de sentido das mensagens e suas ir@sr@@BLANDI, 2005), como forma
de explicitar as possibilidades de mudancas nasafre narrativas jornalisticas no
contexto da web. Ventura (2010) destaca a necesiia se trabalhar as novas formas
de producao e selecédo de noticias na interneteddantnfluéncia de novas tecnologias,
como os dispositivos de busca, e suas implicac@ss astudos e conceitos do
webjornalismo:

Na esfera dos estudos de jornalismo, torna-se adanais

relevante estudar as consequéncias dessa textlatiizital na

producdo, no conteldo e na propria recepcdo dasriatdes

gue circulam na web. Pavlike Ross (apud Deuze, £2009%

sintetizam o impacto dos novos media em quatrordato
distintos: a) no conteddo das noticias e reporggbh nas

rotinas produtivas que se instauram nas redacpas;modo de

trabalho dos jornalistas; d) nas relacbes que anteg

medidticos (empresarios, jornalistas, publico) @assa

estabelecer entre si. (VENTURA, 2010, p. 76).
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Dentro da perspectiva das noticias a serem ana$isadtro aspecto trabalhado
sera verificar de que forma ha utilizacdo e repetidas palavras-chave ao longo do
texto. Para Junginger (2009), as técnicas de SE@ng@bntram-se integradas no
processo de producédo jornalistica na internet. tBidassa premissa, Conrado Adolpho
Vaz, afirma que “a frequéncia de palavras-chave oglacdo ao total de palavras de
uma pagina tem importancia frente ao buscador.diterse que uma boa porcentagem
de palavras-chave em uma pagina seja de até 15%Z,(%2008, p 195). Ja para
Ledford (2009) , um site por ser relevante se ayaichave ocupar entre 5% e 7% do

volume de texto da pagina.

Para o levantamento e analise das palavras-chagebmscadas e o cruzamento
dos dados de busca entre dois termos, o préprigl&ddsponibiliza tecnologias online,
gratuitas e abertas os usuarios da rede paraipssketmensuracéo: O Goodieends®
e 0 Googldnsights for Search ®.

Em um segundo momento, caso se comprove ou naterelacdo entre o
interesse dos internautas — palavras-chave maisats por eles — e as pautas
trabalhadas na midia online, a intencdo é estemdaralise para além dos limites da
web: verificar se as noticias com maior audiéncaal foram temas de pautas para
noticias do Jornal Nacional, por exemplo. Isto &,0s termos analisados, além de
pautarem o conteudo online, também se desdobram @anoticiario de midias
tradicionais, como a TV. Dessa forma, pretendensdisar o impacto dos dispositivos
de busca no fazer jornalistico e, consequentemeetiicar as mudancas implicadas
nos conceitos acerca do webjornalismo ja existentesficando se ha, de forma
comprovadamente empirica, influéncia das técnieastomizacdo em buscadores no
fazer jornalistico dentro do ambiente imersivo tdigiem confronto com os conceitos
existentes sobre a definicdo das praticas joriw@ssina internet. Apesar da pesquisa,
conforme explicitado anteriormente, se encontrarfasa inicial, diversas delimitacdes
conceituais se mostram presentes ao observar sssomitos mais discutidos pelo
usuario comum da rede atualmente direcionam, de dgbroducéo jornalistica na web,
em consonancia com a assertiva do ciberespaco aomeerritorio de possibilidades,

onde grupos ndo-hegemaonicos adquirem voz e vidoié (SANTAELLA, 2003).

° O GoogleTrends apresenta o ranking das palavras mais buscadaBU¥smas o cruzamento de dois termos
permite analisar a busca em outros paises, inelusi\Brasil. Disponivel enfttp://www.google.com/trends

6 Ja o Googldnsights for Search permite ao usuario filtrar os dados por localidamena etc. Disponivel em:
http://www.google.com/insights/search/
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Manoel Fernandes (2009) defende que:

Escrever utilizando palavras-chave e técnicas diexacdo nao
torna o oficio do jornalista menos nobre, e é adopgue se
apresenta como o0 instrumento mais eficaz para rogrti
informando um maior nimero de leitores. O jornatisde
indexacdo € uma via para introduzir os profiss®dai midia na
l6gica do século XXI, em que os internautas produze
conteudo e distribuem informacdo sem qualquer inarre
geogréfica ou tecnolégica (FERNANDES, 2009, p.56).

Para Eloi Yamaoka, “assuntos relacionados aos gsose técnicos de
recuperacdo e selecdo de informacdo — a matémmppara geracdo de novos
conhecimentos — adquirem crescente importancia’M¥®KA, 2010, p.149). Nesse
ponto,tomo nota de uma noticia recentemente publicadaortalZomunique-se, sobre
o | Seminério de Redes Sociais que promoveu, pastachr a declaracdo de Alec
Duarte, académico que atua diretamente com sekeg&odacédo de noticias na web,
sobre as implicacbes das redes sociais e dos mepualide busca no processo
jornalistico das redes telematicas. Para o ed#anidlia social do Portal de Noticias G1
e professor do curso de poés-graduacdo em Jornallgimtmidia da Fundacao
Armando Alvares Penteado (FAAP), em S&o Pauloagsobre o que escrever e até
mesmo noticias sdo enviadas ao site pelos propteEmautas, que se tornaram aliados
na producdo de contetdo e delimitam pautas parapeensa. "Hoje o jornalismo
profissional esta absolutamente submetido ao quatexe no ambiente de redes sociais
e na internet como um todo”. Junginger (2009) catilpa da mesma opinido ao
afirmar que varios profissionais e editores dessite segmento de noticias online ja
atribuem importancia em monitorar os interessesimtesnautas e aplicar técnicas de
otimizacdo visando boas posi¢cdes nos buscadorés disso, o ciberespaco demonstra
indicios de uma relacdo entre as buscas realizpdbs usuarios e a producéo

jornalistica online:

Aplicar na redacao de noticias as palavras maisadas pelo
publico leitor (...) demonstra preocupagdo com a@verso
linguistico do publico, a0 passo em que se aprvelit
informacdes geradas pelos préprios mecanismos steabq..)
Se antes elas se valiam de pesquisas encomendadasosas
para definir como seus leitores buscavam por irdgdes,
agora esses dados podem ser encontrados por quatgqu®m
relativa facilidade. (JUNGINGER, 2009, p. 20)
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Alex Primo (2006) destaca um argumento interessemte base na figura do
jornalista como ator ndo s6 na producédo de notigias no monitoramento e selecao de
conteudo dos ambientes imersivos digitais - em aramflade com o conceito de
jornalismo de indexacdo apresentado por Fernar2l@@9). Se antes era possivel
observar um fluxo de informacdes fixo, tendo a ent@imo emissora e o publico como
receptor desse contetdo, hoje ha uma relacéo aibeisse processo, no qual se percebe
uma transicdo da midia digital de emissora parapteca de informacdes, isto €, €
possivel que se comprove que o publico da intermetontetdo discutido e pesquisado
por ele muitas vezes é quem delimita atualmenteggenda da midia na web e,
conseguentemente, a agenda da midia tradiciomalagoveita o contetdo online mais
acessado.

A Internet foi logo celebrada por sua tecnologial (o
conteudo é “puxado” pela audiéncia), que se opaohaodelo

push (o conteddo € “empurrado” até a audiéncia) da midia
massiva. Enquanto esta se caracteriza por um sistem
centralizado de distribuicdo dos mesmos conteldos toda a
massa em horarios e/ou espacos determinados, Com a
emergéncia da Web 2.0, desenvolveu-se uma formealdithos

modelospush e pull. (PRIMO, 2006, p. 3)

Outra caracteristica interessante abordada por Rkmo e Marcelo Trasel (2006),
dessa vez no que se refere aos critérios de rlidade, diz respeito ao processo de
comparacdo do termaatekeeping, aplicado ao ambiente digital, com o conceito de
gatewatching, sugerido por Axel Bruns em 2003. Para os autareaxnceito de gatekeeping
outrora criado para aplicagdo nos meios de comgcéradicionais, ndo se aplica de forma
direta e expressiva na web, que, devido as suaxiBisplades de selecdo e producédo de
conteldo, se adequa mais ao tegat@watching.

by

Devido a quantidade de informacdo circulando nadese
telematicas, cria-se a necessidade de avalid-les dw que
descarta-la. Nao € mais preciso rejeitar noticesdo a falta
de espaco, porque pode-se publica-las todas. Notars
deslocamento da coleta de informacéo para a seflecA®sma.
Segundo o autor, assume-se um papel semelhante amd
bibliotecario. E claro que alguém ainda precisaesigtar as
fontes e analisar dados, e a maioria dos profiasajue lidam
com o webjornalismo acabam por assumir ambos oSigap
gatewatcher combinaria fungdes de bibliotecario e repérter. Do
porteiro, passa-se ao vigia. (PRIMO, TRASEL, 2q0@&)
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Consideracoes finais

No ambiente digital contemporaneo pautado pelosamsmos de buscas, nédo
ha duvidas de que as praticas de SEO ja sédo urhdadeano universo das redes
teleméticas, e se fazem presentes na atuacao rdigtas, produtores de conteudo,
portais e sites de noticias que atuam no ciberespagda que a proposta de pesquisa
com o intuito de comprovar, empiricamente, as ioggides dos mecanismos de busca
nos critérios de noticiabilidade da midia online,encontre em fase inicial, alinhar a
possibilidade de interconexdo na relacdo entre omedlismo e as estratégias de
otimizacdo se faz necesséario nesse contexto. Cemdma observacéo preliminar ja é
possivel constatar que os assuntos abordados ik anline e pela midia tradicional
frequentemente se correlacionam com o que € buscddbtutido na internet — seja por
meio dos Trend Topics de dispositivos de buscaoocmr@oogle, ou de redes sociais,
como o Twitter. Apesar de constituir uma via de rdépla, resta saber em que medida
um lado influencia mais no outro, possibilitandoaletar questdes acerca do estagio
atual da producdo da noticia online, no qual as adesgdes conceituais do
webjornalismo sugere complementos — como é o cagordalismo de indexagéo-, ou
ainda re-definicao dos valores-noticia e process@atekeeping diante de uma nova
forma de selecionar e produzir conteudo na red@ahfé possivel observar a transicao
e/ou construcdo de novos modelos e paradigmasas@obre o jornalismo na internet?
Questdes ndo conclusivas, porém passiveis de distuse fazem presentes e

necessarias frente a um meio em constante traresféon
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