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Resumo

Este artigo trata sobre a veiculacdo midiatica do vélei na midia televisiva, mais
especificamente no programa Globo Esporte Ceara. Através de embasamento tedrico de
pontos como Agenda Setting, Teoria do Esporte e espetacularizacdo midiatica, este
trabalho mostra os fatores que interferem na veiculacdo do esporte na televisdo. Além
disso, busca apresentar os motivos que colocam o vélei apenas com um pequeno espago
na midia. Para isso, foram analisados alguns scripts do Globo Esporte Ceara de periodos
importantes para o vOlei brasileiro, com o intuito de mostrar que mesmo nesses periodos
a modalidade ndo é muito veiculada.
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Introducéo
O enfoque utilizado neste trabalho surge a partir da Comunica¢do como construtora

de identidade. No caso do esporte, que esta inserido na vida de muitas pessoas, como
parte da cultura.

De acordo com Mosco (1996), a comunicacdo além de produzir lucro contém
simbolos cujos significados ajudam a modelar a consciéncia. O esporte contém esses
simbolos e influencia diretamente o cotidiano das pessoas, que se transformam em fas,
passando assim a produzir lucro, ndo apenas para a midia, como para as empresas
patrocinadoras do esporte.

Moraes (2008) afirma que a associacdo entre midia e esporte tem como
consequéncia direta 0 aumento de aficionados nas modalidades que sdo transmitidas, na
criacdo de idolos que geram lucros para seus patrocinadores e também na venda de
cotas para anunciantes que querem atingir a massa de fas vidrados em frente a televisao,
por exemplo, que enquanto torcem para seu time de coracdo também tem acesso a

sugestdes de consumo.
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A televisdo é tratada com destaque pelo fato de construir mais facilmente a
ilusdo que desejar, com o0 uso de recursos como som e imagem, que fragmenta a
subjetividade e reduz a razdo a instrumentalidade.

Esse trabalho busca tratar da relacdo entre esporte e midia no Brasil, para
contextualizar e delimitar no programa Globo Esporte do Ceara. Esses dois temas sdo
muito frequentes no cotidiano das pessoas, que muitas vezes ndo param para pensar
como se deixam levar por aquilo que é imposto pelos veiculos midiaticos.

O intuito desse trabalho é explicar como se da a transmissdo midiatica do volei,
analisando qualitativamente a veiculacdo de noticias em dois periodos distintos: a
semana de encerramento da fase classificatoria da Superliga Feminina (05 a 10 de
marco de 2012) e a semana precedente da final também da Superliga Feminina (9 a 14
de abril de 2012). Na anélise desse periodos sera levada em consideracdo a auséncia ou
presenca de matérias relacionadas ao vélei de praia.O programa a ser analisado é o
Globo Esporte Cearad e para entender melhor o processo entrevistas com editores e
jornalistas deste noticiario serdo realizadas.

Para chegar as respostas procuradas, o referencial tedrico serd constituido de
analises sobre a questdo do esporte na sociedade brasileira, buscando compreender a
relacdo entre este segmento que influencia diretamente a midia e é influenciado por esta.

1. Metodologia

Para compreender a situacdo, o método escolhido é a pesquisa qualitativa, por
utilizar a obtencdo de dados descritivos e o contato direto do pesquisador com o objeto
de estudo. De acordo com Neves (1996), a pesquisa qualitativa engloba um conjunto de
diferentes técnicas interpretativas que visam descrever e decodificar os componentes de
um sistema complexo de significados. Essa modalidade de pesquisa traduz e expressa o
sentido dos fendmenos do mundo social e reduz a distancia entre teoria e dados.

Na pesquisa qualitativa a descricdo é fundamental, deste modo o objeto
especifico, o volei, serd analisado desde seus primeiros passos na midia até o contexto
em que me proponho a estudar, o volei no Globo Esporte Ceard. Além da relagdo do
objeto com a sociedade.

Neves (1996) entende ainda como parte do processo de pesquisa qualitativa, a
possibilidade de integracdo empética com o processo objeto de estudo que implique na

melhor compreensdo do fendmeno. A pesquisa qualitativa é em si mesma um campo de
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investigacdo. Ela atravessa disciplinas, campos e temas e interliga termos, conceitos e
suposicdes.

Das trés formas de pesquisa qualitativa: pesquisa documental, etnografia e
estudo de caso, a que melhor se encaixa neste projeto é a Ultima, visto que consiste no
exame detalhado de uma situacéo, no caso a veiculagdo do volei no Globo Esporte, de
modo a buscar explicacfes de como e por que certos fendmenos acontecem. Isso através
da observacdo dos programas e de questionarios semi-estruturados aplicados com o
diretor executivo Fabio Pizzato e o chefe de esportes Paulo César Nordes.

A relacdo do telespectador com as modalidades esportivas é algo determinante.
Muitos esportes se adéquam para atrair a atencdo de mais pessoas. O volei, por
exemplo, antes disputado em sets de quinze pontos com esquema de vantagem, muitas
vezes, se tornava cansativo e demorado demais. Hoje, a disputa em melhor de cinco sets
(quatro de 25 pontos e o quinto de 15) € mais atrativa, além de cada set ter pelo menos
duas paradas técnicas obrigatdrias (no oitavo e décimo sexto pontos), o que funciona
também como momento para as propagandas dos patrocinadores.

Com isso, o presente trabalho busca respostas para a disparidade na veiculagdo

com relacdo ao volei na midia televisiva, mais especificamente no Globo Esporte Ceara.

2. O esporte na sociedade

O esporte é um fenbmeno que esta em constante transformacédo. Bracht (1997)
afirma que o esporte se coloca na sociedade de acordo com duas formas de
manifestacdo: alto rendimento e atividade de lazer. Essas duas possibilidades
constituem a heterogeneidade do esporte, e de acordo com Marchi JR.(2002), este se
encontra em processo de constituicdo, sendo um objeto passivel de interpretacGes a luz
de diferentes olhares.

O esporte esta inserido na cultura das pessoas, 0 habito de praticar alguma
modalidade € para muitos tdo importante quanto ir ao cinema, ouvir masica ou qualquer
outra atividade de lazer. Betti (1997) compara a importancia do esporte com a
comunicagdo de massa:

O esporte € um instrumento de cultura e de libertagdo do homem
moderno na medida em que desempenha a funcdo bioldgica
(filogenética) de preservacdo da saude (no sentido lato do termo) e a
funcdo sociocultural de comunicacdo, participacdo e expressdo. O
esporte € o fendmeno sociocultural mais importante de nossa época, e
é tdo urgente aprender a posicionar-se diante dele, quanto em relacdo
aos meios de comunicagéo de massa. (BETTI, 1997, p.27)
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A partir do século XVIII aconteceu a esportivizagdo de jogos populares na
Inglaterra, o que influenciou bastante as configuraces do esporte na sociedade
moderna.Inicialmente associado a classe média e a burguesia, algumas modalidades
esportivas apresentavam um potencial que adequava ao modo de vida urbana, como o
ténis, que até hoje é tido como uma modalidade de elite. O esporte funcionou ainda
como um ponto para a emancipacao feminina e era uma atividade que possibilitava que
possibilitava um maior contato entre jovens de sexos opostos. Além de ter sido inserido
nos melhores sistemas educacionais da Europa, o esporte funcionava e funciona até
hoje, como uma forma de organizacdo associativa.

Até o século XX o esporte atendeu as necessidades da nova sociedade que se
instaurava, a partir de entdo, de acordo com Tubino (1992) pdde-se notar que o
fendmeno esporte passou a sofrer um processo de mercantilizagdo, adquirindo o status
de espetaculo, seja para uso politico ou comercial. Algumas modalidades, como o
futebol e o basquete ja eram praticados por milhares de pessoas, mas 0 que comecava a
chamar atencdo era o numero crescente de espectadores, o que marcou a fase de
transicdo do esporte para um produto de mercado.

Marques, Almeida E Gutierrez (2007, p.234) consideram que 0 ambiente
profissional do esporte envolve ndo so6 o interesse pela vitoria, mas também a busca por
lucros financeiros. Isso de fato acontece e é comum encontrar clubes de diversas
modalidades que sdo mantidos majoritariamente por empresas, que investem pensando
nos lucros que sdo gerados ndo so pelos titulos, mas por divulgacdo e veiculacdo de

jogos na midia.

3. Esporte e midia

A relacdo entre esporte e midia € marcada por momentos importantes, nos quais
os dois juntos entraram para a historia. Dois desses momentos relevantes é a primeira
transmissdo de radio intercontinental, que foi de uma Copa do Mundo, a de 1938; e a
primeira transmissdo de televisdo em alta definicdo também foi de uma Copa do
Mundo, a de 1998. Momentos como esses, mostram que esporte e midia andam juntos,
se influenciando mutuamente.

A televisdo é a forma de midia que ainda tem mais alcance nos brasileiros,
diante disso € 0 meio que serd abordado neste trabalho. Sobre o uso dos meios de

comunicacéo pelos brasileiros, uma pesquisa feita em 2010 pela empresa Meta Pesquisa



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

de opinido, encomendada pela Secretaria de Comunicacéo da Presidéncia da Republica
(Secom) e realizada com 12 mil pessoas em 539 municipios mostra 96,6% da populacao
brasileira assiste televisdo. Com relacdo aos outros meios de comunicacdo, o radio esta
em 2° lugar e € ouvido por 80,3% da populacdo. Internet e jornais estdo empatados,
sendo utilizados por 46,1% da populacdo. Ja as revistas sdo lidas por 34,9% dos
entrevistados.

Segundo Betti (1997), o dinheiro injetado pela televisdo no sistema esportivo e
por patrocinadores foi o fator decisivo para o incremento do profissionalismo no
esporte. Ainda de acordo com ele:

O componente comercial do esporte - a ambigdo de lucrar através da
sua promogdo e operacdo - atingiu seu apogeu na segunda metade
deste século[séc XX]. O desenvolvimento das fungBes politicas e
econbmicas do esporte é intensificado pela reportagem esportiva.
(BETTI, 1997, p. 33)

Além de produtos materiais, o tele-espetaculo transformou o préprio esporte em

produto.

A televisdo, além de estimular o consumo de produtos
esportivos(vestuario, equipamentos, etc), utilizando o esporte
enquanto contetido, ou associando-0 a outros produtos por meio do
anuncio publicitario, tornou o préprio tele-espetaculo esportivo um
produto de consumo comparavel as telenovelas e
programas de auditorio. (BETTI, 1997, p. 40)

Digel (apud BETTI, 1997) apontou o fato de que os jornalistas sdo capazes de

influenciar as acdes dos atletas e espectadores mediante 0 uso da linguagem; a midia
gera uma nova hierarquia de valores, determina em grande medida a atitude do
consumidor e tem grande efeito na préatica do esporte em si.

O futebol pode ser tido como mais uma forma de espetaculo usado pela midia:
“De uma populacdo total de 6,75 bilhdes de pessoas, mais de 3,5 bilhdes assistem
habitualmente a partidas de futebol” Viviana (apud Aguiar e Prochnik, 2010). Isso
mostra que mais da metade da populacdo da Terra tem interesse por esse esporte.

O vodlei ainda ndo causa o impacto do futebol na sociedade brasileira,
mas aos poucos estd conquistando seu espaco. Apos diversas conquistas importantes na
década de 2000, os veiculos midiaticos estdo oferecendo mais espaco para o vélei, ainda
ndo é o suficiente para a grandeza que o esporte ja tem no pais, pois se resume a
transmissdes esporadicas.

Os campeonatos nacionais de volei, tanto o feminino quanto o masculino
sdo um dos mais importantes do mundo e contam com jogadores de fama internacional,

apesar disso a transmissdo em canais abertos de televisao se resume a finais de turnos.
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O esporte nédo teria alcancado a importancia politica, econdmica e cultural de
que desfruta hoje ndo fosse sua associacdo com a televisdo, associacdo esta que criou

uma “realidade textual auténoma™: 0 esporte tele-espetaculo (Betti,1998).

4. O agendamento esportivo na midia televisiva

A definicdo dos conteudos exibidos pelos programas jornalisticos gira em torno
da teoria da agenda-setting, que revela uma capacidade do jornalismo de determinar
assuntos e conversas da sociedade de acordo com aquilo que € pautado pela midia. Na
atualidade, a maioria dos assuntos conhecidos pela populacdo é primeiro veiculado em
algum veiculo de comunicacéo.

Agenda-setting é considerada mais do que a classica assercdo de que
as noticias nos dizem sobre o que pensar. As noticias igualmente nos
dizem como pensar acerca disso. A selegdo de objetos para a atengéo e
a selecdo dos enquadres pensados acerca destes objetos sdo o ponto
forte do papel do agenda-setting. (MCCOMBS, 1993, p.62)

Outra definicdo de agenda-setting feita por seus proprios criadores:

Em consequéncia da acgdo [sic] dos jornais, da televisdo e dos outros
meios de informagdo, o publico sabe ou ignora, presta atengdo ou
descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus
préprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou
excluem do seu prdprio contetdo. Além disso, o publico tende a
atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma importancia que reflecte
[sic] de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos,
aos problemas, as pessoas. (SHAW apud WOLF, 2001, p.144)

A informacdo gerada pela midia constitui a formagdo da realidade social, essa
perspectiva na agenda-setting é gerada pelos editores, que selecionam e classificam o
produto a ser veiculado.

Sobre a relacdo entre agenda-setting e o campo esportivo Betti (1998) acrescenta
que a afinidade entre ambos vai além da apresentacdo da realidade: “embora a midia
afirme apresentar os eventos esportivos objetivamente, alegando reproduzir a realidade,
a fase de producdo, antes que o programa alcance o telespectador, envolve consideravel
construcdo seletiva e interpretacéo”.

Para Fausto Neto (2002), o esporte deve ser entendido como um campo social; e
sobre 0 agendamento deste acrescenta:

O agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por
exemplo, ¢ uma consequéncia de inimeras e complexas ‘transacdes’
que se desenvolvem entre campos e, principalmente, no ambito de
varios deles, envolvendo interesses, diferentes agendas e uma
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multiplicidade de significacfes de natureza simbdlica. (NETO apud
MEZZAROBA E PIRES 2002, p.12)

A midia esportiva é promotora e divulgadora daquilo que ela mesma produz:
Esta na cobertura esportiva a chave para desmontar uma das charadas
do jornalismo em televisdo. A charada é a seguinte: o telejornalismo
promove — financia, organiza e monta — os eventos que finge cobrir
com objetividade. E no esporte que esse fendbmeno €é mais
transparente. [...] As técnicas jornalisticas, dentro das coberturas do
esporte pela TV, sdo cada vez mais uma representagdo. Aquele
espetadculo que aparece na tela ndo é uma noticia conseguida pela
reportagem, mas uma encomenda paga. (BUCCI, 1998 apud PIRES,
2002, p.44)

No Brasil, o agendamento acaba por colocar o futebol como esporte mais

veiculado, o que resulta em uma maior repercussdo sobre a modalidade na vida da
sociedade. A rodada do Campeonato Brasileiro, por exemplo, é discutida pelos
torcedores até o proximo jogo de seu time. Diferentemente do que acontece com 0s
campeonatos de outras modalidades, que as vezes ndo ‘ganham’ nem ao menos uma
nota nos telejornais esportivos.

A capacidade de agendamento do volei é bastante varidvel, por exemplo, um
jogo Osasco x Rio de Janeiro* vai causar uma repercussdo muito maior do que S&o
Bernardo x Pinheiros. Em contraponto, um editor-chefe é capaz de distinguir que
determinado assunto vai gerar maior repercussdo e com isso define o ‘espelho’ do jornal
de modo a garantir mais audiéncia.

O agendamento esportivo, no entanto, tem interesses de varios ambitos, um
deles é o financeiro. Os patrocinadores do futebol sdo bem mais numerosos que os do
volei, com isso, o dinheiro que circula no ‘mundo do futebol’ também ¢ bem maior, o
que torna sua veiculagcdo mais viavel para os veiculos midiaticos, principalmente a
televisdo. Para Fausto Neto (2002) existem inimeras transacGes envolvidas na relacdo
esporte e agendamento.

A relacdo entre esporte e midia agrega ainda mais que a veiculacdo do esporte
em si, cultua herdis, cria idolos, repercute a vida dos olimpianos (celebridades
esportivas), sonda bastidores, como a chegada ou saida de um atleta, um titulo, uma

confusdo em que se envolve algum atleta em sua vida social, entre outros.

5. O VOlei

* Osasco e Rio de Janeiro s&o os principais times da Superliga Feminina. As duas equipes representam o principal
confronto do volei brasileiro e se enfrentaram nas Ultimas sete finais da Superliga.
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O volei € um esporte coletivo dividido por sets, consagra-se vencedor o time que
vencer primeiro trés sets. Um jogo pode ter até cinco sets, sendo 0s quatro primeiros de
25 pontos (podendo se prolongar até um time abrir dois pontos de diferenca, por
exemplo 26x24) e o Gltimo de 15 pontos, que também pode se prolongar. A modalidade
é disputada em uma quadra de 18 metros de comprimento por nove de largura, a rede na
categoria feminina tem altura de 2,24 metros e masculina, de 2,43 metros.

A modalidade surgiu nos Estados Unidos em 1895, na cidade de Holyoke e
inicialmente recebeu 0 nome de Minonette. Junior (2001) afirma:

Seu idealizador foi o diretor de Educacdo Fisica da Associacdo Crista
de Mocos (ACM) local, William George Morgan. O surgimento do
esporte ocorreu diante da necessidade de motivacdo dos associados —
0s exercicios calisténicos ndo eram suficientemente apraziveis — da
faixa etaria compreendida entre 40 e 50 anos, conhecidos como
“homens de negocios”. Também foi considerado a improvisacdo de
uma atividade mais suave,que fosse desenvolvida na forma de um
jogo de quadra, porém sem o contato fisico do Basquetebol.
(JUNIOR, 2001, p.72)

Ainda de acordo com Junior (2001) o voleibol € distante e diferente do perfil e

expectativas das praticas desportivizadas europeias, como o Futebol na Inglaterra. O
autor defende ainda que a difusdo do volei esté diretamente ligada a sua aceitacdo pelas
milicias e ao fato de ter sido adotado como uma pratica regular entre os soldados apés o
final da 12 guerra mundial, considerando assim as forcas armadas americanas como uma
das principais responsaveis pela disseminacdo da modalidade em termos internacionais.

Junior (2001) define bem a diferenca entre o surgimento do volei e do futebol:
“Pode-se inferir que o Voleibol nasceu respeitando os anseios de uma burguesia
capitalista emergente, enquanto o futebol foi balizado no refinamento de uma préatica
desportivizada escolar para os filhos da aristocracia inglesa”.

Criada por uma elite clubistica cristd, a modalidade, inicialmente ndo teve uma
grande popularizacdo e nem se tem registros de pratica fora dos clubes a priori. O voélei,
em seus primeiros anos de existéncia, era bastante seletivo. De acordo com Janior
(2001, p.75) para participar desse universo esportivo, o jogador tinha que apresentar um
capital social e cultural especifico balizado pela pratica constante de sentimentos

superiores.

5.1. O volei no Brasil
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No Brasil ndo se tem o dado exato de quando a modalidade chegou, existem
indicios tanto de que foi no Colégio Marista, em 1915, quanto na Associacao Cristdo de
Mocos de Sao Paulo por volta de 1916/17.

O volei chegou em territério brasileiro apds mais de 20 anos de sua criagdo e no
inicio, ndo alcangou um grande publico. Os primeiros torneios oficiais da modalidade
aconteceram apenas em 1924 no Rio. As partidas foram organizadas por iniciativa do
Departamento de Voleibol da Associacdo Metropolitana de Esportes Atléticos.

A modalidade se desenvolveu, a principio, em clubes, definidos por Janior
(2001, p. 104) como: ‘instituicdo que possui em seu quadro de associados agentes dotados de
determinado perfil social, composto e construido a base do respectivo potencial de capital
social, econdmico e cultural,capaz de enfatizar posigdes e distin¢des de classe”

O desenvolvimento em clubes é mais um ponto de peculiaridade na insercdo do
volei na sociedade brasileira. Estes estabelecimentos primam pelos resultados e segundo
Junior (2002, p.104), ¢ dificil observar a massificacdo e popularizacdo de esportes que
se desenvolvem a partir de iniciativas clubisticas. O caminho de desenvolvimento nos
clubes seguiu a estrutura norte-americana e ndo aconteceu de maneira aleatéria. A
modalidade se destacou em clubes de elite e polos diretivos da sociedade, como
Flamengo, Fluminense e Botafogo, no Rio de Janeiro, Pinheiros, em S&o Paulo, entre
outros.

A difusdo desse esporte no Brasil comecou a crescer com a criagdo da
Confederacdo Brasileira de Voleibol (CBV) em 1954. Dentre as atribuicbes da
instituicdo, esta a organizacdo de campeonatos, a realizacdo de exames antidoping, o
repatriamento de atletas brasileiros que atuavam no exterior, entre outros.

Apesar do inicio lento, apds alguns anos o vélei se difundiu rapidamente, um
levantamento do Comité Olimpico Internacional apontou que em 1970 ja existiam cerca
de 65 milhdes de jogadores registrados na modalidade em todo o0 mundo. Outro dado €
relevante na historia da modalidade no pais: a equipe masculina de vélei € a Unica que
participou de todos os jogos olimpicos, desde que a modalidade passou a fazer parte da
competicdo, em 1964.

A estreia do Brasil em jogos olimpicos nao foi facil, a delegagdo contou com
apenas 10 jogadores, dois a menos que o normal, conquistou o sétimo lugar e terminou

a competicdo com apenas oito jogadores aptos a disputa.
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Ap6s uma década de dificuldades, em mundiais e jogos olimpicos, a “idade de
ouro” do volei no Brasil comecou em 1975, muitas parcerias firmadas com empresas
provadas a partir de deste ano. Junior (2001) afirma:

A “grande virada” na modalidade ocorreu no ano de 1975. Nesse ano,
Carlos Arthur Nuzman assumiu a presidéncia da Confederacdo
Brasileira de Voleibol (CBV) com o discurso inovador de
remodelacdo da organizacdo administrativa e incorporacdo de
estratégias de marketing no esporte. (JUNIOR, 2001, p.85)

A nova fase do volei no pais contou com o surgimento de uma infraestrutura

esportiva, o que favoreceu a profissionalizacdo dos atletas e criou um ambiente modelo
no esquema administrativo e de gerenciamento.

A televisdo levou o vélei a diversas regides do pais e mostrou a modalidade a
diferentes classes sociais, além de garantir um imenso retorno publicitario.Em contra
partida, o vOlei garantiu a televiséo, espetaculos esportivos de qualidade, o que angariou
mais publico e publicidade para este veiculo midiatico. Sobre a parceria Nuzman apud
Junior (2001) acrescenta:

A unido esporte-televisdo nao poderia ter sido mais feliz. Desta unido,
resultaram a popularizacdo do esporte, a difusdo de seu carater
educativo e social, a inser¢do do esporte na vida cotidiana das pessoas
através da ampla cobertura deste meio e maior promogdo dos eventos
a partir da garantia de retorno ao patrocinador. Contudo, também, a
televisdo é forcada a adaptar-se as exigentes demandas por parte do
publico. Bom para todos. A utilizacdo de novas tecnologias e a maior
sofisticacdo dos programas gera por parte das entidades que dirigem
diversas modalidades esportivas a necessidade de produzirem
melhores espetaculos e, portanto, se profissionalizarem (NUZMANN
apud JUNIOR 2001, p.139)
Isso demonstra o quédo enriquecedora € esta relagdo entre esporte e relagdo, é interessante
observar que os dois andam juntos ja ha um bom tempo. Em 1966, a Copa do Mundo de Futebol
foi o primeiro evento internacional integralmente explorado pela televisdo, esta relagdo firmou-

se nos Jogos Olimpicos de 1984, em Los Angeles e vem dando certo até hoje.

6. O Globo Esporte

O Globo Esporte é um programa televisivo diario (transmitido de segunda-feira
a sébado) de 12h50 as 13h20. No Ceara o programa é transmitido pela emissora Verdes
Mares, filial da Rede Globo. O programa é dividido em trés blocos e veicula matérias
esportivas locais e nacionais, estas sdo recebidas da filial do Rio de Janeiro e escolhidas

pela equipe do programa.
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O Globo Esporte foi escolhido para a analise devido a experiéncia pratica que
pude adquirir através de estagio na producdo do programa. Outro motivo é o fato dele

pertencer & emissora que possui os direitos de transmissao da Superliga.

6.1. Critério Editorial no Globo Esporte Ceara

Como praticamente todos os programas jornalisticos, o Globo Esporte segue 0s
principios da Agenda Setting, ja citados anteriormente, e os contelidos veiculados s&o
escolhidos seguindo determinados critérios.

De acordo com o diretor executivo do programa, Fabio Pizzato, o Globo Esporte
veicula aquilo que o pablico quer ver, esse feedback é percebido através do contato com
os telespectadores por email, redes sociais ou pessoalmente.

O critério para definir que matérias provenientes da rede serdo veiculadas € o
mesmo contando com as indicacdes de comercial,que tem que ir e sustentam o
programa, e editorial, que tem alguma proposta, como, muitas vezes, € 0 caso da
Superliga, muitas vezes ¢ veiculada uma matéria sobre o jogo pensando em ‘levantar o
evento’, ja que este sera veiculado por algum dos canais Globosat.

Levando em consideracdo todos esses fatores, produzir uma matéria sobre o
volei local, sem ter nenhuma das duas indicagdes citadas acima é bastante improvavel.

PC Nordes seguiu pelo mesmo indicativo e afirmou: “Nos somos uma TV
comercial que vive de audiéncia, por isso temos que buscar 0 assunto que interessa a
maioria das pessoas [...]”. No caso do cenario cearense, para o editor-chefe do Globo
Esporte Ceard, € evidente que o futebol tem mais relevancia e mantém uma relacdo mais
estreita com os fas da modalidade, de modo que os torcedores querem saber do dia a
dia, dos treinos, contratacdes e ndo apenas do jogo em si. Outros critérios editoriais
levados em consideracdo pro PC sdo a relevancia, que comeca pelo futebol, para em
seguida passar para as outras modalidades e ainda, a factualidade.

Com relacdo as matérias que sdo geradas pela rede no Rio de Janeiro, PC afirma
que os critérios sdo os mesmos. Ele citou ainda, que o programa tem pesquisas que
mostram a relevancia de alguns atletas de clubes de fora do estado, o Neymar, por
exemplo, sempre que a rede oferece matéria sobre ele, esta é escolhida para ser
veiculada.

No periodo de dois meses e meio que estagiei no programa, cerca de trés
matérias sobre a modalidade foram produzidas. Além disso, outro fator bastante
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relevante afeta na veiculacdo do volei: a estrutura. Como para executar matérias
proprias o programa dispde de uma equipe e meia® (reporter e cinegrafista) e desta dois
dos trés horérios disponiveis sdo destinados ao Ceard e Fortaleza, sobra apenas um
horario para atender a todas as outras modalidades esportivas.

7. Analise dos resultados

7.1. Andlise Scripts

Para mostrar o lado pratico da veiculacdo midiatica do volei na televisdo foram
analisadas duas semanas do Globo Esporte Ceara. Os dias foram escolhidos levando em
consideracdo periodos decisivos para Superliga. Com isso pretendo mostrar que mesmo
nesses periodos importantes, o espaco dedicado ao vdlei é pequeno e em algumas
oportunidades € até mesmo inexistente.

Descrigdo dia a dia

Na primeira semana, foi anotado o seguinte espelho:

05/03/2012- Nesta segunda-feira, o Globo Esporte Ceard tratou sobre 14
assuntos, entre matérias®, notas cobertas’ e notas peladas®. Um VT foi referente a
Superliga e outro a dupla do volei de praia Juliana e Larissa.

06/03/2012- Na terca-feira, de 13 retrancas®, apenas uma se referiu & Superliga
compds o script do programa.

07/03/2012- Na quarta-feira, de 13 retrancas nenhuma se referia ao volei.*

08/03/2012- Na quinta-feira, das 10 retrancas, novamente, nenhuma referente ao
vélei.

09/03/2012- Na sexta-feira™, das 15 matérias, apenas uma se referiu ao volei.

10/03/2012- No sébado, nenhuma das 14 retrancas foi sobre volei

Na segunda semana, foram o0s seguintes:

09/04/2012- Na segunda-feira'?, das 10 retrancas, nenhuma sobre volei.

10/04/2012- terca-feira de 13 retrancas e nenhuma referente ao volei

11/04/2012- 15 retrancas na quarta-feira e duas chamadas de v6lei, uma da final
da Superliga e outra do Circuito Mundial de vélei de praia.

12/04/2012- quinta-feira com 15 retrancas e uma chamada do Circuito Mundial
de volei de praia

13/04/2012- Na sexta-feira, uma matéria das 12 foi sobre volei.

% Nesse caso, por ser uma equipe e meia, o Globo Esporte dispde de trés horérios para marcacdes diarias. Um
reporter faz duas matérias e o outro uma. Em dias de jogos, principalmente, de Cearéa e Fortaleza, o horario para
marcacdo de pautas fica ainda mais reduzido, ja que uma equipe é destinada a cobertura do jogo.

® O mesmo que reportagem. E o que é publicado no veiculo de comunicagéo.

" Nota cuja cabeca é lida pelo apresentador ou repérter e o texto seguinte é coberto com imagens. Esta nota pode ser
gravada ou ao vivo.

® Noticia lida sem qualquer imagem de ilustragao.

® |dentificagio da matéria, nota coberta ou nota pelada.

10 |mportante lembrar que no dia anterior aconteceu um jogo decisivo para a superliga, 0 Vélei Futuro derrotou o
Unilever Rio de Janeiro e acabou com a invencibilidade deste, que ja durava 14 jogos.

! Dia da Gltima rodada da fase classificatéria e do grande classico: Unilever Rio de Janeiro x Sollys Nestlé Osasco.
12 Dia apés a final da etapa de Fortaleza do Circuito Nacional de volei de praia.
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14/04/2012- No sdbado, das 13, uma retranca abordou a Superliga.

Como mostra a descricao dos espelhos, a veiculagdo no Globo Esporte Ceara é
pouca e em alguns dias chega a ser inexistente. Para compreender melhor porque isso
acontece foram realizadas entrevistas com o diretor executivo do programa, Fabio
Pizzato e com o chefe de esportes da Televisdo Verdes Mares, Paulo César Nordes.

7.2. Quadro
Critério Apoio Mais Audiéncia | O volei Importancia O que falta ao
Pautas volei veiculacdo | quando pode dos idolos no | volei para ser
gera mais | veicula chegar ao esporte mais
audiéncia? | volei patamar do espetacularizado?
futebol?
Fabio Oqueo Falta Sim, mas Depende | Sim, mas a Importancia Tempo
Pizzato | publico apoio no Ceara de outros | longo total
quer ver ainda falta | fatores prazo.
um
grande
idolo
PC Audiéncia, Falta Sim, mas Depende | E Alavancadores | Enraizar a paixao
NoréGes | além de apoio, falta da complicado. | da paixdo pela modalidade
relevancia e | estrutura | identidade | matéria
factualidade | eidolos | entre
clube e
publico

Concluséo
Apbs a realizacdo da pesquisa, foi possivel concluir que o volei é realmente pouco

veiculado no Globo Esporte Ceara, mesmo levando em consideracao periodos decisivos
da Superliga. Isso envolve ndo apenas o esporte em si, mas toda uma ES estrutura que
esta envolvida na relacdo entre midia e esporte, a comecar pela questdo dos lucros. E
evidente que o futebol ainda é a paixdo nacional, com isso, matérias relacionadas a essa
modalidade vdo gerar mais audiéncia e consequentemente mais interesses do marketing
esportivos, o que gera mais patrocinio.

Um outro fator que influencia o cenério atual do esporte brasileiro é a origem das
modalidades no pais, o voblei por exemplo, chegou por meio da elite cristd e ndo teve
base, inicialmente, na populacdo geral, o que tornou mais devagar a sua difusdo por

todas as classes.
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