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RESUMO

O artigo apresenta dados quantitativos de pesquisa acerca do papel do jornal mineiro O
Tempo na construcdo dos cenarios politicos das eleicdes para a Presidéncia da
Republica e para 0 Governo de Minas no ano de 2010. O trabalho parte do pressuposto
de que a midia é uma instancia central para o debate politico na contemporaneidade.
Considera-se, ainda, o jornalismo como um ator politico, isto é, que interfere nas
disputas eleitorais, ndo como uma esfera neutra e desinteressada. Os dados e analises
que se seguem sdo referentes as noticias que, publicadas no caderno de politica do
jornal O Tempo durante o periodo eleitoral de 2010, abordavam a corrida presidencial
ou a disputa pelo governo de Minas. O objetivo é discutir a interface midia e politica e
identificar o posicionamento politico do jornal durante as elei¢des.
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Introducéo

O interesse académico pelas relagdes entre os campos da midia e da politica tem
crescido substancialmente nas ultimas décadas. Autores como Wilson Gomes (2004),
Venicio de Lima (2006), Afonso Albuquerque & Marcia Dias (2002), Bernard Manin
(1995) e Mauro Porto (2001) investigam essas relagdes, buscando entender como se da
a adaptacdo da politica a era das comunicagdes de massa.

No Brasil, como aponta Lima (2006), a interface entre midia e politica ganhou
relevancia com a redemocratizagdo do pais, em 1989, com eleicdo de Fernando Collor
de Mello mediante a uma intensa utilizacdo de estratégias de comunicacdo e marketing.

Se durante o governo militar brasileiro as relagdes entre a esfera do poder politico e a

! Trabalho submetido & Divisdo Teméatica (DT) 08 - Estudos Interdisciplinares da Comunicaco.

2 Vanessa Maia Barbosa de Paiva é Jornalista. Mestre em Comunicacéo, Imagem e Informacéo pela
Uff/RJ. Doutora em Educacdo pela UFES, professora e pesquisadora do curso de Comunicacgdo Social —
Jornalismo da Universidade Federal de Sao Jodo Del-Rei (UFSJ/MG), email: vanesssamaia@gmail.com

® Fernando de Resende Chaves é graduando em Comunicacdo Social — Jornalismo da Universidade
Federal de S8o Jodo del-Rei (UFSJ/MG)) - e bolsista de iniciacdo cientifica do Programa Institucional de
Bolsa de Iniciacéo Cientifica e Tecnoldgica financiada pela Fundacéo de Apoio a Pesquisa de Minas
Gerais (Fapemig), email: fexaves@hotmail.com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicac¢io na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

esfera midiatica (rddio, TV e imprensa) eram marcadas por uma tendéncia a
instrumentalizacdo da midia pela politica, inclusive devido as praticas de censura e
repressdo ao embate de ideias, atualmente, o que os pesquisadores tém verificado é a
tendéncia a uma transformacdo do fazer politico, no sentido de uma adaptacgdo a logica
midiatica, principalmente nos periodos eleitorais.

Na sociedade midiatizada, cujo sistema politico € o democratico representativo,
a legitimidade dos governos emana da vontade popular expressa no voto e a liberdade
de imprensa e de opinido sdo valores indissocidveis. Em funcdo disso, emerge
inevitavelmente, segundo Gomes (2004), uma necessidade de adaptacdo dos atores
politicos a gramatica dos meios de comunicacdo, a fim de obter legitimacdo junto a
opinido publica e, consequentemente, 0s votos necessarios a chegada ou a manutencao
dos grupos politicos no poder.

A midia, que é apontada por diversos autores como uma instancia central nas
sociedades contemporaneas, funciona como um palco em que os diversos campos
sociais buscam visibilidade e legitimidade (Rodrigues, 1990) e ndo se configura, no
entanto, como uma esfera neutra e imparcial. Autores como Traquina (1993) e Tuchman
(1993) questionam a visdo do jornalismo como esfera neutra e desinteressada. A nogao
de construgdo social da realidade (Berger & Luckmann, 1996) também corrobora com
concepcao da imprensa como ator social e politico, isto é, que interfere e se posiciona
diante dos fatos sociais que aborda.

Os estudiosos da interface entre midia e politica concordam que a esfera
midiatica tem assumido um papel cada vez mais relevante no jogo politico. Manin
(1995), por exemplo, postula a substituicdo dos partidos politicos pela midia como uma
tendéncia contemporanea. Mas ha controveérsias. Enquanto o autor francés argumenta
que a midia estaria assumindo crescentemente as funcdes tradicionais das agremiacdes
partidarias na sociedade, tais como o agendamento politico e o elo entre 0s governos e
0s governados, Albuquergque & Dias (2002) salientam que midia e partidos politicos ndo
sdo entidades que se sucedem na historia e que, no Brasil, a legislacdo que regula as
propagandas no radio e na TV tem favorecido o fortalecimento dos partidos, a0 mesmo
tempo em que aumenta a importancia da midia nos processos eleitorais.

O que se pretende com este trabalho é investigar e discutir a atuacdo do jornal
mineiro O Tempo como ator politico nas elei¢Bes para a Presidéncia da Republica e para
0 governo de Minas Gerais em 2010. Para tanto, utilizamos conceitos e metodologias

provenientes dos campos da Comunicagdo e da Ciéncia Politica, procedendo a uma
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analise do enquadramento das matérias analisadas, segundo Porto (2001). O trabalho
verifica também a visibilidade dos principais candidatos e lideres politicos no jornal
durante o periodo de campanha eleitoral, analisa a valéncia (positiva, negativa ou
neutra) com que o0s principais candidatos e lideres politicos aparecem
predominantemente no veiculo e descreve a forma como foi (des)construida a imagem
dos principais lideres e candidatos envolvidos nas disputas.

A imprensa como ator politico

As teorias contemporaneas do jornalismo contestam a concepcéo de objetividade
na imprensa e trabalham com a perspectiva de que 0s jornais sdo atores sociais e
politicos. Traquina (2001) aponta as seis principais teorias do jornalismo no século XX
para defender a ideia de que os jornalistas atuam na construgéo do real. Sao elas: (1) a
teoria do espelho, surgida no inicio do século XX, reafirmando a visdo de que 0s
jornalistas sdo observadores neutros da realidade, 0 que é contestado pelo autor; (2) a
teoria do gatekeeper, segundo a qual o jornalismo funciona como um portdo para as
noticias, selecionando o que deve ou ndo ser publicado; (3) a teoria organizacional, para
a qual os jornalistas, aos poucos, por um processo de osmose, vdo aderindo a cultura da
empresa jornalistica, seja pelas aspiracdes de ascensdo, seja pelo gosto pela atividade,
seja pela propria lealdade entre os jornalistas; (4) as teorias da acéo politica - a visdo de
direita defende que os jornalistas sdo subversivos e tendem a publicar noticias que vao
contra o sistema capitalista e a visdo de esquerda que prega o fato de a imprensa
reproduzir o status quo; (5) a teoria estruturalista, que argumenta que os jornalistas
ficam dependentes das fontes primarias, relacionadas as instituicdes oficiais, e por isso o
jornalismo reproduz a estrutura social ao legitimar estas fontes; (6) a teoria
etnoconstrucionsta — o processo de produgdo de noticias envolve uma complexidade de
fatores, como a linha editorial do veiculo, o carater mercadoldgico, a dependéncia das
fontes, as rotinas de producdo, entre outros.

Gaye Tuchman (1999) argumenta que as noticias sdo construcdes narrativas e
ndo reproducdes fiéis da realidade. A autora afirma que os jornalistas executam técnicas
discursivas (de escrita) buscando a “objetividade” como forma de evitar processos
judiciais, constrangimentos por parte de superiores, descrédito junto ao publico e até
mesmo para atender as demandas apertadas de tempo e espaco a que estd sujeita a

producao jornalistica. Segundo Tuchman, os procedimentos que visam a “objetividade”
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sdo fundamentais para a legitimacdo da profissdo jornalistica e para o crédito dos
jornalistas junto ao publico.

Rodrigues (1993) explica que, os chamados critérios de noticiabilidade, que,
segundo seu pensamento, estariam relacionados ao carater imprevisivel dos fatos. O
autor explica que, quanto menos previsivel for um fato, maior a probabilidade de se
tornar noticia. Isso remete, de certa forma, ao que alguns autores consideram o carater
sensacionalista do jornalismo. Entre os critérios de noticiabilidade, Rodrigues (1993)
destaca trés — o excesso, a falha e a inverséo.

A relacéo entre imprevisibilidade e noticiabilidade apontada por Rodrigues pode
ser relacionada, ainda, ao que Gomes (2004) chama de légica publicitaria dos meios de
comunicacdo. Ou seja, as necessidades prementes de audiéncia colocadas pela logica de
mercado obrigam as empresas jornalisticas a produzir contetdos voltados para a captura
da atencdo do espectador, numa ldgica publicitaria, que se alimenta do insolito e do
imprevisivel. Assim, fica claro que, em dUltima analise, o principal critério de
noticibilidade € o interesse particular da empresa jornalistica, e ndo o beneficio social
como pensavam 0s tedricos mais otimistas e ingénuos do inicio do século XX.

Wolf (1999), por sua vez, afirma que os critérios de noticiabilidade sdo
constituidos pelo conjunto de caracteristicas exigidas dos acontecimentos para se
transformarem em noticias. Como principais critérios de noticiabilidade, Wolf (1999)
ressalta aqueles a que denomina “substantivos” — que remetem ao contetido da noticia —
e que sdo definidos por quatro fatores: o nivel hierdrquico dos envolvidos no fato, o
impacto sobre as pessoas, a quantidade de pessoas envolvidas no fato e o interesse

humano.

A nogéo de enquadramento

O enquadramento ou Framing diz respeito a forma como o0s jornalistas
estruturam sua matéria, segundo padrdes de selecdo, énfase e apresentacdo. Segundo
Porto (2001), enquadramentos podem ser definidos como padrdes persistentes de
interpretacdo, através dos quais os manipuladores de simbolos organizam discursos de
forma rotineira.

A classificacdo dos textos jornalisticos (com excecdo das fotografias e
infogréficos que ndo entram em tal classificacdo) segue a categorizacdo de
enquadramento proposta por Porto (2001): (1) Enquadramento corrida de cavalo:

quando a matéria aborda o processo eleitoral como uma disputa pelo poder, ou como
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um jogo, e ressalta a desempenho dos candidatos e partidos nas pesquisas, bem como
suas estratégias de campanha; (2) Enquadramento Centrado na Personalidade: enfatiza
caracteristicas pessoais dos candidatos e reflete o carater personalista da cobertura
mididtica; (3) Enquadramento Tematico: predomina em matérias que enfatizam as
posi¢Oes e propostas dos candidatos sobre aspectos substantivos da campanha e d&
enfoque as plataformas e programas adotados pelas candidaturas; (4) Enquadramento
Episodico: predomina em matérias que basicamente se restringem a relatar os ultimos
acontecimentos das campanhas, sem a utilizacdo dos enfoques que caracterizam 0s
demais tipos de enquadramentos; (5) Outro/misto: classificacdo que se refere a noticias
mistas, que apresentam mais de um tipo de enquadramento, sem o predominio
significativo de nenhuma das outras categorias de classificacao.

Corpus de anélise e procedimentos metodologicos

Foram catalogadas todas as matérias que, publicadas no caderno de politica do
jornal durante o periodo eleitoral de 2010, abordavam a disputa presidencial ou a
corrida pelo Governo de Minas. O periodo eleitoral considerado tem inicio no dia 1° de
julho, quando estdo sendo homologadas as candidaturas, e se encerra no dia 3 de
outubro para a disputa pelo governo de Minas (definida no primeiro turno), e no dia 31
de outubro para a corrida presidencial (definida no segundo turno).

Procedeu-se a uma analise de enquadramento das matérias, segundo Porto
(2001), o que permitiu evidenciar as formas predominantes de abordagem da politica
pelo jornal e discutir em que medida a cobertura da politica pela midia se d& nos termos
dos interesses mercadoldgicos e publicitarios da midia, visando a audiéncia. A pesquisa
também teve o objetivo de investigar em que medida a politica ocupa a midia como
esfera determinante, motivando no jornal a exposicdo de planos, ideais e propostas
politicas, bem como a exposicdo argumentativa e a contextualizacdo politica e
ideoldgica dos acontecimentos e declaragdes, ja que a politica € classicamente definida
como esfera da argumentacdo e do embate racional de ideias.

Em seguida, foi mensurada a visibilidade dos candidatos e lideres politicos no
jornal durante o periodo analisado, mediante a quantificacdo das suas apari¢cbes no
veiculo como fonte e como personagem. Por fim, foi realizada uma analise de valéncia,
que consiste em verificar se as aparicdes de cada ator politico (principais lideres e
candidatos) foram predominantemente positivas, negativas ou neutras. A analise de
valéncia € um método utilizado pela Ciéncia Politica e consiste em avaliar se

determinada matéria € positiva, negativa ou neutra para cada candidato mencionado no
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texto, como fonte ou como personagem. A valéncia é positiva para um dado candidato
nas seguintes circunstancias: (a) quando a matéria reproduz parte de seu programa de
governo — as propostas de campanha, (b) declaracdes do candidato, do autor da matéria
ou de terceiros (pessoas ou entidades) favoraveis ao candidato, (c) quando reproduz
ataques do candidato a concorrentes, (d) resultados de pesquisas ou (€) comentarios
favoraveis. A valéncia sera negativa nas seguintes circunstancias: (a) quando a matéria
reproduzir ressalvas, criticas ou ataques do autor da mateéria, de candidatos concorrentes
ou de terceiros ao candidato, (b) resultados de pesquisas ou comentarios desfavoraveis.
A valéncia neutra ou equilibrada ocorre nas seguintes situacdes: (a) quando a matéria
ndo possui avaliacdo moral, politica ou pessoal do candidato ou (b) quando a abordagem
de candidatos adversarios ocorre equilibradamente, sem tendéncia clara para um dos
lados da contenda.

No caso da mensuracdo de visibilidade e da analise de valéncia, as fotografias,
legendas e infograficos sdo considerados unidades de analise. Ja na andlise de
enguadramento, consideram-se apenas as matérias de carater textual.

O jornal O Tempo

Se o Estado de Minas tem uma posi¢do consolidada por ter se constituido ao
longo de mais de sete décadas como o “jornal dos mineiros”, ocupando, até os anos 90,
uma posicao de relativa tranquilidade no que diz respeito a sua hegemonia, o cenario da
imprensa mineira vem mudando desde o surgimento do jornal Hoje em Dia, em 1988, e
com a concorréncia de O Tempo, criado em 1996.

O jornal O Tempo ¢ produzido pela empresa “Sempre Editora”, ligada ao ex-
deputado federal Vittorio Mediolli (PSDB), que, depois de conseguir sua reeleicdo para
deputado federal em 1994, tornou-se alvo do Estado de Minas numa série de
reportagens com dendncias e criticas ao deputado, principalmente sobre as suas supostas
fontes de financiamento.

O Tempo comegou a circular no estado em 21 de novembro de 1996. Nasceu
procurando desvincular-se de qualquer interesse politico e afirmando como seu objetivo
praticar um jornalismo critico, imparcial e inovador, principalmente para marcar um
diferencial em relagdo ao Estado de Minas, considerado um jornal atrelado a uma linha
editorial governista e tradicional. Entretanto, o contexto em que o jornal surge e as
vinculagdes que tem — o fato de estar ligado ao ex-deputado federal Vittorio Medioli,
parecem relaciona-lo, irremediavelmente, a interesses de ordem politica. O ex-deputado

mantém até hoje uma coluna assinada em que expde seus pontos de vista sobre
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diferentes temas e, principalmente, em periodos eleitorais, deixa explicito seu
posicionamento politico-ideoldgico. Quanto a situacdo do jornal em termos de
vendagem, a Sempre Editora informa que a circulagdo € de, em média, 35 mil
exemplares por dia, atingindo 286 cidades mineiras.

Conjuntura politica: a disputa presidencial e a disputa pelo governo de Minas Gerais

Em julho, foram homologadas as candidaturas a Presidéncia da Republica,
totalizando-se nove candidatos. A disputa ficou polarizada entre a candidata do PT,
Dilma Rousseff, apoiada pelo entdo presidente Luiz Incio Lula da Silva, e o candidato
da oposicao e ex-governador de Sdo Paulo, José Serra (PSDB). Os dois candidatos
disputaram o segundo turno, vencido pela candidata do PT com 56% dos votos validos.

As pesquisas de intengdo de voto mostravam José Serra & frente da candidata
petista até maio de 2010, quando 0s numeros passaram a apontar para um empate
técnico entre os dois candidatos. Dilma Rousseff, escolhida pelo PT para candidatar-se
como sucessora de Lula, era bastante desconhecida da populacdo brasileira e até entdo
ndo havia concorrido a cargos politico-eleitorais, enquanto José Serra, candidato do
PSDB, possuia longa trajetdria eleitoral, sendo amplamente conhecido pelo eleitorado
do pais.

Os altos indices de popularidade e aprovacao do presidente Lula, principal cabo
eleitoral da candidata petista, foram responsaveis pela virada ocorrida a partir de maio
de 2010 e permitiram, ao final da campanha, uma grande transferéncia de votos de Lula
para Dilma Rousseff, que, por pouco, ndo venceu o pleito ainda no primeiro turno.

Em agosto, com o inicio do HGPE, a candidata do PT ja aparecia em vantagem
na maioria das pesquisas de opinido publica. Essa vantagem manteve-se ao longo do
periodo de propaganda eleitoral na televisdo e a candidata chegou a superar 50% das
intencdes de voto, o que lhe garantiria a vitéria no primeiro turno. A campanha de Serra
parecia ter entrado em crise. No entanto, escandalos envolvendo a sucessora de Dilma
Rousseff na Casa Civil estancaram o crescimento da petista. Serra ainda esbocaria uma
reacdo ao final do primeiro turno, e, ajudado por um crescimento surpreendente da
candidatura de Marina Silva (PV) neste mesmo periodo, conseguiria, ainda, levar a
disputa presidencial para o segundo turno. No entanto, Dilma Rousseff manteve o
favoritismo e saiu vitoriosa no segundo turno.

Até julho, quando foram homologadas as candidaturas, existiam muitas

incertezas quanto aos candidatos ao governo de Minas. O PT mineiro insistia em lancar
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candidatura propria (Patrus Ananias ou Fernando Pimentel) e o0 PMDB forgava uma
alianca como contrapartida para se coligar no plano nacional com a candidata Dilma
Rousseff (PT). Por fim, prevaleceram os interesses nacionais € o PT saiu em apoio a
candidatura de Hélio Costa (PMDB) ao governo de estado. Fernando Pimentel saiu
como candidato do PT ao Senado e Patrus Ananias como candidato a vice-governador
na chapa de Hélio Costa.

As pesquisas, até julho, apontavam um quadro bastante favoravel ao preé-
candidato Hélio Costa (PMDB), que aparecia com mais de 40% das intencdes de voto.
O candidato do PSDB, apoiado por Aécio Neves, era Antdnio Anastasia, que foi vice-
governador e ocupava desde abril de 2010 o executivo estadual. O candidato tucano era
pouco conhecido do eleitorado mineiro e estava no patamar de 10% nas primeiras
sondagens. No entanto, Aécio Neves, ex-governador e dono de alto indice de aprovacéo,
costurou uma ampla alianga de partidos formada por 12 siglas (PSDB, DEM, PPS, PP,
PSB, PMN, PSL, PTB, PSTC, PTN, PSC, PDT), o que garantiu uma vantagem em
termos de tempo no HGPE — 7 minutos contra 5 minutos de Hélio Costa. Deve-se
ressaltar que, no plano nacional, o candidato do PSDB, José Serra, contava com 0 apoio
de apenas seis partidos (PSDB, DEM, PPS, PMN, PTB e PT do B). Em Minas Gerais,
Aécio conseguiu agregar a coligacdo de Anastasia até mesmo partidos aliados do
governo Lula, como o PSB e 0 PDT.

A disputa ficou polarizada entre Antonio Anastasia e Hélio Costa. A
candidatura tucana contou com o apoio da midia, com uma intensa campanha
publicitaria e com o maior tempo de exposicdo no HGPE, a partir do qual Anastasia
entrou em uma onda vertiginosa de crescimento. Em pesquisa de 14 de setembro, o
tucano apareceu com 40% dos votos, contra 37% de Hélio Costa, o que sinalizava um
empate técnico. No dia 2 de outubro — Ultima pesquisa antes da eleicdo, Anastasia
aparecia com 47% e Hélio Costa com 36%; por fim, o resultado das urnas surpreendeu e
Anastasia foi eleito no primeiro turno com 62,71% dos votos, contra 34,17% de Hélio
Costa.

A corrida presidencial de 2010 nas paginas do jornal mineiro O Tempo
Foram catalogadas 1.147 matérias que abordavam, entre os dias 1° de julho e 31

de outubro, a disputa pela Presidéncia da Republica. Seguem os dados quantitativos:
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Quadro 1 — Enquadramento (em 831 matérias de carater textual)

Tipo de Enquadramento | N° de matérias | Percentual de matérias
Episodico 492 59,2%
Corrida de Cavalos 180 21,7%
Tematico 64 7,7%
Personalista 24 2,9%
Outro/Misto 71 8,5%

Quadro 2 - Visibilidade dos candidatos e lideres politicos como fonte

Candidato/Lideranca

Aparigdo como fonte

Dilma Rousseff 431
José Serra 576
Marina Silva 243
Lula 119

FHC 28
Aécio Neves 67

Quadro 3 - Visibilidade dos candidatos e lideres politicos como personagem

Candidato/ Lideranca

Apari¢ao

COMmo personagem

Dilma Rousseff

2803

José Serra 2488
Marina Silva 782
Lula 1093
FHC 156
Aécio Neves 281
Quadro 4 — Valéncia dos candidatos e lideres politicos como fonte
Valéncia Valéncia
Candidato/ Lideranga Positiva Negativa
Dilma Rousseff 9 35
Jose Serra 25 26
Marina Silva 12 23
Lula 3 7
FHC 0 2
Aécio Neves 8 6

Quadro 5 — Valéncia dos candidatos e lideres politicos como personagem

Candidato/ Lideranga | Valéncia positiva | Valéncia negativa
Dilma Rousseff 74 224
José Serra 60 207
Marina Silva 59 108
Lula 21 102
FHC 12 22
Aécio Neves 30 28
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Os dados referentes a analise de enquadramento apontam para o predominio
significativo do tipo “episodico”, o que reflete a 16gica mididtica, tendente a abordagem
do atual e de acontecimentos isolados e dramatizados. 1sso ocorre em detrimento das
abordagens reflexivas, da contextualizagdo histdrica, ideolégica ou programética da
politica. Nota-se uma incidéncia muito pequena (7,7%) do enquadramento tematico,
aquele que, sem duvida, seria o tipo mais propenso a levar a politica classica (esfera da
argumentacdo e da racionalidade) para as paginas da midia impressa.

A politica ocupa as paginas da midia com uma roupagem que lhe é incorporada
pelos profissionais da comunicagdo (jornalistas e assessores de marketing das
campanhas), a partir da gramatica peculiar dos veiculos de midia. Os acontecimentos
sdo dramatizados e descritos em tom de atualidade. O segundo enquadramento mais
encontrado, o corrida de cavalos, no qual a politica é desenhada como um jogo, em que
0 vencedor é aquele que retne as melhores estratégias, também reforca a ideia de uma
reconfiguracdo da politica pelos profissionais da comunicacdo, a fim de conferir
dramatizacdo e algum suspense aos desdobramentos da campanha.

Mesmo que as matérias com enquadramento estritamente focado em
personalidades representem apenas 2,9% do total, verifica-se uma grande recorréncia a
apelos personalistas na elaboracdo das matérias. Os enquadramentos do tipo “episodico”
e “corrida de cavalos”, em grande medida, tomam como o centro de suas narrativas 0S
candidatos e cabos eleitorais mais influentes. Fatos que “humanizam” os candidatos,
para tornd-los mais proximos do eleitor ou para demonstra-los como faliveis. S&o
reportados com frequéncia significativa nos varios tipos de enquadramento.

Quanto a visibilidade dos atores politicos (Quadro 3), verificou-se que, como
fonte, José Serra (PSDB) foi o candidato mais evidenciado. Ja como personagem, Dilma
Rousseff (PT) liderou o nimero de apari¢cdes. O presidente Lula (PT) e a candidata
Marina Silva (PV) vém logo atrds dos dois principais candidatos no que se refere a
visibilidade. Fernando Henrique Cardoso (PSDB) aparece pouco. Mal avaliado pela
opinido puablica, o ex-presidente tucano ndo foi acionado pela campanha de José Serra
como cabo eleitoral. As apari¢cdes de Aécio Neves (candidato do PSDB ao Senado por
Minas Gerais) se justificam pelo fato de Aécio ter disputado com Serra a vaga de
candidato tucano a Presidéncia, além da alta popularidade de Neves junto aos mineiros.

No entanto, os dados referentes a visibilidade dos atores politicos ndo sao
suficientes para apontar o posicionamento do jornal durante a campanha. Cabe a analise

de valéncia o cumprimento desse propdsito. Enquanto as apari¢fes de José Serra como
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fonte se equilibram entre negativas e positivas, Dilma Rousseff aparece
predominantemente de forma negativa enquanto fonte. O mesmo acontece com Lula,
principal cabo eleitoral da candidata petista. Pressupde-se que todo candidato queira ver
suas falas reproduzidas com isencdo nos veiculo de midia. A voz de Serra foi a mais
presente e a reproduzida com maior isenc¢ao por parte do jornal.

Quanto as valéncias dos candidatos como personagem, tem-se um quadro mais
equilibrado, mas, ainda assim, percebe-se um ligeiro favorecimento a candidatura de
José Serra. Os nameros revelam que o maior poder do jornal como ator politico estd em
descontruir, e ndo em construir os personagens politicos. Afora os dois principais
candidatos a presidéncia, a imagem desconstruida de modo mais evidente foi a do
presidente Lula, maior cabo eleitoral de Dilma Rousseff, representando, sem ddvida, um
prejuizo a campanha petista.

As tematicas mais acionadas para desconstruir as imagens de Dilma Rousseff na
foram: a) escandalos de corrupcéo e falta de decoro ligados ao governo petista, como o
Mensaldo, a quebra de sigilo fiscal de familiares de José Serra em 2010, e o episddio
Erenice Guerra, também de 2010; b) Dilma Rousseff como fantoche de Lula e como
candidata sem trajetdria e preparacdo, tendo sido imposta ao partido como candidata
pelo presidente; ¢) a polémica sobre a posi¢cdo do PT e de Dilma Rousseff sobre o
aborto; d) a relacdo do governo Lula e do PT com a imprensa e a proposta do partido de
aprovar um marco regulatorio para a midia.

Serra também aparece negativamente como personagem, mas as tematicas
predominantes neste sentido estdo, em sua maioria, ligadas a campanha do
presidenciavel, e ndo a sua indole pessoal ou a sua procedéncia partidaria. A fragilidade
de seu vice, Indio da Costa, foi uma das questdes exploradas. A auséncia de um discurso
claro de oposi¢do ao governo Lula também é evidenciada, assim como a postura de
hesitagdo de sua campanha diante da abordagem ou ndo do legado de FHC e das
privatizacoes.

A disputa pelo Governo de Minas Gerais em 2010 nas paginas do jornal O Tempo

Foram catalogadas 580 materias que abordavam, entre os dias 1° de julho e 03
de outubro, a disputa pelo Governo de Minas. Seguem o0s dados quantitativos:

Quadro 6 — Enquadramentos (em 362 matérias de carater textual)

Tipo de Enquadramento | N° de matérias | Percentual de matérias
Episodico 153 42,3%
Corrida de Cavalos 142 39,2%
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Tematico 40 11,1%
Personalista 8 2,2%
Outro/Misto 19 5,2%

Quadro 7 — Visibilidade dos candidatos e lideres politicos como fonte

Candidato/ Lideranca Aparigdo como fonte
Antbnio Anastasia 301
Alberto Pinto Coelho 10
Aécio Neves 90
José Serra 3
Hélio Costa 258
Patrus Ananias 74
Lula 1
Dilma Rousseff 11

Quadro 8 — Visibilidade dos candidatos e lideres politicos como personagem

Candidato/ Lideranca

Apari¢cdo como Personagem

Antdnio Anastasia 1280
Alberto Pinto Coelho 53
Aécio Neves 591
José Serra 107
Hélio Costa 1341
Patrus Ananias 147
Lula 237
Dilma Rousseff 147

Quadro 7 — Valéncia dos candidatos e lideres politicos como fonte

Candidato/Lideranca | Valéncia positiva | Valéncia negativa
Antdnio Anastasia 27 1
Alberto Pinto Coelho 1 0
Aécio Neves 15 0
José Serra 0 0
Hélio Costa 5 10
Patrus Ananias 1 1
Lula 0 0
Dilma Rousseff 1 0

Quadro 8 — Valéncia dos candidatos e lideres politicos como personagem

Candidato/ Lideranga | Valéncia positiva | Valéncia negativa
Antdnio Anastasia 74 25
Alberto Pinto Coelho 5 1
Aécio Neves 44 6
José Serra 2 8
Hélio Costa 22 76
Patrus Ananias 11 11
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Lula 7 2
Dilma Rousseff 3 3

A cobertura da disputa pelo governo de Minas Gerais também privilegiou 0s
enquadramentos “episodico” e “corrida de cavalos”. Se comparada a cobertura da
corrida presidencial, verifica-se uma maior ocorréncia do enquadramento “corrida de
cavalos”, que aborda os resultados das pesquisas de opinido e as estratégias dos
candidatos.

Como veremos adiante, houve um favorecimento marcante da candidatura do
PSDB ao governo do estado. Anastasia iniciou a campanha numa situacdo bem
desfavoravel em relacdo a Heélio Costa no que diz respeito as intencdes de voto, mas
atravessou o0 periodo eleitoral em crescimento continuo. Uma hipdtese que pode ser
colocada é que o jornal tenha privilegiado o enquadramento corrida de cavalos para
evidenciar o crescimento continuo de Anténio Anastasia durante a campanha.

Quanto a visibilidade dos candidatos, Anténio Anastasia (PSDB) liderou as
aparicdes como fonte, e Hélio Costa (PMDB) foi mais evidenciado como personagem.
Aécio Neves, ex-governador de Minas, candidato ao Senado e principal cabo eleitoral
de Anastasia, foi o terceiro nome mais evidente como fonte e como personagem. O
presidente Lula (PT), um dos principais cabos eleitorais de Costa, foi 0 quarto nome em
termos de visibilidade como personagem, mas quase nao apareceu como fonte.

A analise de valéncia, relacionada ao quadro de visibilidade, revelou uma
cobertura tendenciosa, favoravel a candidatura do PSDB e desfavoravel a alianca PT-
PMDB. Enguanto Anténio Anastasia liderou as apari¢cdes positivas como fonte e
personagem, Hélio Costa foi quem mais somou aparicdes negativas. Lula e Aécio Neves
aparecem positivamente, mas Aécio de maneira mais evidente, sendo blindado pelo
jornal.

As temaéticas mais utilizadas na desconstrucdo da imagem de Hélio Costa foram:
a) a questdo da faléncia dos Correios; b) a artificialidade da alianca entre PT e PMDB
em Minas, motivada primordialmente por interesses nacionais.

Ja a representacdo positiva do candidato Anténio Anastasia se deu, em grande
medida, por meio de matérias elaboradas fundamentalmente em torno de declaragdes do
proprio candidato ou de seu principal apoiador, Aécio Neves. As tematicas mais
elencadas nesse sentido foram: a) a participacdo de Anastasia no governo Aécio Neves;

b) o perfil técnico-administrativo do candidato, em oposicdo ao seu adversario, tido
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como um politico tradicional; c) a mineiridade de sua candidatura, ja que a alianca PT-

PMDB foi motivada por interesses nacionais.

Considerac6es Finais

A andlise de enquadramento das matérias aponta para a dramatizacéo,
espetacularizacdo e personalizacao da politica, ainda que o enquadramento estritamente
personalista ndo ocorra em grande quantidade. A logica publicitaria da midia enquadra
a politica buscando reforcar a atualidade e a dramaticidade dos acontecimentos e
tematicas. O enquadramento tematico, que teria maior possibilidade de prestar um
servico relevante para a democracia, fornecendo ao eleitor informacdes de relevancia
sobre o pais e sobre as propostas das candidaturas, ocorreu em pequena quantidade.

Quanto ao perfil politico do jornal, apesar de o diario mineiro afirmar-se como
um veiculo de linha editorial apartidaria, fica evidente seu posicionamento pro-PSDB,
inclusive pelas relagdes que tem, sendo de propriedade do ex-deputado federal Vittorio
Medioli. As andlises de visibilidade e valéncia apontam para o favorecimento das
candidaturas de José Serra para a Presidéncia e de Antdnio Anastasia para o governo de
Minas, mediante, principalmente, a desconstrucdo da imagem do partido dos
trabalhadores, de seus lideres e de seus aliados.

Os dados, embasados em argumentos teoricos, reforcam a hipotese de que os
jornais atuam como atores politicos. No caso do jornal em anélise — O Tempo, por suas
ligagbes com o PSDB, ficou evidente o favorecimento dos candidatos tucanos. 1sso
coloca em xeque a teoria da suposta neutralidade do jornalismo, mas o insere na
discussdo de como os veiculos noticiosos atuam na construgdo social da realidade,
muitas vezes agindo de forma tendenciosa, 0 que remete a questionamentos sobre
conduta ética e os interesses que transcendem o fazer jornalistico, como as ligacdes
politicas e o carater mercadol6gico da midia.
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