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RESUMO

O presente estudo objetiva analisar os critérios de noticiabilidade que norteiam a sele¢ao
de noticias classificadas como bizarras, investigando, assim, o que caracteriza um fato
como bizarrice nos veiculos midiaticos. O trabalho consiste em uma analise exploratdria
e o corpus utilizado foram trés portais virtuais, pois € nesta midia que as noticias
bizarras encontram-se com maior intensidade. Os sitios selecionados sdo: o portal G1,
na sec¢ao Noticia, no tépico intitulado “Planeta Bizarro™; o portal R7, na se¢iao Noticia,
no topico “Esquisitices” e o portal Divirta-se/UAI, na se¢dao Diversdo, no tépico “Ver
pra Crer”. A partir dos dados coletados e devidamente analisados, o trabalho investiga
se ha ou ndo disparidade entre os critérios de noticiabilidade que guiam as noticias
“comuns” e os critérios que caracterizam as noticias bizarras, foco desta pesquisa.
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1. INTRODUCAO

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo, ao longo dos anos, tem
evidenciado diferentes formas de producdo e consumo de noticias. Algumas delas
assumem postura menos popular e de menor espetacularizacdo, enquanto outras se
apéiam no corriqueiro e cotidiano, despertando, assim, curiosidade e maior
identificacdo no receptor. Neste ultimo estilo encontram-se as noticias bizarras que
retratam acontecimentos que fogem do padrio das noticias ditas “normais” e, em grande
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parte, possuem um Viés cOmico, ou seja, se distanciam da presumida “normalidade” dos

fatos.
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Devido a discrepancia de padrdes presentes na prépria esséncia das noticias
consideradas bizarras, em relacdo as noticias comuns, esse estudo tem como objetivo
compreender os critérios de noticiabilidade presentes na selecdo e veiculacdo de
matérias classificadas como bizarrices. Para compreender esta relagdo, partiu-se do
entendimento das noticias bizarras como parte do campo de informa¢des denominadas
fait divers.

E vilido ressaltar que as noticias bizarras, atualmente, possuem um grande
espaco nos veiculos de comunicagdo, em especial, as midias virtuais, pois é neste meio
em que elas encontram-se em maior densidade. Como o trabalho se caracteriza por ser
uma pesquisa exploratdria, realizard uma analise quantitativa e qualitativa das noticias
publicadas, em um dia aleatério, em trés portais nacionais os quais dedicam se¢des
exclusivas para a veiculacao das noticias bizarras.

Contemplando a compreensdo deste, ainda, pouco explorado objeto de estudo e
como ha escassos trabalhos que tratam especificamente das noticias bizarras, a pesquisa
procurard identificar os critérios de selecdo utilizados para a conversdao de um fato ou
acontecimento em uma noticia curiosa e promotora de entretenimento. Caracteristicas
estas, essenciais para a veiculacio de uma matéria na editoria de bizarrices ou
esquisitices de um veiculo de comunicagao.

O artigo estd dividido em trés partes. A primeira dedica-se a uma revisao
bibliografica sobre os critérios de noticiabilidade e o fait divers. Cabe lembrar que por a
internet ser uma midia recente, ndo se encontrou uma literatura especifica, por esta
razao optou-se por revisar os critérios de noticiabilidade adotados em pesquisa sobre
outras midias. A segunda discorre acerca da metodologia utilizada pela pesquisa
exploratéria sobre as noticias bizarras. A ultima parte apresenta os resultados
alcancados apdés a coleta e andlise dos dados, esbocando-se, por fim, algumas

consideragdes alcangadas com a realizacdo do estudo.

2. OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE E O FAIT DIVERS NA
CONSTRUCAO DA NOTICIA

A construc@o de um fato em noticia ndo se trata de uma simples selecdo que os
jornalistas realizam diante da vasta quantidade de informagdes presentes na sociedade.
Dentre os estudos de comunicacdo, o gatekeeping € o newsmaking apresentam conceitos

que se dedicam aos critérios de selecdo:
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Estas teorias sdo utilizadas para explicar os critérios que definem o
nimero limitado de histdrias selecionadas pelo jornalista dentre os
muitos fatos que ocorrem no mundo durante um periodo qualquer, e o
que faz com que aqueles acontecimentos sejam considerados noticia.
(DALTOE, 2004, s/p)

A primeira teoria, dedicada aos critérios de noticiabilidade, refere-se ao
gatekeeping. De acordo com Wolf (2001), o conceito de gatekeepers (selecionador) foi
elaborado pelo psicélogo Kurt Lewin, no ano de 1947, em uma pesquisa sobre a
distorcao dos hébitos alimentares. No campo da comunicacdo, Vizeu explica que David
Manning White foi:

[...] o primeiro a aplicar o conceito ao jornalismo. White concebe o
processo de produgdo da informacdo como uma série de escolhas onde
o fluxo de noticias € filtrado, tem que passar por diversas portas
(gates), que sdo dreas de decisdo nas quais o jornalista (gatekeeper)
seleciona se uma noticia vai entrar ou ndo. A noticia que for
descartada ndo serd publicada, é claro, naquele jornal (WHITE apud
VIZEU, 2005, p.79)

Para Wolf (2001), as decisdes de um gatekeepers levam mais em consideracao
as normas profissionais, tais como: falta de espaco, texto mal escrito e falta de interesse
jornalistico do que as distor¢des subjetivas, isto €, o lado sentimental do selecionador.

A segunda hipétese que se dedica aos critérios de noticiabilidade opde-se a
primeira. De acordo com Vizeu (2005, p. 85), o gatekeeping refere-se a selecdo de
noticias por meio de uma pessoa que decide quais conteidos serdo vinculados nos
veiculos mididticos, enquanto os estudos mais recentes levam em consideracdo, para a
producdo da noticia, “a imagem da realidade social, dada pelos media com a
organizacdo didria das empresas jornalisticas”. Nessa nova concepcdo de critérios
encontram-se as hipéteses de newsmaking e de agenda-setting:

Consideramos que os dois estdo intimamente ligados. A hipétese do
agendamento sustenta que as pessoas agendam seus assuntos € suas
conversas em funcdo dos que os media veiculam. Ou seja, os media,
pela disposicao e incidéncia de suas noticias, vém determinar os temas
sobre os quais o publico falard ou discutird. [...] J4 as pesquisas de
newsmaking procuram descrever o trabalho comunicativo dos
emissores como um processo no qual acontece de tudo — rotinas
cansativas, distor¢des intrinsecas e esteredtipos funcionais. (VIZEU,
2005, p.77-78)

Baseando-se nos apontamentos realizados pelo teérico Mauro Wolf, Traquina

(2008) ao trabalhar a hipotese de newsmaking realiza uma anélise académica sobre os
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valores-noticia. A definicio do termo noticiabilidade se faz pertinente, para
compreender os valores-noticia:

Definida a noticiabilidade como o conjunto de elementos através dos
quais o 6rgdo informativo controla e gere a quantidade e o tipo de
acontecimentos, de entre os quais hd que selecionar as noticias,
podemos definir os valores/noticia (news values) como componente de
noticiabilidade. (WOLF, 2001, p. 195)

Assim, os valores-noticia tratam-se dos critérios utilizados para a transformacgao
de um fato, dentre vérios outros, em uma noticia. Traquina, assim como Wolf, faz uma
distin¢do entre valores-noticia de selecdo e valores-noticia de constru¢do. O primeiro
consiste “na decisao de escolher um acontecimento como candidato a sua transformagao
em noticia e esquecer outro acontecimento” (TRAQUINA, 2008, p.78). Os valores-
noticia de constru¢do dizem respeito ao ato de transformar o fato selecionado em
noticia, ou seja, a insercao das caracteristicas jornalisticas na informag¢do escolhida.

Os valores-noticia de sele¢do subdividem-se em critérios substantivos e critérios
contextuais. Os primeiros englobam as caracteristicas que um fato deve possuir para
tornar-se noticia. S@o elas: a morte; a notoriedade (se hd a presengca de pessoas
conhecidas); a proximidade (tanto geografica, quanto cultural); a relevancia (se €
importante para o publico); a novidade; o tempo; a notabilidade (prefere acontecimentos
e ndo problemadticas), o inesperado, o conflito/controvérsia e a infracdo (violacdo de
regras).

Os critérios contextuais referem-se ao processo de producio da noticia, a saber, a
disponibilidade (se € possivel realizar a cobertura do acontecimento); o equilibrio (se ha
ndo repeticao de valores-noticia em um curto periodo de tempo); a visualidade (se ha
elementos visuais como fotografias ou imagens); a concorréncia (a busca pelo furo) e o
dia noticioso.

Em relacdo aos valores-noticia de constru¢do, Traquina apresenta os elementos
que uma noticia deve possuir, a saber: a simplificacdo (auséncia de ambiguidade na
noticia); a ampliacdo (a intensificacdo do fato); a relevancia (se faz sentido para o
publico), a personificacdo (a valorizacdo das pessoas envolvidas); a dramatizacdo (se
refor¢a o lado emocional) e a consonancia (se a noticia faz sentido no contexto em que
ela se insere). Ressaltando que, além desses valores-noticia, sejam eles de selecdo ou
constru¢do, devem-se levar em consideracdo as organizacdes jornalisticas, isto €, a

influéncia da politica editorial na produ¢do de uma noticia.
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Por outro lado, as noticias curiosas, consideradas bizarrices, podem ser
enquadradas dentro de uma grande categoria denominada fait divers. O fait divers pode
ser tanto um acontecimento marcante do dia, quanto uma noticia sem importancia
alguma para o leitor, algo inusitado. E considerado, ainda, simples noticia com pouca ou
nenhuma relacio com o comum. Catéstrofes, mortes e suicidios, por exemplo, sdo,
frequentemente, pauta de secdes deste género. Devido a seu cardter peculiar, um fait
divers pode ser lido independentemente de qualquer outro contexto exterior. A
informacao se inicia e se esgota no proprio acontecimento.

No caso das noticias consideradas bizarras, hd peculiaridades no enredo do fato
que foge a normalidade. Sylvie Dion (2007, p.128) afirma que “relacdo de casualidade
deverd ser, sendo uma aberracdo, ao menos diferente daquilo que se espera. Por
exemplo: uma empregada rapta o bebé de seus patrdes; nao para obter um resgate, como
seria de se esperar, mas porque ela adora esta crianga!”.

Dejavite (2001) considera que, no jornalismo dos dias atuais, existe a0 mesmo
tempo uma divergéncia e uma confluéncia entre a midia tradicional e a imprensa
popular na qual tais fatos eram encontrados de modo mais recorrente. Muito embora o
veiculo de comunicagdo precise escolher entre a informacdo séria € o entretenimento,
parece ser t€nue a linha que separa as duas modalidades. Assim, conforme a autora, o
fait divers ndo mais se limita a um tipo especifico de jornal, mas se manifesta em

espacos diversos, como os telejornais.

3. METODOLOGIA

O corpus do presente estudo para a andlise dos critérios que norteiam a selecao
das matérias bizarras compde-se de trés veiculos online. Os portais foram elencados,
como ja relatado, por serem nestas midias em que as noticias bizarras encontram-se em
maior quantidade.

O primeiro sitio selecionado trata-se do portal G/ % na secdo Noticia, no topico
intitulado “Planeta Bizarro”. O sitio possui uma atualizacdo didria e engloba vérios
assuntos que envolvam situacdes que fogem do padrio da normalidade ou que

simplesmente possuem um forte teor cOmico.

6 Link do sitio: http://gl.globo.com/planeta-bizarro/.
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O segundo consiste no portal R7’, na se¢do Noticia, no tépico “Esquisitices”.
Assim como o GI, o sitio tem atualizagdo didria, porém com menos volume de
conteido e uma rica se¢do que se utiliza exclusivamente de fotos. Pode-se notar no
portal R7 que existem questiondrios a respeito de noticias bizarras, celebridades e fatos
curiosos, que caracterizam também o aspecto interativo e de didlogo do leitor com o
portal.

Por fim, estudou-se o portal Divirta—se/UAIg, na sec¢do Diversao, no tépico “Ver
pra Crer”. O portal possui atualizagdo menos constante que os outros escolhidos, sendo
esta realizada de maneira irregular, em dias esporadicos. O portal foi selecionado para
se obter um comparativo regional, visto estar na drea geogrédfica onde o trabalho foi
desenvolvido, o estado de Minas Gerais.

Para a identificacao e elaboragdo dos critérios de noticiabilidade utilizados para
a selecdo das noticias bizarras, realizou-se, primeiramente, uma observacao nao
sistemética semanal das noticias veiculadas nos trés portais. Apos o acompanhamento
dos veiculos selecionados e a identificacdo de alguns critérios de noticiabilidade
recorrentes nas noticias bizarras publicadas no periodo, elencou-se uma data, aleatdria,
para o recolhimento do material a ser analisado.

Na data escolhida, 17 de maio de 2011, analisaram-se todas as matérias postadas
especificamente naquele dia, nas editorias “Planeta Bizarro” e “Esquisitices”, dos
portais G/ e R7. Devido a menor periodicidade e volume de atualizagdes na editoria
“Ver Para Crer” do portal Divirta-se/UAI, selecionou-se neste veiculo todas as noticias
com chamadas presentes na pagina inicial da se¢do.

A amostragem analisada foi composta por 11 noticias do portal G1, 13 do portal
R7 e 13 do portal Divirta-se/UAI. Enfatizando que, das noticias extraidas do portal R7,
10 possuem certa especificidade: sdo apenas imagens com legendas, ou seja, a
linguagem utilizada para a transmissdo da mensagem € a visual € ndo a verbal,
desconsiderando-se a legenda.

Para a andlise do corpus, levaram-se em consideracdo os seguintes critérios de
noticiabilidade: Apelo Sexual - estando esse critério subdividido em Questdes Sexuais e
Questoes Erdticas-; Exagero ou Escassez; Invengdes de cunho tecnoldgico ou artistico;

Adestramento de Animais; Acidente ou Interagdo, o qual se subdivide em: Homem-

7. L .. L
Link do sitio: http://noticias.r7.com/esquisitices/.

8 Link do sitio: http://www.divirta-se.uai.com.br/html/capa_verpracrer/id_sessao=21/capa_verpracrer.shtml.
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Homem, Homem-Animal, Animal-Animal, Homem-Tecnologia, Homem-Meio
ambiente; Celebridade/Personagem; Comportamento Animal; Comportamento Humano,
incluindo-se neste critério situa¢des de alteracdo comportamental causadas por drogas
licitas ou ilicitas e, por fim, as Anomalias Animais e/ou Humanas.

Em cada um dos portais foram, também, observadas algumas caracteristicas pré-
definidas que contribuem para o entendimento do processo de producdo e publicacdo
das noticias bizarras, sdo elas: a fonte (procedéncia das noticias referente ao ambito
nacional ou internacional), o didlogo com o leitor (a partir da andlise do grau de
interagdo do veiculo com o leitor a partir de recursos visuais, verbais, etc.), o
vocabulario (presenca de formalidade ou coloquialismo nos textos analisados), a
presenca de imagem com carater ilustrativo ou representacdo factual e a presenca de

video.

4. AFINAL, O QUE CARACTERIZA UMA NOTIiCIA EM BIZARRICE?

A andlise dos diferentes portais permitiu perceber distintos modos de tratamento
das noticias bizarras que, no entanto, ainda que variando em grau de formalidade de
texto ou linguagem predominante, obedecem a alguns critérios gerais que sao
recorrentes nos diversos veiculos. E importante enfatizar que, na andlise, uma noticia
pode ser classificada em mais de um critério e caracteristica, visto que a presenga de
um, nao exclui os outros.

As noticias cujo critério de noticiabilidade para que se qualifiquem como noticia
bizarra foi o Apelo Sexual, s@o classificadas como mera Questdo Sexual ou Questdo
Erética. O que se convencionou considerar mera Questdo Sexual exclui o erético, ou
seja, ndo possui o fator de excitacdo que, necessariamente, estid presente na noticia com
cardter erdtico.

As noticias com Apelo Sexual corresponderam, na data analisada, a 16,2% das
noticias bizarras, sendo que, deste percentual, 5,4% correspondem a questdo meramente
sexual e os outros 10,8% as noticias com teor erdtico. Para exemplificar e facilitar a
separacdo dessas duas classificacdes, no portal Divirta-se/UAI, a matéria “Academia na
Espanha oferece musculacdo para clientes nus”™’ classifica-se como meramente sexual.

Notou-se que nesta noticia ndo ha um teor erético no fato em si, ao contrario de outras

? Disponivel em: <//www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/04/25/ficha_verpracrer/id_sessao=21&id_noti
cia=37823/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em 17 maio 2011.
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matérias que remetem diretamente a pornografia e ao erotismo. Como € o caso da

matéria “Primeiro filme erético em 3D estreia em Hong Kong”'

, também do portal
Divirta-se/UAI, e “Atriz pornd faz a ‘festa’ dos fotégrafos em Cannes ao posar de
topless””, do portal G1.

O critério de noticiabilidade denominado Excesso/Exagero compreende as
noticias bizarras que abordam acontecimentos nos quais a ocorréncia ou presenca de
elementos em demasia conferem a eles carater inusitado, este critério teve um
percentual de 13,5. Como se observou nos sitios analisados, esta categoria abrange, por
exemplo, pessoas com diversas tatuagens de um mesmo artista, como na noticia
veiculada na secdo “Ver pra crer” do portal Divirta-se/UAI, na matéria “Fa de Julia
Roberts tem 82 tatuagens do rosto da atriz”'%.

Um critério que, de certo modo, opde-se a este, € o de Escassez. Ele se refere a
noticias nas quais a falta de elementos € o que as caracteriza como bizarras. Contudo,
matérias que se enquadrem nesse critério ndo foram contempladas na amostragem
selecionada para esta pesquisa.

O critério de noticiabilidade referente as Inveng¢des obteve um percentual de
23,3%, sendo que 2,7% correspondem a inven¢des com cunho tecnoldgico e 21,6% que
se tratam das invengOes voltadas a arte. As criacdes tecnoldgicas consistem em
equipamentos idealizados com o intuito de facilitar ou proporcionar um momento de
lazer. Para exemplificar tais criacdes, tem-se a matéria “Professor faz travessia de 40
Km com esqui aquético artesanal”", do portal G1, que relata o caso de um homem que
construiu um esqui para se locomover sob a dgua.

Como invencdes artisticas compreendem-se as criacdes que tenham como
objetivo transmitir um viés artistico. Este critério fez-se presente em todos os portais
observados. No G/ encaixa-se a matéria “Bota bizarra vira mania entre os

. 14 . . . .
mexicanos” ', em que um calgado com um bico inclinado e pontiagudo tornou-se febre

entre os moradores do México. No portal R7 tem-se, na secao de fotos, uma imagem de

10 Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/04/14/ficha_verpracrer/id_sessao=21&id
_noticia=37458/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.

""" Disponivel em: <http://g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/atriz-porno-faz-festa-dos-
fotografos-em-cannes-ao-posar-de-topless.html>. Acesso em: 17 maio 2011.

12 Disponivel em: <http://www.divirta-se.uai.com.br/html/sessao_21/2011/03/11/ficha_verpracrer/id_
sessao=21&id_noticia=36026/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.

" Disponivel em < http:/g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/professor-faz-travessia-de-40-km-
com-esqui-aquatico-artesanal.html>. Acesso em: 17 maio 2011.

' Disponivel em < http://g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/bota-bizarra-vira-mania-entre-
mexicanos.html>>. Acesso em: 17 maio 2011.
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um artista que optou por tocar violdo dentro de um barril (cf. Figura O1). E a matéria
“Artista americana desenha retrato usando cinzas de mortos”", do portal Divirta-
se/UAI, em que uma mulher realiza desenhos utilizando cinzas de pessoas falecidas, a

qual acrescenta tonalidades para que a arte fique colorida, representa tal critério.

@ BARNORAMA
Foto 5 de 10 ReprodugSo/Barnorama
Por que tocar violza dentro de uma lata? Por qué??

Figura 01 (Fonte: www.r7.com.br)

O critério de noticiabilidade Acidente /Interacdo trata de diversos tipos de
interacoes ou acidentes que sao peculiares e, portanto, passiveis de serem
noticiabilizados nas se¢des de “bizarrices”. As diferentes subdivisdes desse critério
observadas nos sitios referem-se as relacdes entre homem, animal, tecnologia e meio
ambiente.

A primeira delas, Interagio Homem-Homem, representou 18,1% e, compreende
as ocorréncias nas quais o bizarro € o modo, a causa e/ou as conseqiiéncias especificas e
peculiares de determinadas relagdes entre dois ou mais seres humanos. Como exemplo,
tem-se a matéria veiculada no portal R7, “Briga deixa quatro hospitalizados e um

presunto”16

, na qual € relatada uma briga incomum ocorrida na Itdlia por causa da
espessura da fatia de presunto em um supermercado.

A segunda sub-divisdo, Homem-Animal, trata-se das noticias bizarras nas quais
sdo evidenciadas interacdes incomuns entre seres humanos e animais, esta categoria
esteve presente em 13,5%. Verificou-se este critério, por exemplo, na noticia “Alema

: 4 17_ - ~ ..
ensina vaca a saltar obstaculos”, ‘veiculada na se¢do “Ver para crer” do portal Divirta-

15 Disponivel em <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/04/28/ficha_verpracrer/id_
sessao=21&id_noticia=37995/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em :17 maio 2011.

' Disponivel em: <http://noticias.r7.com/esquisitices/noticias/briga-deixa-quatro-hospitalizados-e-um-
presunto-20110517.html>. Acesso em: 17 maio 2011.

17 Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/04/06/ficha_verpracrer/id_sessao=21&id
_noticia=37135/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.
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se/UAI, em que uma menina por ndo ter ganhado um cavalo decidiu adestrar uma vaca,
para a realizacdo de saltos com barreira, o que demonstra a interacio Homem-Animal.
A terceira sub-categoria dentro de Acidente/Interacdo é a que se refere as
relacdes peculiares entre dois ou mais animais, sem a presenca e/ou interferéncia
humana. Tal critério de noticiabilidade esteve presente em apenas na matéria,

cn 1t L 1
‘Milhafres-reais sao flagrados em combate em pleno voo” 8

, portal G1, o que representa
um percentual de 2,7%.

Na quarta subdivisdo de interacdo, Homem-Tecnologia, encontram-se noticias
bizarras cujo conteudo se refere ao uso inadequado ou diferente do convencional que os
seres humanos fazem da tecnologia. Este critério de noticiabilidade representou apenas
2,7% do corpus analisado, com a imagem em que um homem insere a cabeca a frente

do térax de uma pessoa que estava passando pelo aparelho de raio-X (cf. Figura 02).

A

Foto 3 de 10
Por que aparecer no raio-X do amigo? Por qua?

Figura 02 (Fonte: www.r7.com.br)

A quinta subdivisdo, Homem-Meio Ambiente, compreende as noticias bizarras
que tratam dos diversos e peculiares modos por meio dos quais o ser humano interage e
atua sobre o meio ambiente. Na imagem veiculada em uma galeria de fotos da secao
“Esquisitices” do portal R7, o uso de um violino de gelo revela a incomum interacao do
homem para com os elementos da natureza (cf. Figura 03). Outro exemplo desta
interacdo, a qual representou 5,4%, encontra-se a matéria do portal G1, “Flor-cadaver

5919

floresce e atrai visitantes no jardim botanico de Berlim”"~, em que pessoas visitam uma

planta que exala um cheiro semelhante a carne podre.

'® Disponivel em: < http://g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/milhafres-reais-sao-flagrados-em-
combate-em-pleno-voo.html>. Acesso em: 17 maio 2011.

' Disponivel em: <http://g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/flor-cadaver-floresce-e-atrai-
visitantes-no-jardim-botanico-de-berlim.html>. Acesso em: 17 maio 2011.
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R EARNORAMA
Foto 10 de 10 =
Por que tocar um viclino de gelo? Par qué??

Figura 03 (Fonte: www.r7.com.br)

A presenca de Celebridade/Personagem consistiu em um dos critérios de
noticiabilidade encontrado nas matérias bizarras. Este critério ndo refere a um ato
realizado pela celebridade/personagem, mas sim que determinadas pessoas fazem
referéncias a tais pessoas famosas para chamarem a atencdo. Este critério representou
16,2 % na amostragem final. O portal G/ com o texto “Passageiros dancam Lady Gaga

em flash mob no metr6 de Santiago”20

enquadra-se neste critério, visto que o mais
importante consiste em uma representacdo da cancdo Born this way, da cantora norte-
americana, no sagudo de um metrd, no Chile. No portal Divirta-se/UAI este critério
encontra-se, por exemplo, na matéria em que uma estitua do astro pop Michael Jackson
criou polémica, “Estitua de Michael Jackson com bebé na janela irrita fas em
Londres™?'.

As noticias de Anomalias Animais /Humanas também sdao consideradas pelas
editorias de bizarrices. Essas anomalias, no entanto, precisam ter impacto expressivo, ou
seja, precisam impressionar para que se enquadrem nesse tipo de noticia. Na data da
andlise, encontrou-se 2,7% de noticias que abordavam anomalias animais e 2,7% de
noticias que abordavam anomalias humanas. O critério de noticiabilidade da matéria

“Filhote de gato nasce com cara de cachorro™

, do portal Divirta-se/UAI, foi
considerado anomalia animal. J4 a matéria “Menino de trés anos pesa quase 60 kg”23 , do

mesmo portal, teve como critério de noticiabilidade o fato de ser uma anomalia humana.

% Disponivel em: <http://g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/passageiros-dancam-lady-gaga-em-
flash-mob-no-metro-de-santiago.html>. Acesso em: 17 maio 2011.

2 Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/04/06/ficha_verpracrer/id_
sessao=21&id_noticia=37137/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.

z Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/04/14/ficha_verpracrer/id_
sessao=21&id_noticia=37470/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.

2 Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/03/22/ficha_verpracrer/id_
sessao=21&id_noticia=36483/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.
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O Comportamento Animal esteve presente em 8,1% do corpus analisado. Este
tépico refere-se a matérias que relatam o comportamento animal, seja ele normal ou a
fuga dos tidos padrdes normais, isto €, fatos inusitados e curiosos. No portal G/
encontra-se este critério com a matéria que se refere ao flagra de um comportamento
normal de duas aves rapinas, “Milhafres-reais sdo flagrados em combate em pleno voo™.
Outro exemplo trata-se da noticia, “Alema ensina vaca a saltar obstdculos”, do portal
Divirta-se/UAI, em que o destaque trata-se do comportamento fora dos padrdes de um
bovino.

O Comportamento humano também constitui a amostra final, tendo um
percentual de 2,7%. Neste critério, engloba-se toda acdo que seja causada por presenca
de drogas licitas e ilicitas no organismo humano. O critério teve uma baixa ocorréncia
por estar presente em apenas uma das editorias analisadas, a saber, o portal G/, com o
texto “Jovem fica bébada em aeroporto e quase perde o proprio casamento”**.

Outro critério encontrado no qual as noticias s@o classificadas como bizarras, € o
Adestramento de Animais. Atividades incomuns a animais e ausente de seus
comportamentos, mas desempenhadas por eles apds alguma forma de adestramento,
acabam ganhando as pédginas das editorias de esquisitices. Este critério de
noticiabilidade esteve presente em apenas 2,7% das noticias, o que representa apenas a
noticia “Alema ensina vaca a saltar obstaculos”, do portal Divirta-se/UAI.

A interpretacdo dos critérios de noticiabilidade das noticias bizarras esta,
contudo, atrelada a fatores que também influenciam a escolha e a publicacdo destas
noticias. A noticia de um gato que nasceu com cara de cachorro, por exemplo,
provavelmente ganhou destaque na pagina online Divirta-se/UAI porque estava
ancorada pela imagem do caso. Pode-se inferir, portanto, que alguns fatores exteriores a
noticia, como imagem e video, sdo condicionantes para a veiculagdo de determinados
fatos.

Nos veiculos, em andlise, foi encontrada a presenca de imagem na totalidade das
noticias. A tnica variacao no interior desta caracteristica € a utilizac¢do de ilustracdes, ou
seja, desenhos ilustrativos e nao fotografias do fato em si, em 5,4% das matérias. Nota-
se, no entanto, que a grande maioria das noticias, 94,6%, conta com imagem propria do

caso.

** Disponivel em: <http:/g1.globo.com/planeta-bizarro/noticia/2011/05/jovem-fica-bebada-em-aeroporto-
e-quase-perde-o-proprio-casamento.html>. Acesso em: 17 maio 2011.
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Quanto a presenca de videos, o percentual é menor em relagdo as imagens.
Apenas 10,8% das noticias contam com um video. Geralmente os videos estdo presentes
em matérias que se relacionam diretamente a este suporte, como na noticia “Programa
de culindria chinés terd chef de cozinha nua”*, do portal Divirta-se/UAL

A forma como um fato € veiculado também interfere sobre a comicidade da
noticia. Alguns veiculos, a exemplo do R7, utilizam-se amplamente do didlogo com o
leitor, convidando-o, muitas vezes, a se colocar no lugar do personagem da noticia. Para
dialogar com o leitor na veiculagdo de noticias bizarras, os veiculos de comunicagdo
utilizam a linguagem coloquial, muitas vezes se apropriando de termos esdrixulos. Na
andlise das editorias de bizarrices nos portais online, 40,6% das noticias possuiam o
recurso de didlogo com o leitor.

Entretanto, mesmo com a auséncia de didlogo com o leitor, muitos jornalistas
escrevem noticias bizarras com linguagem coloquial. A tentativa de fuga da linguagem
mais formal evidencia a natural informalidade e comicidade deste tipo de noticia. Em
35,1% das noticias a linguagem € essencialmente coloquial e em 18,9%, apesar de
predominio de linguagem formal, hA momentos de ruptura com esta estética e inser¢ao
de coloquialismos.

Por udltimo, foi possivel observar intenso predominio de noticias de origem
internacional em todas as editorias de bizarrice analisadas, correspondendo a 97,3% do
total. Os portais GI e R7, por exemplo, ndo apresentaram nenhuma noticia nacional,
sendo que os 2,7% correspondentes a noticias brasileiras se referem a uma tnica matéria
veiculada no portal Divirta-se: “Livro brasileiro defende tese que Jesus Cristo era um

extraterrestre”?S.

5. CONSIDERACOES FINAIS

“Se um cachorro morde um homem, isso ndo € noticia. Mas, se um homem
morde um cachorro, ai sim isso é notl’cia”,27 afirmou o jornalista americano John B.
Bogart, em 1877. A histérica frase ndo caracteriza apenas as noticias corriqueiras que

estampam os vérios veiculos mididticos, mas também se refere as noticias bizarras.

B Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/02/11/ficha_verpracrer/id_
sessao=21&id_noticia=34605/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.

26 Disponivel em: <http://www.divirtase.uai.com.br/html/sessao_21/2011/05/02/ficha_verpracrer/
id_sessao=21&id_noticia=38156/ficha_verpracrer.shtml>. Acesso em: 17 maio 2011.

?7 Disponivel em: < http://www.oexplorador.com.br/site/ver.php?codigo=14869>. Acesso em 01 jun. 2011.
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Com o desenvolvimento deste trabalho, conclui-se que os critérios de
noticiabilidade presentes nas noticias consideradas bizarrices ndo obedecem aos
mesmos parametros que as demais noticias. Tal disparidade acontece devido ao objeto
inerente a producdo das matérias desta editoria. Enquanto o objetivo das noticias
“comuns” € informar, as noticias bizarras procuram entreter o receptor.

Os critérios de noticiabilidade mais encontrados nas noticias analisadas foram
aqueles que contemplam: as Invencdes sejam elas de cunho tecnolégico ou artistico,
estando presente em 24,3%; as Interacdes Homem-Homem e Homem-Animal, presentes
em 18,1% e 13,5%, respectivamente; o Apelo Sexual, encontrado em 16,2% das
matérias, mesmo percentual do critério Celebridade/Personagem e, por ultimo, outro
critério bastante presente foi o Exagero, presente em 13,5% do corpus analisado. As
caracteristicas das noticias bizarras também foram observadas, percebeu-se a
predominancia de fontes internacionais, com 97,3%; o didlogo com o leitor, presente em
parte expressiva das noticias, com 59,4 % e o apelo a recursos ilustrativos, com macica
presenca de imagens ou ilustracoes.

Este estudo, por seu cardter exploratorio e sua reduzida amostra, ndo pretende
esgotar a temdtica, que carece ainda de mais investigacdes. Apesar disso, as conclusdes
apontam para pistas que permitem tracar um panorama dos critérios de noticiabilidade
que norteiam a selecdo das noticias bizarras. Tal indicativo pretende contribuir com as
discussdes no campo de estudos do jornalismo, visto que o trabalho evidenciou a
escassez de pesquisas voltadas para o entendimento dos processos de selecdo e

producdo das noticias nas editorias de bizarrices.
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