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Resumo: A proposta é refletir sobre os tradicionais jornais impressos dos partidos
politicos como dispositivos de representacdo dos trabalhadores, tomando como objeto
empirico o jornal O Trabalho, do Partido dos Trabalhadores, criado no final da década
de 70, que até os dias atuais circula com uma periodicidade regular e com 0 mesmo
entusiasmo ideoldgico. Trata-se de um dos poucos jornais impressos partidarios de
“esquerda”, que mantém o félego editorial frente a uma comunicacéo politica cada vez
mais midiatizada. Buscaremos demonstrar, com a andlise de contetido, como a referida
publicacdo criava mecanismos de representacao politica com a classe trabalhadora nos
anos 80 e como estes mesmos vinculos se ddo nas edi¢fes de 2012, contextualizando
com o atual estagio do capitalismo e os seus reflexos na mobilizacéo dos trabalhadores.
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Introducéo

Os medias sdo considerados atualmente um vetor principal da vida politica
porque amplia 0 acesso dos eleitores aos candidatos/partidos e aos seus discursos e vice-
versa, ampliando, com isso, uma preocupacdo frequente com a opinido publica e com
todo o cenario que envolve a representacdo politica. Os meios de comunicacdo
transformam-se em amplas arenas, na medida em que, na sociedade contemporénea, o
que é registrado pelos meios é 0 que passa a existir na realidade. Nisso decorre que as
representacfes mediaticas criam um ambiente em que se definem o pensamento,
julgamento e acdo dos individuos na sociedade, e esta prerrogativa é cada vez mais
apropriada no cenario politico, na constru¢cdo dos discursos que parecem se tornar
menos ideoldgicos e mais preocupados com técnicas de persuasdo. Diante desta nova
configuracdo, desenvolve-se um ritmo mais descartavel e imediatista das relagdes

politicas entre partidos, candidatos e cidadaos.
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Neste cenario, apesar das inumeras ferramentas e estratégias comunicacionais,
advindas com as novas tecnologias, 0s partidos politicos parecem ndo conseguir mais
seduzir seu eleitorado com dispositivos ideoldgicos e, sim, com técnicas imediatistas de
identificacdo mais com candidatos do que com os proprios partidos, principalmente nos
periodos eleitorais. Com isso, 0 debate sobre a representacdo politica e midia torna-se
fundamental para entender a logica da politica contemporanea e o envolvimento dos
trabalhadores neste processo, que, consequentemente, poderdo jogar luzes sobre
discuss@es de temas como mobilizagéo, participacao popular e promocao da cidadania.

De acordo com Espirito Santo; Figueiras (2010) ao longo dos anos tém sido
verificadas mutagdes nas campanhas eleitorais das democracias ocidentais, ndo s6 no
Brasil, mas em todo o mundo, em consequéncia de transformacgdes nos partidos, nos
media e no eleitorado. As autoras enfatizam que a partir dos anos 90, fenbmenos como a
personalizagdo da politica - com os candidatos ganhando mais importancia em
detrimento dos partidos-; a cientificagio das campanhas eleitorais, com a
profissionalizacdo da comunica¢do tomando decisdes que antes eram dos partidos
politicos; e a adocdo de estratégias especificas visando 0os mass media criaram um novo
cenario do processo politico contemporaneo.

N&o se trata de adequar estes novos media ao cenario politico, mas o inverso. Os
politicos e seus respectivos partidos recorrem as novas tecnologias de comunicacéo,
pesquisas e uma série de técnicas para potencializarem suas mensagens e estreitar o
relacionamento com seus eleitorados, visando monitorar suas imagens junto a opinido
publica, e, consequentemente, garantir éxito nas eleicbes e o consenso favoravel aos
seus mandatos.

Diante destas modernas técnicas comunicativas e da profissionalizacdo do setor,
cabe a reflexdo sobre as tradicionais formas de comunicacéo politica, que surgiram na
época da entdo chamada classe operaria, nos anos de 1920, com o inicio do processo de
urbanizagédo do pais. Nesta fase, as publica¢fes tinham como énfase a mobilizacéo e a
conscientizacao dos trabalhadores em relagdo ao processo politico, apostando no cunho
ideoldgico de suas paginas impressas para tecer a representacdo politica junto aos seus
militantes e simpatizantes, e, com isso, fortalecer a participacdo politica dos mesmaos.
Eram jornais e boletins impressos, poucos preocupados com a estética, com a
espetacularizacdo, com a construgdo de imagens e, principalmente, com técnicas

sedutoras de persuasao, tdo em voga e necessarias nos dias atuais.
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Nestas reflexdes, cabe a ressalva que o jornal impresso foi um dos primeiros
veiculos a ser utilizado como alavanca discursiva de conscientizacdo dos trabalhadores
em relacdo a sua histdria politica e ao seu papel como principal agente de mudancas
sociais. Com o passar do tempo, poucos jornais partidarios vingaram neste mercado
espetaculoso da comunicacdo politica contemporanea. Cabe-nos questionar se 0 motivo
refere-se a esta profissionalizacdo da comunicacdo politica, a falta de identificacdo dos
trabalhadores com a representacdo construida nestes jornais, ao detrimento da leitura do
jornal impresso frente ao ambiente digital e as suas sedutoras e rapidas formas de
producdo e divulgagdo de noticias e mensagens, ou ainda a falta de uma readequacédo
estilistica e estética dos mesmos, neste concorrido mercado dos media.

Este é o foco deste artigo, que procura refletir sobre a importancia das
publicacbes impressas partidarias - cada vez mais escassas, nesta nova ambiéncia
eleitoral e de midiatizagdo da politica -, como mecanismo de representacdo politica dos
trabalhadores, a cada dia expostos a novas demandas pela complexificagdo da sociedade
e pelas mutacdes do mundo e do sentido do trabalho na contemporaneidade. Partindo
do particular para o geral buscamos demonstrar esta relacdo partido politico,
representacdo e trabalhadores, analisando a crise editorial que se abate no jornal O
Trabalho, criado no final dos anos 70, que tenta se manter em atividade nos dias atuais,
com a venda de assinaturas para aqueles leitores e militantes que acreditam na ideologia

proposta pelo jornal durante todas estas décadas de existéncia.

A disputa pelos agendamentos mediaticos

Nesta perspectiva da centralidade dos mass media no contexto politico ha de se
considerar as representacdes jornalisticas e as suas praticas discursivas na construcdo de
significados e visdes do mundo, interferindo na producéo de sentidos dos individuos e,
consequentemente, na pratica social dos mesmos, refletindo diretamente no cenario
politico através de processos de agendamento e enquadramentos. Diante do exposto, 0s
meios de comunicagdo sdo considerados importantes formas de representacdo politica
por conseguirem com eficacia disseminar contetudos simbolicos, priorizando
determinadas tematicas em detrimento de outras, e, definindo um agendamento do que é
importante para a sociedade por conta da sua visibilidade mediatica. E a partir disso, um
outro processo se inicia, que é o enquadramento, “marcos interpretativos construidos

socialmente, que permitem as pessoas atribuirem sentido aos acontecimentos e as
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3 A énfase a determinadas palavras, imagens, metéaforas e retéricas em

situagoes sociais
um discurso acaba por legitimar determinadas ideias, obscurecendo outras menos
visiveis nestas construgdes textuais e/ou imagéticas, construindo percepcoes
direcionadas de realidade, de acordo com interesses de grupos.

Partimos do pressuposto de que os discursos de determinadas instituicdes sdo
também importantes fontes de agendamento, tendo uma postura ativa ou reativa em
relacdo aos enquadramentos dos meios massivos na sociedade, buscando sensibiliza-los
na tentativa de incluir ou excluir tematicas, o que ocorre com muitos partidos politicos
através de sua imprensa partidaria, principalmente, em periodos eleitorais. Miguel

(2003) aponta que:

Os diversos grupos de interesse presentes na sociedade disputam a
inclusdo ou exclusdo de temas na agenda, bem como sua
hierarquizagdo, mas quem ocupa a posicdo central s&o os meios de
comunicacgdo de massa, conforme tem demonstrado a ampla literatura
sobre a chamada agenda-setting ( definicdo de agenda). A midia €, de
longe, o principal mecanismo de difusdo de contelidos simbdlicos nas
sociedades contemporaneas e, uma vez que inclui o jornalismo,
cumpre o papel de reunir e difundir as informagfes consideradas
socialmente relevantes. (...) 0s grupos de interesses e mesmo 0S
representantes eleitos, na medida em que desejam introduzir
determinadas questdes na agenda publica, tém de sensibilizar os meios
de comunicacdo. ( MIGUEL, 2003, p.132)

Com isso, reforca-se a importancia da comunicacdo politica dos partidos para
resgatar representacdes politicas e lacos de pertencimento através de constantes
reorganizacbes de seus jornais e outros canais comunicativos, que mesclem as
inovacOes tecnoldgicas com as peculiaridades do mundo moderno, resultando em
alternativas discursivas que garantam o0 compromisso com os trabalhadores e suas
demandas num contexto cada vez mais marcado pelas peculiaridades deste novo estagio
do capitalismo, que vivemos. Negar esta transformacdo social e politica nos dias atuais
é romper com possibilidades de potencializar as representacdes politicas dos partidos e

garantir novas frentes de mobilizacéao e de participacdo politica dos trabalhadores.

O Jornal O Trabalho

® O conceito é baseado na obra Frame analysis, do sociélogo americano Erving Golffman (SOARES, 2009, p.57)
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O jornal O Trabalho foi lancado em 1° de maio de 1978, como um 0rgéo da
Corrente “O  Trabalho do Partido dos Trabalhadores”, secdo brasileira da 42
Internacional, no periodo de ditadura militar, com a linha editorial voltada a luta dos
trabalhadores e a construcdo de suas proprias organizacdes: um partido politico préprio
e uma central sindical independente dos patrdes e do governo, de qualquer governo.
Atualmente, mesmo com a crise que se abate sobre a versdo impressa, a publicacdo
continua com uma periodicidade regular mensal e venda de assinaturas para
simpatizantes e militantes da legenda. No entanto, o jornal mantém uma edicédo

eletronica — http://www.jornalotrabalho.com.br, que disponibiliza aos internautas parte

do contetido da versdo impressa. Mas a luta agora é para manter o projeto impresso do
jornal com campanhas de adesdo de assinaturas, que segundo informacdes do proprio
jornal em abril de 2012, chegavam apenas a 400 em todo o pais.

Na sua historia, a publicacdo foi importante aliada do movimento da classe
trabalhadora brasileira contra a ditadura militar que deu origem a construcao do Partido
dos Trabalhadores e da Central Unica dos Trabalhadores. Mais do que isso, a proposta
era reportar em suas paginas, na forma de solidariedade internacional, a luta dos
trabalhadores em todo mundo. E importante resgatar historicamente que a 42
Internacional foi fundada em 1938, sob direcdo de Leon Trotsky, herdeira do combate
de revolucionarios como Marx, Engels e Lenin, na organizacdo politica da classe

operaria.

O Partido dos Trabalhadores e suas crises de identidade

Para entender a tendéncia politica do Jornal O Trabalho faz-se necessario
contextualizar historicamente o surgimento e a ascensao do Partido dos Trabalhadores.
A legenda nasceu em um momento em que as liberdades individuais e de segmentos
sociais estavam clamando espacos sociais e politicos, cerceados pela ditadura militar. O
cenario politico nacional exigia uma legenda com uma ideologia contra-hegeménica que
pudesse fazer um enfrentamento a chamada direita, na época representada pelos
militares, pelos grupos conservadores e pela elite econbémica. O processo de
democratizagdo do pais foi o trampolim para que o Partido dos Trabalhadores
aparecesse como uma novidade politica, revelando novas diretrizes para a politica
brasileira e mostrando um discurso que logo acarretou uma identificacdo com o publico

que ele dizia representar.


http://www.jornalotrabalho.com.br/
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No decorrer dos anos, ocorreram cisdes de tendéncias dentro do Partido,
justamente pela polémica construcdo simbolica da democracia socialista, principalmente
no periodo em que o PT comeca a maximizar suas forcas nas elei¢cbes nos municipios,
estados e federacdo, necessitando de novos discursos legitimadores para lidar entdo com
a administracdo eficiente e comprometida com seus ideais democraticos, com 0s
segmentos excluidos e movimentos sociais organizados, que eram suportes de suas
plataformas politicas e objetivos eleitorais. O jornal O Trabalho representava forte
corrente dentro do Partido, principalmente pela busca constante de reafirmacao de sua
politica ideoldgica, em defesa do socialismo como forma de governo.

Nesta trajetoria de ascensao no espaco politico nacional, as praticas discursivas
do PT foram reformuladas sem perder o seu ponto de equilibrio e comprometimento
politico, tensionadas ndo s6 com o poder que agora detinha, mas com os fatores
macroecondmicos de uma sociedade que passava por mudangas e ndo tinha como
retroceder. No entanto, esta nova configuracdo causou tensdes dentro das tendéncias

dentro do proprio Partido, que ocorre inclusive até os dias atuais.

O problema da representacao politica

Nesta conjuntura, acreditamos na necessidade de uma compreensdo e um debate
tedrico sobre representacdo, na medida em que os partidos politicos sdo entendidos
como sistemas de mediacdes entre a sociedade e o Estado. Miguel (2003) sustenta que
existe uma deteriorizacdo da adesdo popular as instituicbes representativas em toda a
parte do mundo, de maneira mais ou menos acentuada, inclusive nos regimes
democraticos, que pode apresentar-se como evidéncias pelo declinio do
comparecimento eleitoral, descrédito em relacdo as instituicGes e o esvaziamento dos
partidos politicos. Para o autor a recuperacdo dos mecanismos representativos depende
da prépria compreensdo do sentido da prépria representagdo, na medida em que o
conceito torna-se cada vez mais complexo, pois existe um desvio entre 0os modelos
ideais e a pratica.

Pitkin (1967) aponta que para compreender como 0 conceito de representacao
entrou no cenario politico é necessario contextualizar com o desenvolvimento historico
das institui¢Oes, a interpretacdo sobre o papel das mesmas na sociedade e o proprio
desenvolvimento etimoldgico da palavra. A autora categoriza a representacdo politica

em “representacdo descritiva” e ‘“visdo formalista”. A primeira v€ os representantes
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como microcosmo da sociedade representada, reproduzindo nas suas devidas
proporcdes suas peculiaridades, j& a segunda, da énfase entre representantes e
representados, com foco na autoriza¢do que uns ddo para que outros tomem decisdes e
ajam em seu lugar. Nos dois casos, observa-se que a representacao politica ultrapassa o
cenario eleitoral para a legitimagdo do exercicio do poder por determinados grupos.

Acreditamos que esta legitimacdo tem que ser construida através de processos de
identificacdo entre os representados com seus representantes, o que exige medidas
eficazes para que ocorram estes sentimentos de pertencimento dos cidaddos a
determinados grupos e ndo a outros, com demandas comuns, discursos comuns,
percepcdes comuns.

Neste sentido, o Partido dos Trabalhadores teve que construir socialmente estes
“signos legitimadores” através de seus discursos e de suas praticas sociais, quando
apareceu como novidade politica critica ao poder instituido e, num segundo momento,
quando intervinha administrativamente em varios setores da sociedade, como educacéo,
salde, seguranca puUblica, economia etc. Tais discursos de sua imprensa partidaria
podem ter criado um quadro de referéncia para os segmentos representados pelo partido
para que passassem a entender sua prépria realidade, legitimando mudancas, mesmo

com a crise de identidade que enfrentou e enfrenta até os dias atuais.

Metodologia

Diante dos embates tedricos acima sobre a trajetéria do Partido dos
Trabalhadores e o desafio da representacdo politica frente a uma sociedade cada vez
mais midiatizada, com forte apelo capitalista e inserida numa nova ambiéncia eleitoral,
buscamos através da andlise de contetudo diagnosticar os desafios da representacao
politica de um dos mais tradicionais jornais do PT, O Trabalho, que consegue
sobreviver editorialmente, apesar da crise que passa.

O objetivo central foi apontar qual representagdo politica dos trabalhadores era
feita pelos jornais, comparativamente, nas edi¢Oes historicas da década de 80 e nas
atuais, de 2012. A anélise de conteudo oferece uma série de ferramentas que permitem
fazer uma segunda leitura de algum corpus, cabendo ao pesquisador mostrar paralelos e
definir categorizagbes que possibilitem agrupar tematicas, ideologias, elementos

discursivos, de formas quantitativa e qualitativa. Esses instrumentos estabelecem um
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rigor de andlise no entrelagamento entre 0 objetivo e 0 subjetivo expostos no objeto
estudado.

Para este presente estudo, buscamos como unidades de registro de ordem
semantica, palavras que refletem, majoritariamente, ideias e tematicas utilizadas
tradicionalmente nos discursos dos partidos politicos e, em contrapartida, vocabulos
apropriados por tedricos quando analisam as novas demandas e configuragbes do
mundo do trabalho, carreira profissional e perfil do trabalhador na contemporaneidade.
Buscamos focar apenas nos titulos de manchetes e artigos para condensar as ideias
contidas nas edic6es da referida publicacdo, ja que o0 que nos interessa € diagnosticar a
representacdo politica construida em datas tdo diferentes historicamente. Foram
analisados os jornais das seguintes datas: 11/03/1980; 01/04/1980; 13/05/1980;
27/01/2012; 29/02/2012; 15/03/2012

Tabelal - O jornal O Trabalho - edi¢Ges de 1980

Palavras Manchetes Titulos de Artigos Titulos de matérias
Unido/unir 0 0 0
Trabalhador/Operario/proletariado | 2 0 0
Classe/categoria 1 1
Luta/resisténcia/ 5 1 2
Forga/revolugédo
Estudantes 2 0 7
Minorias 4 2 0
Conscientizacdo/ 0 0 0
Exploragéo/ imperialismo/crise 4 0 3
Reivindicacéo/greves/protestos 7 5} 12
Salarios/Reajuste salarial 1 1 0
Mundo do 1 1 1
trabalho/empregabilidade
Ditadura/opressdo 9 3 5
Sindicato/Partido 6 4 6
Cultura: show, cinema, teatro 0 0 4
Assembleia/reunido/encontro 1 1 5
Democracia/socialismo/ 0 0 1
capitalismo (sistemas de governo)
Mercado 0 0 0
Qualificagdo/ qualificar 0 0 0
Conhecimento 0 0 0
Nacional/nacéo/Brasil 1 0 2
Modernidade/Pés modernidade 0 0 0
Globalizag&o/politica 8 0 4
internacional
Neoliberalismo 0 0 0
Carreira/Jornada 0 1 0
Individualismo 0 0 0
Equipe/turmas 0 0 0




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Produtividade

Terceirizagdo/privatizagdo

Metas/processos

o] o] o o
o] o o o
o] o o o

Competitividade

Nas edi¢des da década de 80, o jornal era em formato tabldide, 12 paginas e as
editorias eram assim divididas: Notas, Nacional, Luta de classe (com quatro péginas),
Cultura, Internacional (com trés péaginas), O Trabalho. Diante de tal analise foram
distribuidos nestas trés edicdes de 1980, entre matérias e artigos, com suas respectivas
manchetes, 126 titulos. Das palavras plenas acima discriminadas, as cinco mais
utilizadas pelo corpo editorial nos titulos da referida publicacdo foram
reivindicacBes/greves/protestos com 24 ocorréncias, seguida de ditadura/opressao com
17 registros, sindicatos/partidos com 16, politica internacional com 12 e estudantes
com 9.

Os resultados direcionam nossa analise para 0 momento de repressdo e luta
contra a ditadura através de uma mobilizacdo dos trabalhadores com greves e protestos.
Neste momento, percebe-se a representacdo politica dos trabalhadores mais voltada a
ideia da classe trabalhadora como agente politico importante na luta contra a ditadura
militar e a importancia da organizacdo dos trabalhadores, o que foi o berco para o
nascimento do Partido dos Trabalhadores, como uma opc¢do politica diferenciada.

Nisso, decorre uma representacdo de certa homogeneidade identitaria dos
trabalhadores, principais vitimas do governo ditatorial. Outro fato que pode ser
destacado é um espaco voltado para minorias como mulheres, indios e negros com seis
ocorréncias de titulos, sendo sua maioria em manchetes. Nesta época, 0s movimentos
sociais e os chamados excluidos socialmente comecavam a aglutinar forcas contra
qualquer governo de exclusdo, o que fortaleceu o crescimento do Partido dos
Trabalhadores, que tinha como bandeira esta inclusdo social.

O numero de registros da palavra estudantes também chama a atengdo, na
medida em que o momento politico e historico dos trabalhadores tinha o apoio da
presenca do movimento estudantil contra a ditadura, que empresta, de uma certa
maneira, uma representacdo idealizada do jovem como forca politica no mundo do
trabalho. A politica internacional com 12 ocorréncias revela a preocupagdo com a
homogeneizacdo da luta da classe trabalhadora nos paises europeus como vitimas do
sistema, apesar da pouca discussdo sobre capitalismo/socialismo. Esta aproximacéo de

probleméticas da classe trabalhadora reforca nossa tese de uma nocgdo de
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homogeneidade identitaria dos trabalhadores que foi a principal marca da década de 80,
sem limites geograficos e contextos histéricos e politicos diferenciados de pais para
pais. Eram trabalhadores explorados pelo regime capitalista que lutavam pela liberdade
de expressdo e organizacdo, na luta por um mundo melhor e mais justo, nem que fosse
pela revolucdo armada. Mas, neste contexto, percebe-se que o principal inimigo era o
regime ditatorial que impedia mudangas e, consequentemente, amalgamava a identidade
da classe trabalhadora, tanto no Brasil, como em outros paises da Europa.

Analisando a representacdo politica feita pelo jornal em relacdo aos
trabalhadores, acredita-se que a referida publicacdo tinha um papel ativo na sociedade e
conseguia, com este, clamor a luta contra o inimigo comum (a ditadura), uma percepgdo
maniqueista (trabalhador/ditadura) em relacdo as matérias veiculadas. De um lado o
bom trabalhador sofrido sendo explorado pela elite (que representavam 0 mau),
identificada mais pelo Governo Federal do que pela relagdo com os patrdes. Percebe-se
que nao se discute questbes relacionadas a relagdo de producéo, condicBes de trabalho e
até mesmo reajuste salariais, que apontaram apenas duas ocorréncias neste estudo. A
questdo principal ndo era, no primeiro momento, econémica, mas liberdade politica.
Nesta unidade identitaria, os trabalhadores se identificam e criavam lacos de
pertencimento a este movimento dos trabalhadores e estudantes, tendo o jornal O

Trabalho, um papel fundamental de aglutinar o movimento.

Tabela 2 - O jornal O Trabalho - edi¢Ges de 2012

Palavras Manchetes Titulos de Artigos Titulos de matérias
Unido/unir 0 0 0
Trabalhador/Operario/proletariado 1 0 1
Classe/categoria 2 0 1
Luta/resisténcia/ 4 0 0
Forga/revolugédo

Estudantes 2 0 5
Minorias 0 0 0
Conscientizacado/ 0 0 0
Exploragdo/ imperialismo/crise 1 0 2
Reivindicacdo/greves/protestos 2 0 5
Salarios/Reajuste salarial 4 2 1
Mundo do trabalho/empregabilidade 8] 0 6
Ditadura/opressdo 6 0 3
Sindicato/Partido 2 1 11
Cultura: show, cinema, teatro 0 0 1
Assembleia/reunido/encontro 3 0 2
Democracia/socialismo/  capitalismo | 0 0 0
(sistemas de governo)

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Mercado 1 0 0
Qualificagdo/ qualificar 0 0 0
Conhecimento 0 0 0
Nacional/nag&o/Brasil 3 0 3
Modernidade/Pés modernidade 0 0 0
Globalizagao/politica  internacional | 9 0 17
Neoliberalismo 0 0 0
Carreira/Jornada 0 0 0
Individualismo 0 0 0
Equipe/turmas 0 0 0
Produtividade 0 0 0
Terceirizagdo/privatizagdo 0 0 0
Metas/processos 0 0 0
Competitividade 0 0 0

Nestas quatro décadas de existéncia do jornal, algumas alteracfes foram feitas na
distribuicdo de editorias, que também acabam jogando luzes sobre o agendamento de
determinados temas em detrimento de outros, mas com algumas incoeréncias. A
publicacdo continua sendo em formato tabloide, 12 paginas e ganhou mais uma cor, 0
vermelho (simbolo tradicional das esquerdas) e as editorias ficaram assim divididas:
Juventude, Editorial, Partido, Dialogos Petista, Luta de Classes ( duas paginas), Dossié,
Internacional ( trés péginas). Percebe-se que a editoria Luta de Classes nestas décadas
perdeu duas paginas, enquanto que os assuntos ligados a politica internacional e ao
movimento dos trabalhadores em outros paises continuou com trés paginas. A pagina de
Cultura caiu, alias, nos registros de palavras plenas ndo teve uma sequer ligada as
questdes diretamente culturais, como livros, shows, teatros e cinema, como tinham
esporadicamente nas edi¢cdes de 80. No seu lugar, entrou uma editoria chamada Dossié,
mais voltada a memoria da época da ditadura, anistia, perseguicdes etc. Outro ponto que
chama a atencdo é a criacdo da editoria Juventude, que aborda assuntos sobre a
participacdo politica dos jovens e seus problemas em relacdo ao acesso a educacgdo e as
questdes nacionais, buscando o envolvimento deste segmento para fortalecer a luta dos
trabalhadores.

Depois destas consideragdes iniciais, podemos apontar o resultado da anélise de
conteddo das edi¢cbes de 2012. Foram registrados 104 titulos, entre artigos e matérias,
com suas respectivas manchetes, que tiveram, na seguinte ordem, as palavras plenas
com maior utilizacdo pelo corpo editorial da publicagdo: politica internacional lidera
com 26 ocorréncias; sindicatos/partido com 13; e empatadas com 09 registros,
salérios/reajustes salariais ,mundo do trabalho e empregabilidade. Diante de tal

cenario, percebe-se nestas edi¢des atuais do jornal O Trabalho, uma preocupacao com a
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analise da politica internacional mais do que com as questdes nacionais, 0 que é
confirmado pelo espaco do prdprio jornal em relacdo ao nimero de péaginas da editoria
Internacional se comparada com a pagina Nacional. Isso nos leva a uma inferéncia que
0 corpo editorial do jornal ainda aposta na identidade homogénea do trabalhador,
independente do contexto histérico, social e politico de cada pais, confirmando uma
preocupacdo mais ideoldgica de luta de classes e de principios de defesa do socialismo.
A segunda maior ocorréncia (sindicatos/partidos) revela uma preocupacéo com
a posicdo do Partido dos Trabalhadores frente algumas mudancas estruturais nas
questBes econdmicas como privatizacdo de setores, reforma agraria e, mais
enfaticamente, em relacdo a pisos salariais de trabalhadores, que acabaram ocupando a
terceira posicdo em registros nesta andlise, juntamente com mundo do trabalho e
empregabilidade. Mas, observa-se que no quesito mundo do trabalho e
empregabilidade as tematicas se referem mais as relagdes econdmicas e financeiras

como reajustes de salarios.

Consideracoes finais

A complexificacdo da sociedade contemporanea estimula a discussdo sobre as
inimeras formas de representacdo dos trabalhadores no cenario politico, que resulta
também em processos complexos de mediacdo entre legendas partidarias, cidaddos e
Estado, principalmente, numa época em que ocorrem transformacdes na forma de se
fazer politica, pela presenca cada vez mais impactante dos meios de comunicagdo de
massa neste contexto.

Este artigo buscou apontar algumas questdes que podem nortear o estudo das
publicacbes impressas dos partidos politicos frente a uma comunicacdo cada vez mais
midiatizada. O seu tradicional papel de doutrinacdo, conscientizacdo e mobilizacao
politica é ainda muito forte, mas estas publicagdes mostram nas Gltimas décadas sinais
de enfraquecimento. Poucos partidos politicos mantém jornais deste tipo para aproximar
a legenda dos seus eleitores e militantes. Com a nova ambiéncia eleitoral, o que se
observa sdo candidatos e politicos utilizando uma comunicagdo cada vez mais
personalizada para a manutencao dos seus eleitores, visando muito mais o pleito do que
discusses ideoldgicas.

Acreditamos que o jornal impresso, pelas suas peculiaridades, ainda € um espago

de importante reverberacdo politica, na medida em que permite reflexées mais densas
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sobre o cenario politico contemporaneo. Mesmo que as novas midias eletrénicas e
digitais permitam uma maior interatividade com os trabalhadores e populagédo em geral,
ndo tornam estes veiculos impressos obsoletos na sua funcdo de mobilizacdo e
conscientizacao politica. O espaco garante uma maior abordagem de conteddos com
teor mais interpretativo das questdes politicas, facilita o acesso as noticias e as
discussoes politicas por ser mais direcionado, além do fato destas publicagdes poderem
circular de forma mais democratica e chegar efetivamente nos lugares certos de
socializacdo dos trabalhadores, como nos ambientes de trabalho, gerando debates.

Os jornais impressos, mesmo concorrendo com toda a tecnologia que envolve a
divulgacdo e producéo de noticias, tém ainda um papel fundamental para estreitar estas
relacBes dos cidaddos com seus partidos politicos. “A leitura de um jornal é uma forma
de se manter relacGes sociais com individuos para além de relacbes face a face,
colaborando para que 0s mesmos reforcem suas crengas comuns e tenham a mesma
“leitura” do que percebem como “realidade” (Carey, 2007).

O descrédito em relacdo a politica so tende a ser minimizado com um trabalho
continuo e monitorado de comunicacdo das legendas partidarias junto a seus afiliados e
a populacdo em geral. No entanto, o desempenho individual dos politicos profissionais
vem se firmando na praxis da politica contemporanea, minando ainda mais esta
identificacdo dos cidaddos com as legendas politicas e, consequentemente, com
ideologias. Nisso, a acdo politica desloca-se mais para questdes eleitorais do que para as
mobilizages e a participacdo dos diversos segmentos sociais nas questdes da esfera
publica.

A escolha do jornal O Trabalho foi intencional porque no contexto institucional
da politica brasileira, o Partido dos Trabalhadores € historicamente um dos mais
ideologicos partidos de esquerda e sua hegemonia de mais de uma década no poder
reforca sua importancia no espaco politico nacional. No entanto, verifica-se que uma ala
do Partido aposta na modernidade com o apoio de processos interativos
comunicacionais com sites, redes sociais, publicidade de alto nivel, principalmente nas
campanhas politicas. Mas outras tendéncias parecem ndo modernizar seus discursos e
sua legitima representacdo dos trabalhadores, que é o suporte politico da legenda,
enfraquecendo a identificagdo destes mesmos trabalhadores com as chamadas
esquerdas.

Diante do estudo verificado, percebe-se que a linha editorial do referido jornal

mantém atualmente algumas lacunas em questfes representativas do contexto atual que
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envolve a classe trabalhadora na contemporaneidade, como acontece também com
outras publicacdes de outras legendas partidarias. E fato que trata-se de uma tendéncia
dentre muitas outras que operam no interior do PT, mas que insiste em um discurso de
lutas de classes, greves, dossiés sobre a ditadura, revolucdo proletaria e a manutencao de
esteredtipos identitarios do trabalhador que j& demonstram sinais claros que néo
encontram consonadncia na sociedade atual, o que explica 0 nimero reduzido de
assinaturas. Acreditamos que os discursos poderiam ser atualizados para posicionar 0s
trabalhadores como agentes politicos ativos na sociedade, forcando mudancas.

A proépria concepgdo de classe trabalhadora é atualmente questionada, na
medida em que existem muta¢6es do mundo do trabalho que afetam diretamente esta
concepcao reducionista do trabalhador como uma identidade homogénea, como o antigo
proletariado industrial. Estudos tedricos mostram que a identidade do trabalhador neste
século é multipla e exige demandas cada vez mais complexas que forcam reflexdes e
entendimento sobre este deslocamento politico e social destes trabalhadores. Exigem,
inclusive, até mesmo debates sobre as classes que surgiram no interior da classe
trabalhadora, a partir da década de 90, com suas demandas mais especificas incluem a
discussdo sobre as minorias, com suas bandeiras de lutas especificas, como o0s
homossexuais, mulheres, negros, deficientes fisicos, dentre outras. E 0 que se percebe é
que os jornais impressos partidarios, que foram ferramentas tdo importantes ha décadas
atras, perdem-se nesta representatividade por ndo atualizarem seus discursos e ndo
tracarem lagos de pertencimento de acordo com a sociedade cada vez mais complexa
em suas demandas politicas.

O estudo sobre o jornal O Trabalho, apesar de limitado pelo préprio espaco de
analise e pela sua temaética abrangente, nos permite deslocar esta problematica para
outras legendas partidarias que insistem num conservadorismo politico que implodem a
representacdo dos trabalhadores no processo politico nacional, tornando-os cada vez
mais afastados de mobiliza¢bes e envolvimentos com questfes importantes da esfera
publica, e, consequentemente, transformando-os em meros expectadores da politica, ao

invés de agentes ativos das mudancas sociais.
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