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RESUMO

Este artigo pretende analisar a no¢ao de simulacros e simulacdo do ponto de vista de autores
consagrados como Jean Baudrillard e Gilles Deleuze e tracar uma linha de pensamento na
qual se questiona sobre o efetivo emprego de simulacros como garantia de sucesso nos
diversos campos de atuacdo. Avaliam-se algumas situacdes reais, atuais ou ndo, que utilizam
copias ou representacGes como ferramentas para convencer, despertar a atencao, escandalizar,
revolucionar, lucrar, entre outros. A avaliacdo feita considera além da comparacdo de
semelhancas e diferengas entre modelo e simulacro, a estética do produto - linguagem, forma,
conteddo, cor e outros aspetos que nos permite classificad-los como analogos ou ndo. Conclui-
se que o uso de simulacros é uma estratégia de marketing utilizada pelos seus gestores para
promover marcas, produtos e ideologias pela associacdo com a imagem original.

PALAVRAS-CHAVE: simulacros; simulacéo; realidade; imagem.

Introducéo

Uma problematica discutida na contemporaneidade e que constitui um processo antigo
¢ a existéncia e a utilizacdo de simulacros e simulacdo na construcdo da realidade. A atuacao
dos meios de comunicacdo de massa e 0 progressivo desenvolvimento técnico-informacional
permitem que o processo de simulacro ocorra com maior intensidade e frequéncia, de tal
modo que se torna dificil distinguir, nos dias de hoje, o que é real do que é copia do real e

compara-los.

Propbe-se neste artigo além de avaliar diferentes pontos de vista sobre o mesmo
assunto, ou seja, as diversas nocdes de simulacros e simulacdo, agregando muitas vezes
diferentes fatores para melhor esclarecimento, principalmente explicitar alguns casos em que

eles acontecem e avaliar quais 0s objetivos que cercam essas acoes.
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Simulacros e simulagéo sdo os segredos do sucesso? Investir na criacdo de simulacros
pode ser um caminho para aumentar o lucro das empresas; uma ferramenta utilizada para
despertar a curiosidade das pessoas, a partir da assimilacdo com a imagem original; uma
forma de convencer, dependendo da credibilidade da imagem de origem, de escandalizar ou
de revolucionar; entre outros aspectos que podem ser 0s motivos para o estabelecimento dos
simulacros como uma “lei de mercado”. Aqui nota-se, acima de tudo o ideal capitalista de
consumo preponderante, ditando a construcdo do conhecimento sobre a realidade, seja ela real

ou inventada.

Este trabalho pretende, portando, alertar sobre a importancia do olhar critico do
observador externo, daquele que recebe a mensagem, na assimilacdo da realidade assim como
ela é (real) e assim como ela é representada (cdpia) e para 0 que se pretende com a criagao de
copias do real. Acredita-se na relevancia dessa postura pelo fato de que algumas vezes o que é
real e auténtico acaba desvalorizado em funcdo da cdpia e imitacdo, devido a estimulacdo do

processo de simulacro que as midias de massa apregoam aos quatro cantos do mundo.

Os estudos de Jean Baudrillard (1929-2007), sociologo francés, apesar de se tratarem
da cultura norte-americana e nunca se referirem diretamente ao Brasil, que, como ele declarou
em entrevista & revista Epoca em junho de 2003, possui uma cultura muito complexa para seu
alcance tedrico, sdo utilizados universalmente como embasamento tedrico no que se refere ao
processo de reproducdo de modelos de imagens, ou seja, cdpias do real. Nesse &mbito, mesmo
que pela visdo de outros autores, também se encaixa Gilles Deleuze (1925-1995), fildsofo

francés, que vé a nocdo de simulacro e simulacdo de acordo com as ideias de Platéo.

1- O significado de simulacros e simulagio

Definicdo de Simulacro e Simulagdo no Dicionario Aurélio:

si.mu.la.cro (1a) sm. 1. Codpia ou representacdo imperfeita, grosseira,
falsificadora. 2. Simulagéo (2).

si.mu.la.cdo sf. 1. Ato ou efeito de simular. 2. Disfarce, fingimento,
simulacro. Representacdo simplificada de fen6menos ou processo mais
complexos, para experiéncia ou treinamento. [P1.: -¢Oes.] (FERREIRA,
2001, p. 637)

No dicionario simulacro e simulagdo sdo sinbnimos e estabelecem a ideia de algo

falso. No entanto, alguns autores defendem que ha diferenca entre os conceitos.
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Sales (2004), ao analisar a perspectiva de Deleuze sobre a linha metafisica tragada por

Platdo para separar o mundo sensivel — o0 mundo no qual vivemos, referente a lugares e corpos

do mundo inteligivel, um mundo superior, ideal, das esséncias e da matematica, e diante da

afirmativa de que o conhecimento sobre os objetos s6 é possivel no mundo inteligivel,

constata que no mundo inferior o conhecimento é obtido por meio da copia do mundo

superior. Assim sendo, tudo o que conhecemos no mundo sensivel tem seus modelos no
mundo inteligivel.

E assim que os corpos enlouguecidos que povoam o mundo sensivel ganham

contornos e limites, recebem uma ordem. Esta distingdo funda o que mais

tarde acabaremos por conhecer como representacdo, uma vez que estas

cOpias mantém-se a imagem e semelhanca de seus modelos (ndo sdo eles,

mas sdo como eles, interiorizando uma semelhanca com a identidade
superior da Idéia), j& que aceitaram ser-lhes conformes. (SALES, 2004, p. 2)

Neste contexto, tudo aquilo que ndo se sujeita aos modelos € desprezado em favor das
copias. “A estas, todas as gragas. Aos simulacros, a pena do degredo” (SALES, 2004, p.2).
Ou seja, a cOpia grosseira ndo tem o mesmo valor no mundo sensivel. Isso porque Platdo
estabeleceu uma classificagdo hierarquica, chamada de “prova da cépia”, pela qual todos terdo
que passar para definir o grau de semelhanca entre o sensivel e o inteligivel. O objetivo de
Platdo, ao distinguir a copia do simulacro, era evitar as ilusdes.

O simulacro implica grandes dimens@es, profundidades e distancias que o
observador ndo pode dominar. E porque ndo as domina que ele experimenta
uma impressdo de semelhanga. O simulacro inclui em si o ponto de vista
diferencial; o observador faz parte do préprio simulacro, que se transforma e

se deforma com seu ponto de vista. (DELEUZE, 1969, p. 264 apud SALES,
2004, p.3)

O simulacro em si é diferente, singular, mas para um observador externo ele é apenas uma
impressdo. (SALES, 2004)

Diferente de Platdo, os sofistas questionam sobre o nivel de imitacdo quando essa é téo
correta que é quase impossivel distingui-la do modelo: “se a boa copia, a copia perfeita, é a
que, apesar da semelhanca, ndo pode deixar de transparecer sua imperfeicdo em relacdo ao
original, eles irdo divulgar as cdpias mais que imperfeitas, imperfeitas ao ponto de serem
confundidas com a perfeicao original.” (SALES, 2004, p. 4) . De modo geral, todo simulacro
assemelha-se tanto ao real na visdo exterior que se torna dificil separar o modelo da imitagéo,
identificando suas diferengas. Sales propde pensarmos em duas formulas: “s6 o que parece

difere” e “somente as diferengas se diferem”. Ele pretende com isso analisar a complexidade
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dos simulacros divergentes, na medida em que detectar tanto semelhancas quanto diferencas é
uma atividade que requer ordenacéo e controle.

A simulacdo é descrita por ele como o efeito/a existéncia do simulacro e é imaginaria,
devido a semelhanca identificada pelo observador externo que pode ndo passar de uma
impressao acerca de algo ja existente. No entanto, simulacros e simulacdo sdo criados pelas
pessoas e dificeis de serem evitados.

NoOs os criamos, ndo hd como ndo cria-los, embora provavelmente haja — se
pesam negativamente — como abranda-los, minimamente desmistifica-los ou
desconstrui-los, diminuir-lhes os efeitos, mudar-lhes a fisionomia. Para
tanto, existem inUmeras praticas, nenhuma exatamente simples, todas com

suas condicdes e delicadezas, muitas ndo s indcuas mas também opressoras
e agravantes. (SALES, 2004, p. 5-6)

Porém, mais que julgé-los apenas negativamente, como algo que deve ser evitado, é
necessario assumi-los como parte da realidade que pode até ndo ser auténtica, mas possui
extrema representatividade.

[...] afirmar os simulacros sera desprezar as exigéncias de pretensao impostas
em funcdo de modelos externos supostamente superiores, e, neste lugar,
instalar o jogo pleno das poténcias, a superficie do mundo — suas formas,
seus eventos, sua visibilidade manifesta enfim — como simples efeito deste

jogo, efeito sempre em perspectiva, necessariamente multiplo e mutavel,
jamais absoluto ou definitivo. (SALES, 2004, p. 6-7)

Classificar as coisas existentes como falso ou simulacro e julga-las como importantes
ou ndo nada mais é que estabelecer critérios avaliativos, pois “[...] hd uma grande diferenca
entre destruir para conservar e perpetuar a ordem estabelecida das representacGes, dos
modelos e das cdpias e destruir os modelos e as cOpias para instaurar o caos que cria, que faz
marchar os simulacros e levantar um fantasma [...]” (DELEUZE, 1969, p. 271 apud SALES,
2004, p.8)

Ja segundo Cordeiro (1999), baseado no que Deleuze chama de “estado de cliché”, ou
seja, quando, a partir da atualizagdo, a imagem passa a ser ocultada pela percepcéo, a imagem
sucederia clichés e modelos de clichés. Dessa forma, a imagem exposta repetidas vezes
desgasta-se, perdendo o sentido original e abrindo espago para interpretagdes distintas. Perde-
se com isso a autenticidade da imagem de tal modo que ndo podemos dizer ao certo se ela
constitui uma obra original ou se ndo passa de uma nova representacdo para outra ja existente,
utilizando a mesma férmula. O simulacro representa para ele a limpeza do cliché, no qual

prevalecem o0s estereotipos.
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O esteri6tipo responde em primeiro lugar aos esquemas normativos da nossa
apreensdo visual, tactil ou auditiva, esquematizacdo que condiciona a nossa
receptividade primeira. (...) estes esquemas, engquanto esteriotipos, servirdo
para prevenir a sua menor alteragdo (...). Ora, é a partir desta prevencdo que
comega o duplo jogo do simulacro. Toda a invencdo de um simulacro
pressupde o reino dos esteridtipos que prevalecem [prévalents]: é com os
elementos decompostos destes que a fabricacdo de um simulacro somente
logra impor-se por sua vez como "“esteriotipo”. (...) ao nivel da expresséo
tanto da linguagem quanto da figuracdo plastica, os esteriétipos sdo residuos
de simulacros fantasmaticos caidos no uso comum: mas, enquanto
simulacros degradados, reflectem uma reacgdo individual ou colectiva a
algum fantasma esvaziado de contetido. A invencdo do simulacro procede
sempre da consciéncia deste processo (...) (KLOSSOWSKI, 1984, p. 77
apud CORDEIRO, 1999, p.2)

Assim, o esteredtipo corresponde a imagem preconcebida com a repeticdo automatica
de um modelo anterior, sendo o simulacro entendido como uma forma de tentar sair do lugar
comum nas imagens, nos aspectos sensoriais, sem, no entanto, deixar de constituir-se uma
copia. Se comparado ao cliché e em relacdo a ele mesmo, o simulacro é uma distorcéo,
diferenca, pela qual ndo se pode distinguir real e imagem. E, entdo, uma tentativa de fazer a
imagem ser real de modo que nem os modelos, nem os clichés, interfiram na receptividade.
“Significa, em suma, quebrar um esquema de percepgdo.” (CORDEIRO, 1999, p. 2) Segundo
Klossowski, citado por ele, para haver simulacro é necessario existir cliché, simulacros
degradados.

Cordeiro afirma que o simulacro ndo se trata de uma realidade mal retratada (menos
real), nem de uma imagem mal feita, porque sdo exatamente essas degradacdes que fazem o
processo de simulacro apropriado. “O simulacro marca esse ponto, dizem Deleuze e Guattari,
‘(...) onde a copia deixa de ser uma cOpia para se tornar [pour devenir] o Real e 0 seu
artificio’.” (CORDEIRO, 1999, p. 3)

Muitos tedricos discorrem sobre os conceitos de simulacros e simulagdo, mas é Jean
Baudrillard o tedrico reconhecido pelo complexo “regime do simulacro” na pds-modernidade,
devido ao livro Simulacros e Simulacdo escrito em 1981. Muitos associam 0s estudos de
Baudrillard ao filme Matrix, mas segundo o proprio autor a obra nada tem em relacdo ao

filme, que faz uma interpretacédo distorcida do seu pensamento.

2- A visao de Jean Baudrillard

Para Baudrillard (1981) a simulacdo € a criacdo de modelos de um real sem origem

nem realidade, ou seja, de uma hiper-real. A simulacgdo € entendida por ele como sendo uma
5
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esfera particular do real que ndo faz parte da realidade, mas tem como modelo a realidade
transformada numa ilusdo do real. “Os simuladores actuais tentam fazer coincidir o real, todo
o real, com os modelos de simulagdo.” A dimensao da simulacdo ¢ a miniaturizagdo genética,
na qual o real é produzido com células miniaturizadas de modelos de comando, que passam a
ser reproduzidos incessantemente. Nesse caso o real ndo necessariamente é racional, mas
operacional, pois ndo pode ser comparado a nenhuma outra categoria. Na realidade, o real ndo
participa das discussdes sobre simulacdo, mas sim o hiper-real, produto de uma sintese de
modelos que se combinam num hiperespago sem atmosfera.
Nesta passagem a um espaco cuja curvatura ja ndo é a do real, nem a da
verdade, a era da simulacdo inicia-se, pois, com uma liquidag&o de todos os
referenciais — pior: com a sua ressurreicao artificial nos sistemas de signos,
material mais ductil que o sentido, na medida em que se oferece a todos 0s
sistemas de equivaléncia, a todas as oposi¢Oes binarias, a toda a algebra
combinatéria. Ja ndo se trata de imitacdo, nem de dobragem, nem mesmo de
parddia. Trata-se de uma substituicdo no real dos signos do real, isto €, de
uma operacdo de dissuasdo de todo o processo real pelo seu duplo
operatério, maquina sinalética metaestavel, programatica, impecavel, que
oferece todos os signos do real e lhes curto-circuita todas as peripécias. O
real nunca mais terd oportunidade de se produzir — tal é a funcéo vital do
modelo num sistema de morte, ou antes de ressurrei¢do antecipada que néo
deixa ja qualquer hipétese ao préprio acontecimento da morte. Hiper-real,
doravante ao abrigo do imaginario, ndo deixando lugar sendo a recorréncia

orbital dos modelos e & geragdo simulada das diferencas. (BAUDRILLARD,
1981, p. 9)

Baudrillard considera que é praticamente impossivel isolar o processo de simulacao,
pela inércia, e o inverso também ¢é valido, ndo é possivel isolar a inércia, considerando o
processo de simulagdo. A simulagdo, assim como o simulacro, precisa acompanhar a
realidade, mas néo fica presa a ela, por isso seu carater ilusorio. Assim, torna-se “impossivel
isolar o processo do real e provar o real”, porque a simulagdo, mesmo diferente da realidade,
precisa se amparar no real para existir e assim ser classificada. N&o existe simulagcdo se néo
existe um modelo de realidade a ser explorado, modificado e tornado fantasmatico, por isso a

dificuldade de identificar o que é real naquilo que é simulacéo.

Ele define o simulacro como algo “nunca mais passivel de ser trocado por real, mas
trocando-se em si mesmo, num circuito ininterrupto cujas referéncia e circunstancia se
encontram em lado nenhum.”(BAUDRILLARD, 1981, p.13) Desse modo, o simulacro ndo é
algo que esta fora da realidade ou que constitui uma outra realidade, mas faz parte do real e é

embasado nele que pode ser classificado como simulacro.
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Baudrillard defende que a imagem possui quatro fases sucessivas: a primeira diz
respeito a imagem como reflexo de uma realidade profunda, com boa aparéncia; na segunda a
imagem mascara e deforma a realidade, trata-se de uma ma aparéncia; na terceira mascara a
auséncia de realidade, ou seja, finge ser aparéncia e a quarta fase, quando a imagem néo tem
relacdo com nenhum aspecto da realidade, sendo ela o seu proprio simulacro. Em todas as
fases a imagem é modificada de acordo com a realidade a fim de aparentar semelhancas que
nos permita identifica-la, a partir da associacdo de determinadas caracteristicas, com outras

Imagens, aparéncias.

O professor da &rea de Comunicagdo Social Felipe Pena” acredita que Jean Baudrillard
quer no livro Simulacros e Simulacdo apresentar a relagdo entre imagem e realidade,
embasado no conceito de saturacdo de imagens, no excesso de informagfes e contetdos na
atualidade proporcionados pelo amplo acesso as midias. Segundo ele a principal intencdo do
autor é superar as descrigdes convencionais sobre imagem e reproducdo e real e irreal. Ja
Siqueira (2007) afirma que o conceito de simulacro nunca esteve relacionado a oposicao entre

simulacdo e realidade, entre real e signo, ou seja, nunca significou irrealidade.

Os simulacros séo experiéncias, formas, codigos, digitalidades e objetos sem
referéncia que se apresentam mais reais do que a propria realidade, ou seja,
s80 “hiper-reais”. Como ele escreveu: “A simulac@o ja nao é a simulagdo de
um territorio, de um ser referencial, de uma substancia. E a geracdo pelos
modelos de um real sem origem nem realidade: hiper-real”. Assim,
Baudrillard entendia nossa condigdo como a de uma ordem social na qual os
simulacros e os sinais estdo, de forma crescente, constituindo o mundo
contemporaneo, de tal forma que qualquer distingdo entre “real” e “irreal”
torna-se impossivel. (SIQUEIRA, 2007)

E importante notar que a obra de Baudrillard, mesmo escrita ha quase duas décadas,
mantém-se extremamente atual, destacando-se com o desenvolvimento de novas formas de

comunicacdo, que ascendem predominantemente no ambiente virtual.

3- O mercado de simulacros e simulagao

A contemporaneidade, império dos simulacros: recalcados durante tanto
tempo pelo despotismo da pretensdo e do absoluto, escapam de seu desterro,
declaram sua rebelido e ndo cessam mais de se manifestar, peculiarmente
configurados segundo 0s novos suportes computacionais e digitais, a
internet, a arte, as midias de um modo geral. (SALES, 2004, p.7)

4 0 ano da referéncia ndo foi encontrado.


http://www.angelfire.com/sk/holgonsi/globalizacao.html
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Baudrillard, ao analisar o historico sobre simulacdo e simulacros na sociedade,
concluiu que o nosso tempo € marcado por uma espécie de histeria: histeria da producéo e da
reproducdo do real. Além disso, ele afirma que procuramos, ao tentar produzir e reproduzir,
ressuscitar o real, que devido as inimeras representacdes torna-se de dificil identificacdo.
Mas, segundo ele, no mundo dos simulacros e da simulacdo os objetos ndo sdo mercadorias,
pois ndo mais representam signos dotados de sentido e mensagem que podemos identificar e
absorver; os objetos sdo testes, que nos questionam sobre algo no qual estdo incluidas
pergunta e resposta. Assim, nds somos intimidados a responder o impulso do mercado, mas a
resposta ndo esta vinculada ao que a mercadoria representa para nds, mas ao que o mercado
quer saber de nés. A mercadoria funciona, entdo, como um instrumento para medir se seu
objetivo esta sendo alcangado do modo esperado.

Quando o real ja ndo é o gue era, a nostalgia assume todo o seu sentido.
Sobrevalorizacdo dos mitos de origem e dos signos de realidade.
Sobrevalorizacdo de verdade, de objetividade e de autenticidade de segundo
plano. Escalada no verdadeiro, do vivido, ressurrei¢do do figurativo onde o
objecto e a substancia desapareceram. Producdo desenfreada de real e de
referencial, paralela e superior ao desenfreamento da producdo material:
assim surge a simulagdo na fase que nos interessa — uma estratégia de real,

neo-real e de hiper-real, que por todo o lado a dobragem de uma estratégia
de dissuaséo. (BAUDRILLARD, 1981, p.14)

Vivemos num mundo, para Siqueira (2007) um novo mundo, em gue 0S jogos de
simulacros e simulacdo transformam nossas experiéncias de vida sem o sentido e as
significacbes que fazem parte do nosso conceito de realidade. Por tanto, ndo € dificil
encontrar exemplos na vivéncia contemporanea de simulacros e simulagdo, principalmente
através das midias, que fazem parte da nossa realidade enquanto expostos aos agentes do

mercado.

4- Exemplos de simulacros e simulacéo

Vejamos, entdo, o caso dos Realities Shows, classica simulacdo da realidade. Baseados
na vida real esse tipo de programa é bastante conhecido e famoso mundialmente. As
emissoras apostam na exibicdo desses programas como forma de garantir a identificagdo do
publico com o contetdo do canal e de aumentar as audiéncias. Big Brother Brasil, O
Aprendiz, No Limite, Hipertensdo, A Fazenda, Troca de Familia, Casa dos Artistas séo

alguns dos programas exibidos pelas tevés brasileiras e que fazem um tremendo sucesso. No
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tipo Big Brother, criado em 1999, um grupo de pessoas de ambos o0s sexos ficam confinados
numa casa, onde tem que conviver com as diferencas, enfrentar desafios e conflitos, enfim,
toda semana alguém é expulso da casa de acordo com a votacdo dos espectadores. O ultimo a
sair da casa recebe uma quantia em dinheiro como prémio. A estratégia central do programa é
construir a propria realidade, ou seja, dar efeitos de realidade a algo que é em toda a sua
estrutura € uma simulacdo. “A construcdo simbolica apresentada pelo programa nao sé nao é
expressao da realidade como dela se distingue.” (CURVELLO, 2002, p.3)
Dissimular é fingir ndo ter o que se tem. Simular é fingir ter o que ndo se
tem. O primeiro refere-se a uma presenca, 0 segundo a uma auséncia. Mas é
mais complicado, pois simular ndo é fingir. [...] Logo fingir, ou dissimular,
deixam intacto o principio da realidade: a diferenca continua a ser clara, esta
apenas disfarcada, enquanto que a dissimulacdo p6e em causa a diferenca do

verdadeiro e do falso, do real e do imaginario. (BAUDRILLARD, 1981, p.9-
10)

Tomando como base o pensamento de Baudrillard podemos concluir que no reality
show finge-se 0 que ndo se tem, que € a realidade espetacularizada, mostrando aspectos que
ndo existem ou que ndo ocorrem da maneira como retratada por ele na realidade. Mas simular
€ muito mais complexo que fingir, porque precisa ter uma relacdo com a realidade, enquanto
fingir pode n&do ter nenhuma referéncia. De modo geral, o capital se alimenta da
“desestruturacdo de todo o referencial, de todo o fim humano, que rompeu todas as distin¢es
ideais do verdadeiro e do falso, do bem e do mal, para estabelecer uma lei radical de
equivaléncias e de trocas, a lei de bronze do seu poder.” (BAUDRILLARD, 1981, p. 33)
Siqueira (1996) afirma que quando a realidade é pervertida e mascarada 0 consumo esta
garantido; a consciéncia direcionada paga pela falsificagdo, mas tem a certeza de uma

aquisicdo auténtica.

Exemplos de simulacros estdo diretamente ligados a publicidade, sendo o marketing
responsavel pela reproducdo das imagens, pela super exposicao e pela sua saturacao.

Sob este aspecto Baudrillard radicalizou ao desenvolver a idéia que 0s
individuos, imersos nas praticas e relagdes de consumo, ndo combatem nem
condenam, mas exploram ao maximo as tendéncias figuradas, as sensacGes
imediatas, as experiéncias ardentes e isoladas, as intensidades da sociedade-
cultura de consumo e, sem procurar significados coerentes, obtém prazer
estético nestas intensidades superficiais. (SIQUEIRA, 2007)

Atualmente, da-se muito mais prestigio a producdo de signos e imagens que a da
propria mercadoria, devido a desconstrucdo da nocéo de original e & criacdo de ilusGes pela

publicidade. Ou mais grave, ndo se pode distinguir aquilo que € copia daquilo que € o modelo.
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Tudo isso ocorre porque a publicidade é feita de tal modo que ndo se pode separar
esteticamente uma coisa da outra, gracas a efetivacdo de modelo. Para Siqueira, “a estetizagdo
que fascina, manipula desejos e gostos e impulsiona na direcdo do consumo, apresenta a falsa
idéia de que nas préticas consumistas esta a resolugdo dos problemas da vida, bem como a

transformacéo da insignificancia do mundo.”

Em suas analises Baudrillard sempre da destaque a televisdo através da qual ha a
producéo e reproducdo exagerada de imagens, Signos e mensagens que criam uma Sucessao
infinita de simulacros e simulacdo, o que acaba descaracterizando os significantes com a
realidade estetizada e causando a perda da nocdo de uma realidade concreta. Na TV séo
incontaveis as vezes em que uma propaganda aparece como cépia de outra. Ao utilizar essa
estratégia cada produtor recorre a ideologias diferentes, que no fim confundem-se tamanha as
semelhancas. Isso ocorre geralmente com marcas/empresas concorrentes: a marca A langa
uma propaganda focada para o seu produto e direta ou indiretamente desmerecendo o produto
da marca concorrente, a marca B, concorrente, langa a mesma propaganda logo depois, porém
promovendo o seu produto como o melhor. A diferenca estd nas ideologias defendidas, que

sd0 na maioria das vezes opostas.

Em propagandas politicas € muito comum o simulacro, quando essa nao cai no cliché,
ser compreendido como um direito de resposta e nada mais eficiente para expor 0s proprios
argumentos e esclarecer o eleitor sobre o que foi dito pelo outro candidato que o uso da
mesma tatica de marketing (no caso, 0 mesmo modelo de propaganda). Nas elei¢des de 2010
essa questdo apareceu na propaganda “Coisa de rico, coisa de pobre”. A propaganda original é
da campanha de Dilma Rousseff, na época, a candidata a presidéncia da republica pelo PT
disputava o segundo turno. Durante a propaganda o ator contratado analisa as caracteristicas
do governo de Fernando Henrique Cardoso (1995-2003), quando o candidato da oposi¢édo
José Serra (PSDB) era ministro, separando-as nas categorias “coisa de rico” e “coisa de
pobre” numa estrutura semelhante a degraus de uma escada, dando a no¢éo de graduacao das
necessidades. Assim, num lado eram colocados o que o governo julgava ser para rico e do
outro o que julgava ser para pobre, sendo o nivel de necessidade dosado de acordo com a
localizagdo do degrau (coisas menos importantes para 0 governo nos degraus mais baixos e
coisas mais importantes nos degraus mais altos). Logo depois da veiculacdo da propaganda o
PSDB langou uma propaganda muito semelhante, utilizando inclusive o0 mesmo ator, a mesma

estrutura de degraus, 0 mesmo fundo escuro e a luz central, focando o ator, a mesma trilha
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sonora, com uma diferenca: no fim, o partido tenta uma reviravolta, apontando programas do
seu governo, como 0 Bolsa Escola e o Bolsa Alimentacdo, que mostravam as realizagcdes do
governo para mudar a situacdo mostrada na propaganda da oposicdo. Inicialmente quem ja viu
a propaganda do PT e vé a do PSDB acha que é a mesma e sé percebe a diferenca no fim,
quando fica clara a ideologia de cada uma delas.
A ideologia ndo corresponde sendo a uma malversagdo da realidade pelos
signos, a simulagdo corresponde a um curto-circuito da realidade e a sua
reduplicacdo pelos signos. A finalidade da andlise ideoldgica continua a ser

restituir o processo objectivo, é sempre um falso problema querer reinserir a
verdade sob o simulacro. (BAUDRILLARD, 1981, p.39)

No caso de marcas concorrentes ha inimeras situacdes em que uma copia a outra. 1sso
pode tanto ser uma forma de fazer com que as marcas parecam iguais para o consumidor e ele
possa decidir por si sO, sem ser influenciado pela publicidade de uma especifica, o que
significa a disputa equiparada pelo mercado, como pode ser uma resposta a propaganda da
marca rival, a fim de desviar a aten¢do para o seu produto. O mesmo ocorre com empresas,

instituicGes, companhias, associacdes e qualquer grupo de interesses opostos.

Ainda no campo das elei¢des 2010 temos o exemplo da capa da revista Veja do dia 13
de outubro, que apresenta uma critica a Dilma Rousseff. A capa em tom de vermelho, cor do
PT, foi divida ao meio, a fim de mostrar as “duas caras de Dilma”, e apresenta uma
declaracdo da candidata, agora eleita, em 2007, favoravel a descriminalizacdo do abordo na
parte de cima, e outra em 2010, contréria a descriminalizacdo na parte de baixo. Na semana
seguinte, a Istoé do dia 20 de outubro publicou uma capa similar a da Veja — 0 mesmo
esquema de divisdo, a mesma estrutura — s6 que mostrando as “duas caras de Serra”, de cor
azul, uma das cores do PSDB, e contendo na parte de cima uma declaragéo de Serra alegando
ndo conhecer Paulo Preto, ex-assessor da Casa Civil do Governo de S&o Paulo acusado de
desviar dinheiro para campanha de José Serra, e na parte de baixo uma declaracdo dada no dia
seguinte a anterior defendendo Paulo Preto das acusacdes. Ndo cabe aqui discutir se sdo
corretas as atitudes das duas revistas, que ao lado da Epoca sdo as revistas semanais com
maior circulacdo no Brasil, de assumir suas preferéncias, mas tratar da estratégia da Istoé ao
seguir o modelo da Veja. "E sempre uma questdo de provar o real através do imaginario, de
provar a verdade pelo escandalo, de provar o trabalho por intermédio da greve, de provar o
capital pela revolucdo.” (BAUDRILLARD apud SIQUEIRA, 1996) Desse modo, nota-se a
perspectiva da revista Istoé de chamar a atencdo para a sua capa, uma espécie de disputa

travada entre as revistas.
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Outro exemplo de simulacro entre empresas concorrentes, esse ndo tdo recente, de
2008, é a propaganda Q de qualidade, da Rede Globo. Nela artistas globais aparecem em
diversos locais, como estudios, redacfes e camarins, falando sobre a qualidade da emissora.
Logo apds a Rede Globo ter comecado a transmiti-la, a Record, que nos Ultimos anos vem
crescendo em audiéncia e em faturamento e tornando-se uma ameaga a hegemonia global,
copiou 0 modelo e langou uma propaganda com a mesma logica de cendrios e artistas, so que
da prépria emissora. Percebe-se principalmente o carater de resposta a propaganda da

concorréncia e uma tentativa de convencer os telespectadores da qualidade da emissora.

No caso de marcas e produtos correspondentes que disputam o mercado publicitario
jogando com essa ideia de simulacro e simulacdo através das propagandas podemos analisar
comerciais e anuncios de cerveja, de carros, de lanchonetes, que respeitam sempre a mesma
formula, sendo quase impossivel concluir qual é o modelo, o conceito original e quais sdo as
copias. E mesmo com as inovagdes no modo de se fazer a propaganda logo ele é incorporado
pelas marcas como um padrdo. O desafio da publicidade nessas areas € criar algo inovador,
que chame a atencdo pela diferenca e que fuja do lugar comum. Propagandas de carros sao
excelentes para ilustrar este tipo de simulacro e simulacdo. Nelas de acordo com o estilo do
carro varia o cenario, a musica de fundo, a narrativa, entre outros elementos, mas dentro de
um modelo. Além disso, as situagdes retratadas nelas sdo simulagdes da realidade que criam a

ilusdo do carro ideal.

Por ultimo, um exemplo de simulacro que é uma maneira de escandalizar, de
revolucionar e consequentemente de lucrar sdo as imitacdes de obras de artes e fotos. A Mona
Lisa, quadro do pintor italiano Leonardo da Vinci, tem inimeras representacdes, como a de
Os Simpsons e da Turma da Ménica. A capa do album Abbey Road da banda britanica The
Beatles também € alvo de imitacGes de todo tipo, por exemplo, em desenhos animados, como
Os Simpsons, na capa de um EP da banda Red Hot Chili Peppers e até numa foto de uma
comunidade franciscana do monastério de St. Saviour. Em todos os casos mantém-se 0
cenario original, modificando apenas as personagens. Essas sdo situagdes em que se procura
chamar a atencdo das pessoas para a foto através da associacdo com a imagem original.

Muitas vezes € quase um processo automatico a acéo de ver a cOpia e associar ao modelo.
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5- Considerac0es finais

Em face do que foi elucidado, constatamos que os simulacros e simulacdo
transformam a realidade, seja no que diz respeito a copia como a criagdo de outra realidade
iluséria. Existem 0s modelos e existem as cOpias no processo de construcdo de simulacros
acelerado pela acdo dos meios de comunicacdo de massa na sociedade. Porém, atualmente,
ndo se pode ao certo afirmar o que € modelo e 0 que é cdpia devido a super exposicdo de
imagens, a producdo e reproducdo desenfreada e a saturacdo das imagens ocasionadas pelas

midias.

Em vista disso, 0 uso de simulacros e simulagdo constitui uma estratégia de promocao
de marcas, empresas e objetos, sendo de conhecimento geral através do marketing e da
publicidade. S&o varios 0s casos em que 0 sucesso do produto estd relacionado ao modelo
copiado ou mesmo a forma como ele retrata a realidade. Portanto, a imitacdo do real ou a
construcdo de outra realidade (hiper-real) torna-se um mecanismo para fazer com que o
publico alvo conheca o produto, para convencé-lo da qualidade, para chamar a atencdo das
pessoas, para escandalizar, para revolucionar, para como fim altimo ou primeiro garantir o

lucro.

Surgem a partir dessa analise questionamentos quanto a importancia da producdo
intelectual e do surgimento de inovagdes, que estdo condenadas a/correm o risco de ndo serem
bem aceitas caso sejam férmulas realmente inovadoras, que quebrem o paradigma anterior de
padrdo de imagem. Por outro lado, também se percebe o processo de construcdo do simulacro,
que de acordo com o aprimoramento das formulas vdo sempre aspirar ao progresso. Entdo,
constatamos que uma grande diferenga entre o simulacro e o cliché est4 no fato de que nesse
h& uma férmula fixa, pronta e acabada, enquanto naquele existe uma férmula, porém flexivel
e sujeita a mudancas que vao determinar a partir dai um novo modelo. Assim, os simulacros e
a simulacdo aprimoram-se com o progressivo desenvolvimento da realidade e vao identificar-

se com a realidade como algo intrinseco ao sucesso.
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