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Comunicac0es da ball/byte: olhares e experiéncias pelos emblemas e mascotes das
Copas do Mundo.!

Ricardo Bedendo?

Resumo

Com a possibilidade de se vestir com um chip capaz de eliminar as ddvidas quanto a sua
passagem pela linha de gol, a bola de futebol assume de vez o casamento com a
tecnologia e faz evidenciar ainda mais os aspectos do footbyte. Para entendermos
melhor o momento, vamos analisar algumas representacdes da ball ao longo de sua
trajetoria, especialmente por meio dos emblemas e mascotes oficiais das Copas do
Mundo.
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Introducgéo

A aprovacao definitiva do uso de chips nas bolas de futebol deve acontecer no
dia 2 de julho de 2012, em Assembleia Extraoridindria da International Football
Association Board (IFAB), em Kiev na Ucrania. Muito mais do que a possivel escolha
de uma das duas empresas® que atualmente realizam os testes para os sistemas de
tecnologia de linha de gol, o encontro das autoridades mundiais do football pode
também selar, de vez, o casamento entre ball e byte e instituir dentro de campo a marca
oficial mais reflexiva do footbyte (Bedendo, 2009a, 2009b, 2010, 2011). A iniciativa é
entendida por alguns como um contra-ataque mortal a imprevisibilidade e a naturalidade
do proprio jogo, que reproduz os sentidos da vida. Em contrapartida, é vista por outros
como uma necessidade por Justica, em meio ao reconhecimento das limitagdes humanas
e algumas vezes até das poderosas lentes das cdmeras de TV, que ndo conseguem
precisar o instante maior do esporte, ou seja, 0 gol.

Conforme ja apontamos em outras oportunidades, a expressdo foothyte
representa 0 momento no qual “a ball alcanga a otimizacdo de seu rendimento, sob

mediacdo eletrdnica e cada giro é flagrado como num movimento de zeros e uns,

! Trabalho apresentado no DT 5 — Comunicacdo Multimidia do XV1I Congresso de Ciéncias da Comunicagédo na
Regido Sudeste realizado de 28 a 30 de junho de 2012.

2 Prof. do Departamento de TV e Radio da Faculdade de Comunicagdo Social da UFJF.

® Atualmente, segundo a IFAB, apenas duas das oito empresas — a Hawk-Eye e a GoalRef —receberam aprovagao
para trabalharem na segunda fase dos testes. Elas foram as Unicas que atenderam as especificaces do relatorio
produzido pelo Laboratério Federal Suico de Ciéncia e Tecnologia de Materiais (EMPA). A primeira fase dos testes
foi realizada entre o0os meses de novembro e dezembro de 2011. Disponivel em:
http://pt.fifa.com/aboutfifa/organisation/ifab/media/news/newsid=1593374/index.html. Acesso em 14-04-2012;
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computado em bytes, ou seja, em dados digitais, capazes de subsidiar avaliagdes,
investimentos, taticas, técnicas e inovagdes para um “gol business” (Bedendo, 2009a,
p.14). Nossa intencdo, portanto, € a de demarcar a conjuntura de transformacéo e de
mediacdo pela qual o jogo atravessa, por meio do entendimento de que “a expressdo
footbyte promove a integragdo de ambos os “B”’s: ball e byte, num quadro de trabalho
coletivo entre tradi¢do e tecnologia.” (Bedendo, 2009, p.4).

Nesse quadro de mutaveis componentes culturais, econémicos e politicos, ao
assumir a instancia majoritaria para a tomada de decisdes dentro e fora dos gramados, a
tecnologia evidencia um processo importante para a compreensdo de nossa teoria: ela
altera também o que temos chamado de “arquitetura do olhar e da experiéncia”
(Bedendo, 2011), ja que, ao adequar o esporte as novas demandas sociais, abre um
cardapio de possibilidades de composicéo de espacos (novos ambientes para as praticas,
como os estadios, por ex.) e de dindmicas com os atores sociais do universo do jogo,
proporcionando-lhes maneiras de olhar e de experienciar cada segundo de uma partida,
antes durante e depois de sua realizacdo. Como ressalta Giulianotti (2010, p.109), “mais
do que um processo de interacdo, o futebol torna-se um evento para se olhar.”

E no altar desse casamento entre tecnociéncia, comunicagio e football que a ball
cresce em importancia como objeto de desejo e de pesquisa dos amantes do esporte.
Longe de qualquer determinismo tecnoldgico, temos sugerido que a compreensdo dos
aspectos, consequéncias e das contemporaneas caracteristicas do jogo deve se pautar em
investigacOes com interfaces entre tempos que se entremeiam, ou seja, a unidade entre
ball e byte é representativa de protocolos histéricos, culturais, econémicos e politicos,
que demandam estudos aprofundados. Nesse artigo, propomos uma contribuicdo nesse
sentido, ao avaliarmos alguns possiveis significados e valores atribuidos a ball no
decorrer da historia, com potencial para ilustrar a idéia de nossas arquiteturas do olhar e
da experiéncia, nessa troca de passes em diferentes épocas, que perpassam as sociedades
disciplinar, do controle e do hipercontrole (Bedendo, 2010). Atraves dos emblemas e
mascotes oficiais de todas as Copas do Mundo vamos buscar enxergar e experienciar
algumas sensagOes cognitivas e refletir sobre as formas de representacdo da ball dadas

pelo homem ao longo de sua trajetoria.

Dois toques: 0 homem e a ball - representagdes culturais
“O poder de irradiagdo do futebol é impensavel sem uma fenomenologia da

bola”. A frase de Wisnik (2008, p.57) ¢ sugestiva sobre o poder de construgdo social
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exercido pelo objeto esférico “sem quinas, pontas, dorso ou face, igual a si mesmo em
todas as direcGes de sua superficie - , que rola e quica como se animado por uma forca
interna, projetavel e abragdvel como nenhum” (2008, p.57). Os efeitos
pedagdgicos/culturais proporcionados pela relacdo homem-bola-jogo podem ser
percebidos desde a infancia, pela simples constatagdo de que “a crianca, alias, entende
perfeitamente a bola muito antes de entender as palavras” (Wisnik, 2008, p.58). Seu

potencial de seducéo explica-se pelo fato de ela magnetizar

a atencdo por meio de uma completude vivaz, que ndo deixa de ser
uma extensao do corpo, ao qual adere e do qual se desprega, como um
i0id que envolve o sujeito nas suas linhas imaginérias [...] a sua
presenca hipnotiza e coreografa o grupo, que, a volta dela, danga um
sociograma caleidoscépico [...] tem o poder de reunir os homens numa
atmosfera mista de cumplicidade e disputa, sempre reversiveis na
medida em que o adversario de agora pode ser o parceiro do jogo
seguinte (Wisnik, 2008, p.52-53).

A bola, aponta Galeano (2009, p.28), “¢ muito susceptivel. Nao suporta que a
tratem a patadas, nem que batam nela por vinganga. Exige que a acariciem, que a
beijem, que a embalem no peito ou no pé. E orgulhosa, talvez vaidosa, e ndo lhe faltam
motivos [...]”.

Em meio a tantas expressdes, representacdes e sentimentos, a bola, explica
Wisnik (2008, p.71) “é designada pela palavra-simbolo ollin, que abrange, num amplo
arco de sentidos, borracha, esfera, movimento, movimento do sol, movimento do céu,
terremoto, cataclisma e ruptura”. Por essa semantica, o autor (2008, p.71-72), ao
referenciar as préaticas pré-modernas do jogo visto como rito*, sugere que “a bola
articula a experiéncia de um mundo cataclismico em que a terra e 0 céu, com Seus
terremotos e seus deslocamentos, possuem algo das qualidades elasticas, dinamicas e
imprevisiveis da borracha”.

Ja na era moderna, significativa da sociedade disciplinar de fins do seculo XIX e
meados do XX, o futebol inglés consumaria, em parte, “o processo de apagamento da
sacralidade da bola (inseparavel do desencantamento geral do mundo moderno), em que
ficam neutralizadas as suas implicagdes magicas, teluricas e cosmologica” (Wisnik,

2008, p.62). A introducdo de regras e de demarcacdes de espacos mais bem definidos,

numa “gramatica esquadrinhada em campo” (Wisnik, 2008, p.62), proporciona novos

* Wisnik (2008, p.62) entende que nos ritos “os movimentos da esfera sdo tidos como dotados da propriedade de
reger o sol e a lua, dar-lhes forcas, impedir ou produzir cataclismas, propiciar fartura. Em contextos arcaicos, a bola
tem o conddo da ‘magia simpéatica’, fundado na sua semelhanga com as luminarias celestes”.
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significados e papéis sociais ao agora football e aquela que rege a orquestra das
chuteiras: a ball.

Em meios as (re) configuracGes sociais, a esfera do desejo deixa transparecer em
seus diferentes formatos ao longo da histdria uma passagem de uma origem ritual e
bioldgica, para uma identidade “’mercurial’ [...] [a bola] apaga suas origens viscerais e
sacrificiais, a remissdo a qualquer dor, para tornar-se visivel, televisiva, veloz,
tecnoldgica, imagética e eficiente” (Wisnik, 2008, p.66). Exige-se, entdo, da ball cada
vez mais potencial de aproximé-la do olhar e da experiéncia do espectador, dos atletas,
dos arbitros, e dos demais atores envolvidos nas dindmicas do jogo. Seu dominio, agora,
perpassa em muitas oportunidades as demarcacdes do quadrilatero e das regras

tradicionais. Nos contextos das sociedades do controle® e do hipercontrole, prevalece

cada vez mais, a sempre atualizada bola da moda, auténtica bola da
vez, publicitaria de si mesma, inseparavel do marketing da marca,
muda de perfil a cada torneio, cambiavel, inteirica, sem fendas, sem
furo (no sentido psicanalitico), mais leve e mais réapida, quase
fosforecente, como pérola para milhGes, portadora de motivos
tematicos, como os de inspiracdo oriental da Copa do Japdo e da
Coréia, ou de motivos geométricos mais abastratos de formas
expansivas e pressionadas, como na Copa da Alemanha em 2006
(Wisnik, 2008, p.65).

A ampliagéo de seu potencial de comunicagdo e de transmissdo de significados
com a introducdo do chip em seu corpo arredondado é, na verdade, a oficializacdo de
uma unido entre tradicdo e tecnologia que, a principio, ndo nos da garantia de ser
estavel. A aceitacdo e as consequéncias desse casamento entre ball e byte € um convite a
polémica, ao conflito. Mesmo sobre o discurso da precisdo, a tecnologia ainda é
suscetivel a ajustes e porque ndo dizer a novas formas de imprevisibilidade,
especialmente quanto ao seu funcionamento e utilidade. Como afirma Giulianotti (2010,
p.114), “hoje, ja estamos no limiar da ‘hiper-realidade’, em que a divisdo psicoespacial
entre 0 jogo e 0 espectador encontra-se perturbadoramente mal definida”.

Certo € que a bola higtech rola macia em diregdo ao conceito de “pds-humano”
sugerido pela pesquisadora N. Katherine Hayles, citada pelo professor brasileiro
Laymert Garcia dos Santos (2003, p.284). Ela faz uso da expressao para se referir ao
momento no qual a referéncia deixa de ser o humano e passa a ser assumida pela

maquina, num processo de producéo coletiva de conhecimento entre homem e 0s bytes.

% Ao conceituar a sociedade do Controle, Deleuze descreve que “ndo se estd mais diante do par massa-individuo. Os

individuos tornaram-se ‘dividuais’, divisiveis ¢ as massas tornaram-se amostras, dados, mercados ou ‘bancos’” (1992,
p.220-221).
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O “pos-humano” ¢ reflexo do momento no qual a técnica convencional converge para
dindmicas movidas pela hipertecnologia eletronica, que dissolve os limites antigos e vai
em busca dos extremos (Lipovetsky e Serroy, 2009). A ball/byte nos conduz
definitivamente a légica da “economia afetiva” (Jenkins, 2008), que encoraja
principalmente “as instituigdes de midia a transformar seus produtos em marcas e as
marcas em ‘lovemarks’ (Sundet e Ytreberg, 2009, p.386, tradu¢do do autor). Muito
mais do que uma roupagem eletronica, a ball se reveste de um “desenho emocional”
(Kennedy, 2009, p.179, traducdo do autor) que conduz ao banco de reservas a “fria
funcionalidade” e aposta na categoria das interfaces de “atratividade sensivel e
emocional” (Lipovetsky, 2007, p.41). Nos parecem evidente as “jogadas”, as taticas e as
técnicas estabelecidas nos diversos eixos da vida social, em especial o econémico. Essa
“visdo de jogo” ¢ fundamental: O chip na ball representa a experiéncia e o olhar sob o
conceito da “flexibilidade interpretativa”, proposto por Kennedy, (2009, p.180, tradugéo
do autor). Para a pesquisadora inglesa, o termo ¢ usado “para caracterizar as tecnologias
que se inserem em uma gama de significados” (2009, p.180, traducdo do autor), cujas

definicdes e usos estdo em um processo de negociacdo constante.

Novas formas, novas jogadas: a ball nos emblemas e nos mascotes das
Copas do Mundo

A viagem pela linha do tempo da bola no site da FIFA® nos auxilia a
compreender a importancia de olhar e experienciar as inimeras dimensdes sociais da
esfera. Ao entrarmos no tanel digital de eras distintas, mas convergentes, conhecemos
desde a denominada “Idade das Trevas”, com indicativos de formas primitivas de
“futebol” ha trés mil anos na China da Antiguidade e com a bola feita de pele de animal
recheada de pelo ou pena, até a contemporanea SpeedCell 2011, lancada pela Adidas,

3

com espirito de representacdo de valores como “velocidade, forca e sofisticacdo

técnica”.” Nossa proposta é a de, entdo, observar alguns detalhes dessa convergéncia
cognitiva entre formas, ambientes e representacdes por meio dos emblemas e mascotes
oficiais das Copas do Mundo realizadas até hoje.

O primeiro Mundial, em 1930, no Uruguai, inseriu a figura da ball “industrial,

de couro explicito” (Wisnik, 2008, p.67), introduzida como aspecto simbolizador de um

6 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.
" Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.
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capitalismo de produgdo em expansdo, “em que a énfase recai ndo sobre os choques de
massas fisicas alavancando energia, mas sobre a combinagdo de pecas funcionais, onde
0s times, com taticas coletivistas, passam a funcionar como maquinas engrenadas, em
estadios-fabricas” (Wisnik, 2008, p.67). No emblema oficial da Copa (figura 1), toda a
elasticidade do goleiro para alcancar o seu maior objeto de desejo reflete também a
vontade de domar a rebeldia inerente ao capotdo de couro, com sua peculiar
irregularidade, identidade agropecuéria (Verdu, 1980, apud Wisnik, 2008, p.67), que se
esfrega e se lambuza no terreno encharcado, como uma crianga arteira. Fruto de uma
montagem de 12 pecas®, a ball foi usada em duas versées na final entre Uruguai e
Argentina. No primeiro tempo, os atletas correram atras da “pelota” argentina,
considerada um pouco menor do que a dos anfitrides.” Na segunda etapa, rolou a versdo
uruguaia. Para os supersticiosos, o resultado do embate mostrou um primeiro tempo
com vitdria dos argentinos, por 2 a 1, mas, no final, os donos da casa venceram por 4 a
2.
Figura 1 — Emblema oficial da Copa de 1930%
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Em 1934, na Italia, o capotdo de couro apareceu sob os dominios dos pés do
atleta anfitrido (figura 2), em posicdo para um chute que promete ser certeiro, mas
sempre com o toque da imprevisibilidade e da surpresa sobre sua direcdo, em especial
pela relagdo corporal entre a bexiga, muitas vezes desgastada e surrada pelas interpéries
naturais, com os terrenos acidentados pelos quais se entrelacava. A marca do quique
moleque e traigoeiro esta no relato da FIFA sobre a final entre o selecionado da casa e a
Checoslovaquia: os tchecos ganhavam por 1 a 0, quando Orsi, da Italia, envolveu a
defesa adversaria e chutou com o pé direito em direcdo ao gol. “A bola desviou
fantasticamente por alguma razdo e passou como uma onda pelo goleiro estirado para

dentro da rede [...] € possivel que tenha ficado levemente torta ao final da partida, o que

® Informacéo disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-
FIFA. Acesso em: 23-04-2012.

® O site da FIFA informa que a circunferéncia da bola sempre foi entre 68 e 70cm e que a diferenca entre uma bola e
a outra era imperceptivel.

19 Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/1930-uruguai/; acesso em: 21-04-2012.
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pode ter sido a causa do desvio, mais do que apenas a habilidade de Orsi”. Depois, os
italianos ainda marcaram o tento da vitoria na etapa final.
Figura 2 — Emblema oficial da Copa de 1934
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Como uma espécie de “coroa do mundo”, a ball amarronzada, com 0s seus
mesmos 12 gomos, surgiu na imagem oficial do torneio de 1938 (figura 3) em posicédo
ainda mais central e estratégica de comunicacdo com o planeta. O pé direito do anfitrido
atleta francés é ainda o reflexo do ideal pela bola civilizada, da corrida incessante por
domar os seus instintos, convidativos sim como atrac¢do, mas incertos sobre 0s caminhos
que pode percorrer em um confronto. Sensacgdes e visdes multiplicadas aos poucos pelo
imaginario do réadio ou, como lembra Franco Jdnior (2007, p.55), pelas primeiras
imagens que, um ano antes, haviam sido veiculadas numa transmissdo televisiva do
“filme de Arsenal contra Everton”. No que tange ao desempenho da “gorducha”,
Galeano (2009, p.27) afirma que, desde o torneio de 38, foi possivel jogar com a “bola
sem no6”, criada por trés argentinos de Cordoba. “Eles inventaram a camara com
valvula, inflada por injecdo, e desde o Mundial de 38 foi possivel cabecear sem
machucar-se com o n6 que antes amarrava a bola”.

Em contexto semelhante, apareceu o emblema de 1950, no Brasil (figura 4).
Podemos fazer uma analise de representacdo pos-guerra das nacgdes unidas num
simbolismo de forca, no desenho da canela do jogador, encoberta pelo meido. O pé
sobre a ball sugere a leitura do poder de assegurar o “tiro” certeiro, o passe “agucarado”
e o drible desconcertante. A esfera marrom apresentou como novidade “bordas curvas

»12 o tentar deixar a relagdo entre o objeto central

para criar menos tensdo nas costuras
do jogo e seus suditos mais harmoniosa. Tentativa essa em vao, por exemplo, para o
goleiro brasileiro Barbosa que viu o “tesouro” lhe escapar as maos, no chute decisivo e

traicoeiro de Ghiggia, que deu a vitdria ao Uruguai sobre o Brasil, na final, por 2 a 1.

1 Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/images/historia/1934-Italia-HR.jpg; acesso em 21-04-2012;
12 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Figura 3 — Emblema oficial da Copa de 1938"

Figura 4 — Emblemas oficiais da Copa de 1950**
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A Copa de 1954, na Suica, exaltou a ball j& em novo design, agora com 18
gomos. Essa roupagem modificada prevaleceu até 1966, na Inglaterra, com formas
diversificadas."® De cara e estilos repaginados, as aparicdes nos emblemas de 1954,
1958, na Suécia, e 1962, no Chile (figura 5) trouxeram a “estrela” do jogo como centro
das atencdes do Globo Terrestre, como numa parceria de maos e pés entrelacados. Sua
posicdo sempre elevada, a torna 0 ornamento, o astro rei que ilumina e que é venerado
pelo homem que tenta abraca-lo ou aguarda-lo com o pé em riste na expectativa de um
dominio digno de aplausos. Em 1958, “ a bola de 18 gomos foi desenhada com costura
interlacada em zig-zag, para que houvesse menos tensdo na costura™®. J& em 1962, 0
site da FIFA'" ¢ enfatico ao afirmar que as bolas chilenas ndo correspondiam ao padréo
europeu, porque nas chuvas estavam sempre muito encharcadas e ao sol perdiam
rapidamente a cor. Especialmente em 58 e 62, e depois em 1970, quando o Brasil
ergueu as Tacas, seja com uma costura alinhada ou com o perfil bastante matreiro, de
guem adora se lambuzar a chuva e a lama e se esturricar debaixo do sol, a ball foi

também importante para a representacdo do Brasil no mundo.

Figura 5: Emblemas das Copas de 1954, 1958 e 1962

13 Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/1938-franca/; acesso em: 21-04-2012;

14 Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/; acesso em: 21-04-2012; e Disponivel em:
http://pt.fifa.com/worldcup/archive/index.html; acesso em: 20-04-2012;

15 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.

18 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.

17 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.

18 Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/; acesso em: 21-04-2012; e Disponivel em:
http://pt.fifa.com/worldcup/archive/index.html; acesso em: 20-04-2012;
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A partir de 1966, na Inglaterra, as Copas do Mundo e a ball ganharam o reforgo
representativo dos mascotes, responsaveis, entdo, por “entrar em campo”’ para
simbolizar, com cada vez mais clareza, os ideais da sociedade do Controle e do poderio
politico/econémico que a sustentam, especialmente em processos de exposicdo
midiatica alimentados pelas crescentes revolugdes tecnico-centificas. O ledo inglés,
Willie, calca as chuteiras e parte em direcdo ao gol, com a imagem do vigor para, muito
mais do que dominar a “pérola” de couro, fazé-la aparecer com ainda maior resplendor
e empatia. Com a identidade outra vez alterada, com 24 gomos, a ball entra na era da
preocupacgdo mais profissional com a sua qualidade. Especialistas passaram a examina-
la para conferir aspectos, como, circunferéncia, perda de pressdo, peso, repique.*®

A figura 6 também exibe o mascote Juanito, da Copa de 1970, que teve o
privilégio de “acariciar” com os pés a primeira ball a receber um nome para um
Mundial. Fruto de uma parceria da empresa esportiva Adidas com a FIFA, a “TelStar”
homenageou o satélite de comunica¢Ges de mesmo nome, lancado na Florida, em 1962.
“ A bola de couro de 32 gomos com seus hexdgonos brancos e seus pentagonos pretos
tinha uma grande semelhanga com o satélite, que tinha fundo iluminado coberto de
paineis escuros”.?> O Mundial de 70 foi de fundamental importancia para o alargamento
das experiéncias e dos olhares dos brasileiros, ja que, como recorda Kischinhevsky

(2004, p.121), milhdes de brasileiros estreitaram os lacos com o “baldo” de couro,

1® Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.
2 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.
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diante das primeiras transmissoes televisivas em tempo real, via satélite (a maioria ainda
assistia em preto e branco). “A transmissdo ao vivo fortalecia a mediagdo da TV, que
ainda engatinhava no Brasil”. 2

Na sequéncia, em 74, na Alemanha, os jovens mascotes Tip e Tap nos
convidaram a jogar com a “TelStar durlast”, de desenho similar a anterior; em um dos
emblemas, a virilidade do futebol europeu foi refletida nos contornos do jogador que
chuta para o alto. Em 1978, na Argentina, o garoto Gauchito atacou com a “Tango”,
nome sugestivo a cultura local. A “Tango” foi a primeira ball a exibir a marca oficial da
Adidas, “que era um desenho impresso de triangulo de bordas curvas interconectados,
conhecido como ‘triade’”.?> Nessa teia de relagdes taticas e técnicas, a ball vai
costurando adversarios e ganha terreno para se adaptar as novas configuracdes sociais e
se tornar simbolo sempre mais potente dos interesses que transpdem as quatro linhas.

Figura 6: Emblemas e mascotes das Copas de 1966, 1970, 1974 e 1978%
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21 para mais detalhes sobre a importancia e o contexto histérico da TV na composigo das arquiteturas do olhar e da
experiéncia, ver Bedendo (2010, 2011).

22 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.

28 Mascotes disponiveis em: http://www.youtube.com/watch?v=ANOEzglQ9i0. Acesso em 21-04-2012; emblemas -
Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/; acesso em: 21-04-2012; e Disponivel em:
http://pt.fifa.com/worldcup/archive/index.html; acesso em: 20-04-2012;
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A figura simpatica de Naranjito com um dos emblemas de formas arredondas,
coloridas e convidativas ao intercambio cultural (figura 7) anunciaram a Copa de 1982,
na Espanha. A “troca de passes” entre tradi¢ao-tecnologia e cultura-economia tornou-se
mais evidente com a “Tango Espafia”, primeira ball a ser confeccionada com a mistura
de couro com material sintético. Para vencer as adversidades da natureza e se mostrar
ainda mais pomposa e eficaz em seu desfile pelos gramados, a amiga que Naranjito
carrega aos bragos vestiu-se de “poliuretano para maior eficiéncia em repelir a agua”.?*
Face a transicao de caracteristicas, Pique, 0 mascote de 1986, no México, e a sombra do
“guerreiro” Asteca conduziram a ‘“Azteca”, a primeira sintética na esséncia, com
propriedades por camadas incumbidas de dar firmeza a esfera e deixa-la finalmente, na
totalidade, a prova d’agua. A “Azteca” foi ainda precursora na “tatuagem” em seu
corpo de desenhos referentes a cultura do pais sede. Nesse caso, a triade foi inspirada
em um mural Asteca. Os mundiais da década de 80 sdo especiais para as arquiteturas do
olhar e da experiéncia no Brasil, porque a televisdo comecou a mostrar o potencial do
entrosamento com os softwares e hardwares, dotados de imensa técnica para re
(produgdo) das imagens: comeg¢avamos a vivenciar a fundo o “replay” da ball,
entrdvamos em sua intimidade mais secreta; e 0 que poderia ser timidez nos primeiros
angulos, avancava, com o passar dos anos, para uma adaptacao de performance também
teletelamidiatica, ja que, ainda mais vaidosa, a “crianca” cresce ¢ amadurece em suas
formas, para aparecer sempre vistosa.

Em 1990, na Itdlia, a imagem da “Etrusco Unico” como a cabe¢a do mascote
Ciao revelou o ideal de estratégia, de enxergarmos a ball inteligente, pensante, capaz de
se moldar e de se mostrar resistente as interpéries; ¢ a “cara € a coragem” de quem esta
apto para atender ao mercado de trabalho. Com o ledo etrusco em seu desenho, a “palla”
italiana se reforgou sinteticamente e aderiu a sua pele novos materiais tecnocientificos
para lhe deixar mais estavel, impermedvel, resistente a “ferimentos”, como os rasgos, e
com um repique sedutor. Com esse sentimento de seducéo e paixdo diante de uma
performance irresistivel, a “Questra” americana brilhou nos pés de Striker, o mascote, e
na bicicleta do craque que a chutou em direcdo as estrelas, em um dos emblemas de
1994, nos Estados Unidos. E é essa analogia com o estrelato do espetaculo cada vez

mais midiatico que inspirou o0 nome atribuido a ball: “ a bola chamou-se Questra, a

24 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA.
Acesso em: 23-04-2012.
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partir da palavra ‘quest’, para indicara busca dos EUA por estrelas, e estrelas foram
incorporadas na triade”.?> Representante da pujanca econdmica do capitalismo, esnobou
em sua formagdo com cinco materiais diferentes que Ihe deram maior flexibilidade e
forca na direcdo do golbusiness.

Sob os sinais de uma sociedade “telanica” (Lipovtesky e Serroy, 2009) e sempre
mais exigente com o olhar e com a experiéncia do jogo e suas vertentes, a ball se vé
diante de metas sociais que a aproximam da necessidade de uma hipersensibilidade para
aparecer, vender, fazer parcerias e (re) conquistar a cada giro 0s corag¢fes entregues a
ela. Em 1998, na Franga, num show de cores e brilho, 0 mascote Footix e os emblemas
apresentaram a primeira versdo colorida para uma Copa do Mundo. Na triade pintada na
“Tricolore”, aparecem o galo, o trem em alta velocidade e uma turbina, com
signficacOes diretas a cultura anfitrid e ao momento versatil, hiperimagético e propulsor
de um jogo moldado a “contatos” politicos ¢ econdmicos do mundo da bola.

Figura 7: Emblemas e mascotes das Copas de 1982, 1986, 1990, 1994 e 1998.%
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% Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.

28 Mascotes disponiveis em: http://www.youtube.com/watch?v=ANOEzglQ9i0. Acesso em 21-04-2012; emblemas -
Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/; acesso em: 21-04-2012; e Disponivel em:
http://pt.fifa.com/worldcup/archive/index.html; acesso em: 20-04-2012;
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As Copas do século XXI miram luzes aquela que hipnotiza por muitos angulos
os olhares por onde rola e faz suspirar de emocdes quem com ela se envolve. A ball
assume de vez o perfil tipico da sociedade que a venera. Mergulhada em um shopping
de sensacdes, submete-se a trocas constantes de roupas, a relagdes sempre mais
efémeras com cada uma delas, e estimula uma sucessao de reinicios (Bauman, 2007),
para motivar o seu consumo intermitente e alimentar o prazer de Ihe tocar e viver novas
experiéncias a cada gesto. Em 2002, na Coreia do Sul e no Japdo, a “Fevernova” surgiu
entre 0os mascotes Ato, Kaz e Nik (figura 8) como resultado de trés anos de
aperfeigoamento na “Tricolore”. Com materiais para lhe deixar mais vigorosa e esbelta,
como uma bexiga interna de latex natural, a ball também apareceu com duas triades
ampliadas, com setas no sentido horario nas cores cinza, vermelha e dourada. A palidez
do branco de fundo foi coberta pela “maquiagem” champagne. Em 2006, na Alemanha,
a “Teamgeist”, de 14 gomos, entrou na “passarela do football” com o status de ter
passado por rigorosos testes cientificos, que confirmaram ser ela “mais redonda, precisa
e consistente”.?’” O mascote Goleo é o simbolo do entretenimento com a “redonda”
singelamente chamada de “Pille” e que agora se figura com um rosto, um sorriso € um
olhar de sensibilidades quase humanas. Na Africa do Sul, em 2010, Zakumi segura nas
méos a famosa Jabulani que, antes mesmo de oficialmente entrar em campo, ja
provocava amor e 0dio entre atletas. Venerada pelos atacantes por seu comportamento
ligeiro, malandro, propenso ao desvio pelo vento mais sutil, foi rechagada por goleiros
que ndo suportaram “apanhar” da “moleca travessa” cheia de tecnologia e de brilho. Em
todos os emblemas do século XXI, a ball faz um “dois toques” com cores, imagens e
perfis dotados de um hiperexibicionismo com intensos apelos emocionais, que a
caracterizam definitivamente por uma estética do excesso, tipica do consumo hightec

contemporaneo.

27 Disponivel em: http://pt.footballs.fifa.com/Fatos-do-futebol/As-bolas-de-futebol-da-Copa-do-Mundo-FIFA. Acesso
em: 23-04-2012.
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Consideracoes finais

No Brasil, em 2014, as suas “arquiteturas” tendem a ser mais sedutoras. Com a
possibilidade do casamento com o chip, ela se joga aos bracos, se entrega aos pés e ao
véu da tecnociéncia e se adapta de vez ao conceito de “flexibilidade interpretativa”
(Kennedy, 2009). Ainda sem uma definicdo para o mascote oficial®®, a sequnda Copa
em terras brasileiras promete agucar profundamente os sentidos e alterar radicalmente
as relacdes entre homem-bola-jogo. O Mundial, antes mesmo de seu comeco, ja é um
convite a pesquisas empiricas sobre as subjetivacdes provocadas por esses protocolos
digitais do footbyte. Por enquanto, o emblema oficial (figura 8) é pautado na
“diversidade ¢ modernidade”® do Brasil e procura transparecer o encontro perfeito
entre o pais sede, a FIFA, o Mundial e, € claro, a ball/byte.

Figura 8: Emblemas e mascotes das Copas de 2002 2006, 2010, 2014.*°
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28 Em nota oficial a FIFA informou que a identidade do mascote seré revelada em setembro de 2012. Diz a nota que
“Desde 1966, Mascotes Oficiais tém desempenhado um papel de crescente importancia para criangas e adultos com
suas personalidades positivas ¢ contagiantes na Copa do Mundo da FIFA.” Disponivel em:
http://www.portal2014.org.br/noticias/9327/FIFA+NEGA+ESCOLHA+DO+TATUBOLA+E+DIZ+QUE+MASCOT
E+ESTA+EM+CRIACAO.html; acesso em: 20-04-2012;

% Disponivel em: http://pt.fifa.com/worldcup/officialemblem/index.html; acesso em: 21-04-2012;

% Mascotes disponiveis em: http://www.youtube.com/watch?v=ANOEzglQ9i0. Acesso em 21-04-2012; emblemas -
Disponivel em: http://www.portal2014.org.br/historia-das-copas/; acesso em: 21-04-2012; e Disponivel em:
http://pt.fifa.com/worldcup/archive/index.html; acesso em: 20-04-2012;
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