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RESUMO

O artigo aborda a cobertura politica do principal telejornal brasileiro, o Jornal Nacional
(JN), da Rede Globo, desde o periodo das convencgdes nacionais partidarias até a
semana seguinte ao segundo turno da elei¢do presidencial de 2010. A partir da anélise
de conteldo, o trabalho busca apontar recorréncias na producédo jornalistica televisiva e
verificar que concepgdes de politica, dentre muitas possiveis, foram acionadas na
cobertura.
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INTRODUCAO

A televisdo, que ainda possui papel preponderante entre 0s meios de
comunicacdo de massa disponibilizados na democracia de publico brasileira, colabora,
sobremaneira, para o entendimento da politica pelos brasileiros. Diariamente, milhdes
de pessoas se acomodam na frente dos televisores para acompanhar o que “de mais
importante” acontece no pais € no mundo por meio dos telejornais de amplitude
nacional. Os noticiarios televisivos sdo considerados a nova “praca publica” (VIZEU,
PORCELLO e MOTA, 2006).

Conforme Taiga Corréa Gomes (2006), a televisdo é considerada um veiculo que
atende bem as necessidades da globalizacdo. O jornalismo, por sua vez, satisfaz e
alimenta a angustia da “obrigacdo de sermos globalizados”. Ela defende que, apesar de
vermos o mundo “através de lentes”, as noticias costumam ser nossa ilusdo de realidade.

Os produtos jornalisticos televisivos, com o reconhecimento e o status de
instituicdo social que conservam, podem ser compreendidos como uma das principais
formas de se levar & populacdo a informacdo politica, e se transformam em local de

discussdo sobre o tema. Ndo é por menos que os debates televisivos as vésperas das
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eleicdes e as entrevistas realizadas por jornalistas com candidatos a cargos publicos
ainda sdo acompanhados pelo grande publico e ganham repercussdo nas demais midias.

Portanto, analisar de que forma os telejornais brasileiros tém se referido a
politica e como a tematica vem sendo abordada joga luzes sobre uma das variaveis-
chave do processo de formacdo da opinido publica sobre a questao.

A cobertura jornalistica feita pelo JN entre agosto e novembro de 2010 é o
objeto de estudo deste artigo. O trabalho tem a intencdo de apontar, por meio de analise
de conteudo, qual foi a representacdo feita pelo JN sobre o préprio sentido da politica,
mais do que sobre as forgas que disputavam o pleito, no periodo das elei¢cBes
presidenciais brasileiras de 2010. Do total de noticias veiculadas nas edi¢cdes que
correspondem ao corpus da pesquisa, a analise se concentrard nas 268 matérias que

tiveram como foco editorial a politica.

A ANALISE DE CONTEUDO E O CORPUS DA PESQUISA

Conforme Laurence Bardin (2008, p.40), “a analise de conteudo aparece como
um conjunto de técnicas de analise das comunicacbes que utiliza procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteido das mensagens”. A intengdo dessa
modalidade de analise seria possibilitar inferéncias, sejam elas de producdo ou
recepcdo. Para Bardin, as técnicas auxiliam a busca de outros olhares sobre 0 mesmo
objeto, ja que ndo se limitam aos resultados ofertados em uma primeira leitura, exigindo
0 desmembramento do objeto em partes, que posteriormente serdo associadas na
tentativa de responder a alguns questionamentos.

Esse foi o método escolhido para, a partir de diversas leituras e classificagcdes
sobre 0 mesmo objeto, compreender a cobertura politica do JN de forma mais ampla.
Por meio de uma anélise de valéncia das noticias, o artigo também busca verificar se, no
periodo que integra o corpus da pesquisa, 0 JN veiculou mais noticias positivas,
negativas ou neutras em relacdo ao fendmeno politico.

O periodo de analise teve como marcos delimitadores o periodo de convencdes
partidarias, o inicio do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), e o fim do
segundo turno das elei¢des, com o conhecimento do resultado. Foram analisadas duas
semanas do JN em setembro e outubro, e uma semana em junho, agosto e novembro.

A andlise foi realizada em trés etapas. Na primeira, o foco foi a cobertura pré-

eleitoral (fase das convencdes nacionais partidarias), que ocorreu em junho de 2010. A
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etapa subsequente abordou o periodo da primeira semana de veiculagdo do Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), em agosto, e a analise das matérias sobre
politica veiculadas no telejornal em duas semanas dos meses setembro e outubro de
2010, durante a campanha. A terceira etapa abordou a semana que seguiu a votacdo do
segundo turno e a elei¢do de Dilma Rousseff (PT) como presidente do Brasil.

Todas as edigbes foram gravadas. As 268 matérias de politica nacional
veiculadas, e que compdem o corpus desta pesquisa, foram transcritas. Devido ao
extenso periodo e as dificuldades apontadas por outros colegas e pesquisadores na
obtencdo dos produtos jornalisticos da Rede Globo a partir de solicitacdo feita a
emissora, optou-se por gravar as edi¢des do JN por meio de um receptor de TV USB
que é conectado diretamente ao computador. Apos assistir a cada programa e grava-los,
eles foram salvos em midia DVD para facilitar posteriores consultas.

Primeiramente, as noticias foram categorizadas em sete temas, sendo eles:
politica nacional, internacional, esporte, temas nacionais em geral, previsdo do tempo,
programacdo prépria e economia (TAB. 1). A partir da classificacdo baseada na

recorréncia dos assuntos, tornou-se perceptivel que a politica nacional foi, em termos de

quantidade de noticias, o principal tema do telejornal em cinco das sete semanas

analisadas.
TABELA 1
Classificacdo da quantidade de noticias por tema
Data Politica Inter Esporte Nacional Tempo P.Propria Economia
9/6 a 16/6/2010 17 16 80 20 7 4 5
16/8 a 21/8/2010 30 14 17 27 6 4 6
13/9 a 18/9/2010 49 12 8 6 6 1 3
27/9 a 2/10/2010 62* 7 1 10 5 8 4
4/10 a 9/10/2010 46 23 19 34 6 3 10
25/10 a 30/10/2010 45%* 25 13 33 6 5 10
1/11 a 6/11/2010 19 22 25 28 5 4 8

*Quatro noticias foram classificadas tanto em politica quanto em programacao propria
** Duas noticias foram contabilizadas tanto em politica quanto em programagéo
FONTE: Os autores.

Algumas noticias foram classificadas em mais de uma categoria, por
apresentarem caracteristicas presentes nelas. O exemplo se refere a seis matérias que
abordaram os debates entre candidatos promovidos pela Rede Globo. Apesar de terem
como pano de fundo a politica e abordarem um evento de especial importancia para a
afirmacdo democratica — merecendo ser caracterizadas como politica —, as reportagens e
notas focaram, nessas circunstancias (antes de os debates irem ao ar), 0s preparativos € a

organizacdo do debate. Essas matérias ofereciam explicacbes de como funcionaria o
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programa e foram contabilizadas também na categoria programacéo propria, dedicada a
divulgagdo de assuntos relativos a grade da emissora. Abaixo, trecho da reportagem de

Maonica Sanches, veiculada no dia 30 de setembro, demonstra a abordagem:

Os técnicos da Central Globo de Producdo passaram o dia fazendo os dltimos
ajustes no estidio. Oito cameras vdo mostrar cada detalhe do debate. Os
assessores, durante os intervalos, podem subir ao palco para trocar ideias com
os candidatos. Vao participar do debate Dilma Rousseff, do PT, José Serra,
do PSDB, Marina Silva, do PV, e Plinio de Arruda Sampaio, do PSOL. A
ordem das perguntas obedecera a regras aprovadas pelos candidatos. O
roteiro do debate prevé que todos possam perguntar e responder pelo menos
uma vez em cada bloco. (...). (JN, 30 set. 2010).

Em relacdo ao tipo de producdo das noticias durante todo o periodo analisado,
200 das 268 matérias foram consideradas reportagens, por conterem cabeca ou nota-pé
do ancora, video tape com entrevistas, narrativa do repérter (com ou sem passagem,
abertura ou encerramento), e tratarem dos assuntos de forma mais densa do que as
notas. Foram veiculadas 55 notas secas (apenas o ancora fala, sem uso de imagem),
sendo que muitas contaram com recursos audiovisuais, como arte e graficos, para
divulgar resultado de pesquisas de intencdo de voto. Onze notas cobertas (quando
mostra imagens do fato, mas tém apenas narrativa do repérter ou do ancora), além de
um stand-up e uma entrevista ao vivo em estudio, também foram ao ar no periodo

analisado.

VALENCIA E ENQUADRAMENTOS DA POLITICA NA COBERTURA

Na primeira etapa da andlise (9 a 16 de junho), em uma média de 33 minutos de
telejornal por dia, a politica teve média didria de quatro minutos. No dia 14 de junho
apenas um minuto foi dedicado ao assunto. Ja na Ultima semana de andlise (1° a 6 de
novembro), a quantidade e o tempo das noticias relativas a politica também demonstram
0 agendamento eleitoral. Enquanto na segunda-feira, dia seguinte a eleicdo de Dilma
Rousseff, todos os 47 minutos do telejornal foram dedicados a politica, no dia 2 foram
cinco minutos e 40 segundos e no dia 3 foram nove minutos e 40 segundos, sendo que
nos dias posteriores ndo houve abordagem sobre a politica.

Ja durante o periodo eleitoral, o tempo de exibicdo do telejornal foi reduzido,
devido ao HGPE e, nos dias analisados, teve tempo médio de 25 minutos. Entre 16 e 21
de agosto, houve média de nove minutos dedicados por dia a politica. De 13 a 18 e 27 a
30 de setembro, foram quase 15 minutos e entre de 1 a 9 e 25 a 30 de outubro a média
relativa a tematica politica foi de 14 minutos.
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Devido ao fato de o primeiro periodo analisado (em junho) ter coincidido com a
cobertura da primeira semana da Copa do Mundo de Futebol, j& era esperado que 0s
jogos do campeonato tivessem mais destaque que qualquer outro tema no noticiario.
Entretanto, ndo se imaginava que todos os dias cerca de 50% do conteudo do JN seriam
sobre a Copa.

Pode-se perceber que ndo houve regularidade das outras tematicas durante os
sete dias de andlise em junho. Elas foram dissolvidas no telejornal e, normalmente, s
ganharam maior destaque quando representavam um “escandalo midiatico” (como as
matérias que abordaram o caso de um lavrador do Maranh&o suspeito de ter sete filhos
com a proépria filha) ou tema de grande interesse publico em carater nacional (como as
convencdes partidarias e a sancao do reajuste da aposentadoria).

As reportagens sobre a Copa também foram priorizadas na montagem do
telejornal durante a primeira semana de analise, sendo sempre o assunto que todos 0s
dias “abria” o JN. Um dos aspectos que mais chamou a aten¢do em junho foi o fato de a
Convencdo Nacional do PT, que ocorreu no domingo (quando néo ha edicéo do JN), dia
13 de junho, ndo ter sido mencionada em reportagem do JN em nenhum outro dia da
semana. Como as matérias sobre as convengdes do PV e PSDB receberam o mesmo
destaque e foram veiculadas com o mesmo tempo (quatro minutos e cinquenta
segundos), fica nitido o silenciamento em relacdo a oficializacdo da candidatura de
Dilma Rousseff (PT).

Na edicdo de 13 de junho, o Fantéastico (revista semanal da Rede Globo) noticiou
a convencdo do PT. A reportagem teve exatamente a mesma duracdo das matérias do
JN, mas, como sdo programas voltados para publicos distintos, mesmo pertencendo a
mesma emissora, fica clara a opcdo do JN por ndo dedicar espaco ao evento petista.

Para buscar entender se o que € veiculado na midia poderia contribuir com a
impressdo pessimista que, em geral, a populacdo tem sobre a politica, a pesquisa
também busca verificar qual € a valoracdo dada pelo telejornal as noticias sobre politica.

Que enquadramento recebeu o préprio sentido de politica nessas matérias? A
tendéncia majoritaria da cobertura jornalistica sobre o assunto repetiu os esteredtipos
tradicionais, que relacionam mais intensamente a politica apenas a aspectos negativos,
como corrupcao, desonestidade, disputa desleal e demagogia dos candidatos? Ou outros
sentidos foram acionados? Para responder a essas questdes, utilizou-se o modelo

desenvolvido pelo Laboratério de Pesquisa em Comunicacdo Politica e Opinido Publica
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(Doxa) do luperj (ALDE, MENDES; FIGUEIREDO, 2010), que classifica as valéncias
em positiva, neutra e negativa.

Apesar de muitos pesquisadores usarem o instrumento para atribuir valéncias
aos candidatos ou aos partidos, a categorizacdo utilizada neste trabalho foi feita em
relagdo a politica em geral. Sendo assim, serdo consideradas:

a) Matérias de valéncia positiva: aquelas que contiveram mais termos favoraveis
a politica, que demonstraram ac¢des engajadas e preocupacdes sociais, além de
declaracdes de personalidades politicas ou candidatos contendo avaliacdo favoravel, de
ordem moral, politica ou pessoal;

b) Matérias de valéncia negativa: aquelas que usaram mais termos depreciativos,
ataques entre candidatos e personalidades politicas, termos pejorativos, atos de
corrupcdo e declaracBes controversas, que reproduziram ressalvas, criticas e colocaram
em davida a moralidade ou honestidade das atitudes politicas;

c) Matérias de valéncia neutra: aquelas que se restringiram a apresentar a agenda
dos pré-candidatos, que apresentaram termos positivos e negativos na mesma
proporcao, citacbes sem avaliacdo moral, politica ou pessoal sobre os politicos, ou que,

ao falar de algum avanco na politica, também frisou a¢cdes questionaveis.

TABELA 2

Categorizacdo quanto a valéncia das noticias

Periodo de analise Total de noticias | Negativas | Neutras Positivas
9/6 a 16/6/2010 17 8 7 2
16/8 a 21/8/2010 30 9 9 12
13/9 a 18/9/2010 49 29 8 12
27/9 a 2/10/2010 62 15 24 23
4/10 a 9/10/2010 46 14 13 19

25/10 a 30/10/2010 45 14 20 11
1/11 a 6/11/2010 19 4 5 10

Periodo total 268 93 86 89

FONTE: Os autores.

Como exemplos de matérias neutras estdo também as exclusivamente
informativas, que ndo suscitam reflexdo ou discussdo aprofundada a respeito das
mazelas, evolugbes ou importancia do fenémeno politico, que possuem a mesma
quantidade de pontos positivos e negativos, e que apresentam apenas a agenda do

candidato, como a noticia abaixo:
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Neste sabado, a candidata do PT fechou a campanha em um lugar simbélico
para o partido. Pela manha, Dilma Rousseff participou de uma carreata em
Séo Bernardo do Campo, no ABC Paulista. A cidade onde o partido nasceu
foi escolhida para encerrar a campanha. Dilma percorreu as ruas
acompanhada do presidente Lula e do candidato do PT ao governo de Séo
Paulo, Aloizio Mercadante. (JN, 2 out. 2010).

Ja as negativas tém como exemplo a transcri¢do abaixo de reportagem veiculada
no dia 19 de agosto de 2010.

Os candidatos José Serra e Dilma Rousseff participaram do 8° Congresso
Brasileiro de Jornais, no Rio, e destacaram a importancia da liberdade de
imprensa. José Serra fez criticas ao Governo e ao PT. Disse que organizam
congressos e conferéncias com o objetivo de controlar o trabalho da
imprensa. O candidato do PSDB defendeu o direito a liberdade de expresséo.
(...) Mais tarde, Dilma Rousseff também participou do evento. A candidata
rebateu as criticas defendendo os encontros promovidos pelo governo para
discutir temas que ela considera importantes, como o papel da imprensa.
Dilma Rousseff também defendeu a liberdade de expressdo. (...) O ministro-
chefe da Secretaria de Comunicacdo Social da presidéncia da Republica,
Franklin Martins, divulgou nota em que rebate as criticas de José Serra,
dizendo que, para o Governo, a liberdade de imprensa é sagrada. (JN, 19 ago.
2010).

A passagem demonstra como a matéria focou os ataques e rebatidas dos entdo
candidatos José Serra (PSDB) e Dilma Rousseff (PT). Ao mostrar apenas as desavencas
e criticas, a reportagem deixa de contextualizar o evento e abordar a importancia da
participacdo dos presidenciaveis, para destacar as ofensas e contradi¢cdes, o que poderia
contribuir para uma visdo negativa da politica. Outra noticia categorizada como
negativa foi veiculada em 13 de setembro e abordou a denuncia de corrupgdo

envolvendo Erenice Guerra.

A Comissdo de Etica Pdblica da Presidéncia da Republica comecou a
investigar uma dendncia da revista Veja, publicada no fim de semana, de que
Israel Guerra, filho da atual chefe da Casa Civil, teria atuado como lobista
para intermediar negdcios com d6rgdos do Governo em areas de interesse da
ministra Erenice Guerra. A investigagdo foi pedida pela prépria ministra.
Segundo a dendncia, ela teria se reunido com os envolvidos no suposto
esquema. Nesta segunda-feira, um funcionario da Casa Civil citado na
reportagem da revista pediu exoneragéo do cargo. (JN, 13 set. 2010).

A categorizacao da reportagem acima mencionada como negativa ndo indica que
para 0 pais a divulgacdo de denlncias seja ruim — ja que a fiscalizacdo da imprensa
muitas vezes contribui com o fortalecimento da democracia —, mas sim que noticias
atreladas a possiveis atos desonestos e de corrupcdo colaboram para construcoes
negativas a respeito do fendmeno politico, ainda mais quando sdo repetidas
sistematicamente e com mais destaque. Assim como pondera Thompson (2002), o
jornalismo, principalmente investigativo, apesar de contribuir de forma decisiva para

desvendar escandalos, pode ter como motivagdo a mera disputa por audiéncia.
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Os escandalos politicos, entre os quais se incluem a corrupcao individual ou
sistémica, constituem uma das principais matérias primas do jornalismo
politico moderno. Em parte, os escandalos sdo explorados com volupia pela
midia por conta da teoria do cdo de guarda e, por outra, por conta da teoria do
valor-noticia, ou seja, porque simplesmente vende mais jornal e dad mais
audiéncia. (AZEVEDO, 2010).

Apesar de recriminar a total submissdo a competicdo comercial e a falta de ética
ao expor sem critérios assuntos pessoais que ndo contribuem para a discussdo politica,
deixando em segundo plano temas mais relevantes socialmente, Thompson ressalta que
é impossivel ao jornalismo deixar de noticiar e repercutir alguns escandalos. Mas é certo
que a recorréncia desse tipo de cobertura contribui para a consolidagdo de uma ma
imagem da politica.

J& entre as noticias de valéncia positiva apresentadas no telejornal, podemos
destacar como exemplo as que contiveram informacdes que valorizam a participacdo

politica e as conquistas democraticas.

A trés dias da votagdo, o candidato do PSDB disse que se orgulha da
campanha que vem fazendo nessa eleicdo, e falou da expectativa para o
debate desta quinta-feira a noite: “Eu acredito que os debates ajudam a
iluminar a cabeca do eleitor. O eleitor estd tomando agora sua decisdo, nesses
dias, e poder assistir mais um debate, com uma frequéncia muito alta, tratar
questbes que sdo importantes para o Brasil, comparar os candidatos, sem
duvida é uma contribuigdo importante.” (JN, 30 set. 2010).

Assim como o trecho da matéria acima — que tinha como pano de fundo a
agenda do candidato Serra — demonstra a satisfacdo do politico e a confianga no
processo eleitoral, a matéria veiculada no mesmo dia sobre a agenda de Dilma Rouseff
também traz aspectos que atribuem valéncia positiva. Um fragmento da narrativa diz:
“Dilma Rousseff, do PT, afirmou que estas elei¢des mostram a maturidade da
democracia brasileira” (JN, 30 set. 2010). Outra noticia, também de 30 de setembro,
mas com destaque para a candidatura de Marina Silva (PV), conteve mais termos

favoréaveis a politica.

Marina Silva disse que vai para o debate de logo mais com a mesma postura
que teve durante a campanha: “Vou manter a atitude coerente: discutir
propostas, sem casca de banana, sem agressdo pessoal, interessada t&o
somente em debater o Brasil. O Brasil que interessa pro século XXI, para a
vida dos jovens que estdo desempregados. Esse Brasil que eu quero debater.”
(JN, 30 set. 2010).

As trés passagens demonstram como, as vesperas do ultimo debate antes do
primeiro turno e da votacdo, o telejornal tentou levar dizeres de confianga no sistema
eleitoral brasileiro e destacou falas positivas em relacdo a politica. Apesar disso, no

periodo integral analisado (vide TAB. 2), as valéncias negativas tiveram mais mencoes.
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Além da classificacdo das valéncias, a analise também focou os principais
enquadramentos usados pelo telejornal. Para tal, foram utilizadas as conceituagdes de
Aldé, Mendes e Figueiredo (2010), que também sdo baseadas no modelo do Doxa. Os
pesquisadores classificam os enquadramentos adotados em: “Corrida de cavalos”
(pesquisas de intencdo de voto, analises de posicionamento, possibilidades);
personalista (perfil, personalidade, trajetoria pessoal); tematico (tratamento substantivo
dos assuntos) e episodico (dedicado ao acontecimento, fato, agenda, etc.).

Entre as 268 noticias, 30 focaram as pesquisas de intencdo de voto e, por isso,
foram classificadas como matérias que privilegiaram o enquadramento da “corrida de
cavalos”. Outras 83 noticias tiveram como principal foco a agenda dos candidatos,
fazendo mais referéncia as atividades diarias do que as propostas de governo, sendo
categorizadas como episodicas, apesar de também apresentarem-se como tematicas. Em
relacdo as matérias de agenda dos politicos, merecem destaque duas observacdes: todos
os candidatos que tiveram as agendas publicadas no telejornal receberam o mesmo
tempo de cobertura, como indica a legislacdo eleitoral.

No entanto, ndo se deu espaco a todos os candidatos a presidéncia. Enquanto as
candidaturas dos trés melhores colocados nas pesquisas (Dilma, Serra e Marina)
receberam matérias diariamente, os candidatos seguintes na colocacdo ndo foram
citados todos os dias (TAB. 3). Eles tiveram as candidaturas pronunciadas rarissimas
vezes no JN, sendo que alguns nomes nao foram divulgados sequer nas notas de
intencdo de votos, jA que pela pouca porcentagem na pesquisa, muitas vezes essas
candidaturas foram reunidas como “outros” ou “demais candidatos”, sem ter os nomes

pronunciados.

TABELA 3
| Quantidade de noticias de agenda por candidato |
Dilma Rousseff (PT) 28
José Serra (PSDB) 28
Marina Silva (PV) 17

Plinio de Arruda (Psol)

Levy Fidelix (PRTB)

Zé Maria (PSTU)

Rui Pimenta (PCO)
FONTE: Os autores.
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Segundo informagOes do Tribunal Superior Eleitoral (TSE, 2010), nove
candidaturas foram deferidas para o cargo de presidente da repUblica nas eleicdes de
2010. Além dos sete nomes citados acima, José Eymael (PSDC) e Ivan Pinheiro (PCB)
também eram candidatos, ainda que sem as agendas divulgadas no JN. O silenciamento
de alguns nomes e candidaturas demonstra que a cobertura eleitoral ndo garantiu espaco
proporcional a todos os presidenciaveis.

Além das questdes do contexto dessa especifica disputa, algumas dimensdes
tipicas da politica contemporénea em todo o mundo estiveram muito presentes na
cobertura. A crescente valorizacdo do candidato e desvalorizacdo da identificagéo
partidaria, e a prevaléncia dos fatores de curto prazo como instrumentos de deciséo do
voto, sdo alguns elementos tipicos da cultura norte-americana que foram “emprestados”

a outras partes do mundo e hoje também integram a democracia de pablico brasileira.

Na tipificacdo de Popkin, o critério do eleitor é o do processamento de
informagdes de forma clinica, e ndo de forma estatistica. Popkin observa que
o0 personalismo é mais tipico das elei¢des nos EUA do que nos paises com
sistemas parlamentaristas; contudo, a globalizagdo das caracteristicas do
modelo de campanha americano (com a universalizacdo, por exemplo, da
centralidade da televisdo na propaganda politica) torna as diferengas cada vez
menores, ao longo do tempo. (LEAL, 2002, p.70).

Seguindo esses conceitos, foi possivel enquadrar 45 noticias como personalistas.
Além desse quantitativo, em geral, as noticias de agenda também focaram mais as acdes
dos candidatos do que os programas de governo e projetos dos partidos, o que também
garante tom personalista. Algumas merecem destaque por terem focado de maneira
particular a personalidade dos candidatos a presidéncia:

E preciso um olhar atento para achar Marina Silva no meio da multid&o.
Ninguém saberia dizer quantos beijos, quantos pedidos de abracos, fotos e
autografos atendidos. Em palanques de todos os formatos, a candidata do
Partido Verde a presidéncia secou a garganta de tanto falar. (...) Cada detalhe
é registrado pela filha Shalom, uma espécie de anjo da guarda que enche a
mae de carinhos. (...) O dia acaba em Juiz de Fora. No calgaddo, conversa
com o povo, ganha um saco de pipocas. E sempre assim: atrasa toda a
agenda, parando para dar atencdo. (...) No dia seguinte, em S&o Paulo, Marina
ja esta pronta para uma sessdo de fotos. E precisa sorrir. Maquiagem
levissima, feita com produtos antialérgicos. Na boca, o batom mais natural do
mundo: raspas de beterraba para colorir os labios da candidata verde. (JN, 2
out. 2010).

Ja a abordagem tematica serviu para que fossem identificadas aquelas materias
que se concentraram apenas no fato, sem se aprofundarem em questdes mais amplas
relacionadas ao assunto. Ou seja, focaram 0s aspectos essenciais, de forma resumida e
sintetizada. As noticias de agenda dos candidatos normalmente sdo caracterizadas dessa

forma, como mostra a passagem abaixo.
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O candidato do PSDB a presidéncia, José Serra, apresentou, nesta segunda-
feira, no Rio Grande do Sul, propostas para a alfabetizaco. (...) Serra disse
que quer estender para todo o Brasil o projeto de alfabetizacdo que criou em
Sao Paulo. “Dois professores na sala de aula no primeiro ano do ensino
fundamental: a professora titular e a professora auxiliar, para ajudar na
alfabetizacdo. A crianca que sai do primeiro e do segundo ano alfabetizada,
ela vai ter um rendimento muito maior nos anos posteriores e, portanto, vai
ter um aproveitamento de educag@o superior”. (JN, 16 ago. 2010).

Devido ao pequeno tempo dedicado as matérias e a necessidade de agilidade na
producdo (a noticia transcrita acima teve duracdo de um minuto e foi elaborada no
mesmo dia do acontecimento), o formato induz a abordagens menos aprofundadas: por
exemplo, ndo houve tempo para explicacdo sobre a politica de governo proposta para a
educacéo por Serra, e apenas uma fala do candidato foi usada para ilustrar a ideia.

Em todo o corpus da pesquisa foi perceptivel que as propostas de campanha
obtiveram menos destaque que a agenda dos candidatos. Ou seja, as matérias sempre
informavam os eventos de que os presidencidveis participaram, as cidades visitadas e 0s
encontros que realizaram, mas abordaram pouco as maneiras como 0s politicos
colocariam em prética as promessas.

Exceto as reportagens da série fundamentada na pesquisa do lbope, que revelou
as principais preocupacdes dos brasileiros para a melhoria do pais, e da série JN no Ar,
quase todas as outras podem ser consideradas tematicas, a ndo ser quando um tema de

campanha se demonstrou polémico, como o caso da entdo ministra Erenice Guerra.

A Comissdo de Etica Pdblica da Presidéncia da Republica comecou a
investigar uma dendncia da revista Veja, publicada no fim de semana, de que
Israel Guerra, filho da atual chefe da Casa Civil, teria atuado como lobista
para intermediar negécios com 6rgdos do governo em areas de interesse da
ministra Erenice Guerra. A investigacao foi pedida pela prépria ministra. (JN,
13 set. 2011).

O trecho acima faz parte de uma reportagem de cinco minutos, aprofundada, que
ouviu diversas fontes. O que este trabalho questiona é por que, majoritariamente, temas
de viés negativo, que envolvem o espetacular, os escandalos e meramente a disputa
eleitoral, tém os valores-noticia* aflorados e sio tratados com a profundidade merecida,
0 que ndo costuma ocorrer com os demais. Para facilitar a compreensdo do contetdo
analisado e das evidéncias que demonstram o uso de alguns enquadramentos, podemos
dizer que o telejornal, assim como muitos veiculos jornalisticos tradicionais, segue

tendéncias observadas nos trés fundamentos enumerados abaixo:

* Segundo Traquina (2008), valores-noticia sio critérios de noticiabilidade usados na selecio dos
acontecimentos, como forma de enquadra-los.
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1) Légica do escandalo
O somatdrio de uma sociedade que faz do espetaculo sua lI6gica predominante,
de uma midia que incorpora esses principios, e de um espaco politico que, cada vez
mais, é impactado pelo fato de existir hoje uma democracia de publico encontra-se
sumarizado por um fendmeno: a tendéncia a cobertura midiética da politica operar em
torno do escandalo. Thompson (2002) caracteriza como escandalo o acontecimento
ocasionado por transgressbes de valores, normas ou codigos morais que, depois de
divulgados, provocam reacdes e respostas publicas. Ressalta o autor que nem todas as
dendncias jornalisticas se transformam em “escandalo midiatico”, pois, para ser
considerada como tal, é preciso que a revelacdo tenha repercussdo e ganhe visibilidade
como tema de interesse da “opinido publica”, ou seja, ela considera que a participacdo
da midia ocasiona a criagdo de um novo fato que nédo existiria sem a sua participacao.
Em entrevista ao Jornal do Brasil em 2002 (COSTA, 2010), a partir do
langamento do livro “O escandalo politico” no pais, Thompson deixava claro que é
impossivel ao jornalismo deixar de noticiar e repercutir alguns escandalos. Entretanto,
ele recriminava a total submissdo a competicdo comercial e a falta de ética ao expor sem
critérios assuntos pessoais que ndo contribuem para a discussao politica, deixando em
segundo plano temas mais relevantes socialmente.
- As conseqiiéncias de um escindalo politico ndo sdo necessariamente
deletérias. Jornalistas sempre contribuem para a vida publica ao investigar e
revelar casos de corrupcdo e abuso de poder. Criticar isso é ignorar o

importante papel que certos escandalos tiveram para estimular o debate sobre
0s padrdes de conduta na vida publica. (COSTA, 2010).

Logo, ha evidéncias na literatura que apontam uma tendéncia da midia no
sentido de privilegiar coberturas politicas factuais, espetaculares, baseadas na légica do
escandalo (e, diante da presenca dessas variaveis, baseadas numa visdo simplista e
reducionista da politica).

Essa inclinacdo em noticiar fatos com esse perfil foi constatada na andlise.
Dentre as noticias que podem ser relacionadas a essa caracteristica estdo as que
envolvem o caso de Erenice Guerra, o caso do ex-governador do Distrito Federal
Joaquim Roriz°, e as que focam o caso do vazamento de dados sigilosos da Receita

Federal®, dentincias que foram exploradas ao extremo.

> Caso referente ao processo de impugnacao de candidatura de Joaquim Roriz (PSC).

® Dentincias de que o sigilo financeiro de parentes do candidato José Serra (PSDB) teria sido violado
motivaram a investigagdo de funcionarios da Receita Federal que poderiam ter atuado na violagéo.
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2) Abordagem espetacularizada

Guy Debord (1997) descreve o mundo atual como a sociedade do espetaculo, na
qual os bens tém carater instantaneo e descartavel, e 0 consumo € uma das principais
praticas. O autor ressalta que, nesse contexto, as imagens - consideradas representacoes
da realidade - s@o hipervalorizadas, e ha afirmacdo da aparéncia. Variadas dimensoes
sociais seriam impactadas por estas valoragdes.

Trazendo, portanto, o debate dos valores predominantes desta sociedade para a
compreensdo do campo jornalistico (inserido0 em ambiente caracterizado pela
competicao cada vez mais acirrada e pela disputa por “furos”), € natural que a logica da
espetacularizacdo passe a ser a estratégia preferencial de muitos veiculos de

comunicacdo de massa.

O fato de que na esfera da exposicao publica constituida pela informagéo de
massa a politica se encena para as audiéncias do jornalismo deixa de
constituir um problema. Ao contrario, o gosto do jornalismo pelo espetaculo
parece se tornar frequente, sobretudo depois do advento da televiséo.
(GOMES, 2004, p.343).

A tendéncia a valorizacdo do espetaculo nas edi¢des analisadas foi percebida no
uso de ofensas e criticas pessoais entre entrevistados ou personalidades politicas durante
a cobertura e também na valorizacdo de assuntos que prezaram pela repercussdo de
escandalos, mesmo quando nenhum dado novo estava disponivel para alimentar o
assunto. O espaco destinado a repercutir desavencas entre politicos também é uma
marca da abordagem espetacularizada e se fez presente nas matérias. Um exemplo
refere-se a cobertura da eleicdo de Tiririca como deputado federal por Sdo Paulo, que,
devido a expressiva votacdo, conseguiu eleger mais trés candidatos da coligacao.

Segundo uma denuncia do Ministério Publico Eleitoral de Sdo Paulo, Tiririca
é analfabeto. Tiririca levou uma carta pronta, mas um laudo do Instituto de
Criminalistica de Sdo Paulo aponta artificialismo grafico. Quem escreveu,
desenhou a letra "'s", por exemplo, de trés formas diferentes. "Alguém, vamos
dizer, piorou a propria grafia para fazer se passar pelo candidato, porque, pelo
que tudo indica, ele ndo teria condi¢Bes sequer de escrever aquele texto" [fala
do promotor Mauricio Antdnio Ribeiro Lopes]. O promotor entrou na Justica

com uma denuncia por falsidade ideoldgica e pede que Tiririca ndo assuma o
cargo. (JN, 4 out. 2010).

As matérias sobre 0 caso Tiririca demonstram a tendéncia ao espetacular, por
terem tratado a candidatura de uma personalidade mididtica como “estratégia comum”
dos partidos e coligagdes, ao “escolher uma celebridade para puxar votos e garantir mais
cadeiras na Camara dos Deputados” (JN, 4 out. 2010). O assunto era abordado quase

diariamente no telejornal, como uma novela, que a cada dia contava um fato novo do
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processo. A cobertura dedicou mais tempo a polémica, criada em torno da suspeita de
analfabetismo, do que a explicar o que acarreta esse tipo de procedimento adotado pelos
partidos ao apostarem em cantores, jogadores de futebol e demais figuras midiaticas
sem historia de militancia como candidatos a cargo politico.

3) Enfase na disputa eleitoral e silenciamento de outras leituras

Das 268 noticias veiculadas nas edi¢des analisadas entre 16 de agosto e 30 de
outubro, apenas 26 abordaram a politica de forma mais ampla, ndo restrita apenas a
disputa eleitoral e as acOes executivas e legislativas com esse intuito. Todas as outras
silenciaram leituras sobre a politica que ndo fossem vinculadas diretamente as elei¢des e
aos eventos espetaculares ou que tendem a se transformar em escandalo midiatico.

No periodo analisado, ndo apenas houve mais valéncias negativas do que
positivas sobre a politica, como o enquadramento mais utilizado para tratar do tema foi
esvaziado da apresentacdo do mundo politico como uma dimensdo capaz de levar a
sociedade a superacdo de problemas publicos. Ou seja, uma fracdo minoritaria das
matérias apontou possibilidades de que os prementes desafios (sociais, econémicos,

culturais) da nacdo pudessem ser enfrentados por meio de instrumentos politicos.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir da verificacdo da cobertura também € possivel que algumas
candidaturas foram silenciadas, ja que ndo foram citadas nenhuma vez nas semanas em
que a analise foi realizada. Se considerarmos que o Jornal Nacional (JN) é o principal
noticiario do pais e uma das mais importantes fontes de informacéo jornalistica para boa
parte da populacdo, podemos aferir que, nesse sentido, ndo foi garantida ao
telespectador a informacéo mais completa.

Um ponto positivo observado no trabalho foi que o telejornal privilegiou, no
periodo compreendido pela pesquisa, a informacdo politica, tratando-a diariamente
como um dos principais temas do noticiario, que também produziu mais reportagens do
que notas sobre 0 assunto. Porém, ao encapsular o debate politico em uma abordagem
meramente factual-eleitoral (e, ressalte-se, por meio de uma ldgica espetacularizada e
personalista), negligenciaram-se tratamentos do tema que fugissem a vulgata do senso
comum, que associa a politica a um universo que deve ser negado.

A maior quantidade de noticias classificadas como de valoragdo negativa em

relacdo a politica representa que até mesmo em momentos de celebragdo — no caso, 0
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periodo eleitoral — essa tendéncia se faz presente. Apesar de o quantitativo de noticias
negativas ndo ser tdo maior do que o de neutras e positivas, isso demonstra indicios que
em outros momentos de menor celebrizacdo, a cobertura tende a ter viés ainda mais
negativista.

Nesse sentido, o paradoxo é que, na cobertura do JN, o apice de uma democracia
representativa — o processo eleitoral para escolha do cargo mais importante da
Federacdo — converteu-se ndo em um espaco para a discussao dos problemas nacionais,
mas na reiteracdo da cantilena de desqualificacdo da politica como fonte de superacao

de problemas sociais.
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