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RESUMO

Estudo preliminar das transformacgdes do jornalismo e do funcionamento de sua
linguagem na historia do Estado de Minas, relacionadas aos contextos sociais de sua
produgdo. Influenciado pelos diversos dispositivos, o jornalismo se redesenha com a
transformacdo dos panoramas sociais em que sdo detectadas mudangas das posturas
graficas e editoriais do jornal. O trabalho apresenta um retrospecto da imprensa mineira
e do Estado de Minas e num segundo momento as caracteristicas de seu design de
imprensa ligadas ao contexto historico em que se insere, destacando aspectos relevantes
de seu perfil editorial e grafico em trés fases distintas: o publicismo e a falta de
concorrentes, a fase da concorréncia e uma terceira e atual marcada pelo digital e pela
internet.
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Introducio

Os jornal além de ter uma existéncia em si mesmo, ¢ um ponto de passagem da vida de
uma sociedade. A partir da concepcao da relagdo historica do jornalismo de Vera Franga
(1998), toma-se a premissa de que o Estado de Minas ao construir seu universo
discursivo ndo somente informa sobre essa sociedade mas ¢ um dos momentos desse
viver. As escolhas estruturais, politicas, linguisticas, entre varias, revelam a sua relacao

com o tempo-espago em que existe e as demandas que eles exigem.

Dessa forma, a voz de cada jornal ¢ a unidade de varios elementos que o envolvem. A
partir do conceito de dispositivo tragado por Maurice Mouillaud e Patrick Charaudeau
percebe-se que ¢ por meio da articulagdo de questdes sociais, empresariais, profissionais,
escolhas estilisticas e estratégias discursivas que se constrdi a rede de sentido de um
jornal. A conexdo desses elementos em varios sentidos e direcdes configuram a rede

heterogénea, multipla, repleta de desdobramentos que ¢ a linguagem jornalistica.
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O design de imprensa como um dos elementos estratégicos do modo de dizer do
jornalismo, atrelado aos processos de edicao e tratamento da informagdo ¢ um dos
“dispositivos” (Charaudeau 2006) que precisam estar conectados para que a rede de
sentido funcione em um jornal e este consiga entdo estabelecer/construir/difundir suas

mensagens/informagdes, a partir das demandas historicas em que se constitui.

Esse dispositivo vem aumentando seu papel na rede de sentido, a partir de meados do
século passado com a chamada modernizacdo da imprensa, culminando em mudangas
mais profundas com a chegada das tecnologias digitais as redagdes, que alterou a relagao
dos leitores com a informacao e trouxe transformacgoes nas propostas graficas editoriais
das publicagdes e nos demais dispositivos dessa rede (Sousa, 2005; Freire, 2009; Abreu,

2002; Garcia, 1984; Bahia, 1990; Lessa, 1995; Gruszinsky, 2010).

O design de imprensa nao ¢ apenas uma dimensao do processo produtivo do jornal, nem
somente uma questdo estética ou funcional da construcdo da mensagem, mas um
componente do dispositivo, com perspectivas de interrelacdes diversas e distintas ao
longo da historia, no que tange a rede de elementos destes dispositivos encaixados,
dobrados e redobrados. Como mostra Jorge Pedro Sousa (2005), a partir de um
determinado momento na histdéria do produto jornal, de forma geral, o design passa a
integrar gradativamente a linguagem jornalistica de modo cada vez mais denso e
fundamental até chegar a condi¢do de relevancia atual explorada por Freire (2009),
ligado de modo mais denso e intimo a enuncia¢do jornalistica. Na sua trajetoria, o
jornalismo estad em constante processo de criagdo, defini¢do da propria identidade e de
mudancas, tendo um vinculo necessario com as condigdes tecnologicas em que o
produto ¢ fabricado. Sousa (2005) estabelece uma divisdo em quatro periodos aos quais
denomina “revolugdes”. A cada periodo se relaciona uma concep¢ao do produto jornal e
do jornalismo como campo de atividade profissional e de produ¢do de conhecimento

sobre a sociedade.

O primeiro se relaciona aos jornais modernos que comecam se parecendo com os livros
tendo como uma das primeiras mutagdes a alteragdo de formato para paginas maiores.
Somente na segunda “revolucao” ha investimentos na hierarquizagdo das noticias, com o
aparecimento do fotojornalismo, momento que tem inicio a busca pela ordem e
racionalizacdo do espago. Nela, o design de imprensa comega a ganhar contornos mais

nitidos e se integrar ao processo de enunciacdo jornalistica. Na terceira fase esse
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dispositivo aparece com mais forca, se constituindo em parte necessaria da linguagem do
jornalismo impresso, com a chegada do sistema de impressao offset. A televisdo, que se
torna um relevante veiculo de informagdo jornalistica, influencia transformacgdes
profundas no jornal impresso e no jornalismo, levando ao chamado jornal “pds-
televisivo”, cujo icone é o norte-americano USA Today. Aqui o jornal se torna produto
com maior énfase na sua abordagem mercadoldgica e o publico, “consumidor”: exemplo
disso ¢ a pauta que caminha para o jornalismo de servigos € também toma o consumo
como tema relevante. Na quarta e ultima “revolu¢do” ha a tecnologia digital como base
da producao jornalistica, que libera o processo criativo da mensagem visual, permitindo
um nivel de elaboragdo e sofisticacdo ndo antes atingido. Seguindo Freire (2009), isso
traz profundas mudancas no modo da enunciacdo jornalistica, agora também embalado
pela concorréncia com a internet. Trata-se de uma fase que poderia ser caracterizada
como a dos diarios “p6s-web”, em que novos investimentos em design vém sendo feitos
para a renovagao do produto frente a concorréncia e o temor de fim do produto impresso.

O jornalismo segue se transformando em suas diversas dimensdes (Orlando, 2012).

Neste contexto, este trabalho integra projeto de pesquisa maior e liga-se a duas vertentes
importantes de estudo: a primeira toma o design de imprensa inserido no contexto de
producao dos jornais e do jornalismo, pensando estes aspectos como parte de
dispositivos (Mouillaud, 2002). Na perspectiva mais geral, a investigacdo se d4 nos
modos de producdo de sentido dos quais o design de imprensa participa, pensando-se o
seu papel e as formas pelas quais ele contribui para a constituicdo e funcionamento do
discurso. Na outra vertente, desenvolve-se subprojeto acerca do design de imprensa atual
do Estado de Minas e os modos de enuncia¢do, ao qual vincula-se este estudo que
procura relacionar aspectos historicos do jornal e caracteristicas grafico-editoriais. As
consideragdes aqui tracadas servem para localizar transformagdes no modo de trabalhar
o design de imprensa do jornal e permitir contextualizar o atual momento atravessado
por ele em suas formas de investimento na produg¢@o visual da mensagem jornalistica. A
andlise de momentos e peculiaridades da histéria da imprensa mineira e do Estado de
Minas, relacionada ao modo de funcionamento da linguagem desse jornal pelo design,
expoe a relacdo direta entre a enunciagdo jornalistica € 0 momento historico em que essa

se circunscreve. Aqui as capas trazem as escolhas graficas e editorias da publicagao.

Entre questdes historicas e enunciativas tragadas nesse artigo, € possivel perceber as

mudangas também no proprio jornalismo. Diferentes maneiras que ele se porta para com



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacao da Regido Sudeste — Ouro Preto-MG — 28 a 30/06/2012

o leitor, concepgdes do que é uma empresa jornalistica e estratégias discursivas.
Recorre-se a trajetoria do Estado de Minas para entender como o design de imprensa se
tornou uma questdo relevante para o jornal, que atualmente possui um investimento
consideravel neste aspecto da constituicdo da mensagem jornalistica, com uma
linguagem bem cuidada e, por vezes, at¢ mesmo ousada. Em uma retrospectiva
preliminar das produ¢des do Estado de Minas, identifica-se um baixo investimento no
design de imprensa ao longo de muitos anos e hoje a configuracao de um novo quadro, a
partir da chegada da internet no mundo midiatico. Qual papel que esse dispositivo

cumpre hoje diante dessa rede que ¢ o jornal?

Momentos dessa sociedade e suas transformagdes identitarias presentes nessa
retrospectiva ajudam a esclarecer motivagdes dessas questdes. De inicio, para entender
como esse maior investimento do Estado de Minas no design se dd, pretende-se partir
dos estudos de autores como Franca (1998) e Mendes (2007) sobre a histéria da
imprensa mineira e do jornal, para tracar uma relacdo entre o design de imprensa e as
condigdes histdricas de produgdo do discurso jornalistico. Por meio dessa perspectiva e
do das etapas da mentalidade grafica e editorial dos jornais impressos chega-se a trés
principais fases entre as transformagdes da posi¢ao do Estado de Minas, que repercutem

na maneira como esse investe no design de imprensa.

Como sera exposto a seguir, entre elas, estd a estagnagdo na proposta editorial devido a
negacdo ao publicismo em seu inicio e a um longo monopolio de mercado. A segunda se
relaciona a chegada da concorréncia nas propostas editorais de abrangéncia em Minas
Gerais, em 1988, e a acdao de diversos dispositivos para uma transformagao na posi¢ao
do jornal perante o tratamento das informacdes. A ultima refere-se a chegada da internet
e a consequente transformacgao do jornal para um novo contexto de mercado. O caminho
para essa constatacdo partiu da andlise do design de imprensa experimentado pelo
Estado de Minas em certos momentos de sua historia, levantando essas transformacgdes
aliadas ao contexto social. As analises foram feitas a partir de capas que demonstram

aspectos do dispositivo nas escolhas graficas e editorias da publicacdo.

As modulagdes do design de imprensa pela historia das produgdes jornalisticas e sua
relagdo com os demais dispositivos formadores da enunciagdo, principalmente quando

falamos de peculiaridades do contexto social, nos permitiu entender melhor como o
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Estado de Minas se relaciona perante o atual panorama social, como foi essa relacdo

pela sua historia, € como isso se deu em sua forma de dizer.
Imprensa Mineira: peculiaridades e atrasos

Apresentam-se aqui as raizes da imprensa mineira, para entender os motivos do Estado
de Minas seguir o modelo de enunciacdo atual, para a relacdo que estabelece com suas
fontes, com o tratamento das informagdes e com as identidades que constroi/revela a
partir dai. A partir de pesquisadores dos campos da comunicacdo e da historia,
mencionados a seguir, a imprensa no estado possui peculiaridades advindas das raizes
culturais de Minas Gerais desde o principio e os tracos mineiros permanecem até hoje
nos modos de se fazer e de dizer desse jornalismo. O atual estado foi a sexta provincia a
ter um jornal no pais, o Compilador Mineiro (1823). O Estado de Minas surge em meio a
uma imprensa caracterizada pelo seu carater moderador, timido, por vezes

desconcentrada e como o proprio nome diz mineira (Mendes, 2005 ¢ 2007) .

Mendes (2007) atribui certo atraso da imprensa em Minas relacionando-o com o
enfraquecimento da urbanizacdo devido a crise econdmica provocada pela decadéncia da
exploragdo de ouro e a mingua dos diamantes no século XIX. A decadéncia ocasionou o
distanciamento entre as publicagdes existentes no estado: primeiro os jornais se
concentraram em Ouro Preto (1823-1885), depois em Juiz de Fora (1885-1927); e, por
fim, Belo Horizonte (1927 em diante). Esse cenério também teve reflexos no ritmo da
urbanizagdo, com a volta de parte da populagdo a agropecuaria. Conforme o autor, outro
aspecto que influenciou a modernizagdo tardia da imprensa em Minas € a sua distancia

dos centros da época, o que isolava a provincia no tempo das carrogas.

A moderagdo era a tonica da vida politica de Minas Gerais e, na época, também crescia a
imprensa de linha moderada. Mendes (2007) ressalta que esse carater dificultava o
“publicismo”, a imprensa engajada com postura mais agressiva na discussao de questdes
politicas, e por conseguinte afetava o crescimento econOmico dos jornais e o
desenvolvimento das propostas editorias nas publicagdes do estado. O jornalismo em
Minas comeca a ganhar mais peso na era da chamada Nova Capital, Belo Horizonte,
cidade com tragos da modernidade, sendo a primeira planejada no estado, mas que desde

seu principio conserva em seus discursos uma certa interioridade mineira.

(...) a mineiridade, que tem como caracteristicas a moderagao, a conciliacdo ¢ a
autocensura, nao favoreceu o desenvolvimento dos periddicos em suas outras
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fases. A mineiridade criou uma imprensa moderada e conciliadora, como
mostram os historiadores da imprensa do Estado. (Mendes, 2007: 9)

Na cidade vista nacionalmente no inicio da imprensa como esquecida por Gutenberg,
segundo Franca (1998), surge o Estado de Minas em 7 de margo de 1928, com 12

paginas, formato tabloide e uma tiragem inicial de cerca de cinco mil exemplares.

Imprensa mineira em transformacao

Na terceira leva de publicagdes de Minas, Pedro Aleixo, Alvaro Mendes Pimentel e
Juscelino Barbosa compram o patrimonio do Didrio da Manha e fundam a sociedade O
Estado de Minas & Cia. O jornal aparece na nova capital mineira que, segundo Mendes
(2005), nasce mostrando que seria o grande centro estadual do jornalismo. Antes mesmo
de ser inaugurada, em 12 de dezembro de 1897, cinco publicagdes com caracteristicas

efémeras, pré ou contra candidaturas, ja haviam sido criadas em Belo Horizonte.

Na Nova Capital comegaria a cristalizar o que se passou a chamar de mineiridade. Com
a chegada na cidade de varias familias do interior em paralelo ao seu desenvolvimento,
segundo Franca (1998), se cristalizaram trés camadas imaginarias distintas da dita

mineiridade que incluem o carater prosaico, tradicional e progressista.

(...) trés instancias de constru¢do da vida espiritual: a instancia politica, com
uma ideologia mesclada de valores progressistas e tradicionais; a instancia
cultural, eivada do sensual e do sublime; a instdncia doméstica, a vida prosaica,
um tanto quanto provinciana e cortés das familias j& belo-horizontinas.” (Franga,
1998 : 67)

Aqui j& se encontram tragos que marcaram também o jornalismo na capital e no estado.
Como parte integrante e construtora da atmosfera social em que estd, a imprensa seguia
com os mesmos preceitos citados. Por essa compatibilidade explicita com o jeito
mineiro, quieto de ser, a imprensa ali ndo alcangou um jornalismo de massa, sendo os

jornais em sua maioria mantidos sob o dominio da politica.

O Estado de Minas com um politica editorial do cotidiano que desde o inicio marcou sua
identidade como jornal mineiro, ndo fugia a regra. A relacdo desse jornal com a
modernizacao da imprensa também era abalada pela sua mineiridade assumida, “guia da
opinido sabia e equilibrada dos mineiros”. Conforme Franga (1998), o seu
conservadorismo atingia as defini¢des editorias em relacdo ao conteudo das matérias e a

postura grafica do jornal.
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“Por um lado, é bom lembrar que o Estado de Minas ndo tem a reputagdo de ser
um jornal rdpido na publicagdo das informagdes. Soma-se a isso o tratamento
moderado dos fatos, a preocupacdo de evitar os excessos € o sensacionalismo.”
(Franga, 1998 : 214).

Como a imprensa no estado oscilava entre institucional e de opinido, os jornais tinham
vida curta. O Estado de Minas configurou um certo monopolio durante a maior parte da
sua histdria. Somente com a chegada em Belo Horizonte dos jornais Hoje em Dia (1988)
e O Tempo (1996), que o jornal passa a investir em aspectos em relagdo a concorréncia
(Carrato, 2002). Segundo Franga (1998), para os jornalistas da empresa, existia um
sentimento de estagnacao, “vamos deixar as coisas do jeito que estdo, que estd bom” ao

mesmo tempo que a cobranga ndo era tdo grande, dando liberdade de criagdo.

Design de imprensa

O jornal determina sua enunciacao a partir do contexto social que estabelece e do qual ¢
uma das vozes. Ele o faz por meio dos dispositivos que para Mouillaud (2002) e
Charaudeau (2006) sdo elementos que juntos conseguem costurar a rede de sentido do
jornal e dar-lhe uma voz.
(...) o dispositivo ¢ uma maneira de pensar a articulagdo entre varios elementos
que formam um conjunto estruturado, pela solidariedade combinatoria que os
liga. Esses elementos sdo de ordem material, mas localizados, agenciados,
repartidos segundo uma rede conceitual mais ou menos complexa. (...) Todo

dispositivo formata a mensagem e, com isso, contribui para lhe conferir um
sentido. (Charaudeau 2006: 104)

Por meio desses dispositivos, como o design de imprensa, ficam colocadas as intengdes,
motivagdes e razdes de cada jornal. Mais do que organizar e facilitar a leitura, hoje o
design ¢ construtor das enunciagdes e de significagcdes sociais. Conforme Mouillaud
(2002 : 32), “a ordem externa da diagramacdo” traz como correlata uma escritura dos
fatos que fragmenta “o discurso da imprensa em sequéncias curtas e heterogéneas cuja

cuja unidade ndo provém mais da ordem interna do discurso”.

O contexto da imprensa mineira e do Estado de Minas, as peculiaridades da identidade
desse jornal, do seu modo dizer também se materializam por meio de dispositivos. Dessa
forma, pela andlise de dispositivos da linguagem jornalistica, como o design de
imprensa, a maneira como o jornal se apresenta, os investimentos que faz nesse campo
da producao de sentido, pode-se também entender a relacdo desse jornal com o leitor e

com o mercado em um dado cendrio social.
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Na historia “amena” do Estado de Minas ¢ possivel identificar diferentes estratégias
discursivas, em diferentes fases do jornal, que mudaram seus modos de dizer, para
arrojar sua voz ¢ adequa-la aos tempos de maior concorréncia ou a mudangas no cenario
midiatico nacional, investindo de diferentes maneiras no design e no tratamento da
informacdo. Em termos jornalisticos, estes investimentos podem ser verificados na

edi¢do, etapa que interfere diretamente na enunciagao.

Conforme os estudos disponiveis sobre o Estado de Minas, trés momentos marcantes de
diferentes niveis de investimos no design de noticias foram identificados. O primeiro
momento se refere a uma certa estagnagdo da proposta editorial do jornal, que até entao
mantinha um monopdlio no estado. A chegada da concorréncia representativa e suas
demandas configura o segundo momento identificado. O ultimo deles possui relagdo
intima com a atual enunciacdo do jornal, que com a chegada da internet, precisa levar

sua voz a um novo tipo de leitor.
Sem concorréncia

O monopdlio regional do jornal Estado de Minas interferiu por muito tempo nas
questdes mercadologicas, na sua enunciacdo, € no funcionamento da linguagem do
jornal. Depoimentos recolhidos por Franca (1998) mostram que internamente o
monopdlio tinha duas facetas, uma era certo conformismo com as propostas editorias e
outra envolve a desvalorizacdo das demais publica¢des do estado. Até hoje o jornal esta
entre os jornais mais importantes e lidos de Minas, mas a supremacia era maior antes da

chegada de diarios como Hoje em Dia e O Tempo a partir do final da década de 1980".

Essa estagnacdo repercute no tratamento editorial do jornal, nas maneiras de uso do
design de imprensa em suas paginas nos tempos da supremacia local. Fator que colocou
o Estado de Minas atrds das demais publicagdes no pais, que acompanhando os
processos de modernizacdo da grande imprensa iniciado na década de 1950, passaram
por reformulacdes graficas editoriais importantes. Bahia (1990) e Lessa (1995) ao falar
sobre a paradigmatica reformulagdo grafica editorial do Jornal do Brasil, inciada em
1956 e liderada entre outros nomes por Amilcar de Castro, mostra como ela teve uma

relacdo direta com “o periodo de dinamizagdo politica, econdmica, social e cultural” do

*Segundo dados do Instituto Verificador de Circulagdo (IVC), o maior jornal mineiro de circulagdo paga é
o Super Noticia, também o maior do pais. O Estado de Minas ¢ o 16°, sendo o segundo de Minas. Ver
ANJ. Maiores jornais do Brasil — Os maiores jornais do Brasil de circulag@o paga, por ano. Jornais no
Brasil. Associagdo Nacional dos Jornais. Disponivel em <http://www.anj.org.br/a-industria-
jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil/>. Acesso em 24/05/2012.
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Brasil e com a “necessidade de vencer a inércia empresarial” (Bahia, 1990 : 379). Esses
fatores contribuiram para a modernizacao tecnoldgica e para mudancas editoriais quanto

as abordagens do jornalismo e ao design de imprensa’.

O Estado de Minas confiou em sua estabilidade diante aos leitores e na propria postura
segura em relacdo aos momentos da politica mineira, construindo tipos de “herois”. Ele
ndo se submeteu a grandes reformas antes de ter uma concorréncia representativa e dessa
forma mesmo sendo um jornal mais novo que outros do pais, acabou por manter, durante
muito tempo, uma linha gréfica editorial moderada, ndo inovadora, por vezes descolada

da conduzida por jornais contemporaneos do mesmo porte.

Na primeira pagina de quinta-feira, 3 de julho de 1958 (Figura 1) constata-se como o
Estado de Minas mantinha uma proposta grafica semelhante as publica¢des nacionais
antes das grandes reformas que , nessa €poca ja aconteciam em outras partes do pais. A
massa de texto ocupando praticamente toda a capa, que conta com minimos espagos em
brancos, mostra o peso do pensamento grafico do jornal nessa época. O uso de
estratégias visuais antigas como as linhas tragadas entre as colunas, uma dos primeiros
elementos a serem suprimidos na reformulacdo do Jornal do Brasil, ainda permaneciam
no Estado de Minas. A falta de destaques e ordem na disposicao do contetido da pagina
revela como nessa época questdes como a hierarquizagdo das informagdes ou
legibilidade ndo estavam entre as preocupagodes do jornal. Em relagdo as peculiaridades
do perfil editorial, percebe-se nessa capa os titulos que proclamavam ‘‘auténticos

heréis”, maneira como o jornal abordou o time vencedor da Copa do Mundo.

Na Figura 2, capa de quinta-feira 2 de abril de 1964, o Estado de Minas continua com 0s
parametros da mentalidade visual que os grandes jornais do pais mantinham ainda antes
dos anos 1950, mas que j4 tinham abandonado ou estavam deixando nos anos 1960.
Mesmo sendo essa edicdo de uma data historicamente marcada (o golpe militar),
percebe-se que o jornal mantém a proposta sem arranjos, o que se relaciona com a sua

postura moderada e timida quanto a abordagem de questdes politicas.

Na terceira capa analisada desse periodo, quinta-feira dia 30 de margo de 1978 (Figura
3), detecta-se a transformagdo na proposta grafico editorial do Estado de Minas . O

aumento dos espagos em branco em relagdo as antigas publicagdes revelam como, nesse

Sobre a modernizagio da imprensa brasileira, ver, entre outros, ABREU (2002).
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momento, o jornal estava comecando a seguir tragos que caracterizaram as modificagdes
sofridas por grandes jornais desde 1950. Aqui o jornal comeca a seguir as exigéncias
surgidas no cenario midiatico nacional que se traduziam na linguagem jornalistica da
época, ja bastante modificada com maior aten¢do a composi¢do visual das edi¢gdes. Entre
outros pontos, maior atencao a hierarquizagdo da noticia, a legibilidade e a ordenagdo

dos elementos no espago da pagina.
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Da esquerda para a direita, O Estado de Minas de 3/7/1958 (Figura 1), de 2/4/1964 (Figura 2) e
30/03/1978 (Figura 3)°

Chega a concorréncia

As ameagas a0 monopolio do Estado de Minas comecaram em 1988 com o surgimento
do jornal Hoje em Dia e anos depois, em 1996, de O Tempo. A recolocacdo
mercadologica do jornal fez com que ele se repensasse como produto jornalistico e
consequentemente, influiu em suas formas de dizer. A partir dai o jornal comega fazer
um maior investimento na area visual, modulando sua voz a fim de manter os leitores
que agora tinham acesso a publicagdes como o Hoje em Dia inspirado por modelos

americanos (como o USA Today) e O Tempo (Carrato, 2002).

A concorréncia trouxe para a imprensa mineira mudangas substanciais. Agora ndo mais
o que detinha maior carater mineiro determinava sua supremacia, mas uma certa corrida
a modernizagdo finalmente chega ao estado. Carrato (2002) mostra como a chegada do
Hoje em Dia mexe com a estrutura e os modos de dizer do Estado de Minas e como a

chegada do O Tempo faz 0 mesmo com as duas outras publicacdes.

Todas as imagens das capas do Estado de Minas foram retiradas de
<http://www.dzai.com.br/jornalestadodeminas/>. Acesso em 04/04/2011.
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A perspectiva de langamento de O Tempo mexeu com o mercado mineiro.
Estado de Minas e Hoje em Dia procuraram antecipar-se ao novo concorrente. O
Estado de Minas, que até entdo havia dado as costas as escolas de comunicagao e
aos jovens profissionais, cria um Curso de Jornalismo voltado para novos
valores. (Carrato, 2002 : 479)

As novas publicagdes desde seu surgimento investiram fortemente no design de
imprensa. Dessa forma elas marcavam a presenga de uma nova voz, uma nova
identidade que buscasse os leitores mineiros que até entdo, em sua maioria, dialogavam

com a voz mineira e tradicional do Estado de Minas.

(...) o Hoje em Dia, publicacdo eclética, fortemente inspirada no modelo do
norte-americano USA Today. Em termos de planejamento visual e do uso de
policromia nas capas e contracapas de seus cadernos, o Hoje em Dia
revolucionou a imprensa mineira acostumada ao preto e branco e a diagramagao
conservadora do Estado de Minas. (Carrato, 2002 : 476)

Ao falar sobre as reformulacdes dos jornais nas décadas de 1970 e 1980, Garcia (1984)
j4 mostrava que as mudancas graficas foram trazendo novas exigéncias de mercado,
vindas também dos leitores que mudavam sua maneira de consumo de informacao. O
Estado de Minas optou por seguir a modernizacdo que aparecia junto as novas

publicagdes, aumentando seu investimento no design.

Na capa de quarta-feira 15 de novembro de 1989 (Figura 4), percebe-se certa influéncia
do momento pds-televisivo objeto do trabalho de Garcia (1984): o Estado de Minas
utiliza cores e ilustragdes, elementos que passam a integrar de forma mais presente a
linguagem jornalistica e seu discurso. A diminui¢do da massa de texto, a hierarquizagao
bem marcada da noticia e alteragdao no tratamento das imagens na pagina sao aspectos da
chegada da concorréncia, do modelo grafico adotado pelo Hoje em Dia, caracteristicas
basicas do USA Today. O Estado de Minas, contudo, mesmo indicando uma mudanga,
se mantém em atraso frente ao movimento da grande midia nacional, j4 que essas
mudancas pertencem a terceira “revolu¢ao” do design de jornais indicada por Sousa

(2005), o momento pods-televisivo.

Um ano apds a chegada de seu segundo concorrente, o Estado de Minas, na quarta-feira
9 de junho de 1997 (Figura 5), traz um maior investimento no design das suas edicdes,
dando énfase as fotografias e cores. Outra caracteristica marcante do momento pds-
televisivo que o jornal somente naquele momento passa a investir mais € na ampliacao
do nimero de notas e noticias breves. Ainda se percebe nas manchetes a cristalizagao da

antiga linha do jornal de construir her6is, mencionada por Franca (1998).
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A esquerda O Estado de Minas de 15/11/1989 (Figura 4), e a direita, de 9/06/1997 (Figura 5)

Digital

A grande reforma do Estado de Minas em 2004 chegou ndo somente pela concorréncia
ou por uma questdo de mudanca de voz, mas principalmente pela entrada em cena de um
novo momento mididtico no pais. Segundo Garcia (1984), em 1970 os jornais passaram
por uma reformulagdo na maneira de construir as noticias para competir com 0s meios
da época, como a televisdo. A partir disso, pode-se pensar que a internet faz com que
mesmo jornais como um politica editorial moderada como o Estado de Minas se
adequassem ao tempo digital. Para Garcia, a saida para a crise dos jornais no momento
pos-televisivo foi entender a nova mentalidade grafica, recorrendo a reformulacao
grafico-editorial para abordar leitores que chegavam aos jornais com novas exigéncias.
“Los afios setenta dieron al elemento grafico un alto grado de tolerancia em las salas de
redaccion”, diz Garcia (1984 : 24), apostando que se a tendéncia se mantivesse na

década de 1980, os aspectos visuais teriam um “maximo de importancia”.

A chegada da internet e de seus discursos especificos e fragmentados mudou a maneira
de identificar as informagdes pelos leitores, dinamizou o mercado, aumentou a exigéncia
de uma maior interatividade entre redagdo e leitor. Além ¢é claro de modernizar o
processo industrial dos jornais, aproximando cada vez mais a redagdo da grafica. A saida

mais uma vez foi um maior investimento no design das noticias (Gruszynski, 2010).

O Estado de Minas na sua reforma de 18 de mar¢o de 2004 mostra estar atento as atuais
tendéncias do jornalismo em seus modos de dizer e se relacionar com o publico,

investindo sobre o tratamento da informagdo. Nesta mudanga, trata a reforma reforcando
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a proposta de interatividade com os leitores: o suplemento que apresenta e explica a

alteracdo intitula-se “Um novo jornal feito para voce”.

Ribeiro (2009), sobre esta reforma, aponta como motivadores os “reposicionamentos
tecnologicos e mercadologicos” no caso uma reducao de assinantes que houve com o
Estado de Minas e um leitor em contato com midias como a internet. A autora observa a
inteng¢do do jornal de “rastrear os gostos dos leitores” para que através de dispositivos
como o design possa ser ampliada a identificagdo do discurso. Essa reforma ainda
contava com a antiga peculiaridade da mineiridade do jornal, que pretenderia por meio
das reformulagdes “funcionar como porta-voz dos interesses e do ideario de Minas”. O

jornal contou com uma equipe para pesquisas com leitores, durante trés anos.

Na capa de 2 de julho de 2006 (Figura 6), dois anos depois da sua reforma gréfica o
jornal traz tragos do jornalismo que poderia ser chamado de “pds-web”. Estd colocado
ali o aumento consideravel no investimento em design pelo Estado de Minas. O grid
modular assim como as paginas da web escancaram a influéncia desse novo dispositivo
mididtico. A disposicdo das fotos junto as chamadas pequenas e fortes mostra a
liberdade alcancada pela questdo visual. A enunciagdo ¢ bastante trabalhada, tendo uma
presenga maior da composi¢do visual, que ajuda a produzir o que Sousa (2005) destaca

como o “carater visualmente persuasivo da informagao grafica.”

J& na capa de domingo 31 de julho de 2011 (Figura 7), fica claro como atualmente as
estratégias visuais estdo entre os dispositivos mais investidos pela enunciacao do jornal.
Agora com fatores como a concorréncia e a chegada da internet, o EM muitas vezes
encontra nesse elemento a maneira de encarar os leitores ¢ o mercado. Cores e fotos com
potenciais fortemente informativos, pouca massa de texto em relagdo aos periodos
antigos, linhas entre as colunas fazendo parte da informag¢do envolvendo a delimitagdo
de questdes e assuntos. Vemos aqui também uma pluralidade maior nos temas abordados
pelo jornal, um aumento no numero de chamadas para assuntos de servigos € ndo mais
de opinido. A disposi¢do modular de todos os elementos, com “menus”’de chamadas
assim como acontece nos sites, divisdes claras das tematicas abordadas e das identidades
relacionadas a elas revelam como o Estado de Minas, atualmente se encontra atento ao
design de imprensa e vem transformando junto a sua historia e a maneira com pensa, vé

e faz jornalismo.
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Consideracoes Finais

A cena atual do jornalismo impresso ¢ a expressdo da consolida¢do das transformagdes
historicas no contexto de uma rede de relagdes que abarcam diversas frentes. O discurso
jornalistico do século XIX ¢ bem diferente do discurso do século XXI e isso devido a
relagdo direta entre o contexto social e sua relagdo com os dispositivos dessa rede. Se no
inicio a imprensa caracterizava-se pelo seu viés de porta-voz de grupos politicos ou
ideologicos (palanque), como espago de opinido, hoje, investe na pluralidade de assuntos

e abordagens além do espago para pautas de servigo, consumo, entretenimento.

O design de imprensa para o Estado Minas aparece como parte constitutiva de
enunciagdo que se pode ligar com as transformacgdes pelas quais o jornal passou e passa,
e que vao mudando também o funcionamento de cada dispositivo. Mesmo que atrasado
frente a modernizacao de outras publicacdes do pais, o jornal hoje expressa bem a
relacdo identificada por Freire (2009) como tendéncia do atual modo de dizer do
jornalismo. Nela, o design aparece como um dos pilares da enunciagdo e integra
plenamente o modo de se fazer jornalismo impresso diario. Este estudo preliminar
procurou compreender como um jornal que problematizava pouco os aspectos da
construcdo visual da mensagem passa a inseri-los gradativamente nos Gltimos anos em
sua produc¢ao discursiva; como o design de imprensa se torna uma questao para o Estado
de Minas. A partir daqui, surge a necessidade de ampliacdo do estudo da enunciagdo
desse jornal por meio do papel e das caracteristicas do seu design, que revela os atuais

modos de funcionamento do discurso e sua abrangéncia socio-histdrica.
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