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Resumo

Este projeto pretende mostrar a influéncia das tecnologias de informag&o na construgao
de novas formas de cidadania. Em contraponto aos meios de comunicacdo de massa, a
internet permite o surgimento de fontes alternativas de noticias. No projeto, ainda em
desenvolvimento, pretendemos analisar o portal uruguaio Choike.Org, mantido por
representantes da sociedade civil e que tem como proposta abordar temas ndo freqlientes
nos meios hegemodnicos. Neste artigo, iremos tentar definir se através dessas
caracteristicas podemos considera-lo uma midia alternativa. Sera discutido, portanto, o
que € comunicacdo alternativa, quais suas principais caracteristicas e como Ssao
construidas as noticias nesse meio, para entdo concluirmos se Choike.Org é um portal
de jornalismo alternativo ou nao.
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Introducéo

Este texto é destinado a propor um debate sobre o que é a imprensa alternativa e
quais sdo as caracteristicas que podemos considerar para definir uma determinada
publicacdo como sendo jornalismo alternativo. Desde ja deixamos bem claro que a
intencdo ndo é esgotar o tema e sim apresentar algumas das definicdes e explicaces
relacionadas com o conceito de Imprensa Alternativa

Segundo o dicionarista Aurélio Buarque de Holanda, alternativo é tudo que se
propde em substituicdo ao sistema cultural, técnico ou cientifico estabelecido. Ha,
inclusive, na segunda edicdo de seu Novo Dicionario, a definicdo do termo "alternativo"
como algo "que ndo esta ligado aos interesses ou tendéncias politicas dominantes:
imprensa alternativa".

A ideia central da imprensa alternativa é propor uma visao diferenciada aquelas
propostas pela chamada grande midia. Essa grande imprensa, como define Rivaldo

Chinem, é ligada a classe que a pode manter:
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Esses jornais podem exercer um papel de esclarecimentos da
sociedade, porém sé até o limite dos interesses de seus proprietarios,
vinculados a manutencdo de um complexo econdmico, politica e
institucional. (CHINEM,1995, p.11)

A imprensa alternativa seria, entdo, 0 modo encontrado por quem nao concorda
com a forma que a grande midia lida com as informacdes: o jornalista que ndo se sente
satisfeito como o jornalismo é feito nas grandes empresas de comunicacao; o leitor que
ndo se sente representado pela grande midia, e 0s setores populares, que encontram na
imprensa alternativa a forma para se expressar e legitimar sua luta.

Vamos iniciar nossos estudos a partir da ideia de que comunicacéo alternativa se
desmembra em trés formas: o jornalismo alternativo, que ganhou forca nos periodos
ditatoriais tanto no Brasil como na América Latina; o jornalismo comunitério e o
jornalismo popular. Iremos analisar as caracteristicas de cada um e como elas sdo
difundidas para que entdo possamos definir o que de fato é comunicacéo alternativa.

No Brasil, o jornalismo alternativo teve seu momento de maior ascensao durante
o0 periodo da ditadura militar. Nessa época se consolidaram as caracteristicas desse tipo
de jornalismo. Para Chinem (1995, p.8), midia alternativa é o “jornal de jornalistas”,
onde é proposta uma alternativa ndo sé para a noticia que esta sendo veiculada, mas
também uma nova postura em relacdo ao mercado, a organizacao aciondria e ao jornal
em si em qualquer época e em qualquer pais. Para Chinem, devem ter como exemplo
principalmente os anos de censura que o Brasil viveu para que 0s meios de comunicagao
deem valor a liberdade de expresséo e continuem lutando contra o arbitrio e a censura,
que ainda sdo encontrados na grande midia. Essa luta, segundo ele, comecou
principalmente com os jornais criados nas universidades e por jornalistas nos “anos de
chumbo”. Quando a censura dominou os meios de comunicagéo, quem fazia jornalismo
foi o primeiro a sentir o peso da mudanca e criar uma nova forma para tentar se
expressar. Dessa forma, o autor define e caracteriza o jornalismo alternativo como
sendo “o meio onde a informacdo néo é tratada como mercadoria e os critérios culturais
e informativos prevalecem sobre os comerciais, difundindo a verdade acima de tudo”
(Chinem, 1995 p.84-87).

Mas, até que ponto se pode garantir que essa verdade, citada por Chinem, ndo
possui em sua estrutura profunda raizes ideoldgicas? E, se assim o é, o que difere entdo

a imprensa alternativa em termos de grande imprensa, sendo somente a ideologia?
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Para Sergio Caparelli, jornalismo alternativo ndo é aquele que busca o utdpico,
que tenta transmitir uma informacdo isenta de opinido. Ao contrério, esse tipo de
jornalismo é a maneira encontrada por quem ndo se sentia representado pela grande
midia para divulgar assuntos e conteddos que considera importante, sempre deixando
claro sua opini&o de acordo com os temas escolhidos.

N&o satisfeito com o que era considerada noticia pela a grande midia e a forma
como essa noticia era vinculada, esses jornais alternativos foram criados por produtores
e leitores para discutir os acontecimentos sécio-politicos-econdmicos do pais, coisas
“que os jornais consagrados e empresarias ndo comentam ou, quando o fazem,
obedecem a ideologia dominante.” (CAPARELLI, 1980, p.44.) Ou seja, oferecem
somente o ponto de vista ligado aos interesses que defendem.

Esse tipo de imprensa no Brasil recebeu varias denominacdes diferentes. As
definicBes mais conhecidas sdo: nanica, politica, opinativa e alternativa. Para Caparelli,
a mais apropriada para esse tipo de comunicacdo, e ndo sé no Brasil, é a alternativa.
Podemos entdo definir algumas caracteristicas para o jornalismo alternativo, segundo
Sergio Caparelli: trata-se de uma publicacdo de menor alcance em relacdo a grande
midia, que apresenta claramente em seu conteldo sua ideologia, em conjunto com uma
posicdo critica, além de divulgar assuntos que sdo esquecidos pela midia de massa
muitas vezes por motivos ideoldgicos — ideologia essa oposta a da midia alternativa. O
jornalismo alternativo faz questdo de opinar e deixar claro qual é a proposta do autor,
que recorre a todos os meios de producdo jornalistica comum, mostrando versdes
variadas em relacdo aos acontecimentos, mas sempre deixando explicita qual a posicado
de quem escreve.

Essa caracteristica de contraponto a imprensa burguesa também é defendida por
Perseu Abramo, mas 0 autor ndo acredita que a imprensa alternativa veio para substituir
a de massa, pois ela nunca foi de fato uma alternativa a essa outra imprensa. Para ele,
esse tipo de midia ndo conseguiu oferecer ao leitor uma opc¢éo de leitura que o levaria a
abandonar outros veiculos de comunicacdo. O principal motivo disso seria a pequena
quantidade de recursos, tanto financeiros como materiais para enfrentar a concorréncia
massiva da grande imprensa.

Abramo sustenta que durante a ditadura, a imprensa alternativa surgiu da
necessidade de se ter um contraponto a cultura dominante durante aqueles anos. Mas,
mesmo para que isso pudesse acontecer, a imprensa alternativa era dependente da

chamada grande. Jornalismo alternativo €, portanto, calcado na grande midia; o que é
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alternativo é o angulo de abordagem da matéria, sua interpretacdo, ideologia, além da
propria forma como era construida uma reportagem: buscar ser diferente e se opor ao
que era encontrado em outros veiculos. Nos anos de ditadura no Brasil, principalmente,
fazia critica a0 modelo econdmico e denunciava violac6es de direitos humanos, noticias
sumariamente ignoradas pela grande imprensa.

Esta Gltima defini¢cdo também é apontada por Bernardo Kucinski como uma das
caracteristicas principais da imprensa alternativa. Em “Jornalistas ¢ revolucionarios: nos
tempos da imprensa alternativa”, Kucinski cita quatro definigdes para esse tipo de
midia:

“alternativa contém quatro dos significados essenciais dessa
imprensa: o de algo que ndo esta ligado a politicas dominantes; a de
opcéo entre duas coisas reciprocamente excludentes; o de Unica saida

para uma situacdo dificil e, finalmente, o de desejo de geracGes dos

anos 60 e 70 a protagonizar as transformagdes sociais que pregavam.”
(KUCINSKI, 1991, p. X1I)

Segundo Kucinski, o componente basico dos jornais alternativos sempre foi
repudio ao lucro. Podemos considerar, portanto, que o objetivo principal é a forma
como a noticia serd divulgada — o que remete a uma das definicdes dada por Rivaldo
Chinem: “jornal feito por jornalistas”. Ou seja, a midia alternativa ¢ a forma encontrada
por jornalistas de fazer noticia, deixando de lado a visdo de que o jornal em sua forma
fisica e estrutural também é uma organizacdo comercial.

Um dos tragos mais marcantes do modelo alternativo sempre foi uma aversédo ao
modelo capitalista de mercado. O objetivo principal era o fazer jornalismo e néo
grandes vendagens ou atingir altos patamares no ibope, pois “as estruturas do poder da
imprensa alternativa explicitavam propdsitos democraticos e participativos.”
(KUCINSKI, 1991, p. XIX)

O interessante nas colocacdes anteriores reside ndo s6 em mostrar alguns
momentos da denominada imprensa alternativa e sim a de constatar como ela se
configura em relacdo ao periodo em que concretiza. Se na ditadura era necessario
reivindicar maior liberdade politica, ela assumia esse carater assim como passa a ter
uma conotag¢do mais social e a busca por outros modelos com a abertura politica uma
vez que, em tese, ja ndo faria mais sentido lutar pela democratizacdo. Entendemos,
nesse sentido, que o denominado conceito de imprensa alternativa abre outras

possibilidades que veremos mais adiante.
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Jornalismo Comunitario e Popular

Comunicacdo popular e comunicagdo comunitaria se fundem e se confundem
quando o objetivo € tentar definir o que é um determinado meio alternativo. Isso ocorre
pelo fato de que ambos nascem de um mesmo embrido — a populacdo — mas a partir dele
percorrem caminhos diferentes, que seguem se encontrando para depois se distanciarem
novamente.

Esses dois tipos de comunicacdo se constroem com a finalidade de representar
segmentos da populacdo subalterna que lutam por melhores condigbes de vida,
movimentos sociais mobilizados pela justica social, todos buscando suprir a falta de
expressividade dessa camada da populacdo. Como na imprensa alternativa, essa forma
de jornalismo difere nos contetdos, formato, gestdo, e pela participacdo do publico que
influencia diretamente na pauta desses meios.

Nessas duas formas, o povo € o protagonista principal; a iniciativa coletiva busca
uma forma de inclusdo e reconhecimento social, estruturado em torno de uma luta
historica, que também renasceu mais forte durante o periodo ditatorial, principalmente
no Brasil. Peruzzo define ainda essa comunicacdo, por tratar-se da busca por uma
mudanga social e ampliagdo da cidadania, como uma Comunicacdo para 0
Desenvolvimento (PERUZZO, 2008, p.5), ja que incentiva e influencia novos formatos
e ideias que vao resultar em um beneficio social aos menos favorecidos.

E a partir dessa conjuncdo e desse objetivo em comum que o jornalismo
comunitario e o popular comegam a adquirir caracteristicas préprias. Para Eduardo
Yamamoto, € importante ressaltar que “a distingdo entre Comunica¢do Popular ¢
Comunitaria constitui apenas um ponto de vista em relacdo ao préprio contexto sécio-
politico em que estas praticas sociais se inscrevem” (YAMAMOTO, 2006, p.11).

A comunicacdo comunitaria, por exemplo, tétm como seu contexto social a
prépria comunidade, suas problematicas e ideologias. O conceito ‘comunidade’ pode ser
definido tanto em razdo geografica como em interesses em comum, onde o meio de
comunicagdo tem como objetivo obter contato direto com quem faz parte deste grupo e

representa-lo, ampliando seus conhecimentos, direitos de cidaddo e a cultura.

Envolve a participagdo ativa horizontal (na producdo, emissdo e na
recepcdo de conteldos) do cidaddo, tornando-se um canal de
comunicacgdo pertencente & comunidade ou ao movimento social e,
portanto, deve se submeter as suas demandas. (PERUZZO, 2008,
p.12)
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Pautados na cidadania, os contelidos desses jornais comunitarios buscam obter a
identificacdo do leitor mostrando o cotidiano dessas pessoas, incluindo os personagens
locais como os problemas de infraestrutura e bem estar. Amarildo Batista Carnicel
aponta esses critérios noticiosos como a principal diferenca entre os jornais desse tipo e
os da grande midia; as prestacbes de servicos e reivindicacdes de melhorias da
comunidade entram com muito pouco espaco na grande imprensa, e normalmente os
personagens e a valorizacdo de pessoas comuns conhecidas em toda a comunidade
normalmente s6 entram em um jornal de grande porte quando o plano de fundo é a falta
de matéria ou um cenério violento.

Apesar da busca pela incluséo, reconhecimento e ampliagdo do conhecimento da
comunidade, podemos dizer que o contetdo transmitido nestes meios comunitarios
busca mudar a realidade em que vivem, mas isso ndo garante que estejam excluidos os
valores dominantes. Ou seja, por mais que a necessidade dos grupos representados seja
de mudanca e os meios de comunicacao tentam ser uma forma de ajuda nesse sentido, €
quase impossivel distinguir dessa ideologia valores impostos pela ideologia dominante
(MOTTA, 1987, p.4).

Isso também se reflete na forma como os canais comunitérios sdo conduzidos,
como, por exemplo, as radios comunitérias que em sua maioria seguem o formato de
radios comerciais. Mas ha também 0s meios que buscam entrar na comunidade através
da educacdo, como projetos ligados a organiza¢fes ndo governamentais, de extensdo em
universidades e de radio-escola, que saem do isolamento do campo educacional para
alcancar adultos que néo tiveram a oportunidade dos estudos, e incentivar jovens.

Essa ligacdo com a ideologia dominante, que muitas vezes se mistura ao que a
comunicacdo comunitaria alternativa tenta transformar, é o que podemos considerar
como a diferenciacdo da comunicacdo popular. O conceito de ruptura, usado por
Eduardo Yamamoto, pode ser usado para definir essa diferenga. Apesar da perspectiva
inicial das midias comunitarias ser a mudancga em si, ndo ha a ruptura com o modelo

vigente, 0 que torna essa mudanca mais dificil ou demorada.

O sentido de comunidade suscitado nos discursos midiaticos,
cientificos ou no senso comum toma a palavra como indice das
qualidades positivas, na perspectiva de negacdo das contradigdes do
mundo capitalista, embora ndo se coloque como proposta de ruptura.
(YAMAMOTO, 2006, p.13)
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E a partir desse senso de ruptura que se baseia a comunicacdo popular. O
jornalismo popular € usado para dar apoio e legitimar as lutas e reivindicacGes desses
movimentos, que vdo desde ONGs, associacdo de moradores, fundacdes, Orgaos
publicos, igrejas, grupos organizados na luta pela terra, até mesmo o movimento
sindical, que representa uma classe trabalhadora pela busca de melhorias.

Yamamoto (2006, p.11) define que as principais caracteristicas da comunicacao
popular sdo a elaboracdo de meios de comunicacdo para a expressdo de classes sociais
consigam, por si sO, promoverem a igualdade entre essas classes, enquanto a
comunicagdo comunitéria foca principalmente nos conceitos e propagacdes culturais.

Para Regina Festa (p.25; 1984, p.169-170), “a comunicagdo popular nasce
efetivamente a partir dos movimentos sociais, mas, sobretudo da emergéncia do
movimento operario e sindical, tanto na cidade como no campo”.

Mas ndo vamos considerar somente 0 conceito de ruptura proposto por
Yamamoto. Em comunicagdo popular também estdo inseridos formas como literatura de
cordel e pasquins, e também comunicacfes gestuais e orais, como anedotas, provérbios
e outras manifestagdes culturais populares.

Em outras palavras, a comunicagdo popular busca representar a populacdo de
acordo com seu segmento e suas necessidades, transmitindo a realidade de cada um de
forma que estes possam se sentir representados e participativos na luta, seja por uma
realidade melhor, ou pela propagacéo da cultura.

Considerando que a comunicagdo esta sempre em constante mutacdo para se
adaptar ao contexto social e politico que estd inserido, podemos chegar a algumas
conclusbes sobre o que é considerado comunicacdo alternativa. Sua principal
caracteristica € a busca por algo que ndo é explorado pelos meios de comunicagédo
comerciais, mas que possui grande importancia e presenca no cotidiano do leitor em
geral ou de algum bloco especifico. O objetivo, portanto, ndo é substituir essa grande
midia, mas apresentar outras formas de interpretacdo dos fatos do cotidiano, sem moldes
pré-definidos para a construcdo da noticia. Normalmente, o ponto de vista proposto pela
comunicacdo alternativa é mais critico e politizado, caracteristica sempre muito clara
nos textos para que o leitor possa entender e se identificar com o fundamento ideoldgico
que o autor e/ou meio esta baseado.

Outra caracteristica que mantém e é sustentada por essa forma de fazer
jornalismo € a baixa influencia que a parte comercial tem na linha editorial do meio de

comunicacdo. Normalmente, jornais alternativos possuem baixos recursos e por isso
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procuram sempre outras formas de conseguir se manter no mercado. Ha também
aqueles que ndo tém interesse em lucrar, como é o caso das publica¢gdes comunitarias e
populares, onde o principal objetivo é difundir uma ideologia, obter reconhecimento e
dialogo entre pessoas de um grupo especifico em relacdo ao mundo.

Considerando a linguagem, podemos destacar que o objetivo principal € alcancar
o0 publico alvo de forma que ele se identifique e compreenda o que esta sendo passado
pelo meio. E por isso que, para que haja uma anélise menos superficial dos fatos (como
acontece nas grandes midias por inimeros motivos), € comum encontrarmos artigos
escritos por intelectuais e professores universitarios, da mesma forma que ao mesmo
tempo também é uma caracteristica do jornalismo alternativo uma escrita mais proxima
do coloquial, daquele encontrado nas ruas, ou até mesmo usando o humor.

Podemos concluir, portanto, que Comunicacdo Alternativa é toda aquela que
busca mostrar um ponto de vista diferente da que é massivamente distribuida pelos
grandes meios de imprensa; isso se da através de matérias mais elaboradas, com um
objetivo ideoldgico claro que tenta alcancar as classes menos favorecidas para que possa
haver uma mudanca politica e comportamental em temas que sdo muitas vezes
marginalizados.

Mas, para entendermos o que leva alguns temas a serem diminuidos na grande
midia, precisamos saber quais 0s principais critérios fundamentais do jornalismo para
pautar 0s meios de comunicacdo. Vamos, entdo, analisar quais sdo os critérios de

noticiabilidade usados pela midia.

Critérios de Noticiabilidade

Para Sousa (2001) a noticia é o género fundamental do jornalismo, sendo assim
¢ o discurso sobre um acontecimento recente, varios acontecimentos ou
desenvolvimentos de acontecimentos. Além disso, representa uma informagdo nova,
atual e de interesse geral. As noticias sdo, entdo, o resultado de um processo de
construcdo — selecdo, hierarquizacdo e elaboragdo — dos acontecimentos. Utilizando a

definicdo de Sousa, as noticias podem ser definidas como:

(...) artefactos linguisticos que procuram representar
determinados aspectos da realidade e que resultam de um
processo de construgéo e fabrico onde interagem, entre outros,
diversos fatores de natureza pessoal, social, ideologica, cultural
e do meio fisico/tecnoldgico, que sdo difundidos pelos meios
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jornalisticos e aportam novidades com sentido compreensivel
num determinado momento historico e num determinado meio
socio-cultural, embora a atribuicdo Gltima de sentido dependa do
consumidor da noticia. Registe-se ainda que embora as noticias
representem determinados aspectos da realidade cotidiana, pela
sua mera existéncia contribuem para construir socialmente
novas realidades e novos referentes. (SOUSA, 1999)

A partir dessa definicdo, € importante ressaltar que as noticias somente
apresentam a aparéncia dos fendmenos acontecidos na realidade social. Segundo Sousa
(2004), a noticia representa parcelas da realidade, independentemente das influéncias a
que esta submetido o processo de producdo das noticias - vontade do jornalista, da sua

intencdo de verdade e de factualidade.

Essa representacdo €, antes de mais, indiciatica. A noticia
indicia os aspectos da realidade que refere. Ao mesmo tempo, a
noticia indicia as circunstancias da sua producdo. Ou seja, entre
noticia, realidade e circunstancias de producéo ha um vinculo de
contiguidade. Mas a noticia pode também estabelecer relacdes
de semelhanca com a realidade que referencia. Por esse motivo,
a noticia pode assumir igualmente uma dimensdo iconica,
correspondente, alias, a prépria ambicdo de iconicidade dos
jornalistas que a produzem, ou seja, a vontade de o enunciado
produzido (noticia) ser semelhante a realidade enunciada.
(SOUSA, 2004, p.5)

Segundo Sousa (2006), o estudo do jornalismo esta interligado com o estudo da
noticia, uma vez que a teoria do jornalismo centra-se no produto jornalistico, as noticias,
e explicam seu surgimento, difusdo e efeitos que ocasionam. Com relacdo a este
trabalho, é importante destacar duas perguntas que a pesquisa de Sousa procura
responder: “por que é que as noticias s&o como sdo (e ndo sdo de outra maneira)?” e
“por que € que temos as noticias que temos (e nao outras)?”.

Assim, de acordo com os resultados das pesquisas realizadas no campo dos
estudos jornalisticos, Sousa evidencia que:

a noticia jornalistica é o produto da interacdo historica e
presente (sincrética) de forcas pessoais, sociais (organizacionais
e extra-organizacionais), ideologicas, culturais, historicas e do
meio fisico e dos dispositivos tecnolégicos que intervém na sua
producdo e através dos quais sdo difundidas. (SOUSA, 2006, p.
130)
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Os valores-noticia ou critérios de noticiabilidade podem ser entendidos como
requisitos para que um fato se torne noticia. Esses critérios sdo definidos a partir de
temas que possam interessar a diferentes perfis de leitores, despertando sua curiosidade
para acompanhar o desenrolar do acontecimento e servem como orientacfes para 0

jornalista no processo de selecdo e construcdo da noticia.

(...) a noticia é sempre o resultado de um complexo processo de
producdo que acontece sob o teto de uma organizagdo e sob acdo dos
seus profissionais. Esse processo passa, num primeiro momento, pela
recolha e triagem de material noticidvel, de acordo com as regras
impostas pela rotina organizacional e com os valores profissionais dos
jornalistas. (PENEDO, 2003, p.35)

Segundo Erbolato (2002, p.19), “a primeira tarefa do jornalista ¢ saber o que
deve publicar”. Assim, critérios que possam orientar e servir como base para essa

“escolha” sdao importantes para o trabalho jornalistico.

O objetivo declarado de qualquer érgdo de informacdo € fornecer
relatos dos acontecimentos significativos e interessantes. Apesar de
ser, evidentemente, um proposito claro, este objetivo é, como muitos
outros fendmenos aparentemente  simples, inextricavelmente
complexo. O mundo da vida cotidiana — a fonte das noticias — é
constituido por uma superabundancia de acontecimentos [...]. Sdo
esses acontecimentos que o 6rgdo de informacdo deve selecionar. A
selecdo implica, pelo menos, o reconhecimento de que um
acontecimento é um acontecimento e ndo uma casual sucessdo de
coisas cuja forma e cujo tipo se subtraem ao registro. (WOLF, 1987,
p.87)

A organizacdo do trabalho jornalistico estabelece parametros de atuacdo
profissional “que determinam a definigdo de noticia, legitimam o processo produtivo,
desde a utilizacdo das fontes até a selecdo dos acontecimentos e as modalidades de
confec¢do, e contribuem para se precaver contra as criticas do publico” (GARBARINO
apud WOLF, 1987, p.88). Esses critérios determinam a noticiabilidade de um

acontecimento.

A noticiabilidade é constituida pelo conjunto de requisitos que se
exigem dos acontecimentos - do ponto de vista da estrutura do trabalho
nos orgdos de informacdo e do ponto de vista do profissionalismo dos
jornalistas - para adquirirem a existéncia publica de noticias. Tudo o
que ndo corresponde a esses requisitos € «excluido», por ndo ser
adequado as rotinas produtivas e aos canones da cultura profissional.
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N&o adquirindo o estatuto de noticia, permanece simplesmente um
acontecimento que se perde entre a «matéria-prima» que o Orgao de
informacdo ndo consegue transformar e que, por conseguinte, ndo ira
fazer parte dos conhecimentos do mundo adquiridos pelo publico
através das comunicacgdes de massa. (WOLF, 1987, p.88)

Os valores-noticia constituem uma lista de critérios e atuam de forma
complementar durante a selecdo de um acontecimento. As relaces e combinagdes entre
esses diferentes critérios indicam se o acontecimento deve ou ndo tornar-se noticia, ja
gue quanto mais elementos que possam atrair a atencdo do publico estiverem presentes
no fato, mais interesse ele despertara. Além de participarem da escolha do que € noticia,

os valores-noticia também se espalham ao longo do processo de producéo.

Os valores/noticia utilizam-se de duas maneiras. S&o critérios de
selecdo dos elementos dignos de serem incluidos no produto final,
desde o material disponivel até a redacdo. Em segundo lugar,
funcionam como linhas-guia para a apresentacdo do material,
sugerindo o que deve ser realcado, o que deve ser omitido, 0 que deve
ser prioritario na preparacdo das noticias a apresentar ao publico. Os
valores/noticia sdo, portanto, regras praticas que abrangem um corpus
de conhecimentos profissionais que, implicitamente, e, muitas vezes,
explicitamente, explicam e guiam o0s procedimentos operativos
redatoriais. (WOLF, 1987, p. 97)

Segundo Wolf (1987), os valores-noticia modificam-se constantemente de
acordo com os interesses da época, abrindo espago para uma especializacdo tematica e
cada novo tema representa um reajustamento e uma redefinicdo dos valores-noticia.
Essa especializacao se reflete diretamente também na prépria empresa jornalistica, que
possui grande numero de setores tematicos e profissionais especializados em
determinada area de interesse social.

Assuntos que, ha alguns anos, simplesmente «ndo existiamy,
constituem atualmente, de uma forma geral, noticia, demonstrando a
extensdo gradual do nimero e do tipo de temas considerados
noticiaveis. Alguns deles impuseram-se a ponto de determinarem uma
cobertura informativa especifica, sob a forma de rubricas, pareceres de
especialistas, separatas especiais, etc. (WOLF, 1987, p.104)

Para Wolf, os valores-noticia resultam de pressupostos implicitos ou de
consideracOes relativas as caracteristicas substantivas das noticias; ao seu conteudo; a
disponibilidade do material e aos critérios relativos ao produto informativo; ao publico;
a concorréncia, e podem ser divididos em cinco categorias: critérios substantivos,

critérios relativos ao produto, critérios relativos ao meio de comunicacdo, critérios
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relativos ao publico e critérios relativos a concorréncia. Essas categorias abrangem a
transformacdo do acontecimento em noticia; os processos de producdo e realizagdo; a
visdo que os jornalistas tém do publico do veiculo e as relagdes existentes entre as
empresas dos meios de comunicacdo de massa.

Os critérios substantivos baseiam-se na importancia e no interesse da noticia.
A importancia pode ser determinada pelo grau e nivel hierarquico dos individuos
envolvidos no acontecimento noticiavel; pelo impacto que possa causar sobre a nacéo e
sobre o interesse nacional (capacidade refletir ou influir o interesse do pais); pela
quantidade de envolvidos no acontecimento (quanto maior o nimero de envolvidos ou
de “grandes nomes” maior a visibilidade do acontecimento); e pela relevancia e
significatividade do acontecimento quanto a evolucdo futura de uma determinada
situacdo (novidade ou destaque). O interesse corresponde, segundo a imagem que 0
jornalista tem do publico, a interpretacdo do fato com base em curiosidades que atraem
a atengdo.

Os critérios relativos ao publico referem-se a imagem que os jornalistas tém
das pessoas as quais a informacdo se destina. Apesar de nao ser o dever do jornalista
satisfazer um publico, as referéncias acerca das necessidades e exigéncias dos
destinatérios € constante nas rotinas produtivas. A adaptacdo ou substituicdo de termos
para facilitar a compreensdo, bem como ndo noticiar fatos que possam gerar traumas ou
que vdo contra a sensibilidade e gosto popular se inserem neste critério.

Os critérios relativos a concorréncia refletem sobre alguns dos valores-noticia
e acabam por reforca-los. Como a situacao de competicao entre os meios € grande, estes
buscam ndo deixar que a concorréncia ofereca algo diferente e acabam gerando uma
fragmentacdo na cobertura, centrada em areas de destaque, que acaba por refletir uma
visdo distorcida da realidade, além de se basearem no que julgam ser o posicionamento
da empresa concorrente, esperando que esta tenha 0s mesmos critérios de selecdo de um
acontecimento, desencorajando as inovagOes e estabelecendo modelos profissionais,

contribuindo para a semelhanca das coberturas informativas.

(...) nem todos os valores/noticia sdo importantes de igual modo,
«nem, todos sdo relevantes para cada noticia. Se o fossem, os
jornalistas ndo poderiam executar o seu trabalho, porque ndo teriam
tempo para os tomar a todos em consideragdo [...]. Alguns sdo,
praticamente, sempre relevantes, mas o nimero e a combinagdo
pertinente para as noticias especificas, variam (Gans, 1979, p.279). A
observacdo parece reforcar a hipotese do carater negociado da
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noticiabilidade; isto é, os critérios relevantes sdo variaveis, embora de
uma forma limitada, de acordo com determinados fatores. Isso
significa que a «transformagdo» de um acontecimento em noticia é o
resultado de uma ponderacéo entre avaliacOes relativas a elementos de
peso, relevo e rigidez diferentes quanto aos procedimentos produtivos.
(WOLF, 1987, p.108)

A avaliacdo da noticia depende da disponibilidade e credibilidade das fontes,
da importancia ou do interesse do acontecimento e da sua atualidade, para além de uma
avaliacdo dos critérios relativos ao produto, ao meio de comunicacdo e ao formato. Essa
avaliacdo, além de garantir os componentes essenciais da noticia, manifesta os

interesses dos principais participantes na selecéo e na producéo de noticias.

Portal Choike.Org

Levando em consideracdo as reflexdes anteriores podemos considerar o portal
Choike.Org, desenvolvido no Uruguai, dentro do conceito de Comunicacao Alternativa.

O portal Choike.Org é um projeto desenvolvido pelo Instituto Del Tercer
Mundo*, com sede em Montevidéu, dedicado divulgar o trabalho realizado por ONGs e
movimentos sociais da América Latina. O site se denomina uma plataforma onde
cidadaos disseminam seus trabalhos ao mesmo tempo em que adquirem conhecimento a
partir da perspectiva e diversas fontes das sociedades da América do Sul. “Choike.Org
ajuda os usuarios da internet a encontrar o melhor do sul na web.”

Junto com o ITeM, o portal Choike.Org tem também o apoio da rede
internacional Social Watch, um sistema que compactua todas as organizacdes de
sociedades civis que buscam a realizacdo dos direitos humanos e a erradicacdo da
desigualdade social.

Social Watch apunta a lograr sus objetivos a través de una
estrategia integral de promocién, sensibilizacién, monitoreo,
desarrollo organizacional y de redes. El objetivo de la red es
fortalecer la capacidad de las coaliciones nacionales para llevar

* O Instituto do Terceiro Mundo (ITeM), conforme informagdes do “El instituto”, ¢ uma organizacdo da sociedade
civil , ao servigo das sociedade civil que estimula a participacdo cidadd. O ITeM é uma “ associagdo ndo-
governamental (ONG), laica e ndo partidaria, com sede em Montevidéu, Uruguai, em status consultivo especial ante
0 Conselho Econémico e Social (ECOSOC) da ONU. 1TeM se consituiu formalmente como Associagdo Civil sem
fins lucrativos em 7 de julho de 1989, com pessoa juridica reconhecida pelo Ministério de Educagdo e Cultura (MEC)
e exoneragdo de impostos nacionais outorgada por um decreto presidencial de 1994. Estas iniciativas sdo possiveis
gracas a doac0es de individuos e instituicdes de todo o mundo, como Novib de Holanda, a Fundacédo Ford de Estados
Unidos e o Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento, entre outras”. Segundo o site do Instituto, o portal
Choike.org. ¢ “destinado a melhorar a visibilidade na internet dos contetidos produzidos no Sul”.

® Informagdes extraidas do proprio site do portal Choike.org. IN: http://www.choike.org/nuevo/about/index.html.
Acesso em 12 de margo de 2012.
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a cabo un monitoreo eficaz e influir sobre politicas que tengan
impacto sobre las mujeres, las personas que viven en la pobreza
y otros grupos vulnerables.®

O portal Choike.Org utiliza-se da possibilidade que a internet dispde de unir
todo contetido noticioso sobre a sociedade civil da América Latina em um so local.
Criado e apoiado por grupos que mobilizam-se para tentar mudar o quadro de
desigualdade social da nossa regido, podemos considera-lo alternativo pela clara busca
por um jornalismo participativo, informacional, e que apresente um diferente ponto de
vista da realidade apresentada pelas agéncias de noticias, até mesmo aquelas criadas
exclusivamente para a internet.

Como podemos observar, 0 abastecimento das matérias veiculadas no portal
emanam de organismos e instituicbes mais relacionadas com questdes de cidadania e
direitos dos povos e dos menos favorecidos do que propriamente dos meios
convencionais, como poderiam ser as agencias de noticias ou de outros meios de
comunicacdo de massa.

Por termos optado, no projeto, analisar as noticias veiculadas nesse portal nos
parece de fundamental importancia estabelecer estes parametros apresentados por
pesquisadores da area de comunicacdo, notadamente do jornalismo, para definir o que

se entende por noticia para reflexionar sobre as noticias divulgadas por Choike.Org.
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