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RESUMO

Tomando como base a revolugdo tecnoldgica nos meios comunicacionais € 0s conceitos
dos tedricos McLuhan, Innis, Postman ¢ Wolton, entre outros, este trabalho tem como
objetivo investigar o conceito de “Ecologia da Midia”, o qual tem como base
fundamental a analise dos meios de comunicacao, como estes sao inseridos em um meio
ambiente, e como se da o impacto da introducao dessa nova tecnologia para a sociedade,
propondo o estudo de tais comportamentos. Com base nesses conceitos, fez-se um
estudo de conteudo da rodada final do Campeonato Brasileiro de Futebol de 2011, dos
jogos entre Corinthians x Palmeiras e Vasco x Flamengo disputados no dia 4 de
dezembro de 2011. Tal analise ¢é feita buscando fazer uma co-relagdo entre a
transmissao televisiva e a da internet, aplicando-se a elas os conceitos acima citados.

PALAVRAS-CHAVE: ecologia da midia, fato esportivo, internet, televisao.

1. Introducao

A mediagdo do fato esportivo nas diferentes midias € um assunto que ja vem
sendo debatido ha tempos. Contudo, este artigo pretende analisd-la por outra 6tica. O
objetivo deste artigo ¢ trazer uma discussdo sobre o conceito de “Ecologia da Midia”,
primeiramente definida por Neil Postman e teorizada e complementada posteriormente

por outros autores. A partir desta contextualizacdo teorica, procura-se aliar tais
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conceitos em um objeto de andlise esportivo, com foco na transmissao televisiva e da

internet, buscando influéncias, semelhangas e diferencas nessas mediacoes.

2. O Meio, a Comunicacio e a Contemporaneidade

A modernidade, podendo ser entendida como

(...) um periodo histérico e como tal, dificil de ser analisado, pois ¢ ao
mesmo tempo - passado e presente (...). Profundas transformagdes sociais,
econdmicas e politicas ocorreram, sobretudo, entre o inicio do século XIX
até os dias atuais. O século XX é um século de guerra, a ameaca de
confronto nuclear embora reduzida, ainda permanece; a realidade de vérios
conflitos étnicos, religiosos e militares forma um "lado sombrio" desse
tempo. A modernidade se apresenta na verdade carregada de ambigiiidades.
(LEITAO, 1997)

desenvolve uma série de mudangas em diversos campos e também na comunicagao. “De
uma forma profunda e irreversivel, o desenvolvimento da midia transformou a natureza

da produ¢do e do intercambio simbdlicos do mundo moderno.” (THOMPSON, 2008,
p.19)

A comunicacdo, a partir da modernidade, juntamente com o desenvolvimento
dos meios de sua propagacao, traz consigo a ideia de que permite o acesso igualitario a

informacao, levando a democratizacao da informagao. Também pode ser dito que

[...] a comunicagdo, credora de nosso patrimonio ocidental, foi uma das
questdes centrais para emergéncia da sociedade moderna. A comunicacdo ¢é
o cerne da modernidade, isto €, inseparavel desde lento movimento de
emancipagdo do individuo e do nascimento da democracia. (WOLTON,
2003, p.08)

Neste contexto, encontram-se mudangas também relacionadas as referéncias de

poder, onde o detentor de poder ¢ aquele que domina o intangivel.

Poder que ndo mais se restringe ao dominio dos meios materiais e dos
aparatos politicos e institucionais, mas que, cada vez mais, define-se a partir
do controle sobre o imaterial e o intangivel — seja das informagdes e
conhecimentos, seja das idéias, dos gostos e dos desejos de individuos e
coletivos. (LASTRES e ALBAGLI, 1999, p. 19)
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Sendo assim, esta realidade ¢ estudada e pautada por diversos tedricos da
comunicacao, como Postman e Innis, que ja estudavam e previam consequéncias desta
difusdo de informacgdes e sua relacdo com os meios transmitidos, desde antes do mundo
globalizado, onde uma mesma informacdo pode estar presente em qualquer lugar do

mundo ao mesmo tempo, através da internet, por exemplo.

Neste contingente teorico, um classico ¢ Marshall McLuhan ¢ uma de suas
maximas ¢ “o meio ¢ a mensagem”. Isto significa que as consequéncias sociais e
pessoais de qualquer meio constituem o resultado do novo escaldo introduzido em
nossas vidas por uma nova tecnologia ou extensdes de nds mesmos. “(...) a mensagem
de qualquer meio ou tecnologia ¢ a mudanga de escala, cadéncia ou padrao que esse

meio ou tecnologia introduz nas coisas humanas.” (MCLUHAN, 2002, p. 22)

Considerando essa maxima citada acima como uma das ideias de McLuhan mais
difundidas entre a area comunicacional, pode-se entender que o modo e principalmente
o meio de comunicacdo utilizado para difundir uma mensagem influencia em boa parte,
se ndo no todo, o modo como ela ¢ entendida e interpretada pelos seus receptores. Em
suma, “... 0 meio € a “mensagem’ por que 0 meio que configura e controla a propor¢ao

e a forma das agdes e associacdes humanas.” ( MCLUHAN, 2002, p.23) .

Complementando tal teoria, McLuhan também lancou o idedrio dos meios de
comunicacdao como extensao do homem, podendo ser entendido como uma relagdao de
dependéncia entre o homem e os meios de comunicacao. Em suas proprias palavras, ao

unirmos tais ideias, tem-se:

Numa cultura como a nossa, ha muito acostumada a dividir e
estilhagar todas as coisas como meio de controla-las, ndo deixa, as
vezes de ser um tanto chocante lembrar que, para efeitos praticos e
operacionais, o meio ¢ a mensagem. Isto apenas significa que as
consequéncias sociais e pessoais de qualquer meio — ou seja, de
qualquer uma das extensdes de nés mesmos — constituem o resultado
do novo estaldo introduzido em nossas vidas por uma nova tecnologia
ou extensdes de nds mesmos. (2002, p.21).

Para exemplificar este contexto, o exemplo de Narciso, personagem mitologico

que se apaixona pela propria imagem, utilizado pelo tedrico tem como objetivo
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exemplificar que o homem aprecia o que ¢ uma extensdo dele mesmo, como exemplo,

os meios de comunicagao.

McLuhan (1964, apud Braga) defende que a ideia do impacto social, psicologico
da introducao de um novo meio de comunicacdo ¢ maior ou mais relevante que seu
proprio conteudo, fazendo alusdo a sua teoria de que o meio ¢ a mensagem. Contudo, a
critica maior a este tedrico recai em dizer que ao defender essa espécie de comunicagdo
sem fronteiras (ideal) esqueceu-se dos limites econdmicos e politicos desta
comunicacao. Um exemplo classico ¢ o caso de paises onde a informagdo ¢ controlada,
como em Cuba, que s6 sdo divulgadas informagdes autorizadas pelo governo e o uso da

internet € controlado, desfazendo a ideia de democratizagao da informacao.

Tratando-se ainda de meios de comunicacdo e sua interacdo com o homem,
McLuhan propde a separacao dos meios de comunicagdo em dois grandes grupos: meios
quentes e meios frios de acordo com a interacdao que eles podem exercer com o homem.
Por defini¢do, um meio quente “¢ aquele que prolonga um Unico de nossos sentidos e
em ‘alta definicao’. Alta defini¢do se refere a um estado de alta saturacao de dados.”

(McLuhan, 2002, p.39).

Também existe a defini¢do de que meios quentes sdo aqueles que ndo exigem
tanto a aten¢do do individuo, e como exemplo tem-se o radio, ja que € possivel ouvir o
radio e fazer outra coisa a0 mesmo tempo. Outro exemplo deste tipo de meio ¢ a
fotografia. Meios frios sdo o oposto dos meios quentes e como exemplo podemos citar a

televisdo e a propria fala. Em suma, o meio quente exclui e o meio frio inclui.

As atividades comunicativas ndo ocorrem por si so, elas dependem do suporte
material e ainda sdo caracterizadas por trés caracteristicas: natureza pratica, condi¢des
de produgdo e suporte técnico (meios), segundo Braga (2008). Por isso, a introdugdo de
uma nova tecnologia em determinada sociedade, de acordo com as suas caracteristicas,

pode causar diferentes efeitos.
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3. A Ecologia da Midia nas Novissimas Tecnologias

No contexto sécio-cultural contemporaneo os avangos tecnoldgicos trazem em
discussdo novas perspectivas sobre a importancia e o papel da comunicacdo no
desenvolvimento e construgdo da sociedade. Segundo Braga (2010) a relagdo de poder ¢
explicita: quem detém o controle da informagdo ¢ quem tem o poder, sendo assim, o
deslocamento de poder ocorre @ medida que o grupo tradicional vai perdendo forcas
para o grupo que implanta os novos métodos tecnoldgicos, e assim sucessivamente.
Postman defende que toda introdugao de uma nova tecnologia tem dois lados: o bom € o
mau, ou seja, nao existe uma tecnologia neutra. Esta transforma o significado das

palavras e também o dominio do poder, e ainda carrega consigo uma ideologia.

Uma vez que a ideia de evolugdo tecnologica e sociedade se relacionam com o

progresso desta, Wolton (2003) cita a adaptagao que as geragdes sofrem.

... cada nova geracao tecnoldgica resolve alguns problemas a ela anteriores,
trocando por outros e mais freqlientemente criando novos. O modismo das
midias tematicas, depois das midias interativas, ndo constituiu uma
“superagdo” da problematica das midias de massa, mas constituiu, antes de
tudo, uma adaptag¢do a evolucdo atual, em dire¢do a uma individualizagao
dos gostos e dos comportamentos. (WOLTON, 2003, p.35)

As vantagens que a sociedade adquire ao passar das décadas sio moldadas a
partir das facilidades que os recursos tecnologicos sao apresentados. Porém, a sociedade
se torna de certa forma refém a essa necessidade por mudangas, € junto a essas
modificagdes de recursos, vemos as modificagdes nas estruturas sociais. Em seu livro
“Modernidade Liquida” o autor Bauman compara a sociedade moderna como a um

liquido.

Os liquidos, diferentemente dos solidos, ndo mantém sua forma com
facilidade [...] Enquanto os sélidos t€ém dimensdes especiais claras, mas
neutralizam o impacto e, portanto, diminuem a significacdo do tempo
(resistem efetivamente a seu fluxo ou tornam irrelevante), os fluidos nao se
atém muito a qualquer forma e estdo constantemente prontos (e propensos)
a muda-la. (BAUMAN, 2001, p.8).

O impacto dessa evolugdo ¢ tdo grande para a sociedade atual, que ¢ quase uma

regra que as pessoas fiquem conectados permanentemente. Bauman (2001) vé essa
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conectividade como o centro dos lagos sociais: passamos de relacionamentos a

conexoes, de estar engajados a estar conectados.

Nesse cenario, o audiovisual torna-se um meio de conectividade global,
instantdneo e indispensavel. A evolucdo ¢ percebida nas imagens audiovisuais
produzidas das mais diversas formas que transitam e povoam as plataformas da web. As
multiplas possibilidades de compartilhamento de noticias, fotos, videos, etc. além da
transmissdo ao vivo de algum video para o mundo todo, tornam o impossivel em

acessivel.

Os conceitos de McLuhan, como os de outros tedricos citados anteriormente,
tém sido fonte de estudo com a introducdo dessa chamada cibercultura, que esta
moldando o novo ambiente de conectividade social. A partir do instante em que se
percebe e considera-se uma extensdo de ndés mesmos a forma tecnologica, ocorre,
inevitavelmente, uma implicacdo de que tal extensdo seja adotada. Uma relacdo
importante que o tedrico destaca ¢ que no decorrer do uso cotidiano dessa tecnologia, o
homem vai sendo constantemente modificado por ela e em contrapartida também a
transforma. Uma nova ideia tecnologica além de ser aceita ainda tem que competir por

prestigio e posteriormente predominancia com todas as ja existentes.

Baseada nestas ideias e no preceito que as tecnologias transformam o modo de
comunicar surgiu o conceito “ecologia da midia”, que procura entender o
comportamento das midias ja existentes com a introdu¢do de uma nova. Procura estudar
também quais sdo e o porqué das mudangas ocorridas em um meio ja existente na

adaptacao de novos recursos, mais modernos, fruto do avango da tecnologia.

“Ecologia da Midia” ¢ definida por Neil Postman como “o estudo das midias
como ambientes.” Segundo a defini¢do do autor, a “Ecologia da Midia olha para a
questdo de como os meios de comunicagdo afetam a percepcao humana, a compreensao,
o sentimento e valor, e como nossa interagdo com os meios de comunicagao facilita ou
dificulta as nossas chances de sobrevivéncia” tratando o meio comunicacional como um
ambiente e ndo como uma maquina. Procura entender também quais “as regras que a
midia nos obriga a jogar, como a midia estrutura o que estamos vendo, por que 0s meios

de comunicagdo nos fazem sentir e agir de determinado modo™.
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Como um dos fendmenos comunicacionais, a “ecologia da midia” busca a
compreensao de que cada meio propde um diferente modo de perceber o mundo.
Digamos que a midia ou tecnologia ¢ o efeito da criagdo de um ambiente proporcionado
por esse meio, porém, esse novo ambiente introduzido por um novo meio ¢
imperceptivel segundo McLuhan. Esse tema se apropria de outras areas de estudo como
antropologia, sociologia, politica, economia, filosofia, histéria, entre outros levando-se
em consideracdo a interacdo dos meios de comunicacdo com a sociedade ¢ a relacao

existente entre os dois.

4. Caracteristica da transmissao do fato esportivo pela internet e TV

Considerando as definigdes de “meios quentes” e “meios frios” de McLuhan
pretende-se tragar as caracteristicas das novas tecnologias. Como ja destacado neste
artigo, o radio ¢ um meio “quente”, sendo que este prolonga o sentido da audi¢cdo com
alta definicdo, e a televisdo ¢ um meio “frio” considerando a inclusdo do espectador na

hora de uma transmissao.

Em maos desses conceitos, as propriedades da internet e a interagdo que ela
proporciona sdo analisadas. A internet acaba por saturar o meio e pode ser entdo
percebida como “quente” e também proporciona a amplitude da inclusdo, caracteristica
do meio “frio” sendo perceptivel desta maneira a dificuldade em enquadrar a internet,
pois ela aglutina essas duas defini¢des, “€ possivel entdo perceber o ciberespago como
um aglutinador dos mais diversos meios, que se encontram em evolugdo rumo a uma

inter-relagdo cada vez mais presente” (MARQUES e MARQUES, p.3)

Tendo em vista essa definicdo, a internet tem multiplas possibilidades na
mediagdo do fato esportivo. Na web a pessoa pode assistir aos jogos com transmissoes
ao vivo, escutar a narragdo das partidas, ver e rever os melhores momentos, navegar
ainda nos sites direcionados para o esporte, com matérias e entrevistas de atletas e
jogadores, técnicos e comentaristas, classificacdo dos campeonatos, enfim, existem

varias possibilidades para os internautas e a principal vantagem esta na disponibilidade
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desse contetido acessivel a qualquer momento, diferente do jornal, radio e televisdo que

possuem data e horarios fixos para serem veiculados na midia.

Desta forma, analisaremos as diferencas e semelhancas, pontos fortes e fracos da
televisdo e internet a partir do estudo de caso da rodada final do campeonato brasileiro

de 2011.

5. Estudo de Caso

Ao compararmos as transmissdoes da TV e da Internet percebe-se em alguns
casos certa igualdade, como por exemplo, na presenca da publicidade, seja no canto da
tela da televisdo ou nos cantos das paginas da web as propagandas estdo presentes nas
duas formas de transmissao. Outro exemplo ¢ a disponibilidade de assistir uma partida e
manter-se informado sobre as demais que acontecem no mesmo horario. Isso ¢ possivel
tanto na TV quanto na Internet. Contudo, o que chama mais a atencdo sdo as diferencas

entre os meios ¢ a ligacdo, cada vez mais freqiiente, que ocorre entre eles.

Usamos como objeto de estudo a final do campeonato brasileiro de 2011 que
mesmo no formato de pontos corridos, guardou a decisdo para a ultima rodada. A
televisdo e internet fizeram a cobertura dos jogos Corinthians x Palmeiras e Vasco da
Gama x Flamengo, rivais tradicionais com a decisio do campeonato nos pés.
Comecaram veiculando durante toda semana que precedeu a decisdo matérias e
reportagens que relacionava os jogares, técnicos e torcedores dos times candidatos a

campeao.

No dia dos jogos, 4 de dezembro de 2011, a presenca da torcida ¢ encontrada
fortemente nas transmissdes televisivas. Antes do pontapé inicial, no intervalo e fim das
partidas, imagens dos estddios de Sao Paulo e do Rio de Janeiro mostravam todas as
acoes e intervengdes que os torcedores realizaram, fogos, musicas, gritos, bandeirdes,
faixas e cartazes sao contemplados pelas filmagens e transmitidos para o espectador que
estd em casa. Nos intervalos a equipe de jornalistas e comentaristas fez uma analise dos

melhores lances, opinides sobre o desenvolvimento dos jogos, desempenho dos
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jogadores além dos tradicionais comentarios durante as partidas, caracteristicas

encontradas em transmissoes televisivas € ausentes na internet.

Por outro lado, uma grande vantagem da internet ¢ que apds a partida encerrada,
as informagdes continuaram disponiveis para os internautas que ndo puderam
acompanhar ao vivo. Foi disponibilizado também, além de matérias e fotos das equipes,

o resumo dos jogos com os principais lances, gols, cartdes, substituigdes e expulsoes.

J4 a interatividade entre os meios ¢ claramente vista na transmissao televisiva ao
decorrer da partida quando os internautas mandam perguntas, comentarios e at¢ mesmo
videos que sdo exibidos durante a transmissao do jogo e podem ser enviados pelos
espectadores de qualquer parte do planeta. Na pagina da internet a transmissdo acontece
ao vivo em alguns casos, ou no formato minuto a minuto (com postagens
frequentemente atualizadas) com videos das melhores jogadas e gols da partida. Nessa
linha da interatividade estava disponivel ainda na pagina da web um link com a locugao

radiofbnica ao vivo.

E possivel encontrar semelhancas da Internet com os outros meios de
comunicacao além da TV. O linguajar radiofonico (narracdo corrida) assemelha-se
muito a narracdo dos locutores de televisdo, quase em nenhum momento existe o
siléncio, mesmo com a presenca da imagem que, por logica, exigiria menos fala ja que
temos a visdao. Outro exemplo ¢ o formato minuto a minuto disponivel na Internet que

se assemelha muito ao meio impresso de jornais das décadas passadas.

6. Consideracoes finais

Com o levantamento do arcabouco tedrico, discussdo sobre diversos autores e
sobre o conceito “Ecologia da Midia”, tendo em vista a sociedade contemporanea, pode-
se perceber que este ainda ¢ um campo tedrico em construcao. As diversas definigdes
tendem a um mesmo ponto: a introdu¢ao de algum novo meio de comunicagdo em um

ambiente ja “estavel” altera a harmonia e provoca mudangas de adaptabilidade.
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Contudo, ¢ possivel perceber que nem sempre as mudangas sdo extremas, €
mudam de forma completa o ambiente. Na maioria das vezes, as técnicas usadas tanto
por este novo meio, como pelos meios que estao se adaptando sao ja velhos conhecidos.
Frequentemente ocorre uma adaptagdo tendo em vista os valores e significancias que a
sociedade atual considera. Também ¢ reconhecivel uma possivel convivéncia
harmoniosa entre estes meios, ¢ de certa forma, a complementacdo que um meio

possibilita ao outro, agregando recursos para ambos.

O futuro dos meios de comunicagdo, bem como a instauragdo ou nao de novas
tecnologias ¢ impossivel de se prever, mas com certeza, na sociedade atual, todos os
meios possuem suas peculiaridades e por mais que as novas tecnologias tenham mais
poder no cendrio dessa ecologia da midia, todas as demais possuem seu espaco nas

preferéncias com o publico na transmissdo do fato esportivo.
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