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RESUMO:

A agéncia de noticias regional propde uma estratégia para tentar inverter o fluxo
imposto pelas grandes agéncias internacionais. E com essa proposta que surge o projeto
Vertentes Agéncia de Noticias (VAN), que tem por objetivo estimular a circulacdo de
noticias regional a partir da angulacdo de grandes temas internacionais em foco na
midia nacional, além de ser uma ferramenta de Educomunicacdo atraves da qual
estudantes do curso de Comunicacdo Social da Universidade Federal de Séo Joédo del-
Rei no Campo das Vertentes, em Minas Gerais, podem colocar em pratica o que é
estudado em sala de aula e potencializar seu aprendizado. Com a agéncia de noticias
regional é possivel o relato e a divulgacdo dos fatos, de forma a informar a populacao

local e, consequentemente, preservar e salientar sua identidade e cultura regionais.
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Educomidia.

Introducéo

As grandes agéncias de noticias sdo elementos importantes dentro da esfera
jornalistica, suprindo com informacdes procedentes de diferentes localidades 0s meios

de comunicacdo mais diversos, espalhados pelo globo. Seu alcance se da através das
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novas tecnologias, pautando publicac6es de forma homogénea e oferecendo a quem as
acessa, portanto, um pacote do mesmo produto em periodos diferentes. Com repdrteres
correspondentes “acampados” em diversos locais — algo que nem todos os meios de
comunicacdo podem fazer devido aos custos —, conseguem chegar as informacdes de
forma mais rapida para repassa-la a seus clientes. Assim, constitui-se uma atividade
literal de transformacdo da noticia em mercadoria.

Essas agéncias de noticias, na verdade, suprem a lacuna das corporacdes que,
devido ao enxugamento dos seus quadros de funcionarios, ndo podem manter
correspondentes no exterior, fornecendo a elas contetdos que as permitem reportar
sobre assuntos que estdo em evidéncia na midia, mas ocorrendo em locais distantes.

Assim, as agéncias de noticias funcionam como chave-mestra na prética do
jornalismo internacional. Todavia, cabe um questionamento: de que forma os
acontecimentos de carater local séo noticiados? Existe espaco para questfes locais em
uma agéncia de noticias? De que forma essa ferramenta, utilizada pelos meios de
comunicacdo de massa, pode ser utilizada pela sociedade e ser um instrumento de
aprendizagem dentro de uma universidade, melhorando a relacdo entre alunos,
professores e a sociedade em geral?

Este artigo parte de tais interrogacdes e tem, em seu bojo, a possibilidade da
criacdo de uma agéncia de noticias com viés local, atendendo a demanda informativa na
regido que constitui o Campo das Vertentes, no estado de Minas Gerais. Um projeto de
ensino que criou um banco de noticias locais e regionais com contetdo variado e
inédito, servindo a comunidade regional material jornalistico contextualizado com o
perfil social e cultural do publico-alvo. Nesse sentido, o fornecimento de informacoes
produzidas e apuradas diretamente na area de cobertura facilita uma dindmica de
aproximacao entre o publico local e as informacdes, explorando acontecimentos e fatos
que nunca tiveram visibilidade e, ao mesmo tempo, estimulando o crescimento do
jornalismo na regido. Ha de se ressaltar aqui também a importancia da pratica do
jornalismo fora da sala de aula como busca da integracdo dos conceitos desenvolvidos
por Mario Kaplun, que prop6s uma nova forma de fazer educacdo, aliada a
comunicacdo voltada para o fortalecimento da cidadania: a Educomunicacéo.

Torna-se importante salientar que, com uma agéncia de noticias voltada

especificamente para 0 Campo das Vertentes, a producdo jornalistica ndo teria como
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objetivo a lucratividade, colocando os critérios informativos e o aprendizado em
primeiro plano. Dessa forma, ndo haveria a necessidade de se seguir modelos
homogéneos e normas que trazem os ideais mercadolégicos. Em outras palavras, a
noticia ndo seguiria os padrdes de noticiabilidade tradicionais e ndo seria encarada como
uma série de fatos descartaveis e passageiros.

A estratégia proposta, portanto, considera e estimula a cultura local, além de
buscar potencializar o aprendizado de estudantes de jornalismo, através da instauracdo
de uma agéncia de noticias regional. Dessa forma, espera-se experimentar uma nova
possibilidade de dindmica do fluxo informativo tradicional, que segue a chamada
estrutura norte-sul e reflete um contetddo previsivel e homogéneo como podemos
verificar nos jornais de circulagdo nacional - Estado de S&o Paulo, Folha de S&o Paulo,
Estado de Minas, O Globo, entre outros (SILVA JUNIOR, 2008).

Além da prestacdo de servico a populagdo, através da producéo e divulgacéo
gratuita de informacdes sobre a regido das Vertentes, espera-se contribuir com a
formacdo de profissionais com maior preparo para o mercado de trabalho e acdo na
sociedade, uma vez que, através da Educomunicacdo, o conhecimento sera transmitido e
compartilhado por meio dos proprios veiculos de trabalho dos futuros jornalistas,
possibilitando que os envolvidos troquem experiéncias, de forma a se torarem cidadaos

mais desenvolvidos e participativos, politica e socialmente.
Jornalismo Regional e a Identidade das Vertentes

A relevancia deste programa de ensino para a Universidade Federal de Sdo Jodo
del-Rei, estd pautada sobre os trés pilares basicos que sustentam o ensino de terceiro
grau no Brasil, ou seja: ensino, pesquisa e extensdo. Assim sendo, torna-se necessario
salientar os pontos de contato com a natureza extensionista da universidade neste pais.

Entendendo-se a extensdo como o retorno da instituicdo de ensino para a
comunidade que acolhe a UFSJ, partimos do principio de que o compromisso com a
elevacdo do padréo informacional dos veiculos de comunicacdo na regido Campo das
Vertentes, de certa forma, materializa e reforca a esséncia extensionista do projeto que
se pretende desenvolver. Dentro dele, portanto, espera-se ndo apenas alimentar a midia
regional com noticias de interesse da comunidade local, mas também coloca-la em

contato com questdes internacionais que, de certa forma, espelham no plano macro
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questBes vivenciadas regionalmente. Dessa forma, o cenario informacional, ao ser
enriquecido por tais iniciativas, acaba por ser reformatado, na medida em que muitas
das noticias que véo circular na agéncia regional ndo integram o rol de assuntos que sdo
divulgados pelos jornais de circulagdo nacional.

Para tanto, é fundamental que o cidaddo das Vertentes tenha consciéncia do
valor da cultura local como pilar basico para o reconhecimento do valor da sua
identidade. Uma das formas de implementar essa possibilidade pode ser experimentada
na medida em que a sua realidade local sera amplamente evidenciada nas paginas dos
periddicos regionais que vao se dedicar ao tratamento, valorizacdo e registro das
questdes que ocupam a vida dos cidaddos dessa regido, reforcando sua identidade.

Inspirando-se em Castells (1999), em seu conceito de “identidade de projeto”,
percebemos que a iniciativa de criar uma agéncia de noticias tem como um de seus
fundamentos tedricos essa fonte, na medida em que manifesta localmente o
compromisso que ratifica a importancia das raizes identitarias do Campo das Vertentes.

Levando-se em consideracdo que esta proposta € desenvolvida dentro do curso
de Comunicacdo Social / Habilitacdo Jornalismo e que sua énfase contempla o
jornalismo em sua faceta cultural, evidencia-se neste artigo o fato de que as informacdes
disponibilizadas pela agéncia de noticias regional aos veiculos de comunicacdo local
veiculam um conjunto de signos que compde o repertorio cultural da regido Campos das
Vertentes. Ao reconhecer tal especificidade, percebe-se que o trabalho desenvolvido por
este projeto é de natureza interdisciplinar, pois pretende-se amalgamar grupos de
informacGes das mais diversas modalidades, tendo em vista o trabalho jornalistico que
se pretende desenvolver nessa agéncia.

Ha de se ressaltar ainda que a cultura, segundo José Luis Braga (2001), constitui
um dos objetos de estudo do campo da Comunicacdo Social, area interdisciplinar por
natureza. Ao contemplar as iniciativas propostas por este projeto, percebe-se que tal
faceta torna-se reforcada pela interdisciplinaridade também inerente a prépria cultura
enquanto foco de estudo dessa area de producdo de conhecimento.

Para que qualquer movimento extensionista se desenvolva, € sobremaneira
importante que diagndsticos da situacdo atual sejam realizados, ja que ndo se espera o
desenvolvimento de um trabalho baseado no senso comum. Portanto, a pesquisa se
manifesta e se consagra nesta proposta desde seu nascedouro, a partir dos levantamentos

exploratorios necessarios a exploragdo do cenario comunicacional regional e das
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informacGes que nele circulam na atualidade. Entretanto, pesquisas de opinido regulares
terdo de ser realizadas para que essa agéncia continue a cumprir com 0S COmpromissos
de prestagdo de servicos informacionais estabelecidos com a midia regional,
considerando o dinamismo do ambiente noticioso contemporaneo numa escala mundial.

Além disso, avaliac@es sistematicas da qualidade dos trabalhos prestados junto a
esses meios também terdo de ser realizadas concomitantemente, de modo que a propria
agéncia avalie periodicamente sua performance, tendo em vista 0S compromissos
iniciais firmados neste projeto para com o0s meios de comunicagdo do Campo das
Vertentes. E importante ressaltar que este projeto de prestacdo de servicos a midia
regional ndo implica em custos para os veiculos de comunicacdo que aderirem aos
mesmos, mas na divulgacdo da fonte e do crédito colocado em circulagdo, para que
esses produtos possam ser registrados como evidéncias de atividades complementares a
serem cumpridas pelos graduandos ao longo de seu curso.

A partir da criacdo desse grupo no curso de Comunicagdo Social da UFSJ,
pretende-se entender a contribuicdo da comunicagdo comunitaria para o Campo das
Vertentes. Esse tipo de trabalho incita o debate sobre a realizacdo de propostas no
trabalho comunitario de comunicacéo e, ainda, no registro da histéria de um povo, de
uma regido que nao ¢ abordada pelos veiculos da grande midia. Assim, € desenvolvido
um trabalho sobre a realidade da regido citada — em consonancia com os fatos ocorridos
no planeta — a partir da pratica jornalistica adquirida no desempenho de atividades
curriculares do curso de Comunicacéo, o qual foi implantado na UFSJ em 2009, e tendo
sua primeira turma composta de 50 alunos advindos de diversos lugares da regido
sudeste do pais.

Concomitantemente ao trabalho realizado na regido das Vertentes, o
desenvolvimento das praticas jornalisticas pelos estudantes, além de potencializar a
formacdo académica desses futuros profissionais, presta um importante papel na
formacdo social dos envolvidos. Através da troca de experiéncias, o aprendizado se
torna mais eficaz e o aluno encontra sentido para questdes colocadas ao longo de sua

formacdo que, até entdo, pareciam desconectadas.

Agéncia de Noticias
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A importéncia das agéncias torna-se perceptivel a partir do momento em que se
remonta sua trajetdria historica através da acéo de fazer circular noticias. No século
XIX, a expansdo dos mercados, a popularizacdo dos meios, 0 consequente aumento do
publico-leitor, a potencialidade de uma rede de comunicagédo e a ascensao do telégrafo
constituiram condicfes para a emergéncia de agéncias intermediadoras de noticias e
informagdes. O jornalismo internacional, portanto, é um fendmeno de comunicagdo
intimamente vinculado ao jornalismo e atrelado a uma logica operacional em redes,
materializada por agéncias de noticias.

Nesse contexto, as tecnologias indispensaveis ao funcionamento das agéncias
sempre estiveram ligadas a questdo econdmica, a possibilidade de desenvolvimento de
um negocio. Curiosamente, um passeio pela historia das agéncias é também uma forma
de acompanhar o surgimento de novas tecnologias de comunicacdo — o que inclui
descobertas na area de transportes, reduzindo distancias e aprimorando as trocas de
informacGes e mercadorias. Tudo isso em detrimento de espacos de tempo cada vez
mais curtos e transac¢des informacionais mais intensas.

Segundo Silva Junior (2008), as agéncias de noticias apresentam caracteristicas
que, de modo invariante, permeiam as praticas das agéncias no decorrer de seu percurso

historico, evidenciando alguns aspectos.

Potencializacdo de distribuicdo de um mesmo nucleo de contetidos em
plataformas; modalidades e dispositivos distintos de acesso a
informacdo; busca de uma velocidade operacional; elaboracdo de
servicos destinados a uma circulacdo diferenciada, que ndo
contemplavam somente o jornalismo; desenvolvimento de solucbes que
permitam uma producdo descentralizada de contetidos e servicos, de
modo a integrar, otimizar e obter retornos diretos em funcdo de uma
operacao crescentemente complexa. (SILVA JUNIOR, 2008, p.06-07)

Trata-se, portanto, de um contrato estabelecido ndo somente entre agéncias e
jornais, mas também entre os agentes do mercado, papel esse que continua sendo

exercido até hoje.

O segredo financeiro de uma agéncia como a Reuters € vender a mesma
noticia em diferentes formas porque se ganha diferentes dinheiros a
partir da mesma informacdo. [...] Eu vendo em tempo real para o
mercado financeiro, ai no fim da tarde eu entrego pra midia e vendo
pros jornais, ai eu vendo a mesma noticia em video para as TVs. A
mesma noticia em imagens para as fotos. A minha principal misséo é
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reportar. Ser o mais rapido possivel nessa entrega de noticias. (SILVA
JUNIOR, 2008, p.09)

As agéncias se encaixam nesse sistema através da alimentacdo continua de
informacGes e, consequentemente, por fornecer um tipo de material que atua no reforcgo
da atualidade. Trata-se, portanto, de uma dicotomia na qual, ao menos para parcelas do
contetdo disponibilizado pelos jornais na web (noticias internacionais, informes
econémicos, etc.) o limite da velocidade operacional dos jornais — sincronizando e
reduzindo o tempo dos eventos ao tempo da publicizacdo dos informes — é condicionado
pela velocidade das agéncias no repasse dos servicos.

Segundo define Wolf (1995), a agéncia de noticias é a fonte mais notavel de
materiais noticiaveis, considerando que a informag&o cotidiana encontrada nos jornais é
cada vez mais produto de agéncias. Nesse sentido, elas se tornam imprescindiveis para
0S jornais por motivos econdmicos, mas acabam gerando certa homogeneizacdo de
noticias no conjunto de publicacBes. Responsaveis pela producdo do que o autor
denomina “unidades noticia” ja elaboradas, as agéncias alertam as redagdes sobre tudo o
que acontece, orientando a cobertura midiatica.

Esse contexto, segundo Baccega (2002), é facilitado por meios de comunicagéo
de massa que produzem e fazem com que as sociedades vivam num mundo editado.
Nesse sentido, ele é trazido para o horizonte perceptivo atraves da tecnologia dos meios
de comunicacdo, sejam eles jornais, revistas, televisdes. Dai inferir que as agéncias de
noticias reproduzem a realidade de acordo com suas ideologias, suas visdes de mundo,
seus jogos de interesses. Tal processo se da desde 0 momento em que a agéncia envia
uma equipe de reportagem para cobrir determinado evento até a veiculacdo do produto

cultural para as massas.

Educomunicacéao

O conceito de Educomunicacdo ndo surgiu no Brasil. Diversos autores
trabalharam em sua definicéo, entre eles o professor Ismar de Oliveira Soares que define
o conceito como “forma de conhecer e compartilhar o conhecimento usando estratégias
e produtos de comunicacdo” (Rede CEP, 2010:11). De uma forma geral, a

Educomunicacdo busca garantir o acesso a comunicacdo e promover 0 uso deste
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mecanismo para ampliar a capacidade de expressdo e o conhecimento que o individuo
tem de si mesmo e do outro.

O campo da Educomunicagdo é vasto e abrange diversas perspectivas, dentre
elas a comunicacdo comunitaria e o uso da tecnologia para promover a educac&o.
Através da Educomunicacdo, os meios, até entdo utilizados pelos veiculos de massa,
passam a ser utilizados também pelas instituicdes de ensino, alunos e professores, para o
aprendizado e a servigo da comunidade em geral.

Paulo Freire contribuiu com so6lidos estudos sobre a relagdo entre a comunicacdo
e a educacdo, buscando sempre potencializar o aprendizado. Para Freire, a educacao
dever ser o compartilnamento do conhecimento e deve ocorrer reciprocamente entre o
educador e o aluno. Para ambos, a comunicacéo atrelada a educacdo deve resultar em
um processo de aprendizado mutuo, através da troca de experiéncias, rompendo com a
concepcao de educacdo bancaria. “O educador ja ndo € mais 0 que apenas educa, mas 0
que enquanto educa, é educado, em dialogo com o educando que, ao ser educado,
também educa. [...] Os homens se educam em comunhdo, mediatizados pelo mundo.”
(FREIRE, 1978).

O conceito de educacdo bancaria interpreta o educando como um receptor
passivo, que apenas recebe o conhecimento e tem como Unico papel decora-los. Essa
dindmica, mantém a relacéo de aluno e professor polarizada, delimitando os que detém
0 conhecimento e o0s que recebem sem questionar a informacéo. Tal pratica caracteriza o
educador como um opressor, uma vez que o mesmo define o contetdo a ser
“depositado” sem que haja um didlogo com os mais interessados na mensagem, o0S
educandos. Essa pratica dificulta o estabelecimento de uma relagdo proveitosa entre 0s
atores do processo, de forma que, sem a troca de idéias ou debate, cada um se isola em
sua propria zona de conforto, indo de encontro a importancia da comunicacdo pessoal,

defendida por José Manuel Moran:

A comunicagdo caminha na dire¢do da inclusdo, da integracdo. Da
inclusdo de pessoas diferentes, de formas distintas de ver. Caminha na
aproximacdo de mais pessoas, de mais grupos; no estabelecimento de
vinculos, de pontes para aproximar-nos das pessoas, sem isolar-nos em
grupinhos, “panelinhas”, ou seitas. [...] Pela comunica¢do ndo so
expresso emocgOes, sentimentos, como também lido com afeto.
(MORAN, 1993, p.15)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Em contrapartida, Freire propGe uma nova forma de educar, tendo o didlogo
como protagonista e de caréater reflexivo. Trata-se da educac¢ao “problematizadora” ou
dialégica. Neste modelo, a transmissdo do conhecimento de forma reciproca promove a
reflexdo sobre o conhecimento captado, o raciocinio critico, como explica: [...] a
educacgdo problematizadora [...] busca a emersdo das consciéncias, de que resulte sua
insercdo critica na realidade (Freire, 1978).

Outro estudioso do tema, Mario Kaplln reforca a idéia da inter-relacdo entre a
comunicacdo e a educacdo. “A cada tipo de educacidon corresponde una determinada
concepcidon y uma determinada pratica de la comunicacion” (Kaplin, 1996). O autor
também € contra 0 modelo de comunicacdo verticalizado, afirma que a prética do
mondlogo distancia as pessoas do sentimento de comunhdo, que deveria existir na
sociedade. Mas, como ele mesmo afirma, tal pratica “estd firmemente implantada en la
sociedade internalizada en el tejido social” (Kaplan, 1997).

Kaplin lamenta que exista cada vez mais informagdo e menos formacdo. Para
ele, mais do que transmitir a informag&o, o comunicador deve estimular discussoes e o
pensamento critico dos receptores, que, por sua vez, devem embarcar ativamente no
processo, discutindo, acrescentando e contribuindo efetivamente com a troca de

conhecimento.
Ecossistemas Comunicativos e Educomidia

Na Biologia, ecossistema é conjunto dos seres vivos e do ambiente em que eles
vivem, e todas as interagdes entre esses organismos e 0 meio entre si. O ecossistema
estad sempre em transformacao e sofre a acéo de fatores externos a ele.

No campo da Educomunicacdo, os Ecossistemas Comunicativos “estdo se
convertendo em algo tdo vital como o ecossistema verde, ambiental” (Martin-Barbero,
2000). Para o autor, a informacdo descentralizada facilita 0 acesso ao conhecimento. A

tecnologia por sua vez, ¢ uma grande aliada desse processo.

“E ai que se situa a segunda dindmica que configura o ecossistema
comunicativo no qual estamos imersos: O saber é disperso e
fragmentado e pode circular fora dos lugares sagrados nos quais antes
estava circunscrito e longe das figuras sociais que o administravam”
(Martin-Barbero, 2000, p. 54-55).

Ismar de Oliveira Soares também fala sobre os ecossistemas comunicativos,

classificando-0s como algo que “cuida da saude e do bom fluxo das relagdes entre as
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pessoas e 0s grupos humanos, bem como do acesso de todos ao uso adequado das
tecnologias da informagao” (Soares, 1999).

A unido dos campos de educacdo e dos canais midiaticos com o objetivo de
potencializar o aprendizado também pode ser chamada de educomidia, como bem
explica Marques de Melo. Um exemplo disso é a producdo de contetdo por parte dos
alunos, como ocorre na Vertentes Agéncia de Noticias. Apesar do termo diferente, a
preocupacao com a intervencao social através das praticas comunicativas e pedagdgicas,
entretanto, é a mesma de autores como Freire. Nas palavras de Marques de Melo:

“A Educomidia ¢ um campo emergente de intervencao social e
de pratica profissional que pode ser vista como area de especializacdo
na qual o comunicador e o educador se somam com o0 objetivo de serem
produtores e agentes de um processo social, tendo como protagonista
grupos populares, resultado de um processo social, tendo como
protagonista grupos populares, resultado de uma necessidade
contemporanea que exige de ambos um papel educativo.” (FERRARI in
MARQUES DE MELDO et al., 2006, p. 10)

Atuacao

Adotadas como foco de analises, discussdes e pratica deste projeto, as agéncias
de noticias, sob a perspectiva regional, trazem em seu bojo, 0S seguintes

guestionamentos, que constituem a problematizacao do objeto elencado nesta proposta:

1. Qual o trabalho desenvolvido por uma agéncia de noticias?

2. Como o trabalho de uma agéncia de noticias universitaria influenciaria no
fortalecimento do jornalismo regional?

3. De que forma ela contribui para a formacao de alunos do curso de Jornalismo?

4. De que forma essa agéncia se classifica como uma educomidia?

Parte do problema de pesquisa parece ser respondido na fundamentacdo das
palavras-chave deste projeto e em sua prépria justificativa. Todavia, € na explanacéao
dos métodos de trabalho que hipdteses mais evidentes sdo delineadas. Antes, porém, sdo
necessarias algumas observacdes.

As agéncias de noticias sdo empresas jornalisticas especializadas em difundir
informac@es e noticias diretamente das fontes para os veiculos de midia. Tais instancias
operam através de escritorios locais, em diferentes cidades e paises, que transmitem sua
apuracdo para as centrais, que, por sua vez, redistribuem o material para os clientes

(jornais, revistas, radios, televisdes, websites, etc.). Na atualidade, as agéncias mantém
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uma rede de correspondentes e stringers (colaboradores) nas maiores cidades do mundo,
apurando dados e lapidando-os de modo a transforma-los em produtos jornalisticos para
diferentes veiculos de imprensa. Nos ultimos anos, o trabalho das agéncias e seus
correspondentes foi enormemente facilitado pelas novas tecnologias de comunicagéao, a
exemplo da internet.

O trabalho dos correspondentes da VAN pauta-se na distribui¢do dos alunos nas
cidades do Campo das Vertentes, sendo essas cidades de origem desses mesmos alunos.
Pelo fato de a Universidade Federal de S&o Jo&o del-Rei oferecer seus cursos em turno
noturno, englobando assim boa parte da comunidade vizinha, é possivel que esses
alunos desenvolvam a prética jornalistica de suas préprias cidades, com o seu trabalho
publicado no site da VAN. Ou seja, a dinamica dessa agéncia ndo beneficia apenas aos
alunos residentes em Séo Jodo del-Rei, mas engloba e traz para a realidade do curso
aqueles que nao tem condicdes de se transferir para a cidade universitaria. Dessa forma,
cidades como S&o Tiago, Andrelandia, Santa Cruz de Minas, Lagoa Dourada e Entre
Rios de Minas ganham espago na divulgacdo de suas informagdes através da visdo de
seus préprios moradores, matriculados no referido curso.

A existéncia dessas agéncias se justifica por se tratarem de Orgdos captadores,
produtores e distribuidores de informacgdo. Assim, tém por finalidade satisfazer os
padrdes de milhares de jornais das mais variaveis religides, nacionalidades e simpatias.

Em contrapartida, cabe ressaltar que o que interessa a uma empresa pode ndo ter
significado para a agéncia, a ndo ser que um editor requeira cobertura especial. No
entanto, 0 que parece interessar a agéncia nem sempre agrada a todos os clientes. Basta
considerar que os diretores de jornais sdo, por natureza, dificeis de contentar; o que
dizer entdo de milhares deles a0 mesmo tempo? Na tentativa de chegar ao equilibrio
noticioso, uma agéncia tem o maximo cuidado em apresentar todas as facetas de uma
noticia capaz de gerar controvérsias (0 que ndo significa densidade informacional e
posicionamento critico). Assim, repdrteres e redatores sdo monitorados de perto para
que ndo haja qualquer sombra de opinido pessoal no seu trabalho. Aos que possuem
experiéncia e bom senso, permite-se acrescentar aos fatos alguns antecedentes e dar a
eles alguma interpretacdo, quando é o caso. Porém, dizer por que algo aconteceu, isto é,
0 processo interpretativo, € bem diferente de argumentar sobre o que devia ser feito, a

prerrogativa do editorial.
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Excetuando-se os jornais de circulacdo nacional, aparentemente sé as noticias
locais sdo produto de trabalho pessoal. O mesmo acontece com o réadio e a televisdo. Se
a confianca depositada no servico das agéncias tem como resultado a padroniza¢do mais
ou menos generalizada da cobertura internacional, nacional e estadual, tal
comprometimento e suas consequéncias podem ser imputados tanto as grandes agéncias
quanto aos jornais de circulagdo nacional.

Com relacdo ao fazer jornalistico, sdo caracteristicas de uma agéncia de noticias
a utilizacdo de técnicas de programacao e titulagem no tratamento das noticias. Ambas
diferem das adotadas nos processos dos jornais tradicionais em alguns aspectos.
Prontos, os textos sdo dispostos a servico dos correspondentes e enviados aos nucleos
comunicacionais por meio de aparatos tecnoldgicos, que permitem trabalhar a
informacdo de forma precisa e &gil, mas padronizada. Antes do inicio de cada ciclo
informacional, envia-se uma programacdo a todos os clientes de um determinado
circuito para que tomem conhecimento do material avaliavel para transmissdo. Essa
programacdo ou relacdo de estoque informa os editores sobre cada matéria que
receberdo com titulo, descricdo, e, as vezes, numero de palavras ou caracteres. Ndo ha
indicacBes quanto ao tempo especifico de cada transmissdo, que pode variar. Vale
lembrar, por exemplo, que os furos — enviados praticamente no momento em que
acontecem — podem desorganizar a programacdo mais cuidadosa.

Em relacdo ao jornalismo regional, no Brasil ele corresponde a um fenémeno
ancorado em varios fatores, dentre eles o econdmico, o politico, o cultural e o
educacional. Essa pratica jornalistica assume papel fundamental nas esferas em que
ocorre, ja que, através dela, a identidade de uma regido é representada, conforme ja
apontado anteriormente. Assim, figura como de extrema importancia nos locais
distantes do circulo de cobertura das grandes empresas de comunicacéo, primando pela
proximidade com o publico e, ainda, estabelecendo-se indiretamente como fiscalizador
de assuntos publicos. Nesse sentido, adquire relevancia suficiente para ser objeto de
estudo cientifico.

Um exemplo disso € a producdo de contetido por parte dos alunos, como ocorre
na Vertentes Agéncia de Noticias. Cada estudante entrega semanalmente uma matéria e
participa da edi¢do e publicacdo da mesma. O processo de criacdo também envolve
todos os atores sociais presentes no processo. Sao realizadas reunifes semanais, onde

sdo discutidas as pautas, através do didlogo entre educador e educandos, dialogo esse
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mantido em todos os processos da criacdo & postagem da matéria, através dos quais 0s
envolvidos trocam experiéncias, duvidas e anseios. O rompimento do padréo tradicional
de criacdo e edicdo de matérias € que caracteriza, de fato, a educomidia produzida na
VAN, uma vez que o conceito ndo se limita ao uso de computadores, televisores e
outros meios de comunicacao para promover o aprendizado.

Ter um meio através do qual estudantes de jornalismo possam publicar suas
matérias, desde o primeiro periodo da faculdade, e fazer desse meio um instrumento
para atender a populacdo da regido, facilitando o acesso a informagdo e tornando-os
também cidaddos, emissores e receptores de mensagens classifica, sem ddvida alguma,
a Vertentes Agéncia de Noticias como uma Educomidia que promove a cidadania.

Como ja dito, a existéncia de uma agéncia de noticias se justifica por ser um
Orgdo captador, produtor e distribuidor de informacdo que tem por finalidade atender
aos padroes de milhares de jornais com orientacbes e linhas editoriais diversas.
Analisando esse aspecto, percebe-se que uma agéncia pode ser utilizada pelo jornalismo
regional, relacionando as tematicas internacionais com fatos regionais, criando tambem
um mecanismo de interacdo entre os fatos e possibilitando maior entendimento e

identificacdo com os receptores.
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