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RESUMO

Este artigo propde uma analise do discurso presente no jornal durante as elei¢bes
municipais de Belo Horizonte em 2008, através da 6tica dos estudos sobre a mineiridade
(ARRUDA, 1999). Utilizando como corpus o jornal Estado de Minas no periodo das
eleigdes, verificou-se que o discurso da mineiridade serviu como forma de legitimagéo
da Alianca entre as forcas antagbnicas PT-PSDB, principalmente durante o Cenario
Politico, quando as candidaturas ainda ndo haviam sido homologadas e o panorama
eleitoral ainda se encontrava indefinido.

PALAVRAS-CHAVE: discurso eleitoral; Estado de Minas; midia impressa;
Mineiridade.

INTRODUCAO

O discurso da mineiridade, conceituado por Arruda (1999) como uma Visao
mitica da imagem do mineiro, muitas vezes tido como politico conciliador e unificador,
foi vastamente utilizado pelo periddico Estado de Minas durante as elei¢des municipais
de 2008, em Belo Horizonte. Tal discurso serviu como forma de legitimacdo de uma
polémica Alianca de duas forcas politicas antagdnicas no cendrio geral nacional: o PT e
o PSDB.

Entender até que ponto a mineiridade serviu como forma de legitimagdo dessa
Alianca é o principal objetivo do presente trabalho. Através de analise de dados lexicais,
manchetes e trechos de discursos procura-se tragcar um panorama geral do uso da
mitologia da mineiridade, buscando entender quais foram as principais estratégias

utilizadas em cada periodo das elei¢des de 2008.
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Além disso, almeja-se estabelecer uma relacéo entre o discurso da mineiridade
com os atores politicos, principalmente com os padrinhos da Alianca: o entdo
governador Aécio Neves (PSDB) e o prefeito de Belo Horizonte, Fernando Pimentel
(PT), que largamente utilizaram deste discurso para validar o acordo diante de seus

respectivos partidos e do eleitorado.

CORPUS E METODOLOGIA

Para o presente artigo, as noticias do Estado de Minas referentes as eleicdes de
2008, em Belo Horizonte, foram tomadas como corpus. O jornal foi eleito como corpus
de pesquisa por ser o veiculo de maior circulacdo na capital e em todo o estado,
possuindo uma estrutura reconhecida como de grande imprensa. Dentre alguns critérios
para o reconhecimento de um veiculo de grande imprensa, uma editoria consolidada de
Politica é fator preponderante, estando o Estado de Minas plenamente adequado a esse
(REZENDE et al., 2012).

Sobre os procedimentos metodolégicos, uma planilha inicial foi elaborada,
considerando os dados brutos, dividindo-os em trés momentos ou cenarios: (1) Cenario
Politico — de maio a julho, quando as candidaturas ndo tinham sido definidas, sendo o
periodo de maior especulacdo; (2) Cenario Pré-Eleitoral — a partir de 5 de julho até o
inicio do HGPE, quando as candidaturas foram homologadas; (3) o Cenario Eleitoral — a
partir do inicio do HGPE em 19 de agosto de 2008, quando a disputa tornou-se muito
mais acirrada, até o dia anterior as elei¢des.

Uma vez delimitados os trés cenarios como focos dessa discussdo, o software
WordSmith Tools foi escolhido como ferramenta de pesquisa, embasado na
metodologia de Linguistica de Corpus (cf. BERBER-SARDINHA, 2004), por facilitar o
trabalho de quantificagdo e, ndo menos, qualificacdo dos textos. Essa etapa intenta
levantar dados de ocorréncias de itens lexicais que séo chave para a tematica, bem como

seus ambientes textuais de ocorréncia e suas tendéncias colocacionais.

1. A ALIANCA NO CONTEXTO POLITICO

As eleicOes para a prefeitura de Belo Horizonte em 2008 foram marcada por
polémicas e fendmenos eleitorais, entre eles a alianga entre os partidos antagonicos PT e
PSDB, que gerou polémica e rachas partidarios. Para entendé-la, é preciso compreender

o clima amistoso que havia na cidade entre o entdo prefeito Fernando Pimentel (PT) e 0
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entdo governador, Aécio Neves (PT), que trabalhavam em um clima de cooperacao,
apesar dos partidos opostos. Os dois partidos polarizavam a administracdo de BH por
muitos anos e, em 2008, esses dois politicos influentes decidiram se unir e lancar a
candidatura de Marcio Lacerda (PSB).

Os motivos da parceria de ambos iam além da disputa municipal: para Aécio
Neves uma aproximacdo bem sucedida com o PT poderia aumentar suas forcas e ajudar
a lancar sua candidatura nas elei¢bes presidenciais de 2010 (o que sabemos, nédo
ocorreu). Ja Fernando Pimentel planejava se eleger como governador de Minas Gerais e
0 apoio de Aécio seria fundamental.

Apesar da situacdo inusitada da unido dos dois partidos, a ideia era simples:
Marcio Lacerda, que era de outro partido menor, representaria a continuacdo da parceria
de Pimentel e Aécio e daria uma trégua as oposicOes partidarias entre PSDB e PT, que
em BH sempre foram grandes rivais nas urnas.

A alianca, porém, ndo foi bem aceita dentro do PT. Alguns setores do partido
guestionavam 0 embasamento ideoldgico da parceria, e afirmavam que esta era
inconstitucional. O partido s6 aceitaria apoiar Lacerda se o PSDB ndo entrasse na
coligacéo.

Mesmo com os esforgos de Fernando Pimentel dentro do partido, a alianga foi
vetada pelo PT. Apds inumeros acordos, o PT acabou lancando Marcio Lacerda e o
PSDB entrou apenas informalmente na parceria. Aécio Neves, entretanto, foi um dos
principais padrinhos da alianca, defendendo-a durante todo o processo eleitoral, ao lado
de Fernando Pimentel.

Com padrinhos politicos tdo populares e apoio dos mais fortes partidos da
capital mineira, a expectativa era de que a alianga fosse vitoriosa logo no primeiro
turno. Entretanto, com o aparecimento do fenémeno eleitoral Leonardo Quintdo
(PMDB), a disputa foi levada para um segundo turno, o que aqueceu o clima das

eleicBes e gerou mais polémicas.

2. MINEIRIDADE
Arruda (1999) afirma que a mineiridade ¢ uma visdo geral sobre a imagem do
mineiro e suas caracteristicas, da realidade mineira e da pratica social no estado. E, de
certa forma, um mito, uma ideia que alimenta o imaginario das pessoas sobre o mineiro

e suas peculiaridades.
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Ela também conceitua mineirismo e mineirice: segundo ela, mineirismo é a
expressdo de uma cultura regional mineira, marcada pela amalgama entre passado e
presente, enquanto mineirice é a manifestacéo cotidiana do mineirismo na pratica social.

Para entender porque Arruda (1999) cria essas divisdes acima apresentadas é
preciso saber que a sociedade mineira possui realmente certas singularidades. Para ela, o
mineiro é um sujeito com um pé no passado, saudoso, que se orgulha de sua histdria
“gloriosa” e de seus grandes nomes. Além disso, ¢ amante da liberdade e do
entendimento.

De acordo com a autora, a producdo memoralistica de Minas ¢ muito vasta.
Como ja dito anteriormente, o mineiro se orgulha de seu passado e seu saudosismo
chega a ser de certa forma exagerado. Além disso, “o memorialista mineiro tem
marcada tendéncia universalizante” (ARRUDA, 1999, p. 202), tenta explicar a
identidade cultural brasileira através da identidade mineira. Como se ndo bastasse, 0s
memorialistas tentam encontrar as regides e cidades tipicamente mineiras e retirar tudo
aquilo que ndo faz parte da tradicdo e memoria do estado de suas reminiscéncias. Sdo
bastante conservadores e tradicionalistas.

Segundo Arruda (1999), outra esfera muito forte em Minas Gerais é a politica. E
0s politicos mineiros ndo s6 estdo sempre presentes em ambito nacional, como carregam
em seus discursos 0 mito da mineiridade, o leque de tradi¢des e peculiaridades dessa
mitologia.

O politico mineiro traz a ideia de que possui a missao de promover a unido, a
unidade nacional. Sob a memoria de Tiradentes e da Inconfidéncia Mineira, Tancredo
Neves e outros grandes nomes — novamente se percebe o apelo a gléria do passado —, 0
politico mineiro se torna nacionalista e prega a liberdade e a unido. Nos momentos de
crise, “a mineiridade ¢ mobilizada e revive na cena social brasileira, revestindo-se de
uma missao privilegiada, e constituindo-se em respostas politicas as solugdes de cunho
conciliatorio” (ARRUDA, p.199, p.233). Apesar disso, como afirma a autora, ¢ muito
conservador e tradicionalista.

Para Arruda (1999) a propria posicdo geografica de Minas Gerais faz com que
seus politicos tenham tantos atributos nacionalistas e unificadores. Minas € um estado
mediterraneo, faz fronteiras com todas as regides do pais e com diversos estados. Por
isso, € como se pudesse enxergar um pouco de cada regido, como se tivesse um pouco
de todas a0 mesmo tempo. Minas se colocaria, entdo, como uma forma de equilibrio no

pais.
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E o equilibrio também néo falta aos politicos mineiros. Segundo Arruda (1999)
esse equilibrio € “sua gloria e seu drama” (ARRUDA, 1999, p. 221). Isso porque, ao
mesmo tempo em que exprime uma virtude e um fator positivo de moderacdo e
sabedoria, também exige o esforco e a repressdo dos impulsos e vontades humanas,
como no sacrificio de Tiradentes. O politico mineiro seria entdo uma pessoa auto-

repressiva e racionalizada, mas equilibrada e moderada.

3. O DISCURSO DA MINEIRIDADE NO ESTADO DE MINAS

Ao analisar as matérias de 2008 referentes as eleicbes de Belo Horizonte no
jornal Estado de Minas, pode-se encontrar a criacdo de um discurso em torno da
imagem do politico mineiro conciliador, unificador. Percebe-se, claramente, que quando
0 tema é a polémica Alianca PT-PSDB, sdo utilizadas expressfes que a caracterizam
como um entendimento superior, um caminho de unificagdo que deveria servir de
exemplo para todo o Brasil.

Entre discursos diretos, expressdes utilizadas pelo jornal e palavras carregadas
de significado, percebe-se a construcdo do discurso da mineiridade como forma de
legitimacdo de uma Alianca que desde o comeco se encontrava controversa devido a sua
falta de embasamento ideoldgico e politico, se analisada de acordo com a Otica da
politica nacional. Sabe-se que o PT e o PSDB sédo partidos rivais em quase todo o pais e
uma alianca entre duas forcas antagdnicas, obviamente, gera tensdo e polémica.

O PT foi o principal exemplo de como tal Alianga era controversa: o partido
rachou internamente e ndo aceitou formalmente a unido com o PSDB. Além disso, a
propria populagdo também pode ter se mostrado desconfiada de tal coligacéo.

Para a Alianga ser aceita, um argumento convincente e superior deveria ser
apresentado, pois, como explica Fairclough (2001), a préatica politica é dependente de
uma ideologia que conquista sua hegemonia em pequenas lutas hegemonicas que se
dao, prioritariamente, via discurso. E o discurso em torno da cultura da mineiridade foi
uma saida.

A Alianga vinha, entdo, para trazer o entendimento, a unido superior, a
conciliacdo que busca, acima de qualquer discordancia, o bem comum — exatamente
como Arruda (1999) conceituou a mineiridade do politico mineiro.

E interessante observar também uma anélise feita sobre a campanha politica no
proprio Estado de Minas, através do colunista Edison Zendbio. No artigo denominado

“PSDB tampouco PT ‘Alian¢a por PH’, a palavra magica”, Zendbio encontra a ‘tacada
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de mestre’ da campanha politica de 2008: “As mensagens que orientaram a campanha
foram centradas na unido, na coeséo, nascendo e se consolidando a cada dia o conceito
‘Alianca por BH’”. Segundo ele, a campanha ndo foi baseada no nome dos candidatos
ou nos partidos, mas nos dois padrinhos politicos € na mineiridade: “Minas esta unida,
com prefeito e governador de partidos divergentes, mas convergindo suas forcas para
elegerem o prefeito da capital mineira” (Edison Zenobio, Estado de Minas, p. 4, 5 de

outubro de 2008).

IENOBIO

PSDB TAMPOUCO PT

“Alianca por BH",
a palavra magica

Chegamos o final do primed-
o turno das eleicoes 3 Prefeiturn
de BH. Por uma das inumeras pes-
quisas que estio sendo feitas nos
ultimos dizs, quintz-feira 3 tarde,
no fechamento da Arte Fingl Mar-
cio Lacerda tinha 53% enguanto a
soma dos adversirios dava 47%
Ou seja, se prevalecer neste do-
mingoa previsio das pesquisas o
candidato do PSB estaria eleio ji
no primeiro turno.

Deécacdas atrds, quando as ur-
naseramde papeiio oyoto er na
céduin e ndo havia oultrs som pa-
ra s gestantes, um dito popular
alertva: “Das urnas de cabecade
juiz e barriga de mulher podese
esperur tudo™. O que quer dizer,
hoje. que ninguém estd ekeito.

Mesmice. Foi a principal carac-
teristi, em termos de criacilo pu-
hlicitiria marketing politico. Nao
houve criatividade Nada de ima-
gens fortes na TV, nenhuma men-
sigem ou frase de impacto no 3
dio. Muito menos anincios bem
elaborados na midia impressa.

A publickiade mineira deste
novo século, peio menos tendo
£OmMO pardmetro as eleigoes mur
nicipais em Belo Horzonte, de-
TNONSLTOU METSMO e estagmacio

Os adversarios de Mdrdo L3
cerda fizeramn ataques frigeis de-
niincias timidas sem exempios
bem fundamentados, de inade-
quada gestdo administrativa por
parte do prefeito Pimentel queo
apoia No tocante 20 governador,
que indioou e também apoiz a
aindidatura de Mardio lacerda os
adversirios se abstiveram total
mente de fazer criticas Foderiati
rarvota falar mal de Aécio Neves.
Ninguém se arriscou.

Al ficou f3cil para a equipe de
publicitarios que trabalhow no oo
mié de lacerda Fafadlidnde foits
manha que ndhiu Parece tertirado
oestimulo e ncentiva, ingredien
165 vitais para um embate kdeologh
-eleitoral Lacerda foi apresents
do comno ex-assessor direto de L
3 ex-secretiriodeA@doe comum
passado de militancia politica de
esquerda Umaespécie de identifi
acio com o Partido dos Trabatha
dores jaque Pimentzl € do PT.

A grande jogada, 2 tacada de
mestre, ficou poroonts da estraté
gia de marketing politico. Sem
uma publicdade vigorosa sem
cenas @ frases ou depoimentos
impactantes, coube a0 marketing
fwer adiferenca

E Paulo Vasconcelos, um dos
profissionais de marketing politi-
o0 e povernamental mais respel-
tado do pais que comanda o co-
mité de Lacerda mostrou toda 3
sua experiéncia € competéncia
Nada de exaltar o PT de Pimentel
e Lulz F nada de emaltecer o cho-
quede gestia hoje modelo nacio-
nal de administracio publice im-
plernentado por Aecio Neves.

As mensagens que orentaram
a campanha foram centradas na
unilo, na coes3o, nascendo e se
consolidandoa cada dino conceito
“Aliang: por BH™ Um mutirdo P
mentebAécio, urnasinergiaa par-
tir dz competéncia e creddilidade
dos dois chefes do Exeautivo,

Eumademonstracio quedeve
ter irritado Bderancas partiddrias
naciorais: Minas esta unids com
prefeito e governador de partidos
divergentes mas convergindo
suas forgas para eleperem o pre-
feito da capial mineira.

E em 530 Paula onde o PSDE,
partido de Aécio, estd num pro-
cesso de autofagia nessaseleigbes,
com Serra Alckmnin e Kassah de-
sunidos e digladiando forgas im-
puisionam, catapultam a candi-
datura petista Martz Suplicy.

Em nived nacional Minas nuave-
Ba NAas NUVENS, enguanto o tuck
nato pawlista e paulistano sofre
com suas continuas explosdes e
implosdes

E esses doks cendrios, 2 alianga
mineira contrapondo com a crise
e disputa de poder em S0 Paulq
joram utiltzados com mm oriativi-
dade e irretocivel percepeio de
ambiente politico por Paulo Vas-
concelos do Resdrio

O consultor de marketing mi-
neiro, diretor da Vitoria Comuni
4o Integrada deve estar sendo
apiaudida no andar de cima por
Galbery do Couto e Sitve O Gol-
bery. braco direito também de
Geisel e Figueireda que na som-
bru. ma surding dealzou e condu-
ziu a histdrica distensao politica
durante o regime militar estruté-
gia que culminou na redemocrs-
timcio do pais.

Golbery e Paulinho Vasconce
fos tém mais uma coisa em co-
MUum: um £ra e O outro € total-
mente low-profile. Palayra que
porsinal ndoexistin naépocagol
beriana masogeneral faria ques-
tdode se comportar como tal Nio
era mineirg mas também traba-
thava em siléncio.

Imagem 2: Edison Zendbio, Estado de Minas, pagina 4, 5 de outubro de 2008

4. OS DISCURSOS DE AECIO NEVES E FERNANDO PIMENTEL
Podemos perceber a criagdo de um discurso em torno da mitologia da
mineiridade com mais facilidade e clareza através dos discursos de agentes politicos. E
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0s agentes que mais fizeram uso desse discurso foram Aécio Neves (PT) e Fernando
Pimentel (PSDB). Respectivamente governador de Minas Gerais e prefeito de Belo
Horizonte, eles foram os principais padrinhos e estrategistas da Alianca. Por isso, ambos
foram responsaveis pela tentativa de aceite desta pelos seus partidos. Ao mesmo tempo,
eram as figuras mais populares entre o eleitorado e, por isso, tornaram-se, pelo menos a
principio, os responsaveis pela imagem da Alianca.

O Estado de Minas deu enorme visibilidade a esses dois agentes politicos,
dedicando-lhes consideravel espaco em forma de discursos diretos, permitindo assim
que divulgassem suas ideias.

Analisando esses discursos de Neves e Pimentel, percebe-se claramente que
sempre traziam a mesma ideia: a de que a Alianga representaria uma unido que deveria
ser seguida pelo restante do pais. Segundo Arruda (1999), a figura do bom politico
mineiro € tida como a daquele que busca a unidade nacional, que serve como o exemplo
da busca pelo bem comum. E é essa ideia que Aécio tenta trazer ao afirmar que a
Alianca ¢ “o embrido de algo que pode acontecer no Brasil” (Aécio Neves, Estado de
Minas, p. 4, 30 de setembro de 2008). Até mesmo o slogan da campanha da coligacéo
faz mencdo a essa “missdo exemplar”: “Alianga: bom para BH. Exemplo para o Brasil”.

Outra ideologia naturalizada era a do entendimento superior que a Alianga
representaria. Duas forgas rivais teriam se unido por algo superior, por um bem que
estaria além de qualquer disputa e que mostraria, como Arruda (1999) sugere, a auto-
moderacdo e repressdo do politico mineiro em busca do entendimento. Isso pode ser
percebido na fala de Pimentel: “Tentaram impedir um entendimento politico superior
gue ha em Minas entre governador, prefeito e presidente. Ndo conseguiram. Estamos
juntos.” (Fernando Pimentel, Estado de Minas, p. 5, 27 de maio de 2008). Aécio Neves
ainda vai mais longe ao afirmar:"ndo temos de ser reféns de algemas partidarias. Os
interesses menores ndo tém espaco quando se constroi algo complexo em Belo
Horizonte” (Aécio Neves, Estado de Minas, p.4, 12 de agosto de 2008). Outro exemplo
¢é: “A vitoria de Marcio ¢ uma vitoria de um amplo projeto de convergéncia que nasce

de Minas Gerais” (Aécio Neves, Estado de Minas, p. 5, 12 de outubro de 2008).
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A vitéria da alianca serd a vitéria de um projeto de convergéncia que nasce em Minas

‘0 que estd em jogo é BH’
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Imagem 2: Estado de Minas, pagina 5, 12 de outubro de 2008

Outro ponto da mitologia da mineiridade amplamente discutido por Arruda
(1999) e que ndo deixou de ser usado por Aécio e Pimentel através do Estado de Minas
foi o saudosismo e o exemplo do passado vitorioso de Minas Gerais. Em diversos
momentos, os padrinhos politicos fazem referéncias a Tancredo Neves, a Inconfidéncia
Mineira e outros nomes, como pode ser percebido em: “Minas ¢ diferente e respeitada
porque tem, em determinados momentos de nossa historia, a coragem de apontar o
novo. A coragem como teve Juscelino la atrds, como teve Tancredo em outro momento
da historia” (Aécio Neves, Estado de Minas, pag. 6, 26 de outubro de 2008); e em “Eu
continuo absolutamente sereno em relagdo ao desfecho final. Eu disse uma vez uma
frase do Tancredo, que nos temos de ter na vida objetivos e principios e valores que nédo
podem ser alterados. Eles ¢ que fazem a sua trajetoria.” (Aécio Neves, p. 7, 18 de junho
de 2008).

Mas néo é apenas em forma de discurso direto que o Estado de Minas constrdi a
imagem da unido e do entendimento pregados por Aécio Neve e Fernando Pimentel. As
manchetes “Defesa de alianga nacional - Governador vé dobradinha entre PSDB e PT
na capital mineira como projeto para o pais” (Estado de Minas, p.6, 26 de outubro de
2008)”; “Populagdo aprova parceria - Pesquisa feita pelo Instituto Vox Populi mostra
que 76% dos belo-horizontinos séo favoraveis ao entendimento politico e administrativo

entre o governador e o prefeito” ( Estado de Minas, p.6, 13 de junho de 2008); e “A
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vitoria da alianga serd a vitoria de um projeto de convergéncia que nasce em Minas”
(Estado de Minas, p. 5, 12 de outubro de 2008) sdo exemplos do discurso favoravel do
periddico em relacdo a Alianca. Percebe-se que o Estado de Minas também utiliza o
discurso da mineiridade nessas construcdes, ao trazer novamente a ideia do

entendimento superior e exemplar.

5. PREFERENCIAS LEXICAIS

O discurso da mineiridade também pode ser encontrado através do léxico de
expressOes utilizadas pelo Estado de Minas. Uma andlise da lista de palavras dos textos
dos periddicos analisados mostra como o discurso foi enfatizado a partir das escolhas
lexicais.

Um dos principais exemplos disso foi a quantidade de vezes que o item lexical
entendimento foi citado nos textos: 58 vezes, sendo que 54 ocorreram durante o Cenario
Politico, quando as candidaturas ainda ndo haviam sido homologadas e a alianca ainda
precisava de justificativa.

A propria palavra alianca foi substituida 80 vezes por unido, e 121 vezes por
parceria, fazendo com que ela deixasse de ser apenas uma coligacéo e se encaixasse
melhor na ideologia da mineiridade.

Algumas expressdes também podem trazer dados interessantes. No Cenario
Politico, o item lexical defensores acompanhado de alianca ou algum de seus variantes
(unido, parceria, dobradinha, etc) ocorreu 48 vezes. Ja a expressdo a favor da (alianca,
pareceria, etc) foi utilizada 13 vezes nos textos. Por outro lado, a expressdo “contra a
(alianca, parceria, etc)” registrou 10 ocorréncias e o item lexical contrarios
acompanhado das variantes de alianca foi utilizado 32 vezes.

Essas construgdes trazem uma carga positiva ou negativa para a alianca.
Percebe-se claramente que quem ¢ “a favor da alianga” ou “defensor da unido” esta do
lado de algo positivo, da convergéncia pregada no discurso da mineiridade. E quem esta
“contra a unido”, “contrario a parceria”, estd indo contra essa convergéncia tida como

Unica, de acordo com a visdo do Estado de Minas.

6. O DISCURSO DA MINEIRIDADE NOS TRES PERIODOS
Um dado bem interessante refere-se ao fato de que o discurso da mineiridade foi
utilizado em escala muito maior durante o Cenario Politico, quando as candidaturas

ainda nao haviam sido homologadas. Os holofotes sobre os rumos das eleigdes
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pairavam sobre Aécio Neves e Fernando Pimentel e ndo sobre o possivel candidato da
alianca Marcio Lacerda. E o discurso da mineiridade, como ja foi visto, foi largamente
utilizado pelos dois padrinhos politicos.

Entretanto, com o decorrer das eleicdes, 0 tom da campanha se torna mais
personalista, voltado para os verdadeiros candidatos e suas ideias. No grafico abaixo,
podemos perceber o crescimento dos candidatos nas apari¢des no periodico Estado de

Minas, de acordo com os trés periodos das elei¢des:
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Gréfico 1: O crescimento dos candidatos nos trés periodos da elei¢éo

Como ja foi visto, o Iéxico e as expressdes que mostram o discurso da
mineiridade também foram usados largamente apenas no Cenario Politico. Por isso, sera
possivel dizer que o discurso da mineiridade serviu como forma de legitimacdo da
alianca apenas quando as candidaturas ndo haviam sido homologadas?

Com certa margem de tranquilidade, pode afirma-se que o discurso da
mineiridade foi realmente uma das estratégias utilizadas no Cenario Politico para
justificar a alianca antagonica PSDB-PT. Entretanto, podemos perceber que nos outros
cenarios a alianca por algo superior continuou como o principal slogan, um verdadeiro
marco imaginario construido ao longo das eleigdes.

Voltando ao artifo de Edison Zenobio, podemos perceber que mesmo no Cenario
Eleitoral a ideia de alianca por algo superior e pela unido continua como importante
construgdo. “As mensagens que orientaram a campanha foram centradas na unido, na
coesdo, nascendo e se consolidando a cada dia o conceito ‘Alianca por BH’”, afirma
Zenobio, talvez sem saber como resume a utilizacdo da mitologia da mineiridade nas
eleicBes de 2008.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

A mitologia da mineiridade foi largamente utilizada no periddico Estado de
Minas como forma de legitimacdo da alianca entre forcas antagbnicas PT-PSDB.
Através do Iéxico de expressdes, manchetes e titulos, o jornal traz a ideia de que a
alianca é um projeto de convergéncia para Belo Horizonte, que busca a unido superior e
independente de rixas partidarias.

Além disso, pode-se observar que os padrinhos politicos da alianca, Aécio Neves
(PSDB) e Fernando Pimentel (PT), foram os principais disseminadores dessa ideologia,
através de discursos diretos que receberam grande visibilidade no Estado de Minas.
Outro ponto percebido foi como a ocorréncia do léxico relacionado a alianca e ao
discurso da mineiridade se deu principalmente no Cenéario Politico, quando as
candidaturas ainda ndo haviam sido homologadas e havia maior necessidade de

justificativa da alianga.
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