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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo enfatizar eessidade de realizagdo de novos
estudos sobre os géneros telejornalisticos e dagéoe com a populacdo jovem
brasileira, principalmente no atual momento desi@@o, marcado pelo advento de
novas tecnologias de comunicagdo e informacdo. G@se em uma revisdo
bibliografica, ressaltamos a influéncia do telegdismo no processo de construcao
identitaria dos jovens e as atuais mudancas sefpdl género em funcéo da revolugéo
digital. Destacamos ainda, como os jovens sdo,exal, gepresentados pelos noticiarios
audiovisuais e como essa representacao dialogaia@ucom o papel de protagonismo
exercido pelos jovens na era da convergéncia nudiat

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo. Juventude. Identidade. Convergéncia

INRODUCAO

Atualmente, vivenciamos uma revolucéo digital. @essivo desenvolvimento
da rede mundial de computadores e o advento desmsdciais somado ao surgimento
de novos suportes e aparatos tecnolégicos marcaouto XXI e promovem mudancas
sociais. Desse modo, as formas de producéo ebdigio de informagdo ndo mais se
concentram exclusivamente nos meios de comunicdedmassa, mas passam a ser
feitas de maneira mais individualizada, seguindmadelo em rede ou rizomatico
(MATTOS, 2010). Tal contexto possibilita a atuacde telespectadores/usuarios
enguanto emissores e receptores a um sO tempo. Comsequéncia, a sociedade se
reorganiza e adquire novos habitos, principalmemteque concerne aos processos
comunicativos.

Nesse cenario, a juventude se destaca. A gerag@gaguasceu “conectada”
apresenta um protagonismo no que diz respeito adnim das novas tecnologias de
informacdo e comunicagdo. Acostumados a gerartebdis conteddos audiovisuais

por meio da Internet, os jovens passam a migrarng@ies tradicionais para outras

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XGtihgresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste
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midias. Mesmo com a forte presenca da telinha n@asidiano, o habito de ver TV se

associa a outras atividades simultaneas, como dasomputador (MATTOS, 2010).
Com novas possibilidades de participacdo e interapdseu alcance, essa parcela da
populacdo adquire novas formas de se relacionaraarformacdo, inclusive aquelas
veiculadas por meio da televisdo — com destaqua parconteudo jornalistico,
considerado uma forma de conhecimento legitimada méblico (EKSTROM, 2002),
até mesmo o jovem.

O presente artigo pretende argumentar, a partintgerevisao bibliografica, que
o atual cenario de transicdo e transformacédo naosde consumir informacao e fazer
jornalismo — com énfase nas producdes audiovisdai®rrobora a necessidade de
realizacdo de novas pesquisas sobre as coletigdagenis e sua relagdo com o0s
telejornais, em especial.

A fim de compreender como as relacdes entre coéxerg midiatica e
juventude influenciam o processo de construcdo tiideila dos jovens, tais
investigacdes possibilitariam a apreensdo de urar athitico e revelador sobre as
mudancas na forma com que essa parcela da popuéagiErimenta o conteudo
difundido na midia tradicional. Vale ressaltar qoedestaque dado aos géneros
jornalisticos veiculados na televisdo colabora aindom a discussdao € 0
aperfeicoamento das praticas (tele)jornalisticascipalmente no que diz respeito a
representacdo dos jovens e a adequacao do géneraaealidade digital. Partimos,
entdo, para a recuperacao dos conceitos de idéatelpiventude e uma reflexédo sobre
as relagbes estabelecidas entre os jovens e a,nuaia énfase nos conteudos

jornalisticos audiovisuais.

MIDIA, IDENTIDADES E JUVENTUDES

A partir do século XX, o ja acelerado desenvolvitoetecnoldgico se tornou
ainda mais intenso nas areas das comunicacdesteadsgortes. Tal evolucdo permitiu
a constituicdo do cenario perfeito para a interesifio do processo de globalizagéo,
com a desvinculacdo entre informacao e espac@i#ité satélite, TV, radio, web, etc).
Atualmente, longas distancias podem ser percorridptdamente, e ndo s6 o ser
humano tem mais facilidade para se deslocar, canmbém, e principalmente, a
informacéo se torna capaz de viajar através docespalo tempo a velocidades antes
inimaginaveis. Nesse contexto, ndo € mais posp@eesar em identidade como algo

puro e fixo.
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Com o aumento dos fluxos culturais em escala myngliacas ao intercambio

de pessoas, mercadorias e informagédo, o mundoris@ tiona aldeia global marcada
pela interdependéncia econdmica e pela presenca reties mundiais de
telecomunicacdes. Segue-se a essa compressdo @ecids e temporalidades
mudancas significativas nas identidades culturais.

As antigas identidades, antes capazes de estalmlinaundo social, estdo em
declinio. O presente momento de transformacdo msasitwas e processos das
sociedades modernas abala os referenciais dosdnds; leva a configuracdo de novas
identidades e fragmenta o homem, de modo que a dgé& os seres humanos tinham de
si mesmos enquanto sujeitos unificados se vé am@a¢dALL, 2000). Em outras
palavras, com a globalizacdo, as instituicbes draais entram em colapso e se
fragmentam, exigindo novas formas de representactes

Sendo assim, evocamos 0 conceito de “modernidaped#’, proposto por
Zygmunt Bauman (2005), no qual as afiliagbes segmssam por alteragbes e se
tornam transitérias, levando a uma busca incesgamtenovos grupos a fim de se
vivenciar o pertencimento e facilitar a construga@ddentidade. Neste cenario, os seres
humanos assumem variadas identidades elaboradadirade suas experiéncias, das
mensagens que recebem — inclusive aquelas veisutedias meios de comunicacao — e
dos estimulos do ambiente de seu entorno. Os thdigideixam de pensar a identidade
como um conceito apenas ligado ao seu territorimrifgem e a sua etnia. Logo, a
instabilidade e a transitoriedade se estabeleceno @aracteristicas marcantes da pos-
modernidade e o ser humano se encontra confuseceiel@ado em meio as infinitas
possibilidades de resposta a pergunta “quem sdu eu?

Cientes de que as identidades sao cultural e soad atribuidas, torna-se
importante ressaltar que € por meio da represemtqgé elas existem e adquirem
sentido. Sendo assim, aqueles que tém “o podemtesentar tem o poder de definir e
determinar a identidade” (SILVA, 2008, p. 91). Denideste contexto, podemos
destacar o papel dos meios de comunicacdo de massparesentacao das identidades.
Por estarem extremamente inseridos em nosso da-asl veiculos de informacgéo
exercem grande influéncia na constru¢cdo de nosswim@rio, podendo, inclusive
transformar e/ou reforcar valores, crencas e casdubpesar de ndo ser possivel

atribuir a midia a responsabilidade total pela icpmécdo de nossa sociedade e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG - 28 a
30/06/2012

definicdo de nossas identidades, ndo podemos segamportante papel no constante
processo de negociacdo que se da entre as v&tasdias sociais.

Portanto, os veiculos de comunicacdo sdo capazemyidenas negociacdes
acerca de nossas percepcdes sobre nés mesmossscoemborno, além de atuar na
construcdo de nossos mapas mentais. Ao seleciemast editar imagens e escolher
palavras e angulacdes, os meios produzem deterasinaarativas que influenciam
nosso olhar.

O papel da midia ganha ainda mais relevo se lewmenoconta o conceito de
performatividade, de Judith Butler (1999, apud SA,\2008), segundo o qual, em
linhas gerais, a linguagem nao se limita a progesigescritivas, mas € capaz de fazer
coisas de fato acontecerem e se efetivarem. A agglec do conceito de
performatividade em um sentido mais amplo nos raogtre ao dizer o que um
determinado grupo é ou deixa de ser, nos inser@mosm sistema linguistico que serve
para reforcar a identidade atribuida cultural dadoente. Nesse sentido, até mesmo
proposicdes descritivas, que a principio apenasgaral o estado das coisas, podem
exercer funcdo performativa quando excessivameftetidas, produzindo o fato por
meio da repeticdo da enunciacao.

Como as identidades estdo ligadas a estruturasirsiisgs e 0s meios de
comunicacao produzem narrativas sobre o mundo,npasi@erceber que a midia, ao
representar os diferentes grupos sociais, prodgaagiiamentos. Tais enquadramentos,
ao serem repetidos, contribuem para a producastdeeétipos. Ora, se a impressao que
um ser humano tem de outro é capaz de intervir nmgepso de construcdo das
identidades, podemos dizer que 0 modo com que ia inigbrpora 0s sujeitos em suas
narrativas também interfere significativamente orastituicdo do “eu” dos individuos.

Sendo assim, 0s meios de comunicagdo se tornamveadaais influentes no
cotidiano daqueles que habitam o mundo modernouia sociedade de acdo, muitas
vezes sdo os veiculos de informacdo responsavkisopentacdo do individuo no
convivio em sociedade - sendo capazes, até mesenmtetferir nos processos de
construcdo de opinido e no comportamento das pesdim ambito desse artigo,
voltamos nosso interesse para a televisao, veflmutmmunicacao que assume um papel
fundamental na vida dos cidadéos.

Objeto cotidiano e onipresente, ela ajudou provagate milhdes de
telespectadores a se localizarem no quebra-catlegasa modernidade que
estava sempre obrigando a viver simultaneamentdiddeles e aspiracoes
contraditérias. (WOLTON, 1996, p.122)
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A presenca cotidiana da TV se destaca principaknewot Brasil, pais cuja
cultura € marcada pela oralidade — a despeito gartdncia da tradigéo literaria para
algumas parcelas da sociedade, ainda que restsisasse deve, entre outros fatores, a
nao garantia de acesso de todos os cidadaos ac&duEaante dos elevados indices de
analfabetismo, € possivel perceber que parte @nasiel dos brasileiros estaria
excluida de uma cultura letrada, ndo tendo, assiegso aos meios de informacdo que
utilizam a palavra escrita para transmitir suas sagans. Sem poder contar com
jornais, revistas, livros, etc, a televisdo sedoonmeio prioritario de muitos cidadaos
para o alcance cotidiano ao conhecimento.

Tal realidade, somada a outros fatores culturasamdmicos, contribuiu para
que a TV se consolidasse como um dos meios de ¢oagdo de maior alcance no
Brasil — um pais de dimensdes continentais qugaliferentes culturas. Aqui, o papel
da televiséo foi além da transmisséo de informa&cgossibilitou a consolidacéo da tao
sonhada integracdo nacional, ainda que simbdlieaerdpenhando o papel de lago
social, tal como conceituado por Wolton (1996).

Sendo dessa forma, a partir de uma linguagerssivet e da transmissédo de
conteudos diversos direcionados a diferentes tgmspublico, a TV garantiu sua
hegemonia e legitimidade entre os individuos. Vaksaltar, também, sua atuacdo no
processo de identificagdo e (auto)reconhecimentseds telespectadores como uma
unidade social - no caso, enquanto brasileiros (CAHO, 2002).

Considerando que é por meio da televisdo que armpaite dos cidadaos obtém
quantidade significativa das informac¥emcessarias para o convivio em sociedade,
nao podemos negar a importante funcdo de um dasimportantes programas da TV
brasileira, o telejornal. Em meio ao excesso dermécdes e diante da presenca
cotidiana da televisdo entre os brasileiros, agdelais se estabelecem como um lugar
de referéncia para a maior parte da sociedade @assno a escola, a religido, a familia,
0s amigos e o consumo (VIZEU; CORREIA, 2008).

Dessa forma, muitas vezes, as informacfes tramsmitipelos jornais
audiovisuais se consolidam como “conselhos” quargw cidaddo no seu dia-a-dia e 0

ajudam na solucdo de problemas e conflitos. A posie destaque ocupada pelos

% De acordo com a pesquisa realizada pela Secredari€omunicacéo (Secom) da Presidéncia da Republica
Federativa do Brasil, 96,6% dos brasileiros veem Aesquisa foi aplicada entre janeiro e feverdea2010. Ao
todo, 12 mil pessoas foram entrevistadas nas aiegides do pais sobre como consomem a informagsguBa
disponivel em _http://www.secom.gov.br/sobre-a-sdaooes-e-programas/pesquisas/relatorios/pesquiseesso
em: 28/04/2012.
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telejornais na sociedade brasileira pode ser ¢oatia nos dados da pesquisa realizada
em 2010 pela Secretaria de Comunicacdo (SecomjedédPncia da Republica sobre
como os brasileiros consomem a informacdo. Seganidwestigacdo, o noticiario de
TV € o programa mais importante da televisao maipara 64,6% da populacéo.

Vale ressaltar ainda a importante relacdo estadalentre os noticiarios de TV
e sua audiéncia para o processo de legitimacaordwecimento socialmente produzido
e veiculado via telejornalismo. Segundo Coutinh608), para garantir seu papel
central na sociedade, os telejornais buscam nasl@id que representam — isto €, nos
conceitos que os jornalistas constroem de sua ratidié- principios que validam as
mensagens produzidas e transmitidas nos jornaeslelesdo. Dessa maneira, podemos
compreender os telejornais como uma esfera pubkcaepresentacdo potencial de
diferentes identidades.

Nesse cenario, voltamos nosso olhar para a juvenutante essa fase da vida,
0 jovem busca, simultaneamente, ser auténtico ensaixar nos moldes e padrbes
sociais. O adolescente quer ser ele mesmo, quautseafirmar perante a sociedade,
mas também quer ser aceito pelo grupo. Essa eambmgitode caracterizar um periodo
de tormentos, em que crencas, amores, 0dios, sonmedos e insegurancas Sao
intensificados. Portanto, torna-se necessario pemsguventude enquanto uma
construcdo simbdlica.

Segundo José Machado Pais (1993), a juventudegerdasta como uma faixa
etaria ou pode ser analisada a partir de aspestiscslturais. E a partir dessa Ultima
perspectiva que muitos cometem erros ao represastaoletividades juvenis como
uma “unidade social” dotada de interesses comuosfo@ne expde Angelina Peralva
(1997), a juventude se estabelece tanto como undigém social quanto como um tipo
de representacdo. De modo geral, entendemos e$siividade como a fase de
transicdo da infancia para a vida adulta — momemtoque o individuo passa por
transformacdes biolégicas e psicologicas. Mas tambge acordo com a autora,
devemos considerar o fato de que cada sociedad&r@ons suas nocdes de juventude
de acordo com o contexto social e historico na ealinsere. Dessa forma, os
integrantes dessa parcela da populacdo estdoosugeidesigualdades e diferencas
sociais, culturais, ideoldgicas, econémicas, deegee de orientacdo sexual. Cenario
mais do que suficiente para ratificar a evidéneigude existem vérias juventudes
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A partir dessas constatacdes, é possivel dizeagueentude é entendida muito

mais como uma criagdo simbolica construida sociatiendo que como uma simples

coletividade unida por questbes naturais e biod&gicLogo, as desigualdades e
diferencas existentes entre os jovens autorizanog@on de que cada uma dessas
juventudes possiveis se relaciona de modo difecameos meios de comunicacao e, no
gue diz respeito a televisao, com os programaslporeiculados.

Segundo Sérgio Matos (2010), a TV, um veiculo deiaimacdo entre os
sujeitos do presente artigo, € capaz de exibirsmitobeleza e juventude, atuando como
a principal fonte de orientacdo do comportameneni. Podemos estender tal funcéo
referencial, além de seu papel de laco social (WQN,T1996), aos telejornais, que se
constituem no pais em uma das formas mais demmasétie exercicio do direito de
todos os cidadaos a informacédo. Segundo os dadpestpisa “TRU Brasil 20107,
realizada pelaTNS Research International®, os noticiarios audiovisuais ocupam o
segundo lugar na preferéncia dos jovens (23%), dbgs das telenovelas (47%).

Entretanto, apesar de sua posicdo de destaqueiedate brasileira, 0 modelo
de telejornalismo consolidado no pais, vem enfrefdalificuldades no que diz respeito
aos indices de audiénti&Jm dos principais fatores que corroboram para esaslidade
é o advento de novas midias com a promessa de amanicacdo mais inclusiva. De
acordo com estudo realizado com jovens estudamtesscblas municipais de Juiz de
Fora, MG, a partir da oficina “Telejornalismo: NevO@lhares”, integrada ao projeto de
extensdo em interface com a pesquisa, “Comunicpaém a Cidadania: tecnologias,
identidade e acdo comunitafia’a juventude estaria se afastando dos jornais
audiovisuais tradicionais devido a insatisfacOesatives a representacdo das
coletividades juvenis, ao formato e a linguagentaths por esses programas. Todavia,
telejornais que apresentam mudancas na abordageatigtica dos fatos e programas
do género que propdem novos formatos e narratieas chamado a atencdo da
audiéncia, com destaque para a juvenil, conforrmbéan evidenciado nas discussdes

ao longo da oficina.

4 http://portalimprensa.uol.com.br/portal/ultimasticias/2010/10/13/imprensa38638.shtmbDe acordo com a
pesquisa, a TV € o meio mais consumido entre anpbrasileiros.

°> Duas matérias publicadas online pelo Portal darémga e pelo F5 ilustram o impacto de tal fenémeo®
telejornais de duas principais emissoras de canal berta do pais:
http://portalimprensa.uol.com.br/noticias/brasiB@8/telejornais+da+globo+reqgistram+queda+de+audienesmo
+apos+trocat+de+ancoras/ e  http://f5.folha.uol.com.br/colunistas/ricarddfigl/ 986025-ibope-de-telejornais-da-
record-cai-jr-perdeu-13-este-ano.shtmcesso em 10/11/2011.

® A presente pesquisadora atuou como monitora dimafentre os anos de 2009 e 2010. O projeto, diadn pela
Fapemig e pelo Ministério da Cultura, foi desenwdvipor professores que integram o grupo de pesquisa
Comunicacgéo, ldentidade e Cidadania e participamegirado em Comunicagdo da UFJF.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG - 28 a
30/06/2012

Sendo assim, acreditamos ser necessario reflebiresa forma como as
coletividades juvenis sdo representadas nos tebefor brasileiros, a fim de
compreender, ainda que em parte, o porqué do afesta dos jovens em relagéo a esse

género.

JOVENS EM CENA

Muitas vezes, 0s jovens sdo representados na matianeio de imagens
estereotipadas que contribuem para o reforco daim@ao coletivo da juventude
enquanto uma classe homogénea. Reduzidos a uma wiséiria e limitada, a
diversidade inerente a esse grupo € ignorada. Asedtas sociais, econémicas,
politicas e culturais presentes nessa categorida otbe contradicdes e conflitos
identitarios sdo deixadas de lado ou s&do ocultgoas meio de representacoes
simplérias. (SCHLAUCHER, 2010).

Cientes de que as mensagens transmitidas via meioemunicacdo de massa
exercem influéncia sobre o processo de construgdoidkentidades dos jovens bem
como sobre a visdo do publico em relacdo a essalpata populacdo, podemos dizer
gue os telejornais operam nesses dois segmentdsguej esse género atuaria como
lugar de referéncia para parte significativa d@siteiros, incluindo os sujeitos de nossa
pesquisa.

Em recente estudo, constatou-se que, de modo gerahoticiarios de TV
produzem matérias jornalisticas que ndo dao coatacaimplexidade inerente a
juventude. A partir da elaboracdo de diferentesetéec aplicadas de modo
indiscriminado a toda a coletividade juvenil, sdongtruidas representacdes
estereotipadas veiculadas nacionalmente todosass di

A partir da analise de dez edi¢gbes consecutivaslatoal Nacional (JN),
telejornal de maior destaque no Pafsi possivel estabelecer um panorama do modo
como o principal noticiario da TV Globo constroish(imagem(ns) dos jovens
brasileiros. Cada um dos programas veiculados estokas 02 e 12 de agosto de 2010
foi submetido, inicialmente, ao método de Analige@bntetddo Telejornalistico. Em
seguida, enfatizamos a anélise textudd material que contou com a insercdo de

" De acordo com os dados divulgados pela SecomrmalJNacional, objeto de andlise da presente psagéio

telejornal mais assistido pela populagéo (56,4%Q0hfianca na Rede Globo, emissora que produz sritsno JN

ha mais de 40 anos, foi apontada por 27,8% doswsttdos como o principal motivo para se assstiprograma.
Para outros 23,3%, a preferéncia foi motivada jpielatificacdo com as noticias veiculadas.

8 vale salientar que o texto telejornalistico é costp por elementos como texto, som e imagem e gioda
formatos, ritmo e edicéo, aspectos observadosdsean
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integrantes da parcela da populacdo em questga paemeio de texto, imagens e/ou

entrevistas. Nosso interesse se voltou especiainpamé as sonorasim dos elementos
caracteristicos do telejornalismo. Sendo assiimmaasativas proferidas em voz direta
pela parcela da populacéo alvo de nossa investigagéseu teor, bem como o contetudo
das falas dos demais entrevistados presentes aamstrnoticiosas relacionadas a
juventude, constituiram-se como as principais vargde nosso estudo.

Como forma de estruturar o processo de andliseprie@do informativo
transmitido pelo JN foi classificado como correspete a determinadas
tematicas/editorias e formatos audiovisuais, dedacoom o assunto abordado e com a
forma de tratamento das mensagens, respectivam@atkngo das edi¢cdes analisadas,
foi possivel identificar no contetdo do JN um tatel 15 “editorias”: Elei¢des 2010;
Internacional; Esporte; Cotidiano; Seguranca; $ervd que inclui cotacdo do Dolar,
Bolsas de Valores e previsdo do tempo; Promociogadndo ha divulgacdo de
programas e iniciativas da Rede Globo; Economititi€ Saude; Educacédo; Ciéncia e
Tecnologia; Especial ou Série de reportagens; @ukuludiciario. Quanto ao formato
da informacdo, o contetdo audiovisual foi clasadfit como: reportagefh nota
coberta, nota seca, VT promocional, flash, enttavegrevisdo do tempo.

No total, foram exibidas 111 reportagens, 52 notdertas, 40 notas secas, sete
VTs promocionais, quatro flashes, quatro entresistam candidatos a presidéncia da
Republica e 10 notas de previsdo do tempo. Os gof@am representados pelo JN —
seja através do texto de reporteres e apresensad@renagens e/ou de entrevistas — em
19 reportagens, trés notas cobertas, trés VTs miomas e um flash. Considerando-se
0 numero de matérias/informacbes veiculadas, esseelp da populagdo esteve
presente em apenas 11,40% de todo o conteudoaahicnés dez edicbes analisadas.

De maneira geral, constatamos uma centralizacaasgmtos relacionados a
juventude nas editorias de Educacgéao, Eleicoes 2B&@uranca e Promocional. Vale
ressaltar que os jovens foram representados ems teda matérias de cunho
educaciondf, tendo sido veiculadas cinco reportagens sobesnatica no periodo de
investigacdo. Em relacdo ao tempo de analise, asedigbdes do Jornal Nacional

veiculadas entre os dias 02 e 12 de agosto somapanximadamente 304 minutos.

° O termo “sonora” significa “entrevista” no jargéos telejornais.

9 Em nossa pesquisa, consideramos reportagem osedifaos que apresentam offs, passagem e entsdvista
sonoras.

11 A editoria de Educagéo ocupou apenas 2,19% dei@datdo Jornal Nacional nas edigbes analisadas.
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Deste total, os jovens ocuparam cerca de 35 minatequivalente a 11,18% do recorte
empirico.

No que diz respeito aos aspectos qualitativos pi@sentacdo dos jovens no JN,
€ importante destacar que, embora presentes natimaraudiovisual — e aptos a
conquistar, em alguns casos, poder de fala — @ngoatuaram de forma coadjuvante
em uma quantidade restrita de contetdos transmitdo JN. A concentracdo de
abordagens da juventude nas tematicas relacioradeducacdo (100%), Seguranca
(21,05%), Eleicbes 2010 (15,38%) e materiais Proomaés (41,6%), apesar de
esperada, ndo correspondeu totalmente as nossdak@s. A presenca de jovens nao
foi expressiva nas editorias de Cultura (12,5%poEe (3,4%), Politica (0%) e Ciéncia
e Tecnologia (0%) ao longo das 10 edi¢cdes anabsada

No presente artigo, optamos por destacar as olgémwvareferentes a
representacdo dos jovens no que diz respeito @itaxm educacionais. Tal escolha se
da em funcéo da significativa presenca dessedasijeds matérias veiculadas sobre o
assunto. Além disso, as constatacdes concernemgsaaeditoria se aplicam ao modo

com que a imagem do jovem é construida na narrdtiveoticiario em geral.

JOVENS NA EDUCACAO

No Jornal Nacional, a linha que separa o univenfantil do mundo juvenil &
quase imperceptivel. Criancas e adolescentes seramse se confundem nas matérias
veiculadas, principalmente naquelas que abordanastemlacionados ao futuro dos
jovens brasileiros. Tal situagdo nao foi diferemas narrativas audiovisuais
classificadas como pertencentes a editoria de EéocaA identificacdo de quem é
jovem dependia das sonoras e dos aspectos fisiratados por meio da imagem, e nao
s6 dos termos utilizados no texto dos repértefj@sde o discurso do proprio telejornal
nao diferencia de modo claro as duas faixas eténmguestéo.

Tendo como referencia o conceito metodoldgico delande enderecamento
proposto por Gomes (2007) para o estudo de tebgre possivel justificar a opcéo
pelas criangcas — além dos jovens — em algumas iastéral conceito observa a
orientagcdo de um programa para seu telespectadqueoimplicaria na relacdo de
interdependéncia entre emissores e receptores @odiqurespeito a construcao de
sentido de um produto televisivo. “Nessa perspactis conceito de modo de

enderecamento se refere ao modo como um determmmagmma se relaciona com sua
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audiéncia a partir da construcédo de estilo, que o identifica e que o diferencia dos
demais” (GOMES, 2007, p. 22-23, grifo da autora).

A partir dessas observagbes, € possivel dizer gapreximacdo entre os
universos infantil e adolescente seria favoraveldescurso do Jornal Nacional, um
noticiario de TV enderecado a familia brasileira‘t@m” de familiaridade com que o
JN se refere aos telespectadores sugere uma sergadgatimidade em relacdo ao
publico do telejornal. Nesse sentido, a no¢do ddiqmiconstruida pelos jornalistas
envolvidos na producdo do Jornal Nacional indicamima audiéncia formada,
predominantemente, pelas familias brasileiras. ées®ontexto, 0 universo
infantil/adolescente sensibilizaria mais os pdes#gectadores do telejornal.

Dentro dessa editoria, € importante destacar arfdema com que a Educacéo e
0s jovens sao encarados pelo Jornal Nacional. €ptell em questdo vé a tematica
mais como um dever do que como um direito. De ngefal, o tema é abordado na
perspectiva de responsabilizacdo do Estado, queotel®ver de garantir o acesso a
educacgéo — enquanto os jovens devem estudar pargigam bom futuro. Além disso,
o JN assume para si a funcdo de “cdo-de-guarda” intesesses da audiéncia,
identificados a partir de uma noc&o de publico jareente estabelecida. E como se o
noticiario de TV se tornasse aquele que percelpeatdemas e as conquistas ocorridas
no campo da educacéo e incorporasse em seu dissurewvindicagdes da populagéo,
incluindo as dos jovens, ainda que a enunciacameéamas caiba aos adultos.

Dessa forma, o jovem é “visto de fora” na edit@i@gaEducacdo. As sonoras de
integrantes dessa parcela da populagédo tém a futgdconfirmar o discurso dos
repérteres, que encontram respaldo na fala dosciepms. Os jovens, enquanto
personagens das tramas noticiosas, tém apenagaofda ilustrar os acontecimentos,
compor os cenarios e dimensionar os fatos notisiadpartir de aspectos passionais —
seja no drama vivido por causa das enchentes,itdaisy conquistadas na vida escolar,
no medo e na inseguran¢ca em relacdo ao processogdrizacdo do Enem ou nos
sonhos para o fututd

Nas edicdes analisadas é possivel perceber gomal Nacional imprime um
olhar conservador sobre a juventude. De modo geratlucacdo e o bom desempenho
escolar sdo um dever e uma obrigacdo para os joW#s ha espago para uma

juventude que exerca um papel inovador e de ligarara busca por seus direitos,

12 Referéncia a alguns dos assuntos abordados peia J&titoria” de Educacéo entre os dias 02 e 18gisto de
2010

11
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vontades e sonhos no ambito educacional. Aqui,irammta visdo estereotipada do
jovem enquanto “estudante”.

Tal forma de representacdo — que se estende assdmmiticas analisadas —
aponta para um jovem que ndo é protagonista dewihs que vivencia. Verificamos
que, embora tenham obtido certo destague em algwrsentos, 0s jovens néao
cumprem um papel principal nas narrativas do JNis@sempre vistos a partir do olhar
de um “superior”, seja ele um adulto na funcéo sfeeialista, guardido ou politico, os
jovens raramente expressam suas proprias vontaggeeetativas em relacdo aos temas
em gue estao inseridos predominantemente.

Dessa forma, conforme exposto anteriormente, ass fdbs integrantes que
representam as coletividades juvenis sdo empregapesas, para reforcar aquilo que
dizem os reporteres. Seus depoimentos ndo legitirmaanmmensagens contidas na
narrativa noticiosa.

Porém, ainda que 0s jovens ndo sejam responsaedss lggitimacdo do
conteudo transmitido pelo JN durante o periodonddis®e, sua participacdo na narrativa
audiovisual € muito importante para o telejornalas falas tém como teor,
principalmente, experiéncias particulares de vide, @o serem tornadas comuns sao
capazes de sensibilizar o telespectador e/ou dedeac um processo de
reconhecimento. O publico se reconhece ou se comaituacdo relatada e a partir dai
estabelece uma relacéo de identificacdo e proxdeidmm o telejornal. E por meio
desses relatos que os noticiarios de televisatizgoae fortalecem suas relacées com a
audiéncia.

Entretanto, os contelidos que abordaram temas aedalns a juventude, até
mesmo as reportagens que contaram com a insercéepdémentos de jovens, nao
deram conta de expressar toda a complexidade edsdicia dessa categoria. Os
contextos nos quais os jovens estao inseridos smsT@o modo como sao retratados
pelo Jornal Nacional contribuem para a manutengiiarda visdo estereotipada e as
vezes pré-conceituosa dessa categoria social. [De geral, os papéis personificados
pelos jovens representados nas tramas noticiosasiNdagiraram em torno do
“estudante”, do “delinquente”, da “vitima” e da &pnessa de futuro”.

Vale ressaltar também que os conteudos relacioraflogentude apresentaram
0 mesmo tratamento que as demais matérias veisufsda Jornal Nacional. Ndo ha

uso de linguagem diferenciada e nem de recursas@®e efeitos visuais voltados para
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essa parcela da populacédo. Nao foi possivel parcedighum esforco por parte da
producdo do telejornal no sentido de atrair a @®@ngarticular do publico jovem
durante o exame critico das edicbes gravadas. Al&so, ao longo da semana
analisada, ndo houve espaco satisfatorio para afpemd de destaque que revelassem
jovens liderancas, praticas cidadas e iniciativaBtipas juvenis. Nao houve lugar
suficiente para a discussdo de temas que cons@émipara o desenvolvimento critico
dos jovens e nem para a consolidagdo da cidadassanmesmos. Sendo assim,
intensifica-se a percepcao da juventude como uasselhomogénea e despolitizada.

A presente pesquisa se faz importante pelo fatoedelar, sem generalizar, a
postura adotada pelo Jornal Nacional em relac@venfjude e aos temas associados a
ela durante os dez dias de material gravado. Bntetconsiderando o papel de modelo
exercido por esse noticiario, acreditamos ser pelssstender nossa reflexdo a todo o
género telejornalistico, ainda que como hipotesser comprovada, ou nao, em
pesquisas futuras. Desse modo, as constatacOeslesl@m nosso estudo apontam para
a necessidade de uma reeducacgéo do olhar dosspoéis do telejornalismo brasileiro
no que diz respeito ao seu entendimento do univiersmil, que € em sua esséncia

complexo e heterogéneo.

CONSIDERACOES FINAIS
Conforme evidenciado na oficina “Telejornalismo:vde Olhares”, nos dias

atuais, os conteudos jornalisticos audiovisuaisagustam na rigidez de suas estruturas
enfrentam um cenario nada favoravel as narrativaspgomovem o distanciamento do
publico. A sociedade atual, arrebatada pela pdiskiie de interatividade, participacao
e inclusdo, propagada principalmente pelas midgita, passa por um processo de
transformacao no que diz respeito ao acesso e mangda contetudos informativos. Tais
modificacdes, naturalizadas em novos habitos enastilevam a necessidade de
reestruturacdo dos formatos e narrativas de ta@grque nos ultimos anos, conforme
explicitam pesquisadores da éarea, experimentamagueds indices de audiéncia,
principalmente entre o publico jovem. (COUTINHO; WA, 2010). Diante disso, as
emissoras de TV investem na convergéncia midi&icaa adocdo de tons mais
informais a fim de (re)conquistar a audiéncia, #izatm as novas tecnologias para
promover uma maior participacdo do publico e ataalas relagdes entre este e 0 meio.

13
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Dessa forma, conforme relatam alguns autoresp@ssivel notar mudancas nos

formatos e linguagens telejornalisticos: interp@sc uso de tons descontraidos e
informais, possibilidade de participacdo (sugestespauta, envio de conteddos
audiovisuais), associacdo de informacdo e entre@id e interatividade -
possibilitada para além da TV por meio de pagiratehkbjornais na Internet e de perfis
de programas, apresentadores e repOrteres nassnsiogais. Essas modificacdes
podem ser observadas na pratica gracas a estudosvglam a presenca de estratégias
de aproximacdo em programas veiculados nacionagment

Mudancas mais sutis podem ser detectadas até me&smonoticiarios
tradicionais, como o Jornal Nacional, da TV Glogoe investe no estabelecimento de
vinculos com os telespectadores por meio da incagfo do cidaddo comum na
narrativa audiovisual e do uso de tons desconsadgmtro e fora do estudio, como
evidenciam Coutinho (2009), Musse e Pernisa (2618)toras que também chamam
atencdo para o0 uso de tais estratégias como foentiatbgar com o publico jovem.
Frente a essas mudancas, reforcamos o quantoigeptgto monitoramento do fazer
jornalistico na TV.

Os conteudos veiculados por meio do atual formattetkjornalismo brasileiro
precisam ser submetidos a estudos de recepcaoosnfoeens, a fim de que se possa
examinar a visao das coletividades juvenis em @elap modo como sao representadas
e as atuais modificacbes no género. Somente a pkrtidiscussdes sera possivel
compreender como 0s jovens se sentem diante dastives audiovisuais que 0s
representam e como tal cenario corrobora ou nda $&u lugar de protagonismo na
sociedade atual — no que diz respeito ao domirimdeas tecnologias de comunicagao.
Por conseguinte, tais estudos norteardo os praces@primoramento das praticas
telejornalisticas dentro do cenario digital e dbwirdo para a formulacdo de estratégias
a fim de atrair a audiéncia juvenil.

O presente artigo constitui-se em um pontapé inigm direcdo ao
aprofundamento dos estudos acerca da juventude deldmrnalismo enquanto
tematicas de forte apelo na contemporaneidade. aBuss; portanto, evidenciar a
necessidade de investigacfes futuras ndo s6 solmeerdo do publico jovem nos
telejornais, como também e, principalmente, sobrereeep¢do dos materiais
telejornalisticos por parte desses sujeitos. A ygeagdeve ser um meio que leva a

reflexdo e ao aperfeicoamento das praticas jotita$se ndo um fim em si.
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