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Resumo

A reconstrucdo do processo de acdo da sociedade civil se mostra necessaria para que 0S
parametros culturais sejam inseridos de forma visivel no ambito do republicanismo. A
conexdo que o individuo estabelece & determinada classe social ou nacionalidade caracteriza
sua identidade social. A codificacdo/ decodificacdo da mensagem sO consegue causar
resultado se passar a ser pratica social. A participacdo na democracia formal e o0 engajamento
civico da sociedade civil estdo em declinio. A idéia de pertencimento democratico é uma
questdo de identidade cultural, para participar € preciso se sentir membro. Este trabalho teve
como objetivo tecer relacBes entre as tematicas abordadas, evidenciando o fato de a
desmotivacdo politica ter origens na fragmentacéao identitaria.
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Introducéo

A democracia no Brasil passou por diferentes momentos que modificou 0 modo de
participacdo da populacdo na tomada de decisfes. No sistema democratico, os cidaddos
possuem direitos politicos similares. Apesar da igualdade, € preciso considerar que os direitos
de cidadania pautem interesses variados e englobem questdes distintas. A cidadania se
constréi de forma complexa, se organizando com base em processos sociais diversos que se
situem na politica. A reconstrucdo do processo de acdo da sociedade civil se mostra necessaria
para que 0s parametros culturais sejam inseridos de forma visivel no ambito do
republicanismo.

As conexdes que o individuo estabelece a determinada classe social ou nacionalidade
caracterizam sua identidade social, determinada por um conjunto de fatores que o identificam
e faz com que seja identificado por outros individuos em um sistema social. A importancia

dos processos que tornam os individuos parte da sociedade e 0 modo que o0s seres humanos
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criam seus padrdes culturais em relacdo ao interesse publico é questdo central para os estudos
culturais.

Para que haja engajamento civico habilidades comunicativas devem ser exploradas
para que o cidaddo possa ter condicdo de entender a situacdo politica. A codificacao/
decodificacdo da mensagem sé consegue trazer resultado se passar a ser pratica social, se 0
cidaddo que recebe certa mensagem conseguir compreender o que ela sugere. Essa
competéncia se adquire gradualmente, na medida em que ocorre a participacdo, o cidadao se
apropria das habilidades para explorar, distinguir e deliberar as situacdes politicas.

A perda da troca entre cidaddos, dos debates de interesse publico enfraqueceram o
papel do Estado como representante do povo, do interesse comum, como mediador de
conflitos de classes e provedor de demandas coletivas. A participacdo na democracia formal e
0 engajamento civico da sociedade civil estdo em declinio. De uma perspectiva dos estudos
culturais a politica e as relacdes de poder pela via da cultura popular sdao importantes. E nesse
sentido, 0os meios de comunicacao se desviam dos ideais do jornalismo ao enfatizar a politica
como jogo de poder da classe hegemonica, no qual a influéncia sobre as politicas publicas se
restringe a grupos de pressao.

Essa visdo sugere exclusdo das classes populares no pertencimento a participacéo
politica, algo ndo acessivel a maioria das pessoas. Os grupos véem a politica a0 acesso
somente das elites, acreditam na existéncia de uma identidade politica que discrimina, por isso
buscam sua sobrevivéncia a margem da politica por ndo se verem nela. A idéia de
pertencimento democratico € uma questdo de identidade cultural, para participar é preciso se
sentir membro.

Considerando a fragmentacdo identitaria verificada, surgem, desse modo, objetivos
significativos para a investigacdo cientifica: tecer relagdes entre pertencimento democratico e
identidade cultural politica, demonstrar que a participacdo politica depende da existéncia de
uma identidade que favoreca e ressaltar maneiras de superar a apatia politica existente.

Esse estudo inicia-se com a revisdo teorica que abarca tematicas de democracia,
cultura e identidade, classes populares, engajamento civico, tarefa de classe e apatia politica.
Relaces séo tecidas entre os assuntos abordados, em seguida, consideragdes finais sintetizam

as contribuicgdes oferecidas.

Democracia e democracia de massa
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Um regime democratico pode ser caracterizado como aquele em que se tenha “um
conjunto de regras (primérias ou fundamentais) que estabelecem quem estd autorizado a
tomar as decisdes coletivas e com quais procedimentos” (BOBBIO, 2000, p. 30). As decisoes
tomadas pelos grupos sdo reflexos de escolhas individuais dos membros de determinado
grupo, que passam por um processo pautado em normas que instituem quem toma a decisao e
por quais métodos isso se d&, para serem benquistas como decisdes grupais.

Dessa forma, para o que haja funcionamento apropriado da democracia, Bobbio
(2000), aponta trés condi¢des necessarias: conferir a um numero elevado de cidadaos (nédo a
todos, os individuos passam a exercer o direito do voto a partir de certa idade, determinada de
acordo com a constituicdo do pais) a competéncia de tomar decisGes coletivas; apresentar
como regra essencial da democracia a norma das decisdes coletivas, da maioria; e garantir
opcdes e condicdes reais de escolha aos chamados a decidir, para que possam optar por uma
coisa ou outra.

Os contrastes entre 0 modelo de democracia ideal e o regime democréatico real sdo
apontados por Bobbio (2000) como promessas ndo cumpridas, o que foi anunciado e o que foi
alcancado. A primeira promessa ndo cumprida foi a idéia de um Estado composto pelo povo e
por seus representante, ou seja, um sociedade politica ausente de sociedades intermediérias.
No entanto, os Estados democraticos sdo compostos por sociedades pluralistas, com
organizacg0es, sindicatos e associacdes diversas. Desse modo, o protagonista, que no modelo
ideal deveria ser 0 povo, na sociedade democratica real sdo os individuos divididos em grupos
oponentes.

A representacdo de interesses do povo é outra promessa ndo cumprida. A democracia
representativa deveria representar politicamente os interesses coletivos em detrimento de
interesses particulares dos representantes no poder. Bobbio (2000) questiona se € possivel
existir algum critério que diferencie os interesses coletivos e particulares dos grupos, pois 0s
grupos tém a intengdo de identificar o interesse nacional como algo importante para o proprio
grupo.

O fato das oligarquias ainda permanecerem no poder e ndo ter sido vencida pelo
regime democratico € considerada a terceira promessa ndo cumprida. As elites no comando
ndo evidenciam as diferencas entre democracia e regimes autocraticos. Quando se tem muitas
elites disputando entre si por votos ai se configura um regime democratico, porém, nota-se a
presenca de poucas e velhas oligarquias no dominio.

“Se a democracia ndo consegue derrotar por completo o poder oligarquico, ¢ ainda
menos capaz de ocupar todos 0s espacos nos quais se exerce um poder que toma decisoes
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vinculatérias para um inteiro grupo social” (BOBBIO, 2000, p.40). Outra promessa nao
cumprida pela democracia real é a ampliacdo do espago no qual os cidaddos podem exercer o
direito de votar. O desenvolvimento da democracia em um pais se relaciona com a ampliacao
desses espacos.

Como quinta promessa ndo cumprida pelo regime democratico tem-se a abolicdo do
dominio do poder invisivel. A idéia de extinguir esse poder paralelo e evidenciar as acGes
publicas do governo era um ideal do modelo de democracia. A divulgacdo das acdes dos
agentes politicos & necessaria para 0s representados exercerem certo controle dos atos dos
representantes.

A educacdo para cidadania configura-se como a Ultima promessa ndo cumprida.
Discursos sobre democracia reforcam que a educacdo para exercer a cidadania nasceria na
pratica democratica, na participacdo eleitoral dos cidaddos. A falta de interesse politico é
evidente, a apatia politica reforca que os individuos nao “estdo orientados nem para os outputs
(beneficios que o eleitor espera extrair do sistema politico) nem para os inputs (eleitores
empenhados na articulacdo das demandas e na formacgao das decisdes)” (Bobbio, 2000, p.45).

O modelo de democracia ideal foi planejado para sociedades menos complexa como a
que se tem nos dias atuais. Bobbio (2000) pontua que as promessas ndo poderiam ser
cumpridas, considerando a complexidade da sociedade atual imprevistos apareceram na
formagé&o da sociedade, o autor indica trés barreiras ao desenvolvimento da democracia ideal.

As sociedades se desenvolveram e progrediram no sentido técnico, e 0 avango nas
economias que era familiar e passou a ser mercado, aumentou a demanda de competéncia
especializada no governo, fato que ndo ocorreu. O segundo obstaculo foi o desenvolvimento
do poder burocréatico como conseqliéncia da democratizacdo. As demandas foram surgindo
com as diferentes classes que passaram a ter direito a voto e o Estado precisava atendé-las.

A J(ltima barreira se relaciona a falta de governabilidade presente no modelo
democratico. A ampliagdo do Estado democratico culminou em uma sociedade civil que se
configura como “uma inesgotavel fonte de demandas dirigidas ao governo, ficando este, para
bem desenvolver sua fun¢do, obrigado a dar respostas sempre adequadas” (BOBBIO, 2000, p.
48). No entanto, as respostas ndo sdo tdo faceis de serem dadas, devido a demanda e a
complexidade da sociedade democratica. Desse modo, opc¢des precisam ser feitas em
detrimento de outras e nesse ponto surgem as insatisfacoes.

A democracia permanece com singularidades que a caracterizam como tal, apesar do
ndo cumprimento de promessas e 0 aparecimento de barreiras no curso de seu
desenvolvimento. Como pontua Bobbio (2000), o teor infimo para que o sistema democratico
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se realize ndo desapareceu, ha liberdade de expressdo, decisbes feitas pela maioria,
pluralidade de partidos politicos, eleices regulares, etc.

O desenvolvimento da sociedade de massa estabeleceu diversas relacdes politicas e
sociais entre os individuos, impondo a ampliacdo e a regulamentacdo de direitos além das
elites. Como pontua Gentilli (2005), no contexto das transformagdes da sociedade, a cidadania
passou por um processo de alargamento e nos dias de hoje, o homem tem garantido pela
Constituicdo de 1988 e reconhecido socialmente seu direito em participar da vida politica do
pais, de decisbes que envolvem o interesse coletivo independente de fatores como classe
social; formagé&o e condicao de vida.

A idéia de participacdo de todos os cidaddos é algo recorrente nas sociedades
contemporaneas. No entanto, nas sociedades democraticas de massa o desafio politico €
“ultrapassar as formalidades democraticas, dar-lhes concretude efetiva, ndo mais apenas
manter uma democracia formal, mas produzir uma verdadeira democracia de massas”
(GENTILLI, 2005, p.93).

A medida que novos padrbes de civilizagdo vio sendo estabelecidos, amplia-se a
necessidade de direitos aos individuos. Nesse aspecto, como coloca Gentilli (2005), obteve-se
no século XX a importancia de que se forneca ao cidaddo o minimo de bem estar social que
inclui itens considerados basicos como saude, moradia, educacdo, seguranca, etc. Para que o
processo democratico ocorra, o direito a informacdo torna-se essencial e se apresenta como
uma condic¢édo para que o cidaddo possa participar politicamente.

A falta de informacdo em determinado processo eleitoral o configura como menos
democrético, devido ao fato de o cidaddo ndo ter acesso as informac@es suficientes para poder
escolher de maneira adequada. O direito politico a informacdo € essencial para a que o
exercicio do voto seja realizado com aptiddo. Outras atividades politicas como acBes dos
agentes politicos, administracdo publica e discussdes em pauta tambeém sé tornam-se

possiveis de serem conferidas pelos cidadaos se houver informacéo pablica de qualidade.

O conhecimento dos direitos € a premissa para 0 seu exercicio. Para
que cada homem possa participar das decisdes que Ihe interesse e/ou
Ihe diga respeito em condi¢Ges de igualdade, é indispensavel um
sistema de comunicagGes que ofereca ao conjunto de cidad&os as
informacdes basicas e as alternativas possiveis para que tais decisoes
sejam tomadas, conscientemente — na medida do possivel -, com a
possibilidade maxima de acesso a informacdo (GENTILLI, 2005,
p.163).
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O direito a informacéo publica é fundamental para o exercicio da cidadania e parte do
processo de democracia politica. “E um direito que fomenta o exercicio da cidadania e
permite ao cidaddo o0 acesso e a critica aos instrumentos necessarios ao exercicio pleno do
conjunto dos direitos de cidadania” (GENTILLI, 2005, p. 128).

Negociagao e crise de identidade

A globalizacdo econémica e as transformacdes nas nacdes modernas tornaram 0s
individuos pertencentes a uma sociedade com multiplas identidades e cultura heterogénea. A
identidade ¢ alterada “de acordo com as mudancgas historicas nas forgas produtivas e nas
relagdes conflituosas na producdo” (CANCLINI, 2008, p.199) e se estabelecem nos conflitos
e nos ambientes onde os individuos atuam (empresas, escolas, lojas, etc.)

Em relacdo aos conflitos e a negociacdo, Canclini (2008) pondera que 0S grupos
subalternos asseguram sua identidade natural em momentos especificos, no entanto, adquirem
novos hébitos provenientes da cultura hegemdnica no qual estdo inseridos e assim, possuem
identidade capaz de absorver novos costumes e somar as novas informac@es a sua identidade
originaria.

Os ambientes de negociagdo foram diminuidos e “o estudo comunicacional dos modos
como estdo se reorganizando as interagcBes através da videopolitica permite perceber as
tendéncias que impedem a negociagdo” (CANCLINI, 2008, p. 208). Os espacos de interagdo
gue obtinham negociag6es reais foram substituidos pela midia, deslocando a discussdo para
locais “distantes” onde os cidaddos ndo conseguem interagir.

As discussdes sdo negociadas entre os hegemdnicos e as decisdes sdo informadas aos
cidadaos através dos veiculos de comunicagdo. A intervengdo e consequente regulagcdo no
poder exercido pela midia de massa pode ser uma alternativa de reestruturacdo da relacdo
entre Estado e sociedade civil, para que se reconstrua “um multiculturalismo democratico”
(p.226).

As classes populares foram se construindo de forma heterogénea, que impediu a
singularidade dessa populacdo. Sader e Paoli (1986) ponderam que a falta de unidade fez com
que intervencdes de individuos que ndo pertenciam a classe popular tomassem frente e
organizassem este povo disperso que foi caracterizado negativamente por sua

heterogeneidade.
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Ocorre a falta de identidade social e politica coletiva, falta de consciéncia de classe
que pode ser explicada pelas relagdes capitalistas que gera uma classe social internamente
heterogénea e variada em suas orientacGes valorativas. Atualmente ha uma busca por
identidades nacionais locais. Estrutura social brasileira resultou em diferencas que hoje
marcam a identidade do pais, causando desequilibrio social. Quem dé identidade ao Brasil s&o
as elites e os meios de comunicagdo. Nossa cultura serve para que tracemos e retracemos
nossas identidades.

Cultura e identidade estdo relacionadas e percebe-se nos dias de hoje a necessidade de
descobrir identidade para todos os individuos e relacionar uma grande gama de
acontecimentos a cultura. A questdo da perda de forca do Estado, a globalizagdo econémica e
a transformacao das sociedades modernas sdo ponderadas como crises de identidade.

Identidade se constitui num processo de importar simbolos, esta mediada por
representacfes. O individuo possui uma sé identidade, mas ao mesmo tempo, tém vérias
identidades dentro da identidade maior. “A identidade existe sempre em relagdo a outra. Ou
seja, identidade e alteridade séo ligadas e estdo em uma relacdo dialética. A identificacdo
acompanha a diferenciagdo” (CUCHE, 1999, p. 183) e pode impor ou assegurar a identidade,
que pode ser caracterizada como uma permissdo entre a auto-identidade (definida por si
mesma) e uma hetero-identidade (definida pelos outros).

A validade da auto-identidade, configurada como positiva, depende da relagdo
estabelecida entre os grupos sociais. Em determinadas situacfes, como a de dominacéo,
Cuche (1999), pontua que a hetero-identidade pode ter maior legitimidade, ocasionando a
identidade negativa que é a identidade rejeitada. Como quando um grupo na sociedade
adquire um lugar social admitindo que ser menos que 0s outros, sente-se envergonhado,
rejeitado.

Os grupos sociais possuem identificacdes distintas que depende da posigéo ocupada na
sociedade, da classificacdo dada e do poder atribuido aos grupos. Nesse aspecto, a autoridade
auténtica tem capacidade para reconhecer a importancia dos grupos ou extingui-los. A
categorizacdo dos grupos ¢ feita “a partir de caracteristicas culturais exteriores que sdo
consideradas como sendo consubstanciais a eles e logo, quase imutaveis” (CUCHE, 1999,
p.187). A classificacdo dos grupos como minoria pode ser pautada no argumento da diferenca
em relacdo a sociedade, reforcando a identidade do grupo hegemonico como identidade
verdadeira.

A modernizagao dos Estados e a intensificacdo da ideologia nacionalista (purificacdo
étnica, exclusdo das diferencas culturais) tendem a reforcar a identidade coletiva nas
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sociedades contemporaneas, ocultando as identidades particulares dos grupos marginalizados,
que ndo séo valorizadas pelo Estado. A reacdo das minorias sdo as manifestagcOes para tentar
estabelecer identidade propria. Deixa-se de confiar no Estado como nagdo, como protetor da
sociedade e surgem os movimentos com identidades diferentes que sdo reforcados pela
mundializagdo da cultura e diminuicéo de fronteiras territoriais estimuladas pelo avango das
novas tecnologias.

A convergéncia tecnoldgica dos meios de comunicacdo faz com que a midia esteja
incluida na rotina dos cidaddos de maneira mais intensa. O acesso a internet estimula a
ampliacdo de espacos de discussdo sobre assuntos de interesse geral e estabelece nova relagdo
entre cidaddos e politicas. No entanto, é preciso qualificar a comunicacdo estabelecida para

que haja entendimento na recepcdo da mensagem transmitida.

Circularidade da informacéo na decodificacdo das mensagens

O modelo linear de comunicacdo (emissor-mensagem-receptor) baseado no
estimulo/resposta é criticado por Hall (2009) por ndo considerar a complexidade de fatores
externos e por isso mostra-se incapaz de solucionar a falta de compreensédo na recepgéo.
Dessa forma, é proposto pelo autor que a analise dos processos comunicativos seja feita como
processos produtivos de Marx.

A idéia é avaliar a mensagem como um produto, que sO serd consumida se tiver
sentido. Nessa perspectiva, a codificacdo/decodificacdo passa por cinco momentos, 0 primeiro
deles é a mensagem (produto); depois vem o discurso que circula e distribui a mensagem, o
quarto momento € o consumo da mensagem e o Ultimo a reproducdo da mensagem que ocorre
a partir da atribuicdo de valor social.

A comunicacdo que se institui por meio da linguagem tem a recep¢do como o0
momento onde a mensagem € consumida de forma ativa pelos receptores que podem também
ser vistos como produtores. O ndo entendimento das mensagens ocorre quando ndo ha
correspondéncia entre os codigos utilizados pelo emissor e o receptor, “se nenhum “sentido” é
apreendido, ndo pode haver “consumo”. Se o sentido ndo ¢ articulado em pratica, ele ndo tem
efeito (HALL, 2009, p.366, grifos do autor).

O signo linguistico € complexo e nesse sentido, o autor propde uma discussao em
torno dos aspectos conotativos e denotativos dos signos. O nivel denotativo possui menor

abrangéncia que o sentido conotativo por ser resultado da relacdo entre significante e
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significado. A conotacdo remete ao acreéscimo de diferentes significados paralelo ao
significado base de determinada palavra.

Dessa forma, o nivel de conotacdo do signo estabelece relacdes mais amplas e por isso
se relaciona com a cultura e o conhecimento de maneira mais proxima. O sentido conotativo
difere de acordo com a cultura, a classe social, com o momento histérico, etc. As praticas
sociais como producéo de sentido, tém um significado distinto para cada individuo.

Caddigos dessa ordem claramente estabelecem relagbes para o signo
com o universo mais amplo das ideologias em uma sociedade. Esses
cbdigos sdo os meios pelos quais o poder e a ideologia sdo levados a
significar em discursos especificos. Eles remetem 0s signos aos
“mapas de sentido” dentro dos quais qualquer cultura ¢ classificada; e
esses “mapas da realidade social” contém “inscritos” toda uma série
de significados sociais, praticas e usos, poder e interesse (HALL,
2009, p.373, grifos do autor).

Hall (2009) identifica trés posicdes que podem ser utilizadas na constru¢do de um
discurso televisivo, ou seja, trés maneiras de decodificar mensagens. A primeira delas é a
hegeménica dominante que ocorre quando o telespectador se adéqua integralmente ao sentido
conotado de determinado programa, decodificando a mensagem conforme ela foi codificada.

Os chamados codigos profissionais séo criticados pelo autor por ndo serem claramente
hegemdnicos, mas utilizarem desse disfarce para se refletir a posi¢cdo hegemonica dominante.
Com a pratica do codigo profissional “conflitos, contradigdes ¢ até mesmo mal-entendidos
surgem regularmente entre as significacdes profissionais e dominantes e seus agenciamentos
significativos” (HALL, 2009, p.378).

O segundo modo de codificacdo é o negociado que admite a existéncia da posi¢do
hegemonica dominante, no entanto, o individuo decodifica com base em suas proprias regras
a ideologia dominante, ndo aceita todas as informagdes dadas pelo emissor. Trata-se de um
misto de adequagdo, uma negociacao corporativa entre 0 que se acredita € o que € tido como
dominante. “Essa versdo negociada da ideologia dominante estd, portanto, atravessada por
contradigdes, apesar de que isso sO se torna visivel em algumas ocasidoes” (HALL, 2009, p.
379), muitas falhas do processo comunicativo surgem dessas contradicoes.

Por meio de um cddigo de oposicdo o receptor decodifica a mensagem conotativa de
maneira contraria, ndo interpretando a mensagem como da maneira dominante e nem
negociada, ou seja, o individuo desconstroi a mensagem para entdo reconstrui-la atraves de

um referencial diferente. “Esse € o caso do telespectador ouve um debate sobre a necessidade
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de limitar os salarios, mas “l¢” cada men¢dao ao “interesse nacional” como “interesse de
classe” (HALL, 2009, p.379, grifo do autor). As falhas do processo de comunicagdo
ocasionam a falta de entendimento que pode alargar a distancia entre esfera publica e privada,

reforcando a apatia politica.

Desconexdo politica e interacdo entre publico e privado

A apatia politica tornou-se um assunto discutido em ambito global. Dalgren (2006)
pontua que para que sejam formuladas perspectivas positivas que revertam esse cenario €
preciso, no entanto, que ocorra uma mudanca cultural que se direcione ao significado, a
comunicacdo e a identidade.

Cidadania pode ser classificada considerando trés vertentes baseadas na teoria politica:
liberalismo, comunitarismo e republicanismo. Com a globalizacdo, Dalgren (2006),
acrescenta a vertente cosmopolita e cidadania pds-nacional. O republicanismo reconhece
elementos da tradicao liberal como énfase nos direitos dos individuos e do comunitarismo ao
pensar que os deveres civicos devam ser elaborados pela coletividade, reforcando a idéia de
cidadania como modo de acdo social considerando a pluralidade de interesses.

Para o republicanismo, o modelo democratico demanda equidades civicas de seus
cidaddos e o cultivo dessas virtudes transforma os individuos em cidaddos melhores, que
passam a desenvolverem habilidades cidadds. No republicanismo encontra-se também a
democracia radical que acentua a centralidade da diferenca e da heterogeneidade, desenvolve
a idéia de que o cidaddo pode ter diferentes posi¢fes politicas em detrimento de identidades
multiplas que séo construidas por vinculagdes a grupos distintos.

A democracia radical assegura a diferenca e nesse aspecto, o conceito de cidadania
integrada precisa respeitar a diversidade do mesmo modo que deve ser obvia a defesa da
justica, pluralidade e igualdade entre os cidaddos. Dalgren (2006) pondera que nessa
perspectiva de democracia radical republicana que a relacdo com os estudos culturais se torna
manifesta.

De acordo com Dalgren (2006), de modo geral a sociedade civil acredita que uma
democracia benéfica precise de dominio e de interacdo associativa que auxilie no
desenvolvimento social, na moldagem das identidades dos cidad&@os e na geracdo de valores
apropriados a democracia. Nesse aspecto, observa-se que a falta de interagdo entre os

cidad&os nos assuntos publicos se relaciona com o capital social.
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As trocas sociais entre os envolvidos em comunidades, a participagdo e o
compartilhamento de opiniGes, valores e confiabilidade entre os individuos traz oportunidades
de aprimoramento dos grupos perante as instituicdes democraticas. Gomes (2008) pontua que
capital social “refere-se a alguns aspectos da organizacéo social que facilitam a coordenacéo e
a cooperacao dos individuos, proporcionando-lhes, em razao disso, beneficios mutuos” (p.
223).

O capital social origina-se da relacéo dos individuos com a democracia e € relacionado
a participacao politica, mas Putnam (1995) salienta que nao é toda e qualquer participacdo que
pode ser vinculada ao capital social, mas sim aquelas que envolvem confianga, relagdes
sociais e beneficios a sociedade. Deste modo, Gomes (2008) aponta que “conhecimento,
informacdo e interesse politicos ndo sdo diretamente formas de participacdo, mas sim, pré-
condi¢des fundamentais para tanto” (p. 232).

A confianca entre os envolvidos é fundamental na manutencdo do capital social que
pode ser estimulada a partir de regras gerais para que ocorra a interagdo entre os individuos,
grupos e comunidades. Dessa forma, o capital social pode ser considerado algo que todos
podem usufruir e se beneficiar, no entanto, para que 0S grupos possam aproveitar, € preciso
investimento de todos os envolvidos. E como um lubrificante das relagdes sociais que
ocorrem no ambito politico.

No modelo idealizado de esfera publica de Habermas (1984) esta € considerada como
sendo os lugares onde ocorrem debates sobre questBes de interesse geral, ambiente onde
incide a argumentacdo, exposicdo de ideias e formacdo de apreciaces. Esses espacos podem
ser arenas politicas formais e organizadas previamente, ou informais. A interacdo ocorre a
partir do convivio entre as pessoas que se comunicam. Nessa dimensdo, predomina a acdo
comunicativa, uma interacdo mediada por simbolos, que se norteia através de normas de
conduta que pautam 0s comportamentos e que precisam ser identificadas necessariamente por
dois sujeitos capazes de se comunicarem e agirem.

Habermas (1984) idealizou uma esfera publica antes da transformacédo estrutural do
jornalismo. Essa esfera publica original se modificou a partir do momento em que 0s
interesses comerciais passaram a prevalecer nos jornais e a publicidade passou a distorcer a
real intencdo dos setores. Antes, 0s jornais eram auténticos defensores de posi¢cdes de
determinado setor, o capitalismo foi se desenvolvendo e outros interesses entraram na arena
de decisdo. A divergéncia de interesses afetou o0s jornais que passaram a vender anuncios de

interesses opostos aos que defendiam, deixando de ser auténtico.
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A esfera publica modificada estruturalmente estd densamente relacionada a esfera
privada, o desenvolvimento de habilidades civicas empregadas no espaco publico tem origens
na esfera privada. As atividades privadas vistas sob a Otica da pratica cultural, podem ter
consequiéncias para a esfera publica.

Dalgren (2006) faz ponderacbes a cerca da esfera publica interativa que se constitui
através da participagdo dos cidaddos. Essa interatividade se baseia na racionalidade
comunicativa de Habermas e no modelo de democracia deliberativa. Em situacdes divergentes
a interacdo civica € expressiva, de maneira que os envolvidos podem chegar a solucdes
aceitaveis através do debate publico para chegar ao consenso.

A retomada de uma racionalidade comunicativa, que deve considerar as condi¢fes que
validam um ato comunicacional, em ambitos publicos de decisdo, repercutiria em
entendimento mutuo. Cabe ressaltar que sendo a linguagem inerente ao homem, é através dela
que o sujeito torna-se apto a comunicar opinides, desejos e expectativas, sendo, portanto, a
linguagem responsével pelo entendimento mutuo e o didlogo, que garante ao homem a
possibilidade de resgatar o papel de sujeito (HABERMAS, 1984).

O exercicio da democracia deliberativa na era midiatica requer algumas inovagoes no
tipo de debate, novas formas de enquadrar a realidade social que suscitem novas questdes e
estratégias para enfrentam o problema do poder discursivo. Muitos cidaddos ndo desenvolvem
seus proprios argumentos na maioria das questGes debatidas, apenas repetem o que ouviram
na midia.

Nesse aspecto, Dalgren (2006) sugere que a participacdo civica deve se engajar em
uma variedade de préaticas além da deliberacdo formal. Para os estudos culturais o campo de
debate civico, 0 ambiente, o contexto em que se realiza e de que modo mobiliza identidades e
vinculos com questdes politicas seria um fértil terreno de estudo para aprimorar a democracia

deliberativa.

Concluséo

E preciso compreender a esfera pablica vinculada a esfera privada, esclarecer a
dindmica existente entre ambos, para poder compreender as origens das habilidades civicas
dos cidaddos que sdo adquiridas da interacdo entre publico e privado. A racionalidade
comunicativa pode ser vista como uma possibilidade de mudanca frente aos problemas
encontrados na modernidade, o resgate a autonomia do individuo.

E importante tornar comum a idéia da construcdo do sentimento de significado e
pertencimento a politica nacional a partir da expectativa da constituicdo da identidade e
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relacbes de poder em um sentido mais amplo, que englobe o ser cidaddo. A cidadania sera
fortalecida se pensada, sob a Otica dos estudos culturais, em termos de prética cotidiana, de
engajamento e competéncia civica. A interacdo entre publico e privado se mostra fundamental
na formacdo de habilidades civicas (HERMES E DALGREN, 2006; MCLAREN E
JARAMILLO, 2006).

Nesse ponto de vista, os estudos culturais podem auxiliar no fortalecimento da
participacdo politica. Para compreender a democracia contemporanea e a politica é necessario
qualificar as nocdes de cidadania e engajamento civico. Novas bases precisam ser
desenvolvidas a partir da perspectiva dos estudos culturais.

Os processos de comunicagdo ndo sdo processos lineares e o receptor decodifica a
mensagem recebida de acordo com sua referencia, desse modo, as mensagens tem sentidos
diferentes. Nessa perspectiva, a realidade dos problemas ocorrentes na politica brasileira pode
ser compreendida pela critica, no sentido de transformar as relagfes cidadas entre publico e
privado e a representacdo de interesses de classes.

Desmotivacdo politica vem da caracteristica da identidade cultural percebida como a
politica feita para os brancos e ricos. Ndo se percebe que se pode transformar a sociedade pela
politica. E preciso valorizar as discussdes politicas nos ambientes comuns, nas escolas, na
familia para que dessa forma através da cultura se reconstrua o cidadéo politico.

Para que as funcgdes basicas do Estado sejam revigoradas € necessario garantir que o
interesse dos cidadaos seja atendido. A revitalizacdo do quadro de falta de identificacdo com o
Estado esta na sociedade civil que precisa passar a existir de forma mais incisiva como
comunidades politicas nacionais.

A relagdo entre politicos e cidaddos deve ser construida de maneira que ressalte 0s
interesses publicos de modo que a participacdo politica ndo se relacione a realizacdo de
objetivos particulares pelos agentes politicos. De acordo com Reis (2010), a participacdo
politica relacionada a objetivos particulares reforca a idéia de politicos aproveitadores e se
vincula aos problemas de identidade nacional. A especificidade das desigualdades social,
econdmica e politica brasileira, perpetuam as diferencas e a falta de identidade na esfera
politica.

Fortalecer os valores comuns e o envolvimento dos cidad&@os na construgédo de valores
coletivos se mostra como alternativa plausivel para que aumente a identificacdo dos cidadaos
com a politica, bem como a participacdo. Expandir o alcance do significado de republica (res
publica, de pertencimento do povo) no Brasil pode confrontar a visdo negativa que se tem de
politica e da dimens&o publica e a partir de entdo, construir identidade politica nacional.
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