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RESUMO

Tendo em mente o sujeito contemporaneo, bem como seu estado na poés-modernidade,
onde este ndo se limita apenas fisiologica e materialmente, o presente trabalho visa
analisar de que maneira a reflexdo sobre este sujeito € realizada no filme Jisatsu
Saakuru (O Pacto, no Brasil) do diretor japonés Shion Sono. E, partindo da reflex&o
sobre como este sujeito € construido, incitar questdes iniciais sobre existéncia,
identidade, consumo e relagdes sociais.

PALAVRAS-CHAVE: Cinema Japonés; corpo; identidade; internet; pés-modernidade.

INTRODUCAO

Com a ascensdo de novas tecnologias, em especial as de comunicacdo, vemos delinear-
se de maneira inicial uma nova configuracdo de corpo e identidade que, diferentemente
do pensamento moderno que prezava a unidade e integridade possui forca no fluxo e
fragmentacdo para construir o ‘Eu’. Contudo, mesmo sendo o fluxo e a fragmentacao
caracteristicas também do maior meio de comunicacdo atual, a internet, este novo corpo
parece nao ser tdo bem recebido quanto a rede mundial de computadores. A situacao
mostra-se factivel uma vez que pensar um sujeito de multiplicidades (afetivas,
indenitarias, fisioldgicas e relacionais) no contexto atual é ir de encontro com um modo
de funcionamento globalizante-capitalista onde unidade e categorizagdo sao as
principais engrenagens para que 0 consumo continue ocorrendo da mesma maneira com
a qual ja estamos habituados.

Nisso € pertinente a obra de Shion Sono: mais numa exploracdo e questionamento da
situacdo do que uma solucdo palpavel ou definitiva. Retrato poético de uma situagédo
que ocorre no Japdo, mas que ndo é exclusivamente japonesa, ja que a relagdo com as
tecnologias e, consequentemente, as relacdes tidas nestes suportes tecnoldgicos sao

situagdes que ha muito ultrapassaram o limite fisico do arquipélago nipdnico.

1 Trabalho apresentado no DT 04 — Comunicagdo Audiovisual do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicac¢do na
Regido Sudeste realizado de 28 a 30 de junho de 2012.
2 Recém-graduado pelo curso de Artes e Design da UFJF, email: henrique-reis@live.com
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SOBRE O FILME

O filme em questdo, lancado em 2001, é no ocidente a obra mais notoria do diretor
Shion Sono. Um dos motivos talvez seja a controversa cena de abertura, uma das mais
conhecidas do cinema contemporaneo japonés: 54 garotas frente a uma linha de trem na
estacdo de Shinjuku, apds cantar em unissono pulam de encontro ao metrd que chega,
resultando em ondas de sangue que parecem saidas de um peculiar encontro entre o
gravurista Hokusai e a estética B Movie de Quentin Tarantino.

Jisatsu Saakuru (Circulo do Suicidio), no titulo original, foi realizado em apenas seis
semanas e ja em seu lancamento foi muito criticado por ser um possivel incentivo para a
criacdo de clubes de suicidio entre os préprios japoneses. Outro motivo de criticas foi a
clara alusdo aos ataques terroristas no metrd de Toquio em marco de 1995, quando
membros do culto religioso Aum Shirinkyo (seita da verdade suprema) liberaram gas
sarin em diversos vagdes dos metrds da cidade, matando 12 pessoas e infectando outras
milhares.

No filme podemos observar claramente a situacdo delineada pelo diretor: num Japao
onde o consumo € promessa de salvacdo tanto para a economia quanto para 0S
individuos, alienacdo cultural e social é paradoxalmente potencializados através do
crescente nimero de novas tecnologias de comunicagao.

Uma notavel referéncia deste consumo cultural alienante, e parte de extrema

importancia para a compreensdo do filme, € a banda idol nele presente: as Dessart.

-

Figura 1: O Grupo idol do filme em sua primeira apresentacéo
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IDOLS: AMIGAS MIDIATICAS

A banda, que parece ter uma onipresenca assustadora no filme, é um dos pontos de
partida para as questdes do consumo e de relagdes interpessoais que o diretor aborda. E
mesmo que o filme seja uma visdo modificada poeticamente, a maneira como este
fendmeno midiatico japonés é colocado na tela pouco se difere do panorama atual da
producdo cultural japonesa. A presenca de tais idols em praticamente todos os lugares,
tanto na obra de Sono quanto no Japdo contemporaneo, podemos associar ‘febres’ de
consumo de determinados produtos, materiais ou culturais.

Um fato curioso, e interessante para o entendimento do sistema idol no Japao, é que na
construcdo especifica de um idol o fator mais importante é que este seja passivel de
projecdo dos fas, o que cria uma condicdo virtual de intimidade fa-idol, como o
socidlogo Aoyagi afirma:

Aproveitando-se das necessidades sociais da juventude japonesa, idols sdo
produzidos e vendidos como personificagdes dos tipicos “menino ou menina
comuns”, escolhidos para se tornarem estrelas e representar sua geracdo. O
sociélogo Hiroshi Oigawa Ihes chama de semi-companheiros (gititeki-nakama),
gue provém aos seus jovens seguidores uma sensacao virtual de intimidade que
apesar de ser entendida como artificial e insensivel, ja que se realiza apenas na
fantasia, pode demonstrar ser tdo ou mais forte do que a intimidade entre
colegas escolares. (AOYAGI, 2000, p.311)

Ja nesta situacdo podemos perceber nitidamente como as relac@es interpessoais travadas
no contemporaneo ja dao sinais de uma modificacdo do corpo e das relagdes, que agora
ndo se pautam tanto em apenas realidade ou apenas fantasia, mas num aglomerado de
ambos. Um pensamento cartesiano que define em lados opostos de uma balanca o que é
real/vélido e o que é virtual/invalido é deixado de lado para, em seu lugar, formular-se
outro pensamento onde experiéncias do real e do imaginario esbarram-se e
complementam-se sem que entre elas haja julgamento de veracidade ou de legitimidade.
Fora do filme, o exemplo claro deste sistema em vigéncia no Japdo € o grupo idol
AKBA48. Formado por quarenta e oito integrantes, a banda tem membros e formacoes
suficiente para aumentar ainda mais sua onipresenca no Japao, produzindo comerciais,

séries, albuns, editoriais, programas de tv, animes e eventos.
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Figura 2: AKB48: poderiam passar-se facilmente por vizinhas, primas, irmas ou amigas de escola.

Em um trecho de Enkyori Poster, musica do segundo album da banda, pode-se ver
obviamente que tal relacdo de virtualidade ndo € algo surgido apenas do cérebro
excéntrico de um diretor. Na cangé@o que declara o amor de um f& por sua idol favorita

temos o seguinte trecho:

Poster distante

Mesmo que vocé esteja perto

O fato de ndo poder te alcancar destr6i meu coragao

Poster distante

Mesmo parecendo que ndo posso te encontrar

Vocé estd a meu lado

Mais do que qualquer um
No préoprio filme, tais ‘mensagens subliminares’ propagadas por adocicadas vozes
femininas em coro também tem lugar, da mesma maneira que o proprio nome da banda,
que ao se alterar deliberadamente no decorrer do filme cria diversos significados para a
funcdo do grupo na trama.
Quanto aos nomes de bandas para o publico jovem, é sabido o gosto nipbnico por
palavras do inglés, porém a pronuncia das mesmas é adaptada para a fonética japonesa.
Assim sendo, a banda que inicialmente é nomeada Dessart, tem sua pronuncia alterada
para ‘Dessaato’, pronuncia esta que equivale ao nome da banda, mas que também ¢ a

mesma de ‘Death Art’, Arte da morte, em inglés. Da mesma maneira, todas as outras
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alteracfes de nome que a banda sofre ao decorrer do filme também possibilitam mais de
uma interpretagdo: Dessert/ Death threat (ameacga de morte), Desert/Death rate (taxa de

mortalidade), Dessret/Death Heart. (coracdo de morte).

INCOMUNICABILIDADE E GENERATION GAP

Outro fator também trabalhado no filme é o Generation Gap Japonés, a diferenga entre
geracOes que ocasiona uma comunicacao precaria ou mesmo uma falta desta. Se por um
lado os jovens sdo alienados por produtos culturais, pela internet e pela moda dos
suicidios, temos no filme também a equivalente alienacdo dos mais velhos que,
favorecendo as obrigacGes sociais do trabalho em detrimento as relagdes familiares,
relegam grande parte de sua responsabilidade na criacdo de seus filhos a TV, internet,
musica e afins. Fato que vém ocorrendo ndo apenas no Japdo, mas na maioria dos
paises onde, atualmente, a necessidade do trabalho obriga os pais a terem como
responsaveis pela criacdo de seus filhos os produtos de uma inddstria cultural. Elegendo
a atividade como o fator de maior importancia da vida, mostram-se indiferentes quanto
a transformacdes culturais, relacionais e tecnoldgicas ocorridas tanto no mundo como
em suas proprias casas.

No filme, o detetive chefe interpretado por Ryo Ishibashi demonstra com clareza essa
situacdo: tendo uma filha fd da banda idol e um filho avido usuario da internet, ele se
torna tdo alienado na missdo de encontrar o responsavel pelos suicidios que
desconsidera muito do que ocorre em sua casa, deixando de lado fatores que

posteriormente culminardo em seu fracasso na investigagéo.

Welcome home, Dad.

Figura 3: “Seja bem vindo papai”
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E se essa incomunicabilidade entre geracGes permite que 0s jovens instaurem o caos na
sociedade com suas ondas de suicidio coletivo, podemos ter como um paralelo da
mesma incomunicabilidade o filme Battle Royale do diretor Takeshi Kitano:
ambientado num cadtico Japdo onde adultos sdo ameacados pela crescente
independéncia da juventude, o filme mostra uma solucdo sadica criada pelo governo
para conter esse impulso desordeiro e demarcar firmemente o campo de autoridade dos
mais velhos.

Ainda sobre esta modificagcdo de pardmetros de autoridade entre geracdes diferentes no
Japdo podemos retomar indicios desta nos filmes de Yasuhiro Ozu, como no longa
Ohayou! (Bom dial!) no qual também com o advento da tecnologia, neste caso a TV,
desenvolve-se uma trama que trabalha o conflito de interesses em geragdes distintas.
Presente também nas musicas da banda idol, essa soliddo recorrente da falta de
comunicacdo é colocada em jogo na ultima apresentacdo do conjunto no filme:

Pouco sabiamos/Qu&o pouco sabiamos

Todos os dias apertando botdes/Que executam milhares de comandos
Se vocé apenas dissesse/ o que ha na sua mente

E dissesse como realmente se sente/talvez eu pudesse ajudar-lhe

SUICIDIO: TENDENCIA DA ESTACAO

Diferentemente da internet, do trabalho, idols e televisdo, o suicidio no filme seria,
logicamente, um meio-ultimo para evitar esta perda de identidade, o que ndo acontece.
De acordo com Alan Wolfe, o suicidio seria 0 modelo ideal de resisténcia num
capitalismo cultural definido pela circulacdo infinita, e muitas vezes desnecessaria, de
imagens e bens de consumo. A situacdo, porém, inverte-se na narrativa de Sono quando
0 suicidio torna-se ele mesmo um produto cultural. Ndo é uma fuga do sistema
capitalista, pois se tornou mais um produto deste.

Vemos isto quando um grupo de jovens adolescentes, em uma das cenas, decide pular
do prédio de uma escola para aderir a ‘febre juvenil’. Ou mesmo quando um suposto
lider do clube do suicidio, um semi-glam-rocker de nome Génesis, utiliza-se da
premissa do crime para uma extrema exposi¢édo social e ganho de um status que, mesmo

duvidoso quanto a questdes éticas, atesta uma identidade que sobressai frente as outras.
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Welcome to the Suicide Club.

Figura 4: “Bem vindo ao clube do suicidio”

No presente filme, contudo, o suicidio ndo € literal, mas sim uma metafora para situacao
da perde de um corpo como o conhecemos O trabalho que Sono faz neste vai de
encontro com o estado atual da populacdo japonesa e questiona até quanto podemos
entender nossa concepcao de corpos e relacoes.

Obviamente, o questionamento destes corpos e relagfes ndo poderia realizar-se sem o
contexto tecnologico que o circunda: cidaddos de um mundo virtual tdo ou mais
interessante que o mundo ‘real’ 0s suicidas do filme ndo procuram a morte, mas sim
desvencilhar-se de um corpo, de um conceito sob o qual ele continua sendo concebido e
tratado. E se Sono coloca, em maioria, jovens a realizar tal ato é porque ele compreende
que estes, ja criados num contexto onde o corpo fisico ndo se mostra mais importante do
gue uma persona virtual, sdo 0s mais propensos a por em cheque o corpo real, Gnico e
integro, propagado por seus pais como Unica possibilidade de existéncia.

Celulares criaram extensdes do espaco pessoal no Japdo’ diz Yuichi Kogure,
que da aulas de keitai culture (cultura mével) na Universidade para Mulheres
Toita, em TAquio. ‘Vocé leva seu mundo quando esta com o keitai (celular) em
méos. No mundo keitai, pessoas esquecem onde estdo, e mulheres, por
exemplo, podem ser vistas se penteando ou se maquiando no metrd, algo
considerado extremamente rude no Japdo do passado. Hoje, porém, as pessoas
estdo emparedadas dentro de seus pequenos mundos com seus celulares e nem
mesmo prestam atencdo ao que estdo fazendo em publico. (FAIOLA)

CONSIDERACOES FINAIS

Ao final do filme temos um espectro que ndo é apocaliptico muito menos moralista.

Mais do que um julgamento positivo ou negativo deste novo corpo e suas relaces,
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Sono coloca-o apenas como uma possibilidade ndo t&o convencional, e talvez por isso
interessante, de relacionar-se consigo e com seu entorno. As afinidades travadas nos
dias atuais ndo precisam necessariamente pautar-se por parametros de relacdes tidas por
nossos pais ha 20 anos atras. Da mesma maneira que 0 que se entende como corpo e
identidade, também é passivel de alteracdo uma vez que vivemos num contexto em que
estas sdo podem ser muito produtivas.

Com seu filme, Shion Sono ndo se compromete em fornecer a visdo de uma possivel
salvacdo para a humanidade frente ao mal cultural-tecnolégico desumanizador e
alienante. Da mesma maneira que ndo coloca como certo um destino distopico e
cyberpunk para aqueles que abragam essa suposta alienagao cultural e social. N&o existe
necessidade de salvacdo quanto a um novo corpo ou a novas relacdes dele resultantes,

da mesma maneira que este mesmo corpo ndo precisa tornar-se um novo imperativo.
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