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RESUMO

A segmentacdo € uma das principais marcas do jornalismo impresso de revistas. A
busca de identidade e de um leitor diferenciado é o objetivo mais importante em muitos
projetos editoriais nesta drea, e este € o caso da revista Alfa, objeto deste estudo. A
proposta tem como objetivo analisar as caracteristicas da publicacdo, sua concepcao,
linguagem, géneros jornalisticos € seu universo temdtico. Constata-se que Alfa €
resultado de um projeto inovador, que vai ao encontro de um leitor caracterizado como
um “novo homem”, mas que também repete velhas férmulas do jornalismo segmentado
e constitui produto claramente elitizado.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo de revista; revista Alfa; segmentacao.

1. Introducao

O mercado de jornalismo impresso no Brasil vem passando por profundas
transformagdes nos ultimos anos, impulsionado por mudangas tecnoldgicas e
econdmicas. Em virtude da ampliac@o dos espagos informativos na Internet, os meios de
comunicacdo impressos esforcam-se para consolidar projetos inovadores, que alcancem
publicos especificos e interessados em informagdes cada vez mais especializadas e
segmentadas. E neste contexto que se coloca o lancamento da revista Alfa, pela Editora
Abril, em setembro de 2010, e que se constitui objeto de andlise deste projeto de
pesquisa.

A revista Alfa € direcionada ao publico masculino contemporianeo e de classe alta.
Diferencia-se de outros produtos do género pela inovacdo editorial: sdo abordados
temas como gastronomia, moda, beleza e comportamento, que sdao geralmente
relacionados ao universo feminino. Além disso, seu conteido também é composto por
assuntos como cultura, tecnologia e aventura, e apresenta baixa incidéncia de

informagdes em dreas como politica e economia.
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O objetivo deste estudo € analisar a Alfa como um produto cultural e 0 modo como ela
constréi o novo perfil de masculinidade, além de debater a imagem que o jornalismo de
revista vem demonstrando sob a perspectiva desta tendéncia. A questdo central do
trabalho consiste em verificar se a publica¢do apresenta elementos que inovam e que ao
mesmo tempo sdo condizentes com os aspectos deste novo homem contemporaneo.
Também pretende-se constatar se o discurso empregado pela revista é de cardter
exclusivo e o que a difere de outras publicacdes voltadas ao género masculino.

A hipétese do trabalho € que a publicac@o representa inovagao e procura responder as
recentes transformacdes pelas quais passa a identidade do homem, que ocorreram,
principalmente, devido a emancipagdo da mulher a partir do século passado. A pesquisa
procura elementos que demonstrem como a imagem do novo homem ¢é construida pela
revista, por meio dos personagens (especialmente os de capa) selecionados para as
edicdes, assim como na selecdo dos temas, formacdo das matérias, géneros jornalisticos,
propaganda e linguagem.

Para a realizacdo da andlise foram selecionadas quatro edi¢des da revista, dos meses de
setembro a dezembro. A partir destas publicagdes, foi feita uma andlise detalhada em
relacdo aos temas predominantes, editorias, secdes, géneros jornalisticos e, de forma

destacada, o tratamento dado aos personagens de capa.

Jornalismo de Revista

A primeira publicacdo nos moldes da revista como conhecemos atualmente surgiu na
Alemanha, em 1693: Erbauliche Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussodes
Mensais). Inspirou iniciativas semelhantes na Europa e, em 1741, os primeiros titulos
comecam a circular nos Estados Unidos. American Magazine e General Magazine
deram inicio a um mercado que até o final do século XVIII ja possuia uma centena de
titulos.

No Brasil, a revista, assim como a propria imprensa, foi trazida pela corte portuguesa,
no inicio do século XIX. O primeiro titulo, As Variedades ou Ensaios de Literatura,
surgiu em 1812, em Salvador (BA).

Para EDITORA ABRIL (2000, p. 18), “as primeiras revistas brasileiras pouca
importancia tiveram para a sociedade. Ndo se preocupavam em refleti-la: eram
publica¢des eruditas, ndo noticiosas”. Até o surgimento da revista Museu Universal, em
1937, tinham vida curta, pela falta de assinantes e de recursos. A férmula vinha da

N

Europa, com textos leves e acessiveis a populagdo recém-alfabetizada, além de
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ilustragdes. Vdrios titulos comecaram a ser langados no pais, até que, entre o final do
século XIX e o inicio do século XX, surgiu um novo tipo de revistas, chamadas
“galantes” e destinadas ao publico masculino.

Foi em 1928 que a reportagem passou a ter peso nas revistas, com o nascimento de O
Cruzeiro. Manchete, lancada em 1952, traz como principal contribui¢do o uso extensivo
e diferenciado da fotografia. Em 1966, sob a iniciativa da Editora Abril, o pais assistiu
ao nascimento de outro fendmeno e modelo do jornalismo de revista do século XX,
Realidade, cuja principal marca talvez seja o carater critico.

Em 1968, Vitor Civita apresentou ao publico a Revista Veja. A justificativa dada por ele
era que, “o Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago separado pela distancia, o
espaco geografico, a ignorancia, 0os preconceitos e 0s regionalismos: precisa de
informacao répida e objetiva, a fim de escolher rumos novos” (Veja. Edicao especial,
1972). Parte dos Jornalistas da Realidade ajudaram a criar a Revista Veja.

A segmentacdo trouxe inovacdo ao mercado das revistas, que eram produzidas a partir
de temas diversos. Teve o objetivo e a importancia de atribuir ao leitor uma abrangéncia
maior de um assunto especifico, atender suas necessidades e garantir as empresas de
comunicacdo uma fidelizacdo de seu publico alvo.

No fazer e saber jornalisticos, o conceito de segmentacio da noticia é
conhecido como “jornalismo especializado™: informacgdo dirigida a
cobertura de assuntos determinados e em fungdo de certos publicos,
dando a noticia em carater especifico. (BAHIA, 1990, p.215)

Por conta das mudancas de costume que surgem entre homens e mulheres (referentes a

emancipa¢do da mulher no mercado de trabalho, € ao interesse por assuntos como
politica e trabalho), se constroem e definem habitos do individuo moderno, o que abriu
espaco para o surgimento ainda mais intenso de revistas segmentadas e revistas de
pequeno porte. Como explica Maria Celeste Mira (2001, p. 99):

Um bom exemplo disso € a dificuldade das editoras de acertarem uma
féormula de revista de informacdo ou de negdcios dirigida as
mulheres, bem como de encontrar uma revista capaz de levar os
homens a discutir os seus sentimentos. Especialista no ramo, a Abril
contabilizou ai dois fracassos: Mulher atual (1990) e Nova Homem
(1985).

Outro fator que proporciona a segmentacdo € a crise do capitalismo mundial e a

instabilidade econdmica que afeta os meios de comunicagdo, e por consequéncia o
mercado de revistas. Flexibilidade, agilidade e criatividade sdo as propostas das revistas

segmentadas para atuar nesse meio.
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A Editora Abril iniciou a publicacio de revistas para vdarios segmentos, cCOmMoO
masculinas e femininas, de automodveis, culindria, esportes, cultura, entre outras. Em
1985, afirmava o diretor da Editora Abril, Thomaz Souto Corréa:

Segmentar o mercado € identificar interesses e desejos do publico
leitor, é saber detectar as tendéncias de comportamento do mercado
para dar a ele revistas sempre mais atualizadas, afinadas com a
realidade, ou revistas novas, cada vez que uma nova tendéncia sugerir
a criacdo de um novo segmento. (“Bastidores”. Entrevista de Thomaz
Souto Corréa para Meio & Mensagem).

No pais, existe um mercado abrangente para o publico feminino. E possivel encontrar
infinidades de titulos que abordam assuntos para determinado perfil de mulher. Em
contrapartida, o mercado de segmentacdo masculino vem aos poucos conquistando o
seu espaco. E comum encontrar revistas destinadas ao puablico masculino que
apresentam assuntos relacionados a futebol, automdveis, nudez e economia. Por maior
que fossem os investimentos, a audiéncia desse publico sempre € menor em comparagao
ao feminino, como afirma SCALZO (2009, p.25): “Revistas femininas sempre fizeram
muito mais sucesso do que revistas masculinas — no mundo todo had mais mulheres
lendo revistas do que homens”.

No caso do mercado editorial destinado aos homens, € possivel perceber uma adaptacao
significativa nas opg¢des para este publico. Um novo conceito de masculinidade em
publicacdes tem sido o grande diferencial para a mudanca deste cendrio, que antes era
dominado quase que exclusivamente pelas mulheres. E possivel perceber que esta
mudanga atrai ndo apenas os homens, mas também desperta o interesse do publico
feminino, que busca entender o “novo homem” que estd surgindo diante do mercado

editorial.

Revista Alfa: nova masculinidade em pauta

Em setembro de 2010, a Editora Abril lancou a Revista Alfa. A novidade da publicacio
estd no publico-alvo, o homem, mas ndo qualquer um. “O que separa os homens dos
meninos?””, pergunta o diretor de redacdo Kiko Nogueira na Carta do Editor da
primeira edi¢do da revista. Ele mesmo responde: “Nao € a idade, vocé sabe. Existem
sujeitos de 50 anos mais imaturos que rapazes de 18. Alfa, porém, é para os homens”.
Mais adiante, no mesmo texto, define o comportamento do homem a que a publicacio

se destina: “Devemos, sempre que possivel, fazer o que tem de ser feito”.

5 Citacdo presente na Carta do Editor presente na revista ALFA, edi¢do 1, setembro 2010.
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A soma dos conceitos tedricos sobre jornalismo de revista e segmentacdo e dos
resultados quantitativos produzidos permite uma série de observacgdes qualitativas sobre
a publicacdo que, em alguns casos confirmam as hipéteses e percepgdes iniciais e, em
outros, remetem a uma revisio do conceito inicial elaborado.

Confirma-se o cardter inovador da revista, que nasce da tentativa de responder ao
conceito de um novo homem, resultante das condi¢des tecnoldgicas, sociais, culturais e
econdmicas da contemporaneidade. Por outro lado, ressalta o cardter mercadolégico da
iniciativa, que se adapta perfeitamente ao conceito de segmentagdo tao rico no caso do
jornalismo de revista, e também de um jornalismo votado aos setores s6cio-econdmicos
de maior poder aquisitivo, 0 que certamente tem a ver com a insercao da publicacdo no
mercado editorial atual.

A realizacdo deste trabalho permitiu aprofundar as reflexdes sobre o jornalismo
impresso no Brasil, particularmente no setor de revistas, no qual um dos vetores
permanentes de crescimento € o da segmentacdo. O jornalismo de revista mostra-se
sintonizado com as exigéncias do mercado de informacdo e cultura e também com
vitalidade para enfrentar os desafios lancados pelas novas tecnologias de comunicagao.
O lancamento da revista Alfa ¢ um indicador de que a industria da informacgdo esta
preocupada com a inovagdo e com a produgdo de jornalismo de qualidade, focado no
seu publico e capaz de atender nichos especificos de leitores. A revista busca uma
leitura diferenciada do homem contempordneo e parece acertar em determinadas
opg¢oes, mas também se mantém ainda refém de determinados clichés que também estio
enraizados em outros produtos da midia de massa. Confira na tabela abaixo os temas

abordados pela publicagc@o nas quatro edi¢des analisadas:

Tabela 01 - Classificacao por temas

Edicao 1 2 3 4 Total
Categoria Cm/col | % Cm/col | % Cm/col | % Cm/col | % Cm/col %
Aventura 972 9,60 0 0,00 |972 9,33 0 0 1.944 4,73
Carreira 162 1,60 188 1,41 |135 1,30 |94 0,70 579 1,69
Comportamento |0 0,00 378 2,85 189 1,81 326 2,42 893 1,77
Consumo 0 0,00 0 0,00 |0 0,00 |891 6,77 891 1,69
Cuidados Pessoais | 405 4,00 0 0,00 |540 5,18 |0 0 945 2,29
Cultura 945 9,33 1.863 14,02 | 702 6,74 | 810 6,097 4.320 10,73
Decoracao 162 1,60 0 0,00 |0 0,00 |0 0 162 0,4
Economia 0 0,00 88 0,66 |0 0,00 |0 0,00 88 0,16
Esporte 0 0,00 729 5,49 |567 544 |81 0,609 1.377 2,88
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Gastronomia 243 2,40 81 0,61 {243 2,33 | 648 4,87 1.215 2,55
Homens 1053 |10,40 |0 0,00 |0 0,00 |0 0 1053 2,6
Lazer 162 1,60 0 0,00 |0 0,00 0 0,00 162 0.4
Moda 1080 | 10,67 |1.701 12,80 {1323 12,69 |1.215 9,14 5.319 11,32
Mulheres 891 8,80 810 6,09 |729 6,99 810 6,09 3.240 6,99
Paternidade 378 3,73 0 0,00 |189 1,81 0 0,00 1.134 1,38
Personalidade 2106 |20,80 |972 7,31 810 7,77 2.754 120,73 6.642 14,15
Politica 0 0,00 0 0,00 |486 4,66 |0 0,00 486 1,16
Relacionamento |216 2,13 0 0,00 {945 9,07 324 2,43 1.485 3,40
Saude 810 8,00 612,5 4,61 |243 2,33 405 3,04 2.070,5 | 4,49
Sexo 135 1,33 648 488 |81 0,78 188,6 1,41 1.052,6 | 2,1
Tecnologia 486 4,80 486 3,66 |1053 10,10 |0 0,00 2.025 4,64
Turismo 0 0,00 81 0,61 |648 6,22 | 648 4,87 1.377 2,95
Velocidade 243 2,40 243 1,83 |0 0,00 |243 1,83 729 1,37
Total 10449 | 100 13.284 | 100 9855 100 13.284 | 100 46.872 100

Apds a andlise extensiva das quatro primeiras edicdes da revista Alfa, foi possivel
constatar que a revista € um veiculo constituido de uma linguagem elitizada, que
apresenta uma proposta de didlogo diferente de outras publicacdes do género. No
entanto, o seu projeto editorial ndo se mostra tdo inovador quanto se avaliava no inicio
da pesquisa.

A primeira versdo da revista Playboy, que Hugh Hefner desenvolveu, ja apontava para
alguns conceitos que sdo retomados agora com Alfa, como a apresentacio de um
contetido voltado para assuntos do cotidiano € do universo masculino, por exemplo,
gastronomia, moda, humor, bebidas e mulheres, abordados de maneira sutil e
requintada. Estas peculiaridades tdo semelhantes as da Alfa comprovam a existéncia de
uma estratégia para atrair e despertar a atencao de seu publico. O editor de Alfa, Kiko
Nogueira, explica que a revista foi inspirada em modelos internacionais®.

A gente ndo inventou um modelo. Tem as masculinas cldssicas como
a GQ, a Esquire, tem uma tradi¢cdo antiga. Acho que para nds a
principal inspiracdo foi a Esquire dos anos 60, sobre o Harold Hayes —
era a melhor revista do mundo. Pois conseguia captar o que estava
acontecendo naquela época e registrar de um jeito ousado e € isso que
a gente procura fazer aqui.

Ou seja, o que se evidencia € a necessidade de se fazer uma leitura correta do tempo que

se vive, das varidveis socio-culturais que interferem na formacdo da opinido publica, e

® Entrevista concedida 2s autoras deste trabalho em 14 de setembro de 2011.
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esta capacidade de leitura pode ser decisiva para o sucesso ou o fracasso de um projeto
editorial na drea de comunicagao.

No contexto histérico das revistas, constata-se que a discuss@o sobre segmentacdo de
géneros — masculino e feminino — é fundamental e desde o inicio interferiu na produgao
de revistas de qualidade e segmentadas. As constantes modificacbes que mercado
editorial vem passando impdem aos veiculos de comunica¢do adaptagdes a fim de atrair
o leitor, e neste contexto € importante observar as alteracdes existentes nos proprios
conceitos de masculino e feminino e também em outra tendéncia significativa que € a de
valorizacdo do publico homossexual.

A andlise da revista sob a Otica dos géneros jornalisticos foi importante para
compreender a constru¢io de sentidos nos textos e imagens da publicacdo. E
significativa a presenca de gé€neros como a reportagem e o perfil, assim como a
constante do jornalismo de servico, com destaque para as dreas de moda, saide e
comportamento.

Para esta andlise, foi utilizada a avaliagdo mais recente sob a lideranca de José Marques
de Melo, que divide o jornalismo em cinco géneros, a partir da intencionalidade dos
textos jornalisticos, com base na reproducio do real e na leitura do mesmo. Os géneros
propostos pelo autor sao: informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitdrio.

Confira na tabela 02.
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Tabela 02 — Géneros Jornalisticos na Revista Alfa

Edicao 1 2 3 4 | Total

Géneros Cm/col | % Cm/col | % Cm/col | % Cm/col | % Cm/col |%
Jorn. Informativo 3645 | 34,44 3.078| 23,17| 4860| 45,95| 2206,2| 16,61 | 13789,2| 28,90
Noticia 324 3,06 729 5,49 0l 0,00 181,2 1,36 1234,2| 2,59
Entrevista 4051 3,83 81| 0,61 1215 11,49 324 2,44 2025 4,24
Reportagem 2916 27,55| 2.268| 17,07 3645| 34,46| 1701 12,80 10530 | 22,07
Jorn. Opinativo 1593 ( 15,05| 1.018( 7,66 1647 15,57 1235 9,30 5493,2| 11,51
Editorial 81 0,77 81| 0,61 81 0,77 81 0,61 324| 0,68
Comentario 216 2,04 81| 0,61 567| 5,36 162 1,22 1026 2,15
Coluna 541 0,51 141 0,10 541 0,51 0| 0,00 121,7| 0,26
Resenha 324 3,06 81| 0,61 162 1,53 81 0,61 648 | 1,36
Cronica 297 2,81 o 0,00 81 0,77 0] 0,00 378 0,79
Artigo 621 5,87 600| 4,51 540 5,11 749 5,64 2509,5| 5,26
Carta 0] 0,00 162 1,22 162 1,53 162 1,22 1073 2,25
Jorn. 3240 30,61 2767,7| 20,83 1377| 13,02 3240| 24,39| 10624,7| 22,27
Interpretativo

Perfil 3240 30,61| 2767,7| 20,83 1296| 12,25 3240| 24,39| 10543,7| 22,10
Enquete 0| 0,00 o 0,00 81 0,77 0] 0,00 81| 0,17
Jorn. Utilitario 1323 12,50| 2.201( 16,57 1620 1532 736,7| 5,55 5880,9| 12,33
Servigo 1323 12,50 2.201| 16,57| 1620| 15,32 736,7 5,55 5880,9| 12,33
Outros 783 7.40| 822,5| 6,19 729 6,89| 660,5( 4,97 2995( 6,28
Total 10.584 100,00 | 13.284 100,00 [ 10.557 | 100,00 [ 13284 | 100,00 47709 | 100,00

Por espelharem a realidade de multiplos espacos geograficos e por, muitas vezes,

revelarem pontos de vista diferentes, as consideracdes tecidas a margem dos géneros

jornalisticos nem sempre oferecem explicacdes similares. Os gé€neros jornalisticos sdo

determinados pelo modo de producdo dos meios de comunicagdo de massa e por

manifestagdes culturais de cada sociedade onde as empresas jornalisticas estdo

inseridas.

Géneros que correspondem ao universo da informacgao se estruturam a
partir de um referencial exterior a Instituicdo Jornalistica: sua
expressdo depende diretamente da eclosio e evolugcdo dos
acontecimentos e da relacdo que os mediadores profissionais
(jornalistas) estabelecem com seus protagonistas (personalidades ou
organizacoes). (MARQUES MELO, 2003, p.65)

O esforco de construir métodos de descricdo e andlise quantitativa e qualitativa da

publicacdo foi importante, pois serviu para firmar certas convic¢des, confirmar certas
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hipdteses, assim como para permitir descartar certas ideias iniciais que se mostraram
equivocadas.

E importante, por exemplo, registrar o espaco ocupado pelas secdes fixas, que servem
para dar uma marca a revista, construir uma identidade, estabelecer lagcos com os
leitores, o que também € feito através de uma linguagem que insiste em dialogar com o
leitor, chama-lo de vocé, como indicam os bons manuais de revistas e a experiéncia ja
amplamente positiva do jornalismo de revista voltado ao publico feminino. Confira na

tabela abaixo:

Tabela 03 — Espaco ocupado pelas secoes fixas (% )*

Edicio 1 2 3 4 Espaco
médio
N°. de paginas 188 164 168 164
Espaco das 5322 45,7 44,92 32,9 44.19
secoes
Playground 19,80 18,3 14,64 9,76 15,62
Confissdes 5.20 426 5.96 3,66 477
Estilo 20,05 16.5 17.62 15.2 17.34
Pulso 7.43 6.09 5.96 3.66 578
Espelho 0,74 0.6 0.74 0.61 0.67
Demais 46,78 54,30 55,08 67.11 55.81
materias

*Foi considerado apenas o espago destinado ao Jornalismo.

Inovacao significativa ocorre também no campo do fotojornalismo, principalmente nos
ensaios fotograficos femininos, que buscam um padrdo estético elevado, baseado na
constru¢do de cendrios e valorizacdo das personagens ndo somente pelo seu aspecto
fisico, mas também pelo que representam na sociedade. Os ensaios fotograficos
femininos utilizam recursos sofisticados e atraem tanto pela beleza do seu conjunto
quanto pela presenca das modelos selecionadas.

O conceito de masculinidade contemporaneo explorado a partir do préprio titulo da
revista — Alfa — ainda que a prépria editora negue que o conceito se inspira no sentido

bioldgico da palavra, mostra que o termo macho-alfa busca ir ao encontro de um “novo
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homem”, que vem passando por “crises de identidade” e que busca a adaptacdo a um
novo cendrio. Este novo homem busca, sobretudo, acompanhar as evolucgdes pelas quais
passa a mulher, que se torna cada vez mais emancipada e independente, em especial, no
mercado editorial, onde elas possuem “dominio” quase que absoluto.

GOMES (2008) define a masculinidade: “um espago simbdlico que serve para estruturar
a identidade de ser homem, modelando atitudes, comportamentos € emog¢des a serem
adotados”. Ao longo dos anos, a imagem e o conceito dessa masculinidade tém passado
por uma série de transformacdes, responsdveis pela mudanca do perfil do homem
contemporaneo. A emancipacdo da mulher na sociedade atual, e a sensagcdo de “perda”
de espaco e dominio causaram essa ruptura nos padrdes considerados até hi pouco
tempo como predominancias do universo masculino. O antrop6logo Marcelo Silva
Ramos (2000, p. 56), explica a imagem que a mulher tem na sociedade atual:

Fala-se muito sobre “os novos papéis” masculinos e femininos
delineados nas tdltimas décadas e considera-se o surgimento do “novo
homem” como um movimento de reagdo a uma “nova mulher”. Fala-
se de uma mulher que ndo se contenta mais em ser a “rainha do lar” e
quer ser “a dona do mundo”, uma mulher batalhadora, que pode ser
uma profissional exemplar, uma esposa dedicada, uma mae cuidadosa
e uma dona de casa exigente, uma mulher que de fragil ndo tem nada e
que nao foge a luta.

A proposta de nova masculinidade que a revista Alfa propde fica demonstrada quando

se analisa o seu conteido, as formas de representacdo da prépria mulher na revista, e na
linguagem utilizada, que oferece ao leitor um espagco em que ele é o foco principal — o
ser dominante. Alfa é uma publicagdo na qual o homem tem os assuntos do cotidiano
abordados de maneira que se sinta a vontade para ler, sem se sentir oprimido pelo ponto
de vista feminino que as revistas voltadas a este publico, em grande parte apresentam.

E possivel também afirmar que a linguagem, as opcdes temdticas e os protagonistas das
histérias apontam, entretanto, para uma parcela exclusiva dos homens, aqueles
pertencentes as classes A e B. Este talvez seja um dos pontos mais frageis na constru¢ao
de uma publicacdo que se propde a inovar, a quebrar paradigmas, mas fica restrita a um
recorte de classe elitista, ndo se dispde a dialogar com um contingente cada vez maior
de homens, de todas as classes sociais, que buscam nova forma de se relacionar com o
universo feminino e de se inserir na sociedade. A tabela 03 mostra os personagens de

capa das quatro primeiras edi¢des de Alfa, que foram analisadas neste trabalho.
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Tabela 04 — Personagens de capa

Edicao | Personagem da Capa Qualificacao Titulo
O homem que todos
Galvao Bueno Narrador de futebol ]
adoram odiar
01
Marcelo Tas Apresentador de TV Vote em mim
Daniel de Oliveira Ator Um marginal de familia
Empresario, criador da
02 Steve Jobs O profeta
Apple
Ronaldo Nazdrio de
03 ) Jogador de futebol Esta chegando a hora?
Lima
04 Aécio Neves Politico Os homens do ano

H4 um dltimo aspecto importante no projeto, mas que ndo foi explorado por opcao
metodoldgica, a questdo da convergéncia tecnoldgica que os veiculos de jornalismo
impresso vém enfrentando. Ao estruturar a proposta desta pesquisa foi feita uma opg¢ao
pela anédlise apenas da versao impressa de Alfa, mesmo sabendo-se, de antemao, que a
mesma possui versdo para iPad, site na Internet e atuacdo em midias sociais. Avaliar
estes produtos seria, talvez, uma Otima perspectiva para outra pesquisa, pois 0s
referenciais teriam que ser muito ampliados.

Na andlise da publicacdo impressa € possivel, entretanto, observar a influéncia das
novas tecnologias e meios de comunica¢do em varios aspectos, como na formulacdo de
secoes voltadas ao conteido online e mesmo na criacdo de textos que fogem aos
modelos de géneros jornalisticos consolidados.

E possivel também registrar que ao disponibilizar o conteddo para o aplicativo iPad, a
publicacdo inova e estd preocupada com o que pode ocorrer nos préximos anos. Prova
disto € que a Alfa recebeu um prémio da editora Abril neste campo, além de ser a
primeira revista do segmento a possuir um conteido exclusivo para esta ferramenta.
Segundo SANT’ANNA, (2008), a procura dos impressos diminui gradativamente,
devido a queda de tempo de leitura, e as concorréncias com outros meios de
comunicacdo que podem tornar os veiculos de jornalismo impresso produtos mais

elitizados, sua abrangéncia ndo atingird mais todas as camadas sociais, gerando assim,
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uma boa oportunidade para o jornalismo on-line, que possibilita a difusdo da

informagdo de maneira mais rapida e econdmica.

SCALZO afirma que:

Essas tecnologias possibilitam compartilhar informacdes apuradas e
acumuladas para beneficios de todos. Mas na premissa dessa mudanga
reside, em alguma medida, a formacdo de um novo perfil de
jornalistas, no qual o individualismo e o protagonismo cederiam
algum espaco para o trabalho em equipe (SANT’ ANNA, p.22, 2008).

Tudo o que é impresso pode ndo existir mais j4, ja. Mas isso ndo quer
dizer o fim das revistas ou o fim dos jornais. Quer dizer o fim dos
impressos. Revistas e jornais poderdo existir em outros formatos
(digitais em tablets, por exemplo, como j& comeca a acontecer) e terdo
que se adaptar a eles e se renovar’.

Em contraponto, Patricia Ceolin NASCIMENTO, defende a ideia de que estas questoes

de convergéncia nao podem ser tratadas como meras concorréncias, mas sim como uma

ampliacdo de espacos para a divulgacdo da informacao.

Os meios estdo em constante transformacao, e com as revistas nao é
diferente. Isso ndo significa, necessariamente, que em um contexto de
convergéncia, um meio “ultrapasse” outro, ou “sobreviva” a outro. As
adaptacdes, na minha opinido, sdo muito mais da ordem das
“percepgdes” e dos sentidos que sdo mobilizados em cada midia; os
espacos discursivos sdo diferentes®.

Marilia Scalzo ainda reforca a ideia de que a internet proporciona uma interagdo mais

genuina com o leitor.

Consideracoes

A internet e a comunicagdo via redes sociais mudaram todas as
relacdes de comunicacdo. O que acontece hoje € que todo mundo,
inclusive quem trabalha em midias tradicionais, estd aprendendo a
lidar com isso. O que hd algum tempo se imaginava que poderia ser o
papel da revista (falar proximamente com cada leitor), na verdade foi
realizado de maneira muito melhor pela internet. Hoje, as pessoas
recebem e editam suas informag¢des, o que vao ler, via redes sociais,
de maneira muito pessoal e tinica’.

A férmula da revista torna-se, portanto, bem sucedida, pois oferece ao seu publico um

canal aberto de comunicacdo, em um mercado que antes era carente. Entretanto, é

importante apontar que o titulo erra ao ndo proporcionar uma linguagem abrangente a

" Em entrevista cedida por email.
¥ Em entrevista cedida por email.
° Em entrevista cedida por email.
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todas as classes sociais, e neste sentido € possivel dizer que acaba negligenciando o
direito de transmitir a informagdo a todos os cidadaos.

A percepcao geral € que a Alfa, ao expor o perfil da masculinidade direcionado apenas
as classes altas, acaba supondo que somente o homem com um emprego de prestigio,
uma carreira bem-sucedida, com dinheiro e aquisi¢cdes materiais, pode ser encaixado
neste perfil, enquanto o cidaddo comum € tratado sob um aspecto inferior, dando a
entender que esta masculinidade contemporanea estaria distante da realidade deste
cidaddo que ndo é assim “tdo Alfa”. E claro que esta op¢do tem a ver também com a
elaboracdo de um projeto que busca um publico consumidor especifico, capaz de
comprar a propria revista e, principalmente, os produtos que ela ajuda a vender.
Entretanto, talvez seja possivel uma leitura mais abrangente do tecido social e um

projeto que inove e amplie sem ao mesmo tempo restringir.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ALFA. Sao Paulo, SP: Ed. Abril S.A, n° 1, setembro 2010.
ALFA. Sao Paulo, SP: Ed. Abril S.A, n° 2, outubro 2010.
ALFA. Sao Paulo, SP: Ed. Abril S.A, n° 3, novembro 2010.
ALFA. Sao Paulo, SP: Ed. Abril S.A, n° 4, dezembro 2010.

BAHIA, J. Segmentacao do Jornal, a histéria do suplemento como estratégia de
mercado. In: Historia e técnica: as técnicas de Jornalismo. 4 ed. Sdo Paulo, 1990.

COSTA, L. Géneros Jornalisticos. In: MARQUES DE MELO, José (org). Géneros
Jornalisticos no Brasil. Sdo Bernardo do Campo: Ed Unesp, 2010.

EDITORA ABRIL. A Revista no Brasil. Sdo Paulo: Ed Abril, 2000.

GOMES, R. Sexualidade masculina, Género e Saiade. Rio de Janeiro: Ed Fiocruz,
2008.

LAGE, N. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de
Janeiro: Record, 2004.

MARQUES DE MELO, J. Jornalismo Opinativo: géneros opinativos no jornalismo
brasileiro. 3. ed. Campos do Jorddao: Ed Mantiqueira, 2003.

. A opiniao no jornalismo brasileiro. Petrépolis: Ed Vozes,

1985.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

MARQUES DE MELO, J.; QUEIROZ, A. Identidade da imprensa brasileira no final
de século: das estratégias comunicacionais aos enraizamentos e as ancoragens culturais.
Sao Bernardo do Campo: Ed Umesp, 1998.

MIRA, M. C. O Leitor e a banca de revistas: a segmentacao da cultura no século
XX. Sdo Paulo: Ed Olhos d’4gua, 2001.

NASCIMENTO, P. C. Jornalismo em revistas no Brasil: um estudo das construcdes
discursivas em Veja e Manchete. Sao Paulo: Ed Annablume, 2002.

RAMOS, M. S. Um olhar sobre o masculino: reflexdes sobre os papéis e
representacoes sociais do homem na atualidade. In: GOLDENBERG, Mirian (org.). Os
Novos Desejos. Rio de Janeiro: Ed Record, 2000.

SANT’ANNA, L. O Destino do Jornal. Rio de Janeiro: Ed Record, 2008.
SCALZO, M. Jornalismo de Revista. Sdo Paulo: Ed Contexto, 2009.

14



