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Resumo

O presente artigo discorre a respeito do futebol e suas interagcdes com a cultura e a
comunicagdo tendo como objeto de estudo o Clube Atlético Juventus, um dos times
mais tradicionais da cidade de Sao Paulo. Observagoes e constatacdes, estas alicergadas
por intermédio de levantamento bibliograficas e estudos empiricos, como pesquisadora
nos cursos de especializagdo e mestrado. Apresenta as relagdes entre cultura e
comunicagdo, o desenvolvimento do futebol na cidade de Sao Paulo, a partir dos clubes
operarios do inicio do século XX até os tempos atuais. Analisa participagdo e a
articulagdo da pratica futebolistica através dos meios de comunicagdo nos contextos
locais e globais. Finalmente apresenta o clube Juventus como catalizador no
desenvolvimento ¢ manutengdo da identidade cultural presente no bairro da Mooca,
tornando-o peculiar.
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Introducio

Na contemporaneidade percebe-se que as questdes culturais t€ém adquirido
rumos complexos, no que diz respeito ao conceito, percep¢do, entendimento e
desenvolvimento. A forma de comunicacdo humana, seus respectivos meios, integrados
aos processos culturais, aumentam, modificam e transformam-se a cada dia.

Faz parte das caracteristicas da cultura em nossa sociedade, o acimulo, ndo no
sentido linear, mas no sentido de interagdo incessante de tradigdo e transformacao,
persisténcia e adaptagdes. Podemos dizer que a cultura varia segundo o espago € o
tempo. Ela ¢ dinamica e continua, ¢ acumulada pelos membros de uma sociedade e
transmitida socialmente de uma geracdo a outra e perpetuada de forma original ou

modificada.
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A cultura do futebol tem assumido ao longo dos tempos um papel importante em
nossa sociedade brasileira, o que possibilita lancar diferentes olhares, principalmente no
que tange a comunicacao, principalmente quando esta assume em nosso atual contexto

global, extrema importincia na transmissao de praticas culturais e de sociabilizacdao

(...), pode-se pensar na comunicagdo em duas grandes assercdes:
primeiramente a comunicagdo como O processo em que
comunicadores trocam propositadamente mensagens codificadas
(gestos, palavras, imagens...), através de um canal, num determinado
contexto, o que gera determinados efeitos; e em segundo, a
comunicagdo como uma atividade social, onde as pessoas, imersas
numa determinada cultura, criam e trocam significados, respondendo,
desta forma, a realidade que cotidianamente experimentam. (SOUSA,
2006, p.22).

O futebol ¢ apresentado como elemento importante na cultura brasileira,
enquanto pratica social reflete a organizacdo da sociedade como outras manifestacdes
da cultura popular como, por exemplo, o carnaval. Autores como, Daolio (1997)

considera a atividade futebolistica um espaco de expressao simbdlica da sociedade.

O futebol brasileiro visto como uma pratica social, também se
constitui num meio pelo qual os individuos expressam determinados
sentimentos(...)o fato de torcer por um time mesmo quando esse nao
ganha titulos durante muitos anos pode ser vivido como teste de
fidelidade. Suportar gozacdes de torcedores contrarios apds uma
derrota poe a prova a paixao pelo time, mesmo nos momentos dificeis.
Vencer o jogo contra um time tecnicamente mais forte reativa a crenga
em um ser superior que realiza milagres. (Dadlio, 1997, p.122)

A atividade futebolistica foi plenamente assimilada na cidade de Sao Paulo,
representada tanto por bens e também por acdes culturais. As partidas jogadas ou
contempladas sejam por profissionais ou amadores ou ainda como atividade de lazer sdo
vivenciadas e comentadas em diversos locais da cidade: na padaria, nos elevadores, no

ambiente de trabalho, nos locais de intera¢ao social.

O Futebol de Sao Paulo como manifestacao cultural e de lazer

Segundo Rosa (2005), o futebol foi inserido inicialmente no final do século XIX
em Sao Paulo, praticado inicialmente em alguns colégios e por jovens brasileiros que
tiveram os primeiros contatos com o esporte na Inglaterra, quando 14 permaneceram
para concluirem seus estudos.

Conforme o autor, Charles Miller, foi um dos primeiros entusiasta do futebol no
Brasil, buscou difundi-lo aos ingleses ja residentes em Sdo Paulo: aos poucos, altos
funciondrios da Companhia de gés, do Banco de Londres e da Sdo Paulo Railway

praticavam o esporte na cidade. De carater elitista, nos primeiros anos do século XX
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surgiram os primeiros clubes com seus espagos para a tal pratica esportiva: Sport Club
Germania (SP), Club Atlético Paulistano (SP) e Associagdo Atlética do Mackenzie
College.

Constata-se nos periodos iniciais do esporte em nosso pais, especialmente na
capital paulista, a aproximacao do futebol com outros segmentos da sociedade, ou seja,
a popularizagdo da pratica futebolistica ja estava assimilada e representada
simbolicamente no cotidiano da cidade: nas varzeas, nos terrenos baldios e no interior
das fabricas.

Para Antunes (1994, p.104), foi no ambiente fabril que o futebol desenvolveu-se:
se pelo lado dos trabalhadores o pouco tempo para o lazer os impedia de desfrutarem da

pratica esportiva, muitos operarios criaram solugdes para exercitar o esporte

Inimeros clubes surgiram de partidas de futebol improvisadas na rua
ou no patio da fabrica, durante o intervalo para o almogo. Aos poucos,
a brincadeira ia ganhando organizacdo. Como muita gente queria
participar, os times comecaram a ser formados no interior de cada
se¢do de uma mesma indastria. Com o crescimento do numero de
times, mais partidas iam sendo realizadas, aumentando o tempo do
jogo. Logo, s6 o intervalo para o almogo ja ndo bastava. Estendeu-se,
entdo, a atividade para os fins de semana. (Antunes, 1994, p.104)

Conforme Decca (1987, p.42) Fora das industrias, o futebol se expande como

elemento catalizador da atividade social entre os trabalhadores fabris e suas familias

Os operarios frequentavam as sociedades recreativas dangantes,
engrossavam com sua presenga os clubes de futebol, gostavam de
bailes ¢ de casas de jogo e apostas. Muitos dos bairros operarios
tinham seus times de futebol ou associagdes esportivas, os clubes de
varzeas, sendo muito deles vinculados a fabricas e empresas. Alguns
nomes de times de futebol ou sociedades esportivas: Fabrica Santana,
Gasometro Futebol Clube, F.C Esportiva Casa Pratt, Maria Zelia F.C,
etc. (Decca, 1987, p.42).

No decorrer dos anos o gosto pelo futebol crescia e era acompanhado da vontade
de organizar sua pratica de jogo, assim como os ingleses: uniformes, bolas de couro,
materiais esportivos eram almejados. Surgiam os clubes, estes inicialmente subsidiados
pelas industrias que concediam terrenos de propriedade da empresa, para a instalacao do
campo de futebol, constru¢do da sede social, ou ainda, as fabricas custeavam os aluguéis
desses espagos, além efetivarem complementagdes financeiras para limpeza,
manuten¢do dos uniformes, transportes e materiais esportivos utilizados para a pratica.

Verificamos, portanto, a utilizacao do futebol como manifestacdo de uma cultura
operaria. Os clubes dos trabalhadores eram considerados mais do que um espaco para a
pratica do futebol, e sim local para o estabelecimento das relagcdes sociais e de

comunicagdo. Eram nas sedes sociais dos clubes que os associados acompanhados de
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seus familiares, participavam das atividades de lazer como bailes, piqueniques,
excursdes, festas de final de ano assim como se comunicavam ¢ trocavam informagoes
sobre o clube e do cotidiano de suas vidas.

Em contrapartida, as empresas ao investiram no grémio dos trabalhadores,
exigiam a prestagdo de contas, como forma de controle aos clubes no qual estavam
subsidiando. Formavam-se, as diretorias, cujos membros eram responsaveis pelo
gerenciamento das atividades. Era comum também na ocasido que o dono ou os altos
funcionarios das industrias que mantinham os clubes, ocupassem posigoes de destaque
ou recebessem titulos de “presidente de honra” como reconhecimento pelos beneficios
prestados ao clube.

Outro aspecto comunicacional importante a ser ressaltado nas relagdes entre
clube/fabricas era na capacidade promocional entre clubes e seus operarios: a vitoria no
futebol gerava orgulho por parte dos trabalhadores e motivacdo para produzir ainda
mais, assim como os donos ficavam contentes com o €xito de seus times, os apoiavam e
os motivavam de diferentes formas. Eram nesses espacos de interacdo social que as
empresas divulgavam, em primeira mao, seus produtos e consideravam os clubes fabris
de futebol como “cartdo de visitas” de suas industrias.

Atualmente, o futebol ¢é praticado ativamente no tempo livre disponivel das
pessoas, seja nos espacos publicos ou privados: nas ruas, nos quintais, nos campos de
varzea, nas escolas, nos condominios residenciais € nos clubes. As partidas de futebol
tornaram-se verdadeiros espetaculos de entretenimento consumidos presencialmente nos
estadios, ou intermediados “ao vivo e a cores” através das televisdes, assim como radios
e sites que transmitem os jogos € seus acontecimentos em tempo real para o grande

publico.

O desenvolvimento do futebol no Brasil: aspectos comunicacionais globais e locais

No final do século XX, a globalizacdo, acentuou-se e expandiu-se
internacionalmente, devido ao desenvolvimento das novas tecnologias e das
comunicagdes que possibilitaram a ampliagao dos mercados econémicos, o intercambio
de pessoas e ideias ao redor do mundo.

Ja para Santaella (2003, p.57), os meios de comunica¢do foram sofisticando-se,
transformando-se em grandes aliados para a difusdo e consumo cultural com o advento
da cultura de massa a partir dos meios de reproducao técnico-industriais. Podemos

perceber que a globalizacdo da cultura intensificou as interagcdes sociais devido a
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rapidez e intensidade da circulacdo da informagdo que propiciaram novas formas de
relacionamento e comportamentos que se espalharam entre individuos e em diferentes
sociedades dispersas pelo mundo.

A globalizacdo modificou o processo cultural, caracterizado principalmente pela
homogeneizagdo e o consumo global de diversas producdes culturais como a musica, o
cinema, programas de TV, literatura e também o futebol.

Podemos considerar que a expansdao do futebol deu-se através dos meios de
comunicagdo: do chdo das fabricas a organizacdo de grandes times em Sao Paulo, assim
como na difusdo da pratica em nivel nacional e internacional.

Na década de 1920, ja era “uma paixdo nacional”, segundo Negreiros
(1997,p.31) a radiodifusdo permitiu que a atividade futebolistica chegasse aos lugares
mais distantes e as pessoas menos favorecidas. Torneios, competi¢des em niveis locais e
regionais comecam a ganhar espago e respectivamente aten¢do da imprensa esportiva,
consequentemente, o envolvimento e o crescimento de um maior numero de pessoas na
torcida de seus times favoritos.

Além do radio, o assunto futebol ja ocupava as paginas de jornais, conforme
Caldas (1990, p.97), constatou-se em 1913 a existéncia de alguns jornais especializados
como: O Brasil Esportivo, Sdo Paulo Esportivo e Sport.

Evidenciamos a importancia dos meios de comunicacdo de massa na difusao da
pratica futebolistica, destacamos alguns exemplos relacionados a intensidade da
cobertura dos eventos esportivos e seus reflexos na incorporacdo do esporte no
cotidiano brasileiro: na década 1930, ¢ disputada a primeira Copa, o Brasil participa,
porém naquele contexto as repercussoes pela midia sobre o campeonato internacional
ndo foram expressivas, ja que no contexto local as competi¢cdes interestaduais eram
mais interessantes para a imprensa especializada.

Segundo Negreiros (1997, p.215), pela primeira vez, em 1938 os jogos da Copa
eram transmitidos pela radio diretamente da Europa para o Brasil. Na ocasido a
cobertura da imprensa, foi uma oportunidade de reforgar a identidade nacional através

do futebol

Simbolicamente, reforgou-se a ideia de que aquela ndo era uma simples disputa
esportiva e, sim mais uma provagdo com intuito de mostrar a forga do Brasil,
do seu povo, a partir do futebol. De diversas maneiras, com a forte colaboragéo
da cronica esportiva foi responsabilizada pelo desempenho dos atletas no
Brasil. Esse momento de afirmag@o da nacionalidade foi um sucesso, apesar da
derrota para a selecdo italiana. (Negreiros, 1997, p.215)
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J& para com Agostino (2000, p.158), no final da década de 1930, o governo do
Brasil estava tentando afirmar a Republica federativa do Brasil. Em outro momento, na
década de 1970,conforme o autor, o pais precisava afirmar o regime militar: a imprensa
ndo economizou esfor¢os de exaltar a equipe, o conjunto. Associava-se a vitdria da

selecdo com o grande desenvolvimento do Brasil

(...) promovia-se assim uma importante estratégia da Assessoria Especial de
Relagdes publicas, no sentido de transformar o presidente Médici em torcedor
nimero 1 da agfo, articulando éxitos futebolisticos a imagem do Brasil.
Poténcia que o governo se esfor¢ava para difundir (...) (Agostino, 2000, p.158)

Além de manifestagdo cultural, podemos analisar quer o futebol também foi
utilizado de uma forma ideologica: na Copa de 1970 no México, o Brasil conquista o
tricampeonato mundial com a “selecdo do povo”, a competicido foi transmitida
diretamente para o pais pelos televisores. Como tentativa de aproximar os interesses
governamentais com o futebol, ja em 1971 criou-se o primeiro campeonato em nivel
nacional e consequentemente mudancas na paisagem urbana, com a construgdo de
grandes estadios.

Ainda conforme Agostino, os versos da can¢cdo que marcaram a grande
conquista do futebol do Brasil “noventa milhdes em agdo, pra frente Brasil, Salve a
Sele¢do”, musica do autor Miguel Gustavo, foram amplamente difundidos tanto pelo
radio quanto pela televisdo como exaltagdo nao s6 da vitéria da Copa de 1970, mas ao
projeto de “desenvolver o pais” do governo militar, ou seja, constatamos o poder da
comunicac¢ao de massa.

De acordo com Hall, (2003, p.74) em 1977 a publicidade foi introduzida
efetivamente no futebol brasileiro, gerando dividendos aos clubes e as federagdes, dez
anos depois em 1987, iniciam-se as transmissdes ao vivo, € O consequentemente o
esvaziamento dos estadios, devido a diminuicdo na arrecadacdo das bilheterias. Em
contrapartida, os clubes exigiam o pagamento dos direitos de transmissdes dos jogos.

Os fatores acima mencionados contribuiram para transformar o futebol brasileiro
em produto de exportagao: mesmo com a cobertura televisiva e a publicidade explicita
nas placas e nos uniformes dos times iniciou-se a exportacdo de jogadores para o
exterior para compensar os prejuizos financeiros.

Outro exemplo das conquistas internacionais de nosso pais, foi no ano de 1994, a
figura do her6i foi valorizada pela midia “Romario e Bebeto”, estava na figura do
individuo, naquele que ¢ capaz de resolver problemas de forma individual, exercendo

um fascinio &s multiddes. Ainda de acordo com autor, a midia faz com que se
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transportem para o mundo vivido pelos grandes idolos, suas conquistas, seus troféus,
seu sucesso, para o cotidiano do cidaddo, do torcedor, ou seja, que um grupo de atletas
seja a imagem de um pais vitorioso e que todos pertencem a esse pais.

Portanto, atualmente apesar da grande expressdo do futebol na midia,
verificamos o afastamento dos valores culturais, e a aproximagdo da pratica esportiva
apenas como um produto em um mundo extremamente competitivo. Questionam-se 0s
efeitos negativos do futebol como prética social e de lazer: a violéncia nos campos e nas
torcidas de grandes ou pequenos times “em defesa” de seu clube e o antagonismo entre
pessoas, sdo amplamente difundidos, reforcados pela midia e orquestrados nas redes
sociais.

No contexto global, podemos verificar que no Brasil desde quando o futebol foi
introduzido, j& havia a identifica¢do, com as comunidades estrangeiras, primeiramente
com os ingleses que residiam em Sao Paulo e depois com os imigrantes italianos que
contavam as faganhas de seus times na patria mae. Posteriormente, os meios de
comunicagdo ampliaram os territorios e delinearam o futebol internacionalmente: os
clubes ja ndo possuem mais torcedores locais, hd a transnacionalizacdo dos times em
varios locais do mundo, o futebol se expande como pratica contemporanea através da
midia. Com o advento da internet, surgem a cada momento, torcedores globais que
podem interagir e discutir sobre os campeonatos internacionais, adquirir produtos do seu
time.

Portanto, salientamos a integragdo simbolica do futebol evidenciada nos
campeonatos internacionais tanto de selecdes e seus respectivos paises como por
exemplos a Copa América, Eurocopa e o Campeonato Mundial, onde nosso pais sediara
os jogos em 2014 e também as competicdes de times transnacionais como a Copa
Libertadores da América, a Liga dos campedes da Europa e o campeonato Mundial

interclubes organizados e difundidos anualmente em todo mundo.

O Clube Atlético Juventus: comunicacao e tradi¢ao no bairro da Mooca

Em um periodo onde todos sao condicionados a mesmice ¢ a padronizacao dos
costumes ditados sob uma ordem global, algumas comunidades ainda resguardam,
habitos, costumes, tradigdes, seus jeitos de ser e de viver peculiares, caracteristicas que

tornam a Mooca em um espaco especial na capital paulista.
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O bairro ¢ um dos lugares que ainda apresenta uma atmosfera tradicional, uma
certa autenticidade em suas casas, singularidade oriunda da forte presenca dos
imigrantes italianos que construiram os seus lares nas proximidades das industrias entre
o final do século XIX e inicio do século XX. Apesar da especulacdo imobiliaria
atualmente na Mooca com a constru¢do de condominios de alto padrao, o bairro cativa e
instiga pessoas a conhecerem, visitarem e contemplarem o seus bens culturais, tais
como as dezenas de pastificios e restaurantes que produzem iguarias da gastronomia
italiana, as festividades tradicionais, ou sua linguagem peculiar da regido “o mooqués™.

A tradicdo de uma cultura futebolistica esta presente na regido até os dias de
hoje: o Clube Atlético Juventus, que mesmo nao sendo reverenciado ou comentado pela
grande midia, torna-se em plena era da globalizagdo um guardido do futebol como
manifestacdo cultural e de lazer.

A Mooca esta localizada na area central da cidade de Sao Paulo, sua fundagao de
acordo com a Subprefeitura ¢ de 17 de agosto de 1556. Porém foi em 16 de fevereiro de
1867, que a regido inicia seu desenvolvimento econdmico e social quando a Sao Paulo
Railway* abre ao trafego os 134 quildémetros da linha Santos a Jundiai, e a construgdo da
hospedaria dos imigrantes, atual Memorial do Imigrante”.
Em 1875 a Mooca passa a ser conhecida pela elite paulistana com a inauguragao, em 14
de margo do Jockey Club de Sdo Paulo ° surgem as indéstrias
, destacam-se a Cervejaria Bavaria, fundada em 1892 e adquirida pela Companhia
Antarctica Paulista em 1904; A Fiacdo e Tecelagem Mooca, fundada em 1897 por
Regoli, Crespi; Companhia de Calgados Clark Limitada, fundada em 1904; a Sao Paulo
Alpargatas S.A., fundada em 1907; Grandes Moinhos Gamba, fundado em 1910;

Companhia Unido dos Refinadores, fundada em 1910; Fundi¢dao Brasil, fundada em

? A linguagem no bairro da Mooca, caracteriza-se um dos tragos mais relevante da cultura do bairro:no
sotaque e nas palavras, frutos da fusdo dos idiomas portugués e italiano.Os moradores acabaram criando
um dialeto local com expressdes como “orra meu”, “area!” ou “mas que salame!”. A identidade presente
na linguagem do bairro fez que um vereador enviasse ao Conselho Municipal de Preservacao do
Patrimonio Historico e Ambiental da Cidade de S@o Paulo (Conpresp), em 2009, um pedido de
tombamento do sotaque da Mooca.

* A Sio Paulo Railway, foi uma ferrovia do Estado de Sdo Paulo, idealizada pelo Bardo de Mau4. Ligava
o planalto paulista ao litoral. Foi a principal via para escoag@o do café e também de transporte para os
imigrantes que chegavam ao Porto de Santos em dire¢@o a Hospedaria dos imigrantes.

> O Museu Imigragio, localizado na Rua Visconde de Parnaiba, 1316 no bairro da Mooca é um espago
cultural e de memoria dos imigrantes que passaram pela cidade. O espago valoriza o contato através de
um novo projeto museoldgico mesclando recursos interativos e multimidiaticos com o rico acervo fisico e
documental da institui¢do para o publico visitante.

%0 Jockey Club de Sao Paulo foi fundado em 1875 na Rua do Hipodromo no Bairro da Mooca. No inicio
eram apenas 73 sdcios: jovens e senhores da elite paulistana. Em 194 1instalou-se no bairro Cidade
Jardim, onde funciona atualmente.
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1927; Lorenzetti, fundada em 1923; Frigorifico Anglo, fundado em 1924; Maquinas
Piratininga, fundada em 1935; A Johnson & Johnson, que chegou ao Brasil e instalou-se
na Mooca em 1933, entre outras.

Com muitas industrias na regido, o bairro da Mooca caracteriza-se inicialmente
como bairro operario, devido a oferta de empregos|, os trabalhadores fabris passam a
construir suas casas, muitas em mutirdo, perto de seu local de trabalho, segundo Rosa

(2005,p.03)

As vilas operarias constituiram outra forma de habitagdo popular da
virada do século na cidade de Sao Paulo. Muitas grandes industrias
possuiam vilas em suas proximidades ocupadas pelos trabalhadores.
As mais conhecidas situavam-se nos bairros do Bras e Mooca,
construidas pela Fabrica Santana, Alvares Penteado, Francisco
Matarazzo e Crespi. (Rosa, 2005, p.03)

De acordo com o Clube Atlético Juventus, a historia do time esta diretamente
ligada a industrializa¢do de Sao Paulo, ao processo de imigragdo e ao estabelecimento
de uma cultura operaria na regido.

Como vimos anteriormente, o futebol adentra ao cotidiano da cidade de Sao
Paulo. No cendrio fabril surge em 1924 o Cotonificio Rodolfo Crespi Futebol Clube,
fruto da unido de dois clubes de futebol formados por empregados a fabrica de tecidos
da familia Crespi: o Extra Sdo Paulo F.C e o Cavalheiro Crespi F.C. Com a jungao,

manteve-se a cor do uniforme de um e o simples € modesto campinho do outro, nascia o

mais novo time da cidade, com sede inicial localizada na Rua dos Trilhos.

s 2 =2

Figura 1: Foto dos diretores e operarios do Cotonificio Rodolfo Crespi Futebol Clube
Fonte: www.juventus.com.br

Devido ao bom desempenho do clube que honrava positivamente o nome da

fabrica, o industrial Rodolfo Crespi, ofertou ao time em 1925 outro espaco localizado a
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Alameda Javary no. 117, atual Rua Javari, espaco que até entdo, servia como cocheira
para cavalos. Para o dono do cotonificio era importante desenvolver a pratica do futebol

em condic¢des dignas.
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Figura 2: Estadio da Rua Javari em dia de jogo, década de 1920.
Fonte: www.juventus.com.br

Dentre as principais conquistas do Clube, destaca- se a o titulo de Campeao
Paulista da segunda divisdo em 1929. A vitdria garantiu acesso a divisdo principal do
Futebol Paulista.

No ano seguinte, a diretoria do clube da Mooca mudou o nome da agremiagdo de
Cotonificio Rodolfo Crespi para Clube Atlético Juventus, sugestdo dada pelo proprio
dono da fabrica de tecidos. Com a nova denominagdo, originalmente os diretores da
época, pretendiam usar as mesmas cores do uniforme da Juventus da Itdlia o preto e o
branco, o que criou um impasse ja que outros times paulistas como o Corinthians,
Ipiranga e Santos ja utilizavam. Mais uma vez, atendendo uma sugestdo dada por
Rodolfo Crespi o clube optou por usar as cores grena e branco, cuja similaridade
tratava-se da equipe de outra equipe italiana o Torino, cores formam a identidade do
clube até os dias atuais.

Ainda no mesmo ano de 1930, o clube estreia na “elite” do futebol estadual,
mesmo com a derrota para os Santos F.C em plena Vila Belmiro, foi motivo de orgulho
da torcida juventina. Ainda no mesmo ano o “moleque travesso da Mooca” de acordo
com o jornalista esportivo Tomas Mazzoni, venceu a equipe corintiana em pleno Parque
Sao Jorge, considerada, portanto uma ousadia ¢/ou uma travessura do novato time da

Mooca.
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Figura 3: Ilustragdo da vitdria do “moleque travesso” contra o Corinthians em 1930
Fonte: www.juventus.com.br

Ainda conforme dados do clube Juventus, em 1932, a imprensa batizou o time
como “os inesqueciveis” ou a “maquina juventina” pelo seu bom desempenho. Foi
considerado como um dos favoritos ao titulo. Dois anos depois o clube se afasta do
futebol profissional e disputa o Campeonato Paulista Amador como Clube Atlético
Fiorentino utilizando camisetas grends e uma flor de lis como simbolo.

Efetivado como atividade profissional, o futebol de Sao Paulo recebeu um novo
estddio municipal, o Pacaembu. Em partida comemorativa o clube Juventus venceu a
Portuguesa de desportos. O time foi aplaudido por mais de 50.000 pessoas que estavam
no estadio para assistir o jogo principal entre o Palestra Italia e o Corinthians.

Em 1941, o Clube Atlético Juventus realizou a inauguragdo apos a reforma de
seu estadio, no mesmo local, com um festival esportivo.

Nos anos de 1950, a familia Crespi se afasta depois de cogitar a fusdo do time da
Mooca com a Ponte Preta de Campinas, na mesma década o time excursionou para a
Europa e América do Sul em uma série de partidas amistosas.

Em 1960, o Juventus amplia seu espago, restrito até entdo na Rua Javari. O
presidente do clube na época o Sr. Roberto Ugolin, juntamente com a diretoria vigente a
constru¢do de um espago poliesportivo ¢ a sede social do clube, dois anos depois no
Parque da Mooca deu-se inicio a constru¢do da sede social, que nos anos posteriores

além do futebol, foram inseridos espagos para a pratica de outras modalidades
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esportivas, tais como as piscinas olimpicas, ginasio de esportes para basquete, volei,

futebol de saldo e as tradicionais canchas de bochas’.

Figura 4: Foto da sede social do Clube Juventus
Fonte: www.juventus.com.br

Em 1983, sagrou-se campedo Brasileiro da série B, dois anos ap6s conquistou a
Copa Sao Paulo de Futebol Juniores, em 2005 foi campedo paulista da 2°. Divisao.

No ano de 2006, comegam novas reformas na sede social e do estadio localizado na Rua
Javari que até hoje recebe jogos dos campeonatos que o time disputa em sua categoria
profissional masculino, feminino e juniores.

Como podemos verificar, o clube Juventus preserva em seus acervos, tanto na
sede social do clube, quanto em seu site oficial, suas vitdrias e conquistas que
preservam nao so6 o futebol, mas a propria formagao do bairro. O “Juventus da Mooca”,
como dizem seus velhos torcedores ajudou a promover a regido e com ela suas tradigdes
culturais.

Diferente do Corinthians ou do Palmeiras, o time ndo frequenta as paginas
principais dos jornais ou dos sites especializados que repercutem as vitorias, as derrotas
e os idolos dos grandes times. A paixao dos torcedores pelo time Juventus se estabelece
na transmissdo comunicacional da oralidade passada de avés (antigos operarios das
fabricas), pais e filhos que ultrapassaram geracdes e que mantém os olhos e o coragdo
no time do bairro. Mesmo que o torcedor simpatizante divida a suas atengdes com

outros times, ¢ na Mooca e com seus tradicionais residentes que o Juventus possui uma

7 Depois do futebol, a bocha, ¢ o esporte preferido dos senhores de origem italiana, que passam aos filhos
e aos netos o jeito de jogar. O clube Juventus se destaca também nos torneios regionais e nacionais do
referido esporte, assim como ha no bairro a Associacdo de Bocha dos Aposentados da Mooca.
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grande identificagdo e resiste nas esséncias de suas torcidas, mesmo competindo nas
outras séries coadjuvantes dos campeonatos paulista e brasileiro.

As redes sociais como o Orkut ¢ Facebook, reunem os adeptos que combinam
para assistir e torcer no tradicional estddio da Rua Javari, da mesma forma que alguns
documentarios e reportagens timidas nas midias de grande alcance, valorizam os feitos
do time ndo pelas suas grandes conquistas, mas acima de tudo pela instauracdo de uma
cultura de lazer que possibilitou a sociabilizagcdo das pessoas que habitam e vivem na
Mooca.

E ainda no estadio Rodolfo Crespi, que ha o encontro para os “pocos e locos”
que configuram a torcida pelo Juventus, da mesma forma que ainda preserva-se no
bairro o campo de varzea que reune jogadores de final de semana e suas familias no
clube da Mooca: como espago publico de lazer ¢ evidente a pratica do futebol, as festas
e demais atividades esportivas e sociais. No que diz respeito ao lazer privado, ¢ nos
campos de grama sintética ou de futsal que criangas, jovens e adultos praticam o
futebol, assim como nos saldes do clube Juventus que ainda acontecem os bailes de
formatura dos colégios, os bailes de carnaval, os jantares dangantes entre outros

eventos.

Consideracoes Finais

Diante de um momento em que: o tempo, 0 espago, as culturas, se fundem e se
intercambiam, observa-se a resisténcia, no sentido de acompanhar, mas manter hébitos,
tradi¢des, modos de vida, valores, jeitos, envolvimento ¢ cumplicidade numa dada
comunidade.

No que diz respeito a comunicagdo, as constantes modificacdes presentes em
nossa sociedade global, provocaram mudangas na cultura do futebol no mundo através
das midias impressas e eletronicas, transformando times e torcedores vivéncias
internacionais intermediadas, onde idolos transnacionais refor¢gam o consumo na
aquisi¢ao de produtos do seu time favorito.

Em contrapartida, j4 em um contexto local na cidade de Sao Paulo, o Clube
Atlético Juventus construiu e mantém a identidade, a memoria coletiva do bairro da
Mooca, que ja foi operdrio no inicio do século XX. O futebol como manifestacdo
cultural estd presente na regido, como atividade de lazer e de interacdo social,
manifesta-se simbolicamente para torcedores juventinos por tradi¢do ou por simpatia,

assim como, entre as pessoas que ali habitam e desenvolvem suas narrativas de vida. O
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desenvolvimento da Mooca através do futebol do Juventus estd presente na memoria de

seus locais de lazer publicos ou privados e no cotidiano de seus moradores.
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