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Maracanazzo: o papel do radio na “maior tragédia nacional”’
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RESUMO

16 de julho de 1950. Esta data marca um dos momentos mais tristes da historia do
esporte nacional. Em um Maracana lotado o Brasil perdeu uma Copa do Mundo
“ganha” para o Uruguai no chamado Maracanazzo. Como principal meio de
comunicacdo da época, o radio teve papel decisivo na comocgdo que a derrota causou a
sociedade brasileira. A unido réadio e futebol, que tinha tudo para ter sua tarde mais feliz,
levou a identidade nacional, construida na década de 30, a um colapso.
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Introducéo

Durante os anos 30, Getulio Vargas comecou a construcdo da identidade
nacional e teve no radio e no futebol seus principais pilares. A realizacdo da Copa do
Mundo de 1950 seria o ultimo tijolo dessa obra iniciada por Vargas. O orgulho de ser
brasileiro estava no auge e mostrar ao mundo a capacidade de realizar uma Copa e,
principalmente, ganha-la era o fator fundamental para essa euforia. O pais que parava
para ouvir os programas de radio teria na emocdo dos locutores mais um motivo para
confiar na vitéria do Brasil na Copa do Mundo.

Dessa forma, a tarde de 16 de julho de 1950, seria a grande celebracdo de uma
festa e de uma conquista aguardada por toda uma populacdo. O segundo gol do Uruguai
derrubou todos esses alicerces e fez o pais chorar através do radio. A cobertura da
imprensa foi pautada pelo veiculo, que mostrou a sua importdncia na sociedade

brasileira.

Radio e Futebol — o casamento perfeito
O governo Vargas no Brasil foi responsavel pela transicdo da populacdo do
campo para a cidade. A industrializacdo e a urbanizacdo de forma acelerada

concretizaram-se nesta época. Na politica, mesmo assumindo provisoriamente e com a

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regi&o Sudeste
realizado de 28 a 30 de junho de 2012.

2 pgs-Graduado em Jornalismo Esportivo e Negécios do Esporte pelas Faculdades Integradas Hélio Alonso - FACHA
e Instituto de Gestdo e Comunicagdo — IGEC, email: filipemostaro@hotmail.com.



mailto:filipemostaro@hotmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

Constituicdo de 1934, Getdlio instaurou o Estado Novo em 1937 e ia precisar ainda
mais unificar o pais em torno de suas ideias. Os valores da péatria estavam no auge,
sentimentos nacionalistas e a degluticdo cultural pregavam um pais com orgulho
préprio, que precisava se desprender do seu passado, que ndo dependesse externamente
de outros paises na economia, que tivesse uma valorizagdo e a consolida¢do de uma
cultura nacional, o que apenas um Estado forte seria capaz de fazer.

Durante o periodo anterior ao Estado Novo, de 1930 a 1937 o futebol, até entdo
elitista, se torna popular e capaz de mobilizar massas. Sabendo disso, apds a Copa Rio
Branco em 1932, os jogadores que venceram o Uruguai por 2 a 1 foram recebidos como
herois na Capital Federal, Getulio saudou os jogadores do balcdo do Palacio do Catete.
O esporte vai ser usado para criar uma nova “nagdo”, por atrair grande publico, e desta
forma sair do amadorismo e se tornar profissional e acima disso, uma institui¢éo
nacional. “E preciso coordenar e disciplinar essas forcas, que se avigoram a unidade da
consciéncia nacional.” (VARGAS, Apud GUTERMAN, 2009).

Foi logo apos a Copa de 1934 que a CBD teve que ceder aos clubes e instaurou a
profissionalizacdo no futebol. O momento politico e cultural do Brasil instigava o
trabalhador assalariado: “As leis trabalhistas sdo de harmonia social” — como afirmava o
proprio Getulio. Além disso, as elites, baseadas na tradicdo europeia, pregavam o
amadorismo, como uma distincdo entre eles e as camadas mais populares. Portanto,
numa atitude mais populista do que visionaria, que pregava as “verdadeiras raizes
brasileiras” e mais para controlar, disciplinar e sindicalizar os jogadores para o que ja se
enxergava como grande manifestacdo popular da época passou a se ter jogadores

profissionais, culminando com a criacdo ja em 1941 do Conselho Nacional do Desporto.

Apesar da resisténcia de alguns segmentos mais
conservadores, 0 crescimento da ideologia da construcdo de uma
identidade de povo e de nagdo, fundada no imaginédrio do mulato,
colabora para a profissionalizacdo. A influéncia negra e indigena, que
no inicio do século era considerada a negacdo na identidade Brasil, é
agora vista como o fundamento de uma ideologia nacional, a
brasilidade. Alids, uma cultura politica que ndo ficou restrita ao periodo
Vargas (1930 a 1945), mas que perpetrou também a fase nacional-
populista subsequente. (RIBEIRO, 2003)

Da mesma forma com que o futebol crescia como cultura popular, o radio era o
veiculo de comunicacdo de massa mais poderoso. Getulio percebeu que a unido de
futebol e réadio era inevitavel e usou um para difundir suas ideias de nacionalidade

através do outro.
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O Brasil entra nos anos 30 diante de um grande fenémeno de
cultura de massas. O radio é apresentado como um dos instrumentos
gue vai promover a integracdo nacional e o futebol, que vinha se
tornando mania nacional, poderia perfeitamente contribuir com isso
também. A politica, em toda essa historia do desenvolvimento do réadio
e futebol no pais, se aproveitou muito da paixdo do torcedor.(...)
Enquanto um, o radio, surgiu como primeiro veiculo de comunicacao
de massa, 0 outro se transformou no esporte que maior paixdo
despertou no brasileiro. Ambos nasceram no berco das elites, mas logo
se transformaram em mania nacional, com base na emocdo e criacdo de
idolos. (GUERRA,2006)

O ré&dio ndo s6 levou o futebol para todo canto do pais, mas realizou um
“casamento perfeito” com esse esporte. O radio leva a vibragdo, emogao de dentro do
campo para o torcedor, pela narrativa do locutor. Esse meio eletrénico vai se incorporar
a sociedade brasileira e principalmente ao futebol como parte integrante do mesmo.

Nesse periodo, o cinema ja estava tomado pelos filmes
produzidos pelo governo, mas foi o radio que ganhou enorme
importancia como veiculo de controle social. E o0 governo Vargas soube
usé-lo. O maior simbolo foi a “Hora do Brasil”, que encontrava o
ouvinte ainda em casa, de manha. No entanto, foi a novidade das
transmissdes esportivas que fez do radio o companheiro dessa massa de
trabalhadores que ja se inclinava para Getulio. (GUTERMAN, 2009,
p.73)

O futebol j& era uma mania nacional desde a final do Sul-Americano de 1919,
quando o Brasil venceu o Uruguai no Estadio das Laranjeiras. O jogo foi tdo marcante
que a primeira musica dedicada ao futebol foi criada por Pixinguinha e o placar do jogo
foi o titulo do famoso chorinho: 1 x 0.

\oltando para os costumes dos anos 30, a primeira vez que futebol e radio
sairam do flerte e deram as maos para um passeio foi em 1931. Primeira transmissdo
integral de um jogo foi em 19 de julho desse ano. Nicolau Tuma, com 20 anos, narrou
os 10 gols na vitoria da Selecdo Paulista sobre a paranaense pela Radio Sociedade
Educadora Paulista. O speaker metralhadora, por pronunciar até 250 palavras por
minuto, entrou para a histéria do jornalismo esportivo. Um dia que consagraria a uniao

futebol e radio.

A criatividade dos locutores e o crescente alcance do radio
deram outra dimenséo ao futebol. O esporte, que j& era popular, tornou-
se um ser vivo, pulsante, um drama de cores épicas descrito pelos
narradores. Ao ponto de, em 1933, os dirigentes esportivos do Sao
Paulo ameacarem proibir as transmissées dos jogos porque, em sua
visdo, elas tiravam o publico dos estadios. Ou seja; em certos casos, 0
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jogo era mais emocionante no radio do que ao vivo, e isso ajudou a
transformar os narradores de futebol em verdadeiras celebridades.
(GUTERMAN, 2009, p.74)

Nesse matrimonio, os locutores esportivos eram 0s responsaveis pela emocéo ja
descrita acima, como um porta-voz da manifestacdo popular, com termos e borddes de
facil compreenséo que facilitavam o entendimento do povo. Assim, se tornaram estrelas

tdo brilhantes quanto os jogadores.

E interessante observar que o narrador do jogo logo caiu no
gosto do povo brasileiro. Fascinou e se incorporou ao préprio jogo,
permitindo retomar o papel do contador de histérias, mantendo-o como
relator das emocdes, de dramas, alegrias, vitorias e derrotas.
(GUERRA, 2006, p.1)

Um simples jogo se torna um verdadeiro espetaculo pelas ondas do rédio.

O rédio envolve o ouvinte e permite que ele crie, de acordo
com Ortriwano (1985, p.80), “um ‘didlogo mental’ com o emissor”. No
caso do futebol, a narrativa possibilita ao espectador imaginar o
“espetaculo”, ao contrario da televisao que, por dispor da imagem, nao
estimula essa recriacdo mental da partida. A autora destaca ainda um
comportamento do publico que evidencia a preferéncia pela narracéo
radiofonica. “Na hora do futebol, muitos torcedores preferem unir a
imagem da televisdo com a narragdo do radio” (MONTEIRO, 2007)

1950 — O Brasil chora através do radio

J& durante o Mundial de 1938, anunciava-se que o Brasil seria sede da proxima
Copa do Mundo, em 1942. Célio de Barros lancou a candidatura brasileira na Franca. O
adversario era forte, a Alemanha de Hitler também queria sediar a quarta Copa do
Mundo da Histéria. Mesmo com a construcdo de estadios novos, a Copa deu um grande
lucro nas trés primeiras edi¢cGes. Mas 0s dois governantes ndo estavam interessados no
dinheiro e sim no potencial de mobilizacdo e de propaganda de um evento como esse.
No final, a Copa veio para o Brasil, mas ndo em 1942, como 0 previsto mas sim em
1950. A essa altura, nenhum dos dois governantes estavam no comando de seus paises.
Hitler se suicidara quando as tropas russas se aproximavam de Berlim e a Segunda
Guerra Mundial estava perdida. Os reflexos da Guerra atingiram Vargas. Depois de
mostrar, como Vvisto em capitulos anteriores, uma inclinacdo para as forgas do Eixo,
representado por Italia-Alemanha-Japéo, Getulio entrou no conflito ao lado dos aliados.
Uma série de circunstancias historicas que culminaram com o ataque de submarinos

alemaes a navios brasileiros no litoral nordestino fez o Brasil participar da Guerra. A
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incoeréncia de um governo ditatorial em lutar pela democracia custou o governo a
Vargas. Ao assumir o Governo Provisorio em 1930, Getulio prometia uma eleicéo
democratica, 15 anos depois ela aconteceu e Eurico Gaspar Dutra venceu.

Em meio a todo esse contexto e com a Europa destruida pela Guerra, o0 Mundial
de Futebol foi sediado no Brasil. Com o fim da ditadura, o Brasil vivia um clima
democrético e o debate de ideias era usado em todos os meios. A constru¢do do
principal estddio da Copa, que encheria de orgulho a nacdo, foi um desses debates. O
locutor e vereador Ary Barroso e o jornalista Mario Filho comandaram a campanha para
a construcdo do maior estadio do mundo na regido do antigo Derby Club, enquanto
Carlos Lacerda, depois de relutar sobre a necessidade da constru¢do de um estadio, o
queria em Jacarepagud e com uma capacidade menor. Segundo ele o Brasil ndo teria

cimento suficiente para tal obra.

As discussdes sobre o local, sobre as caracteristicas do projeto
arquitetonico, sobre a jurisdicdo municipal ou federal e sobre a
capacidade de publico correspondiam ao clima acalorado da
democracia populista, que debatia de forma manequeista: Marlene ou
Emilinha, Francisco Alves ou Orlando Silva, Ultima Hora ou Diarios
Associados, Carlos Lacerda ou Adhemar de Barros, Ademir Menezes
ou Zizinho, Flamengo ou Fluminense, Corinthians ou Palmeiras, UDN
ou PSD, nacionalistas ou entreguistas, Estados Unidos ou Unido
Soviética. Em breve Garrincha ou Pelé. Tempos de Guerra Fria e de
oposicdes inconciliaveis. (FRANCO, 2007, p.88)

O pais precisava de uma prova que estava mudando e evoluindo, o0 sucesso no
futebol seria uma prova inconteste para as massas. Entre 1945 e 1950 o Brasil cresceu
numa taxa média de 8% ao ano. Apesar da alta inflacho e a preocupacdo dos
trabalhadores com um possivel arrocho salarial, 0 pais respirava novos ares num poés-
guerra mundial. A onda de otimismo culminaria com a realizacdo da Copa, Dutra entédo
investiu suas forcas nela. Construiu o Maracand que simbolizaria esse Brasil grande,
capaz de grandes obras e de grandes feitos. “O Maracand seria, do mesmo modo, a
prova de que poderiamos eventualmente superar aquilo que de melhor havia na Europa,
como prova da pujanga nacional.” (GUTERMAN, 2009, p. 90). Ary Barroso e Mario
Filho venceram o duelo e o Maracana foi construido na regido do Derby Club e com a
maior capacidade de um estadio de futebol no mundo. Essa citacdo do jornal A Noite, no
dia da inauguracdo do Maracana prova que o estadio ndo era apenas para o futebol, mas
também para encher de orgulho toda uma nagéo.

O Estadio Municipal ¢ um gigante de cimento armado,



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

construido para admirag¢do do mundo e para orgulho do nosso povo. (...)
mais perfeito estddio do mundo, dignificando a capacidade do seu povo
e sua evolucdo em todos os ramos da atividade humana. (A NOITE
SPORTIVA, 1950, 16/6 p.14)

Enquanto isso, durante toda a década de 40 o rédio e futebol intensificaram sua
influéncia e a paixao na sociedade. Em 1947 a Radio Pan Americana de S&o Paulo se
tornava “a emissora dos esportes” com a implantacdo do Departamento de Esportes.
Depois da Segunda Guerra, surgiram 0s equipamentos que possibilitaram a presenca do
reporter volante, que tornou o rédio mais dindmico, inaugurando uma nova fase no
radiojornalismo. Essa nova fase teve influéncia do radiojornalismo esportivo, ja que 0s
reporteres tinham mais mobilidade na transmissdo. O radio ajudou muito na vitoria de
Ary Barroso e Mario Filho. Os discursos inflamados de Ary levaram a resultados de
uma pesquisa do IBOPE de que 79,2% concordavam com a construgédo do Maracané e
56,8% acreditavam que o local do Derby Club era o mais indicado. Apenas 9,7%
concordavam com Lacerda. (GUTERMAN, 2009)

Além do Maracand, mais cinco estadios sediariam jogos de Copas do Mundo.
Em S&o Paulo, o Pacaembu; em Curitiba, o Durival de Britto e Silva; Belo Horizonte, o
Raimundo Sampaio, conhecido como Estadio Independéncia. Em Porto Alegre, o
estadio do Internacional, Eucaliptos, sediou os jogos. E o Nordeste foi contemplado
com apenas um jogo, em Recife, no recém inaugurado estadio da Ilha do Retiro, com
capacidade para 35 mil pessoas. O Brasil estava cumprindo a primeira missao, que era
organizar o Mundial, e a segunda, que era vencé-lo também estava em curso.

Nunca uma selecéo se preparou tanto e concentrou-se tanto para uma Copa. Em
mar¢o 37 jogadores foram para Arax4, interior de Minas Gerais para treinarem. Cerca
de dois meses antes ja se sabia quais eram 0s convocados. Em maio os treinamentos ja
eram intensivos. O time ainda disputou dois torneios, sendo campedo em ambos. A Taca
Osvaldo Cruz, contra o Paraguai e a Copa Rio Branco, contra o Uruguai. Esse Gltimo
adversario ja era colocado como perigoso em um futuro confronto no Mundial. No dia
23 de maio, faltando um més para a estreia, a Selecdo entrou em concentragdo total. A
Casa dos Arcos, situada no, na epoca, longinquo e fora da cidade Joa, era do banqueiro
Drault Ernanny e foi a casa dos atletas brasileiros no Rio de Janeiro. Neste local
assistiam a shows promovidos pelo departamento Esportivo da Radio Nacional e a
filmes sobre a ultima Copa que a CBD possuia. Nao era o jogo completo, mas alguns
lances de todos os jogos do Brasil na Italia. SO saiam dali para treinos contra times
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cariocas.

O pais ja vivia um clima de euforia com a chegada das principais sele¢des do
mundo, entre elas os ingleses que pela primeira vez participariam do Mundial do esporte
que eles tinham inventado. Os jornais o0 colocavam como franco favorito. “Voaram para
o Rio, os favoritos da Copa do Mundo: Inglaterra” (A NOITE SPORTIVA, 19/6/50,
p.8). A Réadio Nacional também j& estava no clima e anunciava a todos que ndo eram
felizardos de ter em sua cidade um jogo do Mundial, ou nédo tivessem 0 ingresso o que

tinham de fazer.

Al entdo terdo que recorrer ao radio, Unico capaz de operar 0
milagre de lhes transmitir a emocao e o desenrolar dos prélios. Por isso
mesmo, a Radio Nacional desvelou-se em organizar um plano e um
sistema de irradiagdo que possibilitassem a cobertura completa do
grande torneio. (A NOITE SPORTIVA, 1950, 22/6 p.6)

A emissora da praca Maug, trabalhou em conjunto com a Radio Galcha e Radio
Guaicara, de Curitiba. A equipe era composta de Antonio Cordeiro, Jorge Curi, Luiz
Alberto, que comandaria a transmissdo em Belo Horizonte, Pillar Drummond e César de
Alencar. Este Gltimo, ja citado anteriormente, faria sua estreia como locutor esportivo. A
preparacdo para a Copa foi além, a Nacional, contratou dois intérpretes: Rocha Spigel e
Murilo Nery, e adquiriu um carro de frequéncia modulada. Até um boletim diario da
Copa em castelhano foi produzido e era enviado para as radios Onda Popular da
\Venezuela, Radio Bolivia, Nacional da Espanha e a Radio Carve do Uruguai. Ajudando
a divulgar a Copa por todo o continente e para a Europa. Um programa diario chamado
No Mundo da Bola também foi ao ar das 18:30 as 18:45, esse “apenas” para o publico

brasileiro.

Vé-se que a emissora lider do continente emprestou a devida
importancia ao Campeonato Mundial de Football e veio atender aos
interesses e desejos do publico brasileiro, ao qual ndo faltard a
eficiéncia de uma cobertura de todos os jogos, mercé do patrocinador
da Cia. Cervejaria Brahma. (A NOITE SPORTIVA, 1950, 23/6 p.6)

Com toda essa preparacgéo, so faltava a bola rolar. No dia 24 de junho, o Brasil
estreou e venceu 0s mexicanos por 4 a 0, no Maracané lotado. Os jornais foram claros:
“Favoritismo ndo importa, o que importa ¢ vencer.” No segundo jogo, em Sdo Paulo,
Flavio Costa confirmava as acusagdes de que era politico demais e escalou os jogadores
paulistas para agradar a torcida, resultado: 2 a 2 com a Suiga e 0 primeiro susto na
Copa. O ultimo jogo confirmou a classificacdo brasileira para a fase final comum 2 a0
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sobre os iugoslavos (vice-campe@es olimpicos).

A segunda Copa do Mundo realizada em continente sul-americano também teve
13 selecbes. Eram inicialmente, 16 paises, mas Portugal desistiu antes do sorteio dos
grupos. Detalhe que Portugal ja entrara no lugar da Escocia e a Franca no da Turquia,
que igualmente desistiram de viajar ao Brasil. Ficou definido que nenhuma selegéo
entraria no lugar dos portugueses e um grupo teria apenas 3 times. Sorte para o Uruguai,
que Vviu seu grupo de trés, ser reduzido para 2 equipes quando a Franca desistiu de jogar
a Copa. Os compatriotas de Jules Rimet alegaram uma tabela prejudicial, pois jogariam
em Porto Alegre e em Recife. Assim, restou aos campedes da primeira Copa do Mundo
vencer de forma facil a Bolivia por 8 a 0 e se classificarem para a fase final.

A outra selecdo que desistiu foi a india, e deixou o grupo da favorita Italia com
apenas 3 integrantes. Para surpresa de todos, os atuais bicampefes mundiais perderam
para a Suécia, atual camped olimpica, na estreia e deixaram o0s noérdicos se
classificarem. Mas surpresa realmente foi o jogo do dia 29 de junho em Belo Horizonte.
Os ingleses, favoritissimos, foram derrotados pelo inexpressivo time dos EUA por 1 a0,
a maior zebra da Historia das Copas. Rui Viotti transmitiu esse jogo pela Radio Tamoio.
O moral dos inventores do esporte ndo estava muito bom e os espanhdis se aproveitaram
e conquistaram a vaga no grupo.

A tabela proposta pelos brasileiros passou a ser adotada pela FIFA desde ent&o.
O argumento era ldgico: a eliminatoria simples podia fazer um time viajar dias para
jogar apenas um jogo. O Brasil j& tinha passado por essa situagdo em 1934.

A fase final se iniciaria com duas zebras: Suécia e Espanha e dois times de
respeito: Brasil e Uruguai. Fazendo apenas seu segundo jogo no Mundial, o Uruguai
empatou com a Espanha e o Brasil massacrou os suecos por 7 a 1. Com todo o clima de
festa criado antes da Copa, os resultados da primeira rodada do quadrangular final
deixaram uma Unica certeza na imprensa e no pais: seriamos Campedes do Mundo. A
segunda rodada pareceu confirmar o fato. O Brasil fez a sua melhor partida na Copa e
venceu os espanhdis por 6 a 1, com o goleiro espanhol Ramallets realizando verdadeiros
milagres. Na outra partida, 0s uruguaios venceram no sufoco 0s suecos por 3 a 2.
Pronto, a festa ja tinha data, hora e local marcados: 16 de julho, 15 horas no Estadio
Municipal Mendes de Morais, 0 Maracana.

Nesse momento comecga um dos maiores capitulos da histdria esportiva nacional
e da historia recente do Brasil. A construcdo de um pais capaz, com a miscigenacdo

racial, mostrando suas verdadeiras raizes, um gigante adormecido que ainda ia mostrar
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para 0 mundo seu valor, o orgulho inexplicavel de ser brasileiro seria coroado naquela
tarde de domingo. No Maracana, mais de 200 mil pessoas, maior publico da Historia
das Copas e de um evento esportivo até hoje, e no Brasil toda uma nacdo de mais de 51
milhGes de pessoas (IBGE) com o ouvido no radio, ja preparando a festa que héa tanto

tempo o povo brasileiro merecia.

A Copa de 1950 vinha assim num momento em que havia no
Brasil o desejo de mostrar orgulho por suas origens e desenvolvimento,
uma forma de provar que o pais ndo era somente um lugar musical,
luxuriante e improdutivo. A constru¢cdo do Maracand e a vitdria na
Copa dariam uma licdo ao mundo. (GUTERMAN, 2009, p.91)

Alids, a festa ja tinha comecado em alguns lugares antes mesmo do jogo
comecar. Em 3 de outubro daquele ano teriamos elei¢des. No dia 10 de julho, apds a
vitdria sobre a Suécia, 0 Brasil mudou sua concentracdo do Jo4, para S&o Januério. Luiz
Vinhaes decidiu que o local era mais perto do Maracana. Ficou também mais perto dos
politicos que na véspera do jogo invadiram o estadio do Vasco para conseguir fotos com
os “Campedes do Mundo”. O assédio dos politicos foi tdo grande que Flavio Costa saiu
dali como candidato a vereador pelo PTB. Foi uma verdadeira comemoracao antecipada
que atrapalhou psicologicamente os jogadores. Barbosa revela que ficou com o braco
dormente de tanto autégrafo que teve que dar. (PERDIGAO, 1986,p.73) Nilton Santos,
jogador do Botafogo e da selecdo, em Minha Bola, Minha Vida lembra aquela
empolgacéo:

N&o houve preparacdo psicoldgica. Era s6 euforia. Na semana
do jogo, j& éramos os campedes. Ganhamos “permanentes” de cinemas
e teatros. Foi uma concentracdo agitada, com muitas visitas, festas,
fotografias, entrevistas, muito “ja ganhou”. Trocamos a tranquilidade

da concentracdo no Joa pela agitacdo de Sao Januario. (SANTOS, 1998,
p.67)

O radio estava |4, acompanhando seu parceiro, o futebol. Apds anos de
casamento, os dois teriam a sua tarde mais feliz juntos. Na Radio Nacional, Antonio
Cordeiro ja preparava o grito de é campedo e a emissora, durante 0 Mundial ja tinha

conquistado seu titulo: foi a mais ouvida em todo o pais.

A Radio Nacional bateu todos os recordes de audiéncia. Para
que se tenha uma idéia, a Radio Nacional do Rio de Janeiro, pelas
ondas curtas, era mais ouvida no interior de S&o Paulo que as emissoras
da capital paulista. A Nacional foi um marco histérico do Brasil e tinha
em Antonio Cordeiro o locutor que todos ouviam. (FILHO, 2004, p.46)
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Os pontos de venda dos ingressos para a “festa” foram o Theatro Municipal do
Rio de Janeiro, Maracana e Teatro Carlos Gomes. Ninguém podia comprar mais de dez
ingressos. Muita confusdo foi registrada, afinal toda a cidade do Rio de Janeiro queria
estar 14 e contar para as proximas geracdes da familia que viu o Brasil ser Campeéo do
Mundo. O técnico Flavio Costa alertou que o Uruguai era o adversario mais forte do
quadrangular, fato que foi divulgado em todos os jornais e radios na época, mas acabou
sumindo frente as outras noticias dos preparativos para a decisdo, otimismo exacerbado
e os palpites de por quanto o Brasil venceria o jogo. Ao meio dia “o maior do mundo” ja
estava completamente lotado. Quem ndo conseguiu 0 ingresso se juntou aos amigos, fez
uma festa na rua, no bairro, na praca, enfim, em qualquer lugar que coubesse mais
gente, mas sempre em torno do radio, apenas esperando o apito final para explodir de
alegria.

O radio também alegrava os “sortudos” que estavam no Maracana. Musicas dos
principais nomes do veiculo eram executadas repetidamente pelos 254 alto-falantes do
“maior do mundo”, dando o contorno de uma verdadeira festa. Luiz Gonzaga, Linda
Batista e Lamartine Babo eram os mais tocados. No microfone da Radio Pan
Americana, o maior idolo brasileiro e artilheiro da ultima Copa, Lebnidas, declarava:

Isso € um espetéaculo para mim inédito. Conheci varios estadios
de futebol do mundo e ainda ndo presenciei o que estou presenciando
aqui. E uma coisa que comove qualquer cidaddo. Por mais indiferente
gue seja ao esporte, 0 sujeito se sente neste momento mais brasileiro do
que nunca. (SILVA Apud PERDIGAO, 1986, p.81)

Lebnidas poderia ter disputado o Mundial, mas seu desentendimento com Flavio
Costa o fez apenas observar a decisdo. As palavras do craque no radio ajudavam a criar
o clima no estadio. Mas quem mais criou uma atmosfera de vitoria certa e pressdo nos
jogadores foi o prefeito Mendes de Morais, um dos maiores defensores da construcdo do

estadio.

Jogadores do Brasill A batalha do Campeonato Mundial se
compunha de duas partes. A primeira: a construcdo do Estadio, e ele ai
esta. A segunda é a vitéria do Brasil no campeonato. O Governo
Municipal, na parte que Ihe competia, cumpriu seu dever. Brasileiros,
cumpri com o vosso.” (JORNAL DOS SPORTS, 1950, 2/07)

Depois do coro de 200 mil pessoas cantando o Hino Nacional completo, o
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Uruguai venceu o toss e daria o ponta pé inicial. Pelo Brasil, através do radio, vérias
pessoas ja se emocionavam de ter ouvido o hino sendo cantado por tanta gente. O jogo
ia comecar, faltavam pouco mais de 90 minutos para o Brasil ser Campedo do Mundo.

Pelas ondas da PRE-8, Antonio Cordeiro relatava os lances a esquerda da cabine
e Jorge Curi relatava os lances a direita da cabine. Os olhos desses dois narradores
seriam 0s olhos do Brasil e suas vozes trariam uma emoc¢do a qual o pais nunca ia se
esquecer. Logo de saida, Cordeiro narrou um ataque perigoso do Brasil, com Zizinho
quase abrindo o placar. O Brasil parecia repetir 0 mesmo rolo compressor imposto no
jogo contra a Espanha, o barulho da torcida era muito forte. Aos 14 minutos a voz de
assustado de Curi e 0 momentéaneo siléncio da torcida, indicou pelo radio que o Brasil
passava por perigo em chute de Ghiggia. Mas o dominio do Brasil ainda era absoluto. O
final do primeiro tempo ndo inquietou a torcida, a confianca na vitdéria ainda era
enorme.

Para reafirmar essa confianga, aos 2 minutos, Friaga abriu o placar. Curi narrou

desta forma o primeiro gol do Brasil:

Na ponta-direita para Friaga, que lutou contra Rodriguez
Andrade e perdeu, mas Zizinho recupera. (torcida) mandam de novo 0s
brasileiros para o atague com Ademir, servido na entrada da éarea.
(torcida forte) Empurrou para Friaga. Atencdo! Entrou na areal
Atirou...GOOOL! GOL BRASILEIRO! FRIACA! GOL
BRASILEIRO! FRIACA! Estdo reclamando! (Foguetes) Estao
reclamando os uruguaios impedimento de Friaca! N&o houve
impedimento! N&o houve impedimento! Obdulio Varela vai agora
chorar 14 com Mr. Ellis! Vai Augusto entretanto, fiscalizar a conversa de
Obdulio com o bandeirinha. Importunado o bandeirinha Mr. Ellis por
Obdulio Varela, que quer impedimento a todo custo. (...) Obdulio
Varela continua reclamando. Agora o juiz mandou Obdulio tomar sua
posicdo. (...) N&o quer admitir mais reclamacbes o0 juiz da partida.
Obdulio queria forcar o bandeirinha a dizer que foi impedimento.
(CURI Apud PERDIGAO, 1986, p.125)

A narracdo cita insistentemente o capitdo uruguaio, Obdulio Varela. Sua forma
de querer controlar (e conseguir) o jogo irritou a todos os presentes e apds a narracéo de
Curi o fez 0 homem mais odiado do Brasil. O gol dava uma vantagem enorme para o
Brasil, que agora precisaria tomar dois gols para perder a Copa. A explosdo do grito de
campedo logo eclodiu no estadio. A torcida entrou em delirio e a festa, enfim, chegava a
seu climax. O jogo demorou 1 minuto e meio para recomecar. O locutor Pedro Luiz, da
Radio Pan-Americana afirmou em sua narragdo que apos o gol, “quase vai abaixo o

Estadio do Maracani” (LUIZ Apud PERDIGAO, 1986, p.125)
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Aos vinte minutos Schiaffino empatou. Cordeiro foi claro em sua narragéo que
Bigode havia falhado, Pedro Luiz também. As narracGes do radio iam influenciar na
escolha dos culpados pela derrota e estava claro para todo o Brasil que Bigode falhava
no lance do gol. A torcida emudeceu, a confianga total no titulo era pela primeira vez em
toda uma semana colocada a prova. Os narradores também demonstravam por sua voz
que estavam tensos. O Brasil inteiro ficou ressabiado através do radio. Essa aura de
desconfiangca entrou em campo e 0s jogadores também sentiram que ndo eram
invenciveis, ja 0s uruguaios comecaram a acreditar que poderiam fazer o impossivel:

vencer o Brasil no Maracana. Detalhe que o empate ainda dava o titulo aos brasileiros.

Nas arquibancadas, as pessoas se olhavam at6nitas. Ninguém
gueria acreditar. Mudos de espanto, os torcedores esqueceram que 0
jogo prosseguia, que um gol nosso valia o titulo, pois jogavamos pelo
empate. O siléncio foi tomando conta daquela multidao antes tao alegre
e que tinha ido ali certa de sair noite a dentro pelas ruas do Rio a
festejar o primeiro titulo mundial. Foi impressionante. O Maracana
parecia ter ficado vazio de repente. (MOREYRA Apud PERDIGAO,
1986, p.135)

Aos 34 minutos de jogo o lance que néo sai da retina dos presentes no Maracana
naquela tarde e da imaginacdo de todo um pais que ouviu pelo radio a seguinte narracao
de Antonio Cordeiro:

Miquez devolveu a Julio Pérez, que estd lutando contra Jair,
ainda dentro do campo uruguaio. Deu para Ghiggia. Guiggia devolveu
a Julio Pérez, (Torcida) que da em profundidade ao ponteiro-direito.
Corre Ghiggia! Aproxima-se do gol do Brasil e atira! (Torcida) Gol!
Gol do Uruguai! Guiggia! Segundo gol do Uruguai! Dois a um, ganha o
Uruguai. (...) (CORDEIRO Apud PERDIGAO, 1986, p.141)

A frase de Cordeiro onde afirma ganha o Uruguai sentenciou a derrota. Por mais
que o Brasil ainda tentasse e quase conseguisse marcar o gol de empate, a partir daquele
gol o pais inteiro parecia ndo acreditar no que ouvia, “ganha o Uruguai”. Era um
pesadelo, de qualquer ponto do Maracand se ouvia 0S jogadores uruguaios
comemorando, tamanho o siléncio. As pessoas demoravam para ir embora do estadio,
parecia que ainda teriamos mais um tempo, mais uma chance, ndo era possivel o Brasil
perder.

Em toda fisionomia na massa de torcedores era sensivel a
depressdo causada pelo desfecho do embate de ontem. Os bares, as
“boites”, os locais onde se retne a mocidade boémia, estava triste. Os
“fans” de football tiveram seu dia de amargura. (A NOITE SPORTIVA,
1950, 17/7 p.6)
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A partir desse lance, desse gol, comecam anélises e discussfes que nunca
nenhum lance de nenhum esporte no mundo causou. A derrota foi tdo sentida que foi
explicada por varios aspectos que ndao o mais simples, o Uruguai jogou melhor e
venceu. O Brasil ja ndo era bom, ja ndo prestavamos mais, a miscigenacao tinha sido
um erro, e uma série de outros pontos, todos focados em um sé pensamento, ndo éramos

capazes.

O siléncio do Maracand entrou também para a Histéria do
Brasil. Daquele momento em diante, a identidade brasileira, t&o
vivamente construida durante as décadas de 1930 e 1940 a partir da
nocao de nossa singularidade residia na nossa diversidade racial, entrou
em parafuso. (GUTERMAN, 2009, p.99)

A euforia inicial que o Brasil entrou através do rédio, agora era desfeita, em um

passe de magica, também através dele.

Bandeiras enroladas, lagrimas nos olhos, comércio fechado,
ruas desertas, mortes provocadas pela tristeza. Unidos em torno da dor,
os brasileiros procuravam respostas para a ‘“derrota de todas as
derrotas”. No entanto o nacionalismo, em gestagdao havia décadas,
sobrevivia, embora cabisbaixo. Nacionalismo entristecido, silencioso,
doloroso, mas nem por isso menos expressivo. A derrota da sele¢do do
Brasil assemelha-se a morte de um presidente da Republica.
(FRANCO, 2007, p.91)

As raizes sociais brasileiras pregadas por Vargas vieram a tona. Os culpados pela
derrota, Bigode e Barbosa eram negros. O pais que se orgulhava de ter a miscigenagdo
como fator diferencial entre os outros povos agora via nesse fator a causa de nossa
maior desgraca. O técnico Flavio Costa também foi culpado, e talvez por isso, nao
conseguiu se eleger vereador. O Brasil ndo tinha perdido para os bravos uruguaios, mas
para si préprio. Para seu otimismo exagerado, para seus jogadores sem brio, pela
mudanca de concentracdo, pelo oba-oba, para a falha de Bigode, para o frango de
Barbosa, para 0s negros...

O Brasil que o radio tinha ajudado a construir nas déecadas de 30 e 40, sofria um
duro golpe naquela tarde. O que era para ser uma festa se transformou em um velorio,
na maior tragédia nacional.

A transmissdo do radio foi tdo marcante e tdo impressionante que na Rua do
Monte, nimero 71, no bairro da Gamboa, um sargento reformado da Marinha, de 58

anos, fa de Ademir ndo resistiu ao ouvir a narragdo do gol de Guiggia. Ele estava com
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0s vizinhos ouvindo a transmissao, preparando a festa, e sofreu um infarto fulminante.
Sua ultima frase foi: “Perdemos o jogo”. O titulo da matéria do jornal A Noite indicava
a dor da derrota e como o radio e futebol podem mexer tanto com as emocdes das
pessoas: “Morreu de emogdo ao ouvir o tento da derrota.” (A NOITE SPORTIVA,
17/7/1950, p.1). Fala-se que outras duas pessoas morreram por infarto naquele dia. A
derrota foi encarada como uma morte para todos os brasileiros:

Parecia uma faticidade, contra a qual nada ha a fazer, a versdo
tropical do niilismo nordico, segundo o qual a vida é uma sucessao de
perdas até chagar a morte, ultimo revés. (...) Nessa concepcéo, a perda
do titulo representou em campo simbolico a propria morte, porta
fechada atras da qual nada existe, e contra a qual se revolta, embora
inerme, a consciéncia do homem, esse clardo no caos mecénico e hostil
do mundo objetivo. A derrota de 50, para os brasileiros, traduziu
metaforicamente a luta tenaz e ingléria do homem contra a morte:
nossa vida vence algumas batalhas para perder justamente a Gltima e
decisiva. (PERDIGAO, 1986, p.40)

Apds uma tristeza tdo grande o Brasil demoraria a se encontrar como Brasil.
Coube a Pelé e Garrincha reafirmar o orgulho do brasileiro pelo seu pais e nos dar a
certeza que tinhamos o melhor futebol do mundo. Mas isso, apenas 8 anos depois.

Considerac0es Finais

O rédio foi o grande alicerce na construcdo da identidade nacional e por mais
que outros veiculos tenham ajudado a moldar e dar corpo a essa obra, o radio tera
sempre seu papel fundamental: o da base de tudo. Por mais que a TV absorva grande
parte do mercado publicitario, o radio ainda a influencia e continua sendo o mais
imediato veiculo de servigo publico do pais.

N&o s6 na Copa de 1950, mas em todas em que vivia a sua Era de Ouro, o radio
ditou as pautas e as coberturas. Todo o clima de nacionalismo, de euforia na vitéria e
tristeza na derrota, surgiu com o radio. E perdura até hoje. A TV narra 0 jogo no mesmo
estilo do radio, com emocédo, mesmo sendo Obvio descrever o que ja estamos vendo. As
caracteristicas do radio precisam estar presentes para transmitir a mesma paix@o e
emocdo do jogo. Dessa forma ele continua vivo nas coberturas das Copas do Mundo e
nas transmissdes esportivas. Os radinhos, hoje dao lugar aos celulares modernos que
tem acesso ao radio e que continuam sendo fonte de informacéao e de emocéo no esporte
para o ouvinte.

O choro nacional demonstrou o poder de mobilizagdo do veiculo e indicava que

ao se juntar futebol e radio, nenhum dos dois jamais seria 0 mesmo.
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O rédio no Brasil ndo foi apenas um veiculo de comunicagdo de massa, foi uma
escola de artistas, uma caixinha méagica sagrada que faz parte da vida de toda uma
legido de brasileiros.
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