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A CONSTRUCAO DE IDENTIDADE ATRAVES DO

ESPORTE: o Haiti nas matérias de Régis Rosing'
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Resumo: Uma reflexdo sobre a construgdo da identidade por meio do esporte
e como atuam os meios de comunica¢do no contexto, por meio de teorias
relacionadas aos estudos culturais, as teorias do jornalismo. Andlise da
construgdo de uma narrativa em um contexto especifico: como forma de
aproximacgdo, convivéncia e reelaboracdo de si a partir da visdo do outro.
Estudo de caso de reportagens de Régis Rosing exibidas no Sportv sobre a
abordagem jornalistica da atua¢do do Exército para a reconstru¢do da
identidade nacional no pais caribenho, a partir do modelo brasileiro.
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Introducio

As reflexdes sobre identidade ganharam for¢ca nos estudos da area de
Comunicagao Social. Por este conceito, interpretagdes e usos, passam todos os discursos
que lutam pelo poder de existir, influenciar e liderar, tentando se impor e, para isso,
aceitando se modificar. Neste contexto, também pode ser reconhecida a importancia e a
capacidade dos media de influenciar e construir sistemas de identificacdo entre pessoas,
ou entre elas e um objeto. E o esporte — em suas diversas modalidades — ¢ uma das
estratégias neste processo de construcao e solidificacdo de elos identitarios.

Este artigo ¢ construido em cima destes eixos: identidade — esporte — midia. O
objeto de estudo sdo as reportagens feitas pela equipe liderada por Régis Rosing, da TV
Globo, no Haiti. O pais vive uma crise em todas as instancias — iniciada com um golpe
de estado que derrubou o governo vigente e agravada com o terremoto em janeiro de
2010. A série de trés matérias foi exibida originalmente em janeiro de 2011 no Esporte
Espetacular, da Rede Globo e cinco meses depois também foi mostrada, de forma
condensada, no programa Sportv Reporter, do canal por assinatura Sportv. Retrata como
o esporte se tornou a principal forma de aproximac¢dao com a populacdo do Exército
Brasileiro, integrante da Forca de Paz da ONU no pais, e uma forma de recriar a no¢ao

de identidade nacional entre os haitianos.
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Identidade e Esporte

Para Hall (2007), identidade estd longe de ser una e sacra. E um discurso
construido e influenciado pelo contexto historico e cultural, um campo mais amplo do
que a determinacdo de que “algo ¢ isso”. Nado ¢ algo estabelecido: em constante
mutacdo, avaliagcdo e reavaliagdo, ganha novas formas de acordo com o contexto em que
esta inserida: como o individuo ¢ influenciado, interpelado e afetado pelos processos
desencadeados pelos sistemas culturais.

Desta forma, podem ser criados vinculos variados e diferentes, até antagonicos,
livres para ser temporarios ou permanentes, sofrendo alteracdes com as novas situacdes
decorrentes do papel que desempenha na inser¢ao no mundo social e cultural. O campo
de avaliagdo ¢ rico e vasto, apesar do risco constante da simplificacdo facil oferecida
pelos esteredtipos, modelos ja prontos que facilitam a visdo de vida no mundo atual,
marcado pela aceleragdo e pelo excesso de informagdes. As identidades modernas estdo
deslocadas e fragmentadas — fora do centro de onde conseguiam estabilizar o mundo e
permitir a utopia do individuo integrado. A estrutura aberta permite haver historia,
dentro da possibilidade de novas articulagdes, producdo de novos sujeitos na busca por
sua recomposi¢do, uma fantasia a ser perseguida, mas nunca alcangada. O individuo foi
libertado de seus apoios estaveis nas tradigdes e nas estruturas, o que leva a uma disputa
de poder porque o “eu” ¢ apresentado em diferentes situacdes sociais, gerando conflitos
entre os diferentes papéis e a necessidade de negocia-los.

Em ambito maior, ha a influéncia na formag¢ao das identidades nacionais, que se
transformam no interior da representacdo do individuo na sociedade. Hall (2007)
recorre ao conceito de “comunidade imaginada” de Benedict Anderson (1983): a nacdo
usa a narrativa para unir as pessoas em torno da ideia de participacdo nesta comunidade
simbolica, compartilhando valores, representacdes e sentidos, organizando e

influenciando as agdes dos integrantes.

As culturas nacionais sdo compostas ndo apenas de institui¢des culturais, mas
também de simbolos e representagdes. Uma cultura nacional € um discurso (sic)
—um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto as nossas agoes
quanto a concepg¢do que temos de ndés mesmos (...). As culturas nacionais, ao
produzir sentidos sobre “a nacdo”, sentidos com o quais podemos nos
identificar (sic), constroem identidades. Estes sentidos estdo contidos nas
estorias que sdo contadas sobre a nagdo, memorias que conectam seu presente
com seu passado e imagens que delas sdo construidas. (Hall, 2007, p. 50-51)
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Hall (2007) lembra que a narrativa da cultura nacional é contada a partir da
narrativa da nacdo, da énfase nas origens, na continuidade, na tradicio e na
intemporalidade, na inven¢do da tradi¢do, no mito fundacional e no folk puro, original.
A cultura nacional, portanto, constitui um dispositivo discursivo que usa a diferenca
(n6s ndo somos “o outro”) para costurar a unidade da identidade especifica. Woodward
(2000) defende que as identidades s6 adquirem sentido por meio da linguagem e dos
sistemas simbolicos que as representa (isso cria a narrativa da representagao que
delimita o nds/eles, que classificam o mundo e as relagdes no seu interior). E segundo
Silva (2000), os padrdes de avaliagdo sdo produzidos no mundo social e cultural,
fabricados no contexto linguistico, devem ser nomeados e instituidos como tais.

Conforme Hall (2007), as nagdes modernas se tornaram hibridos culturais. Um
efeito da globalizagdo, processo que supera as fronteiras, marcado por fluxos culturais
entre as nagdes € 0 consumismo, que criam clientes para os mesmos bens, servicos, as
mesmas mensagens e imagens. A medida que as culturas nacionais tornam-se mais
expostas as influéncias externas, ¢ dificil conservar intacta as identidades culturais.
Quanto mais a vida social ¢ mediada pelo mercado global de estilos, lugares e imagens,
pelas viagens internacionais, mais as identidades se tornam desvinculadas e parecem
flutuar livremente. Apesar deste maior poder de influéncia sobre todos os campos da
vida social, Felipe di Blasi (2006) ressalta que, apesar da abertura de fronteiras

comerciais e informativas, o local tende a preservar-se da descaracterizacdo interna.

Apesar de a globalizacdo interferir internamente nas nagdes, existem
mecanismos de preservagdo interna que sdo adotados, mantendo seu sentimento
e valores particulares. SO assim, garantidas internamente, as nagdes podem
lancar-se no mercado global, interagindo neste “mercado dos Estados
nacionais”, cada uma com sua moeda cultural especifica, seja no campo
politico, econdomico ou esportivo. (BLASI, 2006, p6)

Neste aspecto, Hall (2007) considera que ¢ necessdrio pensar uma nova
articulagdo entre o “global” e o “local”, compreendendo a producdo de novas formas de
identificacdes, o que derruba a idéia de homogeneizagdao cultural. A identidade hibrida
ndo é nenhuma das anteriores, mas uma nova identidade aberta a estas e outras
influéncias. No texto Quem precisa da Identidade?, de 2000, o autor faz o contraponto
entre a identidade baseada numa origem comum ou caracteristicas partilhadas com

outros grupos e pessoas a partir de um mesmo local e a identidade como algo sempre
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“em processo”, uma fantasia de incorporagdo. Por isso, seriam pontos de apego
temporario as posicoes-de-sujeito, construidas pelas praticas discursivas.

Os meios de comunicagdo sdao responsaveis por filtrar aspectos da realidade,
dentro de um contexto historico e social, e divulga-lo para as pessoas que o acessam.
Desta forma, criando e modificando conceitos, padrdes e exibindo as informagdes que
compdem o repertério compartilhado pelos integrantes de uma sociedade. Aline Maia
resume: “¢ através dos meios de comunicacdo de massa que o individuo assimila
consideravel volume de contetidos para constru¢do de seu conhecimento e identidade,
apesar dos meios ndo reivindicarem para si esta funcao” (2007, p.13). Em artigo para o
livro que avalia os 40 anos de Telejornalismo no Brasil, Beatriz Becker (2009) diz que,
em si mesmos, os veiculos de massa sao instrumentos que tém o poder de influenciar as
sociedades complexas - pela capacidade de espelhar mensagens entre multiddes de
pessoas, sobre vastos territorios - e refletem interesses e contradicdes de outras
instituicOes e da propria midia: intencionalidade condicionada nos discursos midiaticos.
Ela ressalta ainda que as midias, ao criar uma visao, um sentido particular de mundo,
controlam uma parte do poder social: a verdade ndo estd no discurso, mas no efeito que
ele produz. (2009, p.94). Em artigo, Flavio Rodrigues (2007) ressalta que a construcao

do imaginario e do real tem forte influéncia do modelo dominante de cada época.

E importante chamar a atengdo para o fato de que é impossivel representar num
meio de comunicacdo o “real em si”. Este real — o vivido, real-histérico — ¢ em
verdade, nada mais que uma -elaboragdo realizada pelos sistemas de
representagdo socialmente gerados. Basicamente, o real se opde ao imaginario —
dois parametros de construgdo social (...). A representacdo participa de um
processo de geracdo do conhecimento, altamente subjetivo porque se constitui
de um processo cognitivo transformador, j4 que ocorreria em decorréncia do
fluxo de estruturas simbolicas na mente do individuo. (RODRIGUES, 2007,

p-9)

Berger e Luckmann (2007) lembram que a identificagdo é formada por processos
sociais € ¢ mantida, modificada ou remodelada pelas relagdes sociais. Cada pessoa
define, de acordo com necessidades e contextos, os papéis que representa ou € obrigada
a representar. Eles ressaltam que o individuo é biologicamente predestinado a construir
e habitar um mundo com os outros, que se torna a realidade dominante e definitiva. Os
limites sdao estabelecidos pela natureza e, depois, em torno dela. Nesta dialética, o
homem produz a realidade e produz a si mesmo.

No mundo atual, o jornalismo ¢ um dos instrumentos que serve de ponte e

intermediario, criando conceitos, padrdes e exibindo uma sociedade que pode nem



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVII Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sudeste — Ouro Preto - MG — 28 a 30/06/2012

mesmo ser a realidade, mas uma forma de vé-la. Esse posicionamento constitui o modo
como se estabelecem os estoques de informagdo produzida culturalmente e, tais
estoques, se estabelecidos a partir da decodificagdo de uma dada realidade, acabam por
constituir um acervo da memoria documentada. Para se sentir pertencente ao contexto
de onde esta, temporaria ou permanentemente, o individuo precisa se identificar com
algo mais amplo, a partir dos elementos representados pelos meios de comunicagao,
dentro do que ¢ considerado o consenso vivido por ele e seus pares no dia a dia. A
geracdo do conhecimento ¢ operada pela transferéncia da informacdo para a realidade
daqueles que a recebem, com base em uma conjuntura adequada de apropriacdo dessa
informagao.

Vizeu (2004) avalia a importancia da construgao do discurso jornalistico, através
da teoria da enunciacdo, que considera que a linguagem ¢ ag¢do e ndo um mero
instrumento de comunicagdo — o dialoguismo € o principio constitutivo da realidade e
da condi¢ao de sentido do discurso. O interlocutor ¢ fundamental: um enunciado deve

se levar em conta a orientagao para o outro.

Compartilhamos da opinido de Fausto Neto para quem toda noticia se constitui
uma espécie de formagao substitutiva. Ou seja, € algo que tenta se colocar no
lugar de outra coisa que lhe ¢ exterior. Sendo assim, o dito tem uma objetivacao
expressa em forma de matéria significante (mensagem) (...) No jornalismo, a
linguagem ndo é apenas um campo de acio, mas a sua dimensio constitutiva. E
a condicdo pela qual o sujeito constréi um real, um real midiatizado. Nesse
sentido, a enunciado jornalistico é bastante singular em fun¢do deste campo
desloca-se sempre como um lugar que retrata ¢ cria o lugar do outro, a partir de
leis e regras determinadas. (VIZEU, 2004. p.3-4)

De acordo com Vizeu (2004), o texto jornalistico ¢ um processo de doagdo de
sentido, uma vez que ¢ discurso ordenador dos fatos, tornando-os inteligiveis dentro de
uma logica racionalmente compreensivel. Cada individuo que integra a audiéncia, ao
interpretar os novos saberes do discurso jornalistico, a partir do seu proprio mundo
vivido, torna-se um sujeito autobnomo de constituicdo do sentido. E ainda deve ser
considerado o siléncio: que engloba aquilo que ndo ganha destaque, que fica a margem
do enquadramento, com o qual o discurso jornalistico dialoga. Ele ainda considera
dificil pensar no jornalismo como mera reproducdo do real, porque reduzi-lo a uma
simples técnica e acionamento de normas mecanicas causaria perda da dimensdo que
oferece. No entanto, também ¢ incapaz de revelar a realidade de forma plena, por isso,

elenca prioridades enquadradas dentro dos padrdes existentes dos contextos especificos.
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O Jornalismo Esportivo também lida com a negociacdo de identidades, por meio
da marcagao da diferenca, aliancas e antagonismos ¢ mais claramente vista: o outro ¢ o
adversario que também disputa a medalha, o troféu, a vitoria. Pecenin (2007) recorre a
Foucault, para argumentar que o discurso articula saber e poder — este diz respeito a
conducdo de condutas, a prender o individuo a uma identidade, a conduzir sua
subjetividade. A secdo esportiva, os jornais e programas especializados sdo encarados
como espago do saber, com autoridade para enunciar e interpretar os fatos esportivos:
“constroi discursivamente subjetividades ou identidades para os atores do mundo da
bola, pois o saber, conforme Foucault (1995), ¢ um dos elementos que, pelo discurso,
transforma individuos em sujeitos” (PECENIN, 2007, p.3). Assim, t€ém aspectos
enquadrados, favorecendo ou nao dependendo do angulo escolhido, os meios de
comunicacdo de massa consolidam-se como vitrines que servem a fins de composicao
identitaria.

Em artigo sobre o Futebol e a Identidade Nacional do Brasil, Luiz Carlos
Ribeiro (2003) ressalta que esporte ¢ visto como uma forma de transmissao de valores,
por ditarem para os seus praticantes uma forma de comportamento e influenciarem no
modo de agir, nas prioridades e assuntos discutidos por quem apenas o segue € mesmo
aqueles que os ignoram. Conforme Bianca Alvin (2009), o discurso que circula pela
midia ¢, cada vez mais, uma fonte fundamental para os processos de reconhecimento,
adesdo e projecdo identitdria dos sujeitos. E considera urgente a importancia de se ter
um jornalismo esportivo sério e de qualidade. Dessa forma, o publico podera, em tese, a
partir do conhecimento de informagdes sobre o futebol (caso estudado por ela), ter uma
consciéncia maior sobre a formagdo da sua identidade. Conforme o jornalista Marcos
Guterman (2009), que estudou o paralelo entre a historia e consolidagao do futebol com
o estabelecimento de uma identidade brasileira, ressalta que a modalidade tem a
capacidade de fazer com que as pessoas se sintam unidas, mesmo geograficamente

distantes.

Esse “sentido de proximidade” é proprio do futebol, como salientou o pensador
francés Alain Touraine, em artigo na Folha de Sao Paulo, por ocasido da Copa
de 1998. Touraine diz que “na sociedade capitalista contemporanea, que acelera
a produgdo de um sistema, gerando isolamento ¢ desenraizamento, o futebol
produz relagdes de proximidade e identificagdo entre pessoas que, em muitos
casos, encontram-se espalhadas pelo mundo”. (GUTERMAN, 2009, p.181)
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Pecenin (2007) ressalta que a cronica esportiva esta legitimada como um espaco
de saber, que enuncia e interpreta a historia do esporte, dd destaques positivos e
negativos a equipes, jogadores, treinadores e arbitros, construindo discursivamente
identidades para os atores retratados. Influencia a forma como este ou aquele assunto
sera olhado, discutido, criando antipatias, simpatias ou mesmo indiferengas. A
legitimacdo de determinada identidade pode acontecer através da referéncia a um
suposto e auténtico passado — possivelmente um passado glorioso, mas, de qualquer
forma, que parece “real” — que poderia validar a identidade reivindicada. E Abrahdo, Di
Blasi e Salvador (2007) lembram que as narrativas produzidas pelo jornalismo esportivo

sdo fonte seminal de criacao de mitos ou historia de identidade no futebol.

Matérias sdao veiculadas para tornar os leitores intimos das diversas tradigdes
que sdo construidas sobre o futebol. Fatos significativos do passado sdo
rememorados para atender as demandas do presente. Como uma das estratégias,
as narrativas jornalisticas sdo emitidas para a afirmacdo das identidades
coletivas. Neste sentido o jornalismo esportivo se configura como um dos
veiculos mais importantes na constru¢do ¢ manutencdo da memoria. Seu acesso
facil e sua leitura acessivel proporcionam um intercimbio de informagdes entre
os diferentes setores sociais. Mitos, historias de reden¢fo, superagdo e tradi¢des
sdo construidos ao sabor das demandas sociais do presente. (ABRAHAO, 2007

p-2)

Para Soares, Helal e Santoro (2004), as narrativas jornalisticas empreendem um
carater documental que realimenta a oralidade dos leitores. S6 ndo podem ser vistas
como imparciais pelo fato de serem fonte documental, porque selecionam, editam e

classificam as informacdes conforme o contexto dominante ou a correlacao de forcas.

A identidade em transformaciao do Haiti, segundo uma reportagem televisiva

Nas matérias sobre o Haiti, exibidas pelo Sportv®, a equipe do reporter Regis
Rosing aborda a importancia do esporte como parte da reconstrugdo fisica, moral e
identitaria de um pais. O Haiti mostrado nas reportagens possui uma vasta gama de
mazelas humanas, miséria, pobreza, violéncia e destruicao. E uma descricdo que
nenhuma sociedade deseja para si mesma. Conforme Roberto DaMatta, a identidade ¢
formada a partir de afirmativas e de negativas diante de certas questdes, criando um

“inventdrio” de identidades sociais e de sociedades: “a palavra cultura exprime

* Video do programa e transcrigdo do texto disponivel no link
<http://sportv.globo.com/site/programas/sportv-reporter/noticia/2011/05/haiti-tenta-superar-marcas-do-
terremoto-de-2010-atraves-do-esporte.html>. Acesso em 31 de janeiro de 2012.
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precisamente um estilo, um modo e um jeito, repito, de fazer coisas” (DAMATTA,
1984, p.17). O programa destaca o trabalho do Exército Brasileiro, que enviou mais de
20 mil soldados ao pais desde 2004 na Missao da ONU para Estabilizacdo do Haiti
(Minustah). Para se aproximar e conquistar a confianga dos haitianos, eles incentivam a
pratica de modalidades esportivas. Uma forma de exportar o que, no Brasil, Roberto
DaMatta define como meio de criagdo de um ambiente comunitario, unindo todos

através do ato de torcer.

E esse investimento absoluto e envolvente que faz do “torcer” um auténtico
“brasileirismo” (no melhor sentido de Gilberto Freyre) e um belo exemplo
daquilo que Marcel Mauss descobria como “fato social total”, isto €, como um
evento social caracterizado por ser capaz de mobilizar simultaneamente na sua
invocagdo, mencdo ou aplicagdo, dimensodes religiosas, econdmicas, politicas,
morais, estéticas e ideologicas. (DAMATTA, 2006, p.113)

A admiragdo e o respeito conquistados pelo futebol brasileiro mundo afora abre
portas em diversas ocasides. A partir deste “selo de qualidade”, os militares brasileiros
acreditam que o esporte difunde valores de dedicagdo, perseveranga, superagdo e
ascensdo social, incentivando os haitianos a ndo desistir € a ter vontade de vencer € um
objetivo a alcancar. Segundo Roberto DaMatta, reverter o padrao ja faz parte da
sociedade brasileira, ao dizer que “neste sentido, o nosso futebol aciona uma visao de
mundo na qual o fraco vira forte, o oprimido torna-se expressamente dominante e o
socialmente inferior transforma-se em her6i” (2006, p.62 e p.69). Ao permitir um
caminho para melhorar, ndo apenas a propria condi¢do, mas de todos no entorno, cria
um modo de comportamento que pode ser abragado por quem vive naquele local.

A heranca africana, dos escravos trazidos para trabalhar nas colonias da
América, presente no ritmo musical escolhido para embalar a Corrida pela Paz: o samba
e o ritmo do Olodum. Acolhidos, os haitianos se aproximam — a matéria mostra como o
menino Samir, que ficou soterrado dois dias e perdeu os pais no terremoto, se sente
valorizado ao dangar no meio da roda dos soldados. Assim, nos tornamos “irmaos” por

compartilhar pontos semelhantes de origem do povo.

Historias oficiais sobre formacdo de identidades nacionais ndo seriam
construgdes que, mesmo que incentivadas por uma elite, sé fazem sentido, s6 se
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tornam oficiais, quando “colam” com os anseios da populagdo, isto é, quando
sdo simultaneamente, mito e sonho. Ou seja, ndo existiria uma tensao dialética
entre elite (discurso erudito) e povo (discurso popular)? O que percebemos,
enfim, é que essas essencializa¢des, das quais a construgdo de uma identidade
nacional faz parte, sdo eficazes, possuem “materialidade”, mesmo sendo
simbolicas; ou seja, produzem um resultado pratico no imagindrio coletivo:
soldados morrem nos campos de batalha defendendo a bandeira de seus paises,
guerrilheiros matam em nome da legitimagdo de sua “etnicidade”. (HELAL,
GORDON JR, 1999, p.21-22)

A primeira parte “Haiti 2011 — o esporte e o futuro” mostra a miséria e a
pobreza da Cozinha do Inferno, bairro visitado pelos atletas Claudinei Quirino e Luiz
Lima. E a surpresa dos moradores em vé-los 1a. Um deles, David, pergunta diante das
cameras: “Por que vocés estdo aqui onde ninguém mais quer vir?’ e diz porque tem
esperanca: “os brasileiros nos ajudam. Ninguém se importa tanto com nds como o0s
brasileiros”. Sentimento refor¢ado por outro morador, Cardoso: “os soldados dao
segurancga, se nao os bandidos estariam matando a todos”.

E comida e dgua potavel sdo os atrativos para participar da Corrida pela Paz em
Porto Principe. Uma estratégia para criar um momento de unidade entre os compatriotas
— os haitianos cantam o hino, dancam ao som do Olodum, vestem a mesma camisa.
Ninguém esta excluido. Mesmo em um cenario ainda muito desfavoravel — o percurso
de seis quilometros da prova passa pelos locais afetados, ainda nao reconstruidos, onde
morreram muitas pessoas, outras sobrevivem em condi¢cdes subumanas. A pratica

esportiva, assim, superaria qualquer objetivo primario e permitiria outras significacdes.

Tudo indica que o esporte tem um lado instrumental ou pratico que permite
“fazer” coisas e promover riqueza; mas ele tem também um enorme eixo
expressivo e/ou simbolico que fala mais do modo como nos vemos e queremos
ser vistos do que sobre o que estamos fazendo. (DAMATTA, 2006, p.149-150)

O personagem desta matéria ¢ o menino Maurice, subnutrido, morador da
Cozinha do Inferno, que participou da prova para beber dgua limpa e ganhar o lanche:
duas bananas. Ao longo do trajeto, ele conta que quer um emprego para trabalhar e
sobreviver, mostra seu maior tesouro: um carrinho. Ainda se preocupa com o produtor
da TV que o acompanha, incentiva outras a correrem dizendo que comida sera
distribuida no final e se descobre ao se ver na camera e quis se ver varias vezes. Neste
contexto, o poder da presenca de uma camera de televisdo mais que uma chance de
mostrar a0 mundo como estd o Haiti, serve como um olho que ratifica a existéncia.

Conforme Dominique Wolton, a TV atua como produtora e fornecedora de
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representagdes e lagos sociais. “E a alianca bem particular entre o individuo e a
comunidade que faz dessa técnica uma atividade constitutiva da sociedade
contemporanea” (1996, p.15).

A segunda parte do programa “Haiti 2011 — o esporte e o esporte” destaca o
trabalho do exército para formar um idolo local. O personagem ¢ Ivens Pierre, boxeador
que vive na Cité Soleil, a maior e mais perigosa favela de Porto Principe, com 300 mil
habitantes e palco da disputa entre gangues rivais, que vendiam drogas e armas. Em
2004, o Exército Brasileiro pacificou o bairro. No entanto, com o terremoto, trés mil
guerrilheiros fugiram da prisdo e retornaram a Cité Soleil, onde tentam reorganizar os
grupos. O rapaz de 26 anos ¢ retratado como uma metafora do “povo haitiano
encurralado nas cordas, sem poder se defender. Mesmo nocauteados, aprenderam a nao
cair.” Levado pelos militares para lutar no Panama, apos o terremoto, mesmo sem as
condi¢des ideais de preparagdo, venceu as cinco lutas e ganhou o cinturdo, um orgulho
para os outros moradores do bairro e os haitianos. De acordo com o Exército, a criagdo
de um idolo local ¢ a forma mais eficiente de difundir os valores incentivados pelo
esporte: diversdo, integracdo e desejo de melhorar. Desta forma, as criancas correm para
vé-lo treinar, querem ser como ele que perdeu casa e o Unico ringue do pais no
terremoto, € agora treina nas ruas contra Nakata, o outro boxeador do local. A matéria
afirma que ainda ndo ¢ comum ver um haitiano vitorioso, mas Ivens Pierre quer mudar
este quadro.

Embora as matérias ndo citem, o sucesso desta aproximagdo ¢ atribuido a uma
partida de futebol: o Jogo pela Paz, realizado em Porto Principe em 18 de agosto de
2004, com as equipes principais dos paises’. O registro — com destaque para a recepgao
dos haitianos aos jogadores brasileiros, em especial, Ronaldo Fendmeno e Ronaldinho
Gaticho — se tornaram o documentario “O dia em que o Brasil esteve aqui”, de 2005, da

Prodigo Filmes®.

Diante das criativas iniciativas brasileiras e da competéncia da forca militar,
cresce a confianga dos haitianos em relagdo as tropas brasileiras, e aprofundam-

3 Ler sobre isso em < http://globoesporte.globo.com/platb/memoriaec/2010/01/14/selecao-brasileira-e-
povo-do-haiti-uma-relacao-marcada-para-sempre/> Acesso em 09 de fevereiro de 2012.

® Ver traillers em < http:/www.youtube.com/watch?v=Xz9OHyAXNYD4> ¢ <
http:// www.youtube.com/watch?v=08UM-XbOzR4>. Acesso em 09 de fevereiro de 2012.
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se os lagos entre Brasil e Haiti. Nesse sentido, declara Wendell Claude: “Creio
que o Brasil [...] ¢ um povo muito querido pelo povo haitiano; houve
demonstra¢des quando houve a partida de futebol entre haitianos e Brasil; todo
o mundo pdde apreciar o amor do povo haitiano em fungdo, sobretudo, do
futebol, e outras afinidades culturais, que tem o povo haitiano [com] o Brasil”.
O sentimento de empatia existente entre os dois povos facilita a execugdo das
acOes taticas por parte das tropas e, conseqiientemente, abre caminho para a
concretizagdo do mandato da MINUSTAH. Estreitam-se os lagos entre Brasil e
Haiti, a partir da percepg¢do, pela maioria dos haitianos, de que os brasileiros
ndo estdo 14 em uma missdo de ocupagdo, mas sim, verdadeiramente, em uma
missdo de paz (VERENHITACH, 2009, p.9).

Neste estado, com esta identidade fragilizada, qualquer influéncia positiva — e
negativa — ganha espaco. No entanto, os moradores nao vao se identificar com qualquer
possibilidade que lhes ¢ oferecida, a escolha passa pelo campo sentimental. Ao se
tornarem acessiveis aos projetos e propostas do Exército Brasileiro, o povo do Haiti
apreende nelas, imbutido, o jeito brasileiro de ver e viver o mundo enquanto passam
pela redescoberta de uma forma propria. A favor do Brasil, as caracteristicas atribuidas
ao futebol sdo vistas como sindonimo do pais: simpatico, alegre, vistoso, solidario e
campedo, com algumas das melhores selecdes e jogadores de todos os tempos.
Comprovando o que Muniz Sodré destacou sobre o potencial do futebol como

encenacao imaginaria de contato e mediagao do Brasil.

O futebol — por razdes que pendem um estudo elucidativo - capitalizou aspectos
de uma ideologia populista difusa nos quais se misturavam anseios de
entretenimento com aspiragdes de ascensdo social. (...) Deste modo, produzia-se
através do jogo um mito (uma significagdo) de ajustamento e identidade ao
nivel da nacdo, das classes e das ragas. Quanto ao aspecto da identidade
nacional, percebe-se que o nosso futebol joga sempre com uma esséncia, uma
idéia permanente do homem, que poderia ser resumida no ditado: “brasileiro ja
nasce feito pra quebrar galho e dar um jeito”. Lida-se aqui com o famoso mito
da esperteza do elemento nacional. Este mito faz crer que dificilmente se
encontra alguém mais malicioso, mais inventivo que o brasileiro, supostamente
capaz de superar qualquer situagdo dificil. (SODRE, 1977, 148-149)

Também se trata de uma forma de “colonizacdo”. O Haiti estd abandonado e
destrocado de todas as maneiras possiveis — fisica, infraestrutural, moral, politica (a
corrup¢ao impede a liberagdo do dinheiro necessario para reerguer as cidades),
individual e coletivamente. Mais importante que ser e se sentir haitiano ¢ sobreviver. E
o esporte tem a capacidade de absorver a sociedade que o engendrou. Conforme
Roberto DaMatta, serviu para disciplinar as massas, através de suas regras e padroes de
comportamento no campo e ao redor e por ter uma “ ligacdo estrutural e estruturante

com a idéia de fair-play, que conduz a trivializagdo (e a relativizagdo) da vitdria e da
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derrota” (DAMATTA, 2006, p. 150). O trabalho no Haiti ¢ criar condi¢des para que
retomem o processo de existir como pais e se sentir compartilhando uma identidade

comum que, de acordo com Hall, estara sempre absorvendo influéncias.

Existe sempre algo “imaginario” ou fantasiado sobre sua unidade. Ela
permanece sempre incompleta, estd sempre “em processo”, sempre “‘sendo
formada”. (...) Assim, em vez de falar da identidade como uma coisa acabada,
deveriamos falar de identificacdo (sic), ¢ vé-la como um processo em
andamento. (HALL, 2007, 38-39)

Desta forma, a presenca dos idolos e, mais importante ainda, a constru¢ao de
um idolo local serve como exemplo para leva-las para programas e projetos sociais.
Conforme DAMATTA, (2006, p.124), o Brasil exporta a experiéncia de que, através do
esporte (no caso, o futebol), ¢ possivel ter uma cidadania positiva sociocultural
vitoriosa, cheia de carinho e amor, contando com forgas e talentos. Seja Maurice ou
Ivens Pierre. Sdo tantos problemas a serem resolvidos que nao ¢ possivel que tudo
melhore em um passe de magica. Roberto DaMatta considera que o uso do esporte
como um farol de esperanga em meio ao caos “cria as condi¢des para novas mitologias,
propondo dizer, como fazem a arte e a poesia, todas as coisas de uma s6 vez”
(DAMATTA, 2006, p.147). As pessoas sdo incentivadas a serem, como individuos,
herdis da superacao e contribuirem para que o pais se torne um vencedor contra as

mazelas que o afligem.

Consideracoes Finais

O produto jornalistico oferecido por Régis Rosing explora este potencial de
vinculo sentimental entre os haitianos e o Brasil, os haitianos € o Exército Brasileiro € o
telespectador € o emissor do programa (seja na versao de trés reportagens exibidas aos
domingos no Esporte Espetacular ou na versdao condensada veiculada pelo Sportv).
Assim, constroi dentro do enquadramento ao qual se propds varias identificacdes: os
brasileiros em situagdo de pobreza podem procurar o esporte como via de melhorar de
vida; outros telespectadores podem sentir orgulho pelo fato do Brasil ajudar um pais que
precisa e o Exército reforca a imagem positiva junto a sua comunidade natal. Afinal, a
interven¢do da corpora¢do naquela sociedade ¢ retratada de forma parcial e heroica,
causando apenas impactos positivos (ndo sdo mencionadas possiveis falhas existentes

no trabalho do grupamento brasileiro). Apesar do armamento e do visual de guerra, as
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imagens e os textos reforgam em varios momentos que as criangas nao temem o0s
militares, porque eles seriam anjos de quem se aproximam porque “querem ser como a
gente ¢” (nas palavras do reporter na matéria).

Apos esta reflexdo, se pode apreender as diferentes estratégias e mediagdes
envolvidas na constru¢do-reconstru¢do de uma identidade. Desta forma, encontra-se
uma pratica possivel das teorias levantadas neste artigo: como conduzir a criacdo (ou
recriagdo no caso do Haiti) de um discurso nacional, o peso que o esporte pode exercer
neste contexto. Lembrando que ndo ¢ algo recente: Hitler utilizou os Jogos Olimpicos
de 1936 como propaganda da superioridade da raca ariana; Mussolini transformou em
obrigacao a vitoria na Copa de 1938, na Itilia e durante a Guerra Fria, muitos capitulos
da disputa pela hegemonia mundial entre Estados Unidos e a ex-URSS foram travados
nos Jogos Olimpicos. Especificamente sobre o Haiti, o Exército se utilizou do repertério
que o mundo reconhece como “ser brasileiro”: musica, alegria, festa, uma nagdo de
portas abertas aos outros povos, esporte, futebol. Muitas destas caracteristicas,
apreendidas através dos meios de comunicacao, a partir de eventos que atraem a atengao
mundial. Neste contexto, funcionam como um “selo de qualidade” ndo s6 para o
trabalho do Exército no pais, mas também para a base sobre a qual estdo reconstruindo a

cadeia dos significados pertinentes a si mesmo e ao “‘ser haitiano”.
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