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Resumo:

O trabalhaJornalismo cidaddo, uma proposta brasileira ao g@lismo civicofem como objetivo relatar, a
partir da experiéncia com o jornal-laborat@@omunicare da Pontificia Universidade Catdélica do Paran4,
em Curitiba, o processo de elaboracdo de um peddapie desenvolve a proposta de um jornalismo &mad
coletando e tratando a informacéo de modo a peraatieceptor exercer a cidadania.
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1. Introducao

O movimento do jornalismo civico tem como propastasgate dos ideais do Jornalismo, independente de
interesses econdmicos e politicos, visando a cidadaa defesa das causas de seus cidadaos. Ka,prat
isso significa fazer uma cobertura que atenda mesa$ dos individuos, tratando a informacéo delongue
ela contribua para que os receptores sejam consgida seus direitos em uma sociedade democratica.
Acreditando nisso, este trabalho relata o procdesglaboracéo do jornal-laboraté@omunicargedi¢cdo n®
115, set.2006), que desenvolve a proposta de umalikmo Cidadao, ou seja, que orienta 0s jornalista
formacao para coletar e tratar a informacao de naguermitir ao receptor exercer a cidadania, beia@iio-

se do viver em uma sociedade democratica. Metoalognte, além de experimentar a aplicacao do
conceito adaptado a realidade brasileira, o trabsghfundamenta em pesquisa bibliografica e pesqleis

opinido sobre a credibilidade da midia, por suapgero de partida para o processo produtivo dajorn

A criacdo do jornal-laboratério, em 1997, na PdciifUniversidade Catdlica do Parana, em Curitiba,
coincidiu com o periodo de informatizag&o das rédagos principais jornais do pais, quando se ideat
novas formas da producdo jornalistica e as funig@dicionais dos jornalistas, que se transformagam
razdo das novas tecnologias. Dai ter surgido, ragoldo processo ddomunicarea criacdo de um método
proprio de producédo, na qual uma redacao virtuathjpe a constante troca de informacdes, necessaria

producéo das edigoes.

O Comunicaregem periodicidade mensal e € tematico, formatovgieede encontro as possibilidades
pedagodgicas de explorar o mesmo assunto jornalstic as diferentes 6ticas das diversas edit@esse
modo, é possivel também explorar os assuntos d&fdiferenciada da midia diaria tradicional dodsta
Para a edicdo cujo processo € aqui relatado defe@zomo teméaeis que ndo sdo cumpridasom o

objetivo de verificar se e como as leis séo cunagritb pais.

2. Jornalismo e cidadania

2.1 Aspectos da evolucao do jornalismo

Para discutir principios dessa pratica jornalistméada para a cidadania, recorre-se aos estuldversos
autores, notadamente Mesquita;Traquina (2003)egtendem o jornalismo como um servi¢o publico, no

qual o receptor é tratado com responsabilidadeeAdlisso, faz-se necessério o resgate de alguestesp



do Jornalismo, a guisa de contextualizacdo dosipeis aspectos de sua evolugao e, na sua passagem
artesanal a industrial, as consequéncias, no camptuacao, quanto aos principios democréatico® que

originaram.

Ao fazer um panorama, Ciro Marcondes Filho (199@d o Jornalismo em quatro fases. A primeira @78
a meados do século XIX), é decorrente da criac8dipos moveis, por Gutenberg, que permite a
propagacao e o acesso da informacgdo por um nUeoo do que aqueles que, até entdo, detinham esse
poder. O primeiro jornalismo, iluminista, se rececdécomo um novo poder, capaz de contribuir para a

democracia.

Na segunda fase, a partir da metade do séculoetiijanto se assenta a idéia do jornalismo como
empreendimento, iniciando a venda de espacos fiakbs (sem perder as caracteristicas artesanais d
jornalismo que se fazia), constroem-se as rotinagupivas, com o desenvolvimento de novas tecnafogi
como o linotipo. Pois, como também observa Traquirase século comegam a expansao da imprensa e a
comercializagdo da noticia. Mas é na terceira fas®, as grandes tiragens e os monopolios emprissaria
que os interesses publicitarios comecam a se smbaep jornalisticos. Ja o quarto jornalismo, staia a

partir dos anos 1980, com a for¢ca da tecnologiaamdiol as rotinas de producao da noticia, principatene
pela informatizacéo das redacoes e trazidas pelesmidias, como a internet e com os conglomerdelos

comunicagao.

O novo jornalismo € produto de seu tempo — a védole da informacao, a formacao tecnicista dos novos
profissionais, a racionalizacao dos custos nase&sapr a reducédo do espaco da noticia, a tendéncia a
espetacularizacao, a ditadura da estética da imaggmalismo de servico - caracterizando idemtata

também do jornalismo brasileiro dos anos 2000.

Essas caracteristicas trouxeram embutidas alguendagy como a dos referenciais — o histérico, all
por exemplo. E a do sentido de responsabilidadalste imprensa, de espaco de debates, no quéaksenp
questdo ndo so o olhar do especialista, em geeinex mas o do receptor, no cotidiano e mesmasutr

media¢des, como o Estado, na sua condi¢do tambéijate de discussao.

Do mesmo modo que Marcondes Filho, Ignacio Ram@m&ORAES, 2002) aponta caracteristicas do
atual discurso do jornalismo, imediatista no moedazer (pouco aprofundado), buscando o impacto (o
visual, a frase de efeito), a espetacularizac@aativa dramaturgizada, 0 modo emocional) — ceentaz
na publicidade, por exemplo. De acordo com o avtogpmportamento da midia, a noticia e as relagbes

trabalho mudaram, basicamente em funcéo da infaragdio e dos conglomerados.



Também por isso, Ramonet aponta a dificuldade deper as fronteiras entre as esferas, antes an&&no
da midia, da comunicacao e da publicidade. Assiomiverso da informacgéo - “imprensa, informacao
radiofénica, agéncias de noticias, noticiariosetievisdo, cadeias de informagéo continua — estensoi,

dos jornalistas, € um mundo a parte, uma esfeaata p(in MORAES, 2002, p. 43).

Mas, mais que espaco, a midia é instrumento putikdegitimacao de poder, da opinido (que passs ant
por ela) ao papel do Estado. Visto desse modo, dentwneno que descobre as regras da sociedade de
consumo, 0s meios sdo quase falsos espacos desdiscgue se nutrem do interesse do publico, ariand
necessidade de consumo para compreensdo. Ao mesipo, tcontraditoriamente, ao fazerem a mediacao
entre o publico e a realidade, entre individuocestade, tornam-se (ou passam a representar) espaco
publicos, por onde se constitui a opinido. Pormlado, ao fazer a mediacdo com a sociedade, feysmlies
aspectos da vida cotidiana, a midia, de acordoRm@®as Areu (2002), contribui para a diluicdo dereinca

entre o publico e o privado.

Além disso, com outros fatores da vida em uma dade pds-industrial — a concentracdo nas cidades, a
mudanca nas formas de lazer (0 shopping, por exgngVioléncia deixando as pessoas mais em casa,
muitas horas expostas a acdo da midia, os indisidei@am de exercitar o debate publico para daasco
opinides veiculadas pela midia. Refor¢ca-se, adsinaiéncia de acostumar o individuo, com a suadeeisi
construida pela acdo dos meios, a entrar em ungaieste estado de aceitacdo do modo de pensar

dominante.

2.2 Jornalismo Cidadao

Na década de 1990 do século passado 0s jornagsarogricanos ressentiam-se da queda do nimero de
leitores, do consequente baixo faturamento puélioite reducéo de lucros. Ao mesmo tempo, o
distanciamento entre os jornalistas e os cidadé@iesvh 0s primeiros, e sua producao jornalistaragé dos
interesses dos leitores, embora 0 mesmo ndo aeseicom 0s interesses dos politicos, do podecpl
das grandes corporacdes, habeis em influenciaalijstas e imprensa. A divulgacéo de noticias dorset
publico, essencial aos regimes democraticos, queridecontemplar as necessidades das comunidades,
estranhamente era responsabilidade de setoresigsidaedicados ao lucro, quais sejam, as organigalge
midia. Tudo isto se somava a um desinteresse ateste cidadao com relacao a politica e descordiang
com relagdo a prépria imprensa, cujos dogmas degeir a verdade e ser o quarto poder democratico
vinham sendo abalados por atua¢cdes pouco reconmadas fazer vistas grossas ou ser conivente com a
acoOes politicas ilegais ou pouco éticas desdeaddéte 1970, com o agravante do atrelamento adegan

corporacdes econdmicas a partir dos anos 1990.

A formacédo de grandes conglomerados de infotelen@agéo a partir da ultima década do século XX,



envolvendo setores essenciais ao publico como mepreelefonia, satélites, internet e outros, seipolado
colocou 0s meios de comunicacdo sob suspeita padef@nderem interesses comunitarios na hora de
confronta-los com empresas e negoécios do mesmao gapual pertencem ou a que estéo aliados, par out
acentuaram a necessidade da midia por estas neuvéisteeadas tecnologias e marcaram uma novazera d
comunicagdo social, a do imediatismo da noticiaiaimente na televisdo e pouco depois nos sites
jornalisticos na internet. As novas facilidadestdggicas facilitaram a popularizacdo das TVs por
assinatura, que passaram a ofertar programaca@stgia, tendo como uma das inovagdes 0s canais de
noticias 24 horas, fato que somado a aquisicdadigias de jornais por grandes conglomerados diraimui
o0 numero de concorrentes e acirraram a competigdetor de midia. O imediatismo da televisao e da
internet e o poder da imagem ao vivo passaram @o@m diretamente com os jornais e levaram muitos
deles a apelar ao sensacionalismo em busca denaiadi® cenario persiste atualmente e, agravadogsta

restrito aos Estados Unidos, pois atinge todasaaslgs economias em fungéo da globalizagéo.

Porém, alguns jornais ndo cederam ao sensaciomadigentaram reaproximar-se da comunidade com a
finalidade de retomar sua funcéo de quarto podesaamiedades democraticas. Propuseram-se a colcar o
direitos e deveres dos cidadaos no centro dagseasupacdes. Queriam religar-se as comunidades e
envolvé-las na busca da solucéo de seus problé&sesposicionamento inicialmente de jornais doadest
Unidos foi denominado de “jornalismo publico”, “f@lismo civico” e “jornalismo comunitario”, entre

outros nomes.

Uma das primeiras experiéncias de jornalismo cifacdo Wichita Eagle do Kansas, no inicio da década de
1990 (MESQUITA;TRAQUINA, 2003). Descontente com amaira como vinha cobrindo elei¢cdes,
cobertura pautada por politicos e assessoresnie ces sintomas descritos, o jornal criou grupos d
discussao, inseriu seus jornalistas na comunigadmoveu conversas com os cidadaos para descetmast
de interesse publico e incorpora-los a discussgmadtas, comparando-os as propostas dos candatatos
eleicdes. Concomitantemente, o jornal decidiu afest das fontes tradicionais e incentivar osriest@

participacao na politica. Iniciativas semelhantearh adotadas por outros jornais americanos.

No Brasil, na segunda metade da década de 199 feitas tentativas neste sentido, ao mesmo tempo
que certos grupos de midia langaram, alguns copssagcjornais mais populares, com leve apelo
sensacionalista, linguagem mais acessivel, maigans infografia, textos curtos e simples. A infEnera
explorar um mercado que nao via sua realidade eqiéela nos grandes jornais e cujo nivel socioailltur
impossibilitava seu entendimento e mesmo a congsgainais mais caros. Embora este assunto esteja
relacionado, o presente trabalho esta mais volaegistrar a tentativa dos grandes jornais brasslem

adotarem cobertura mais préxima ao leitor.

Esta mesma constatacao repetia-se nas diverséassety pais. Tanto que, em 1998, pouco antesdao ini



da campanha eleitoral, editores de politica doxjais jornais de diferentes estados reuniramyse e
Brasilia, sob os auspicios da Associacdo Naciaraldrnais (ANJ), entidade patronal, para debateasn
possibilidades cobrir elei¢cdes. O jornalismo civesteve em evidéncia no encontro e algumas exp&€n
de norte a sul foram apresentada&axeta do Povdornal de maior circulacdo do Parand, adotowmid
Resolveu realizar pesquisas para detectar as \emtaspiracdes e preocupacdes do povo paranaense qu
passariam a pautar a cobertura da campanha dlgidgmeagovernador do estado, presidente da Republic
deputado estadual e deputado federal. A iniciageérau uma forma diferente de cobrir elei¢cdes daoaid
entdo em pratica pelo jornal, porém mostrou-se ingficaz em estar ao lado do leitor e ndo dodipos.

Isto porque, assim como o jornal realizou pesqyis#s ao eleitor, os politicos também o fizeranmo
sempre fazem. Assim, o jornal, embora com uma twfzediferente, continuou sendo instrumento para o
espetaculo dos politicos que, auxiliados por sesssgores de imprensa e de marketing, ja tinhguostes
prontas a todas as questdes populares. Ou segjddmatla ndo tem efeito no Brasil porque, comotracs
sua histéria democrética recente, os discursa®ides e dos politicos ja eleitos ndo passam, ne ds
vezes, de retdrica previamente preparada por edigérs para manté-los em alta perante a opiniftical
Consequentemente, a imprensa como meio democdiicobranca aos politicos para que cumpram seus

discursos continua ineficaz.

Outro agravante no pais, contrario ao jornalismizagj € a pluralidade da sociedade brasileira, dvdde
grande numero de pessoas com curso superior coily@m maior nimero de analfabetos, ao mesmo
tempo em que a baixa qualidade de educacéo ofatéidaa maioria sem condi¢cdes sequer de entender
textos simples de jornais. Seria demais, dianteadealidade, querer que esta parcela mais huhéde
populagdo fosse consciente ao menos dos seusslingihimos, quanto mais que se organizasse ou
participasse de reunides comunitarias junto comgjstas para usar das paginas de diarios em desca
solugdes, quando a luta pela sobrevivéncia naomitgepela falta de tempo, de energia ou capacidade
compreensdo. Como o pais € tao plural, seria pssiniciativa em alguns grupos, mas de uma fayeral
nem mesmo a classe média estaria disponivel demtgem do pouco tempo e estresse de trabalhoitdrans

e violéncia das grandes cidades.

Defende-se que, no caos brasileiro, o termo JemaliCidadao é adequado, porque a palavra “cidddania
remete a iniciativas que tratam da incluséo sodahusca pelos direitos dos cidadaos e esta canlsaga
linguagem da propria imprensa, bem disseminado@ciadade com conotagdo semelhante ao emprego de
jornalismo civico em textos portugueses e nas osige inglés. No Brasil, a expressao jornalism@aiv
sofre o risco de ter conotagédo militaresca, resgdi ditadura militar. Da mesma forma, jornaligpablico
remete a jornalismo oficial, porta-voz dos orgagsligsos e governos, justamente a antitese da pi@pos
assim como jornalismo comunitario ou jornalismaéevico comunitéario dao idéia de jornais alterreaiv

feitos por ou para comunidades restritas, sem gbérenia maior.



Acredita-se, porém, que, diante da realidade natiaruniversidade tem papel fundamental a cumgrir
mudanca desse quadro. Considerando as possibgidadazer um trabalho de base, é pela formacéao
profissional que passa 0 movimento, que € de Eyst@o por um novo, mas por um jornalismo mais

responsavel.

3. Apresentacgédo dos dados

3.1 O inicio do processo

Para os alunos, a preparacao da edig@que ndo sao cumpridasmecou com um levantamento de
questdes gerais sobre a midia brasileira, tend@ cefaréncia a leitura d& tirania da comunicacgale
Ignacio Ramonet, escolhido como suporte para exaraiatual imprensa e verificar de que modo ela se

identifica com a proposta de um jornalismo cidadéo.

Assim, analisando o lugar da emissao, percebeeagigrandes corporacdes de infotelecomunicagaotra
cada vez mais, a noticia como produto industridéizzestinado ao lucro, sendo, com freqiiéncia, o que
interessa nesta nova realidade: a possibilidademercializacdo, ndo a veracidade ou funcao sdual.
mesmo tempo, a producéo jornalistica esta cademaézconcentrada nos grandes conglomerados, que
apresentam a noticia sob sua otica e em atendiraestproprios interesses e ndo, necessariamestdpao
cidaddo. A “censura democratica” exercida veladaenpelo poder politico e econdmico sobre a imprensa
(marcadamente por meio das assessorias de comamieagarketing), por sua vez, acentua essa condi¢do

No que diz respeito aos jornalistas observou-sermueaso do Brasil, 0 excesso de profissionaieddos e
o temor do desemprego levam-nos a cederem a psess@edmicas e politicas, muitas vezes reforcadas
pelos préprios veiculos onde trabalham, na confeded&suas matérias, e mesmo a sujeitarem-se agamdu
de matérias sensacionalistas nem sempre refledideiguadamente a realidade. Além disso, a insufieién
de jornalistas nas redacdes indica que pode halarde tempo para checar melhor as informacdes e

publicacdo de noticias sem credibilidade.

Centro da midia atual para Ramonet, no Brasilevigio € hegemonica. Por sua capacidade de mostrar,
aparece como verdade, legitimando, mas néo, ne@seate, esclarecendo o receptor. Ou seja, faz
importar menos o fato, transformando a informagécespetaculo. Ao invés de investigar a verdade,

servindo ao cidadao, € um sistema de producaotiaysara consumo em larga escala. Por sua vez, o



jornalista passa a ser instrumento desse sistarappmual concorreram a evolucao tecnolégicaieisao
do trabalho. Por isso, € possivel afirmar que, &ambo Brasil, o espirito do jornalismo cidadao perde
no cotidiano dos meios como mercadorias e o papehdrensa como agente em defesa da democracia, dos

direitos do cidadao, foi se esvaziando.

3.2 As fontes preliminares da pesquisa

Diante destas e de outras constatacdes, os acagéritsideraram a proposta de produzir a edicdo sem
incorrer nos erros e vicios constatados na imprerasa o que foram preparados pelo professor, com a
exposicao dos principios do jornalismo civico namgericano. A0 mesmo tempo, observou-se a dificdda
no levantamento de informacdes porque os alunssna®mo muitos cidadaos brasileiros, desconheciam
muitas leis e, por desconhecé-las, ndo as cummeampoderiam cobrar do poder publico sequer syaipro
cidadania quanto mais defender a dos leitoresuassraatérias; também ndo poderiam cobrar da imgrens
do poder politico e econbmico postura ética e Isgapor vontade prépria ou ndo, cometiam falhas
similares. Paralelamente, estavam vivenciandata dial tempo dos jornalistas para informarem-se
adequadamente sobre o0s assuntos que estavam prestes. Sendo assim, houve necessidade de &vant
fontes preliminares, no caso, especialistas dajdrigica, para coletar informacdes sobre leisgprantem

a cidadania e que ndo sdo devidamente cumpridpaiso

Por outro lado, como a proposta do jornal é resgate das funcdes do jornalista, como respons&@las p
noticias de interesse do cidaddo, dando prioridad®ticias de interesse da comunidade, acreditcers
fundamental ter informacdes do modo como a popalpeécebe a acdo dos meios. Partiu-se da hipotese
que, na sociedade atual, h4 um questionamentoped ghas meios e, antes disso, uma descrenca duoece
quanto as informacdes que recebe. Para verifichip@atese, fez-se uma pesquisa de opinido, queohbus
verificar o grau de credibilidade da imprensa, pete dos habitantes de Curitiba e Regido Metrtaai O
universo pesquisado é a parcela da populacéo (Z808dividuos, conforme o IBGE, 2005) que tendala
acima de 18 anos, que corresponde a aproximadaméd® 040 individuos. A amostragem foi definida em
561 entrevistados, abordados em cinco locais de fistratégicos da capital, na primeira semangodsta

de 2006.

De acordo com os resultados da pesquisa (ZABLON3&¥J6), para se informar sobre a cidade, a
preferéncia é pela televisao (32%) e pelo jorn&d4®,. sendo que o telejornal é o produto mais cordum
(68%), quando se trata de saber sobre o Brasilaidma (64%) acredita que a imprensa colabora na
formacéo da opinido, mas, por outro lado, entengeegsa mesma imprensa €, por sua vez, influenciada

principalmente pelo Governo (84%) e depois (80%)gnandes empresas nacionais, empresarios e mercadc



financeiro. Por outro lado, a imprensa € vistacd@oo um instrumento efetivo da democracia, mas como
uma mercadoria, dai, provavelmente, a razdo dbaxa credibilidade, evidenciada pelo fato de 6&% d
entrevistados confiarem pouco na imprensa e 14%odftarem. Na pesquisa, verificou-se que a maioria
(56%) também néo acredita na midia como suportegaolucdo dos problemas sociais. No que dizitespe
aos meios, a internet foi apontada como um dos snemafiaveis, tendo a confianca de apenas 5% dos
entrevistados. Por outro lado, 0 meio mais confié82%) é o jornal.

3.3 Da pauta a producao

Os dados colhidos na pesquisa de opiniéo reforcasammzdoes de escolha do tdme#s que ndo sao
cumpridaspara a edi¢cdo n°115 domunicare Cientes da importancia da informacéo, para eetend
mundo em que se vive, os cidaddos podem percaebbéta a relacdo de interesses que se estabelece, no
processo de construcdo da noticia. No contextordsilBo papel da midia € fundamental, ao relagar o
casos de corrupcao exacerbada nos governos, ctimpgamao da iniciativa privada e inversao da
autoridade, com presidiarios comandando dos poss&aques terroristas contra autoridades cormksgyi
policiais e da Justica.

A busca por leis ndo cumpridas que poderiam sdevpautas a edicdo @mmunicareconstituiu-se em
topico de debates no forum da sala de aula vintesliitando em 575 colaboracdes livres de alurius e
professor da disciplina. No processo de discugegam incorporadas questdes consideradas agresti#a a
e pautas alertas a sociedade para fatos em cursa eccidadania e bem comum, mesmo que a prépria

sociedade ainda ndo estivesse consciente deles.

A essas discussdes foi agregado o levantamenimprat de dados das fontes da area juridica, app®o
0s académicos reuniram-se para reavaliar as pgueagnham discutidas no forum virtual e, entaoppr

guais assuntos seriam cobertos, seu agrupamergditarias e distribuicdo nas 16 paginas disponiveis
proposta resultante desta reunido foi apresentageofessor da disciplina, cuja fungédo no jornablatorio

é a de editor chefe. Com um processo de ajuspgudas foram finalmente definidas.

Seguiu-se a fase de coleta de dados, entrevistaigdio fotos, redacéo, edicdo, diagramacao, meeisa
demais etapas da producdo de um jornal, que, apaiesso e produzido, foi submetido a analise ariic
cada editoria coube reunir-se, presencialmentenbuey discutir o trabalho de outra editoria pangie
apresentar sua critica perante o professor e deidisias, em sala de aula. Além da critica aerfaz
jornalistico trivial, pediu-se que as criticas lEs@&m em consideracao sobretada@ como o jornal e a

editoria em analise conseguiram trabalhar dentqgraosta de Jornalismo Cidadéao.



3.4 Analise do processo de construcdo da noticia

Um balanco da analise do processo de producaoigioe@is que ndo sdo cumpridpsrmite identificar
trés principais aspectos que demonstram a efetigida aplicacdo dos principios do Jornalismo Cioladéa
primeiro, percebe-se que foi possivel minimizaso de fontes oficiais detentoras do poder polgico
econdmico, recorrendo a elas na busca de dados estattsticas, que ndo sofrem interferéncias idgas;
do mesmo modo, entrevistas com representantesddw politico ou do econémico e com fontes
consideradas do “establishment” foram realizadatsento, cobrando beneficios a sociedade ou acabu

de explicacoes técnicas.

O segundo aspecto a ser apontado é que as repartagwaram das autoridades constituidas e alertara
cidadao que leis sejam aplicadas igualmente aor padidico e econdmico, assim como séo a classeaneedi
classes menos favorecidas economicamente. Desse s&mdreportagens de alerta sobre prejuizos a
sociedade causados por acdes, intencdes ou omtksPesler publico ou econdmico, mesmo que a
populagdo se mostrasse inconsciente dos prejuimosafreria e, portanto, ndo houvesse qualquer

reclamacé&o popular pelo objeto da reportagem.

Em terceiro lugar, constata-se a presenca de maférnalisticas baseadas na observacéo dos mesoem
entrevistas com a populagéo, deixando intencionakrde ouvir “todos os lados da questdo” quandssest
se referiam ao politico ou econdmico, ou aindanéefonotoriamente mantenedorastidus quolnclusive,
observou-se que, ao enfrentar barreiras ao liveecéio do jornalismo ou tentativas de direcionaineio
noticiario por assessorias de imprensa, o que Ren®@d04) chama de “censura democréatica”, os
académicos persistiram na sua independéncia €asos mais graves, chegaram a denunciar no jsteal e
tipo de atentado a liberdade de imprensa; assimaé&rias publicadas ndo buscaram a isencédo peopelst
maioria das correntes jornalisticas, mas assunirkdo da sociedade, do cidaddo, para minimizar as

diferencas de forcas favoraveis aos poderes ppktondmicos.

Além dos aspectos citados, que diferenciaram d@edig jornalismo tradicional e mudaram o
posicionamento do jornalista em relagcéo a sociedameluiu-se também, ouvindo-se os académicos que
participaram da experiéncia e observando seu cdamento ao realizar a proxima edi¢do do jornal,apie
conceitos do Jornalismo Cidadé&o foram assimiladmssearam a nortear outras coberturas. Também se
observou, no caso, que a motivagédo dos alunos danansentirem a possibilidade de contribuir para
solucionar problemas sociais. Esta experiénciaéamiemonstrou que a universidade significa um lagar
um tempo de questionar o jornalismo e experimargaas formas a serem levadas ao mercado de trabalho

campo de necessérias transformacdes.



4. Consideracoes finais

Entendendo que o atual Jornalismo €&, de certo mmefan do politico, do econémico e do proprio ntid@
acredita-se que a alternativa de resisténcia esdgpaatica de um jornalismo responsavel, mantendo
compromisso com a sociedade, de manté-la adequatamformada. Trata-se, em certa medida, de uma
retomada de posicéo. Afinal, democracia, direiteidaddo sempre estiveram intrinsecamente ligados a

idéia de imprensa.

Ao mesmo tempo, a sociedade delega ao jornalistacdo de estar atento a todos os fatos que ocaorwem
mundo, de escolher entre estes fatos 0s mais iamteste coloca-los em uma plataforma, de forma
hierarquizada pela sua importancia para o cidgsi@edo assim, a comunidade pode e deve envolvemse c

a qualidade da sua imprensa — sem esquecer, mi@mgae a funcdo € do jornalista.

A nova mentalidade requerida aos jornalistas, sstiax mais atento aos problemas e aspiracdesssaria
porta-voz da sociedade dentro da redacdo, magteets as tentacdes do jornalismo facil das assessie
imprensa, das fontes oficiais, dos grandes entesglos do mundo politico e econémico e do poder das

proprias corporacdes proprietarias ou aliadas rmalj@ara trabalham.

Um jornalista dotado do espirito cidadéo podegssatvir-se de pesquisas, promover encontros com a
comunidade e demais propostas do jornalismo citAioe@m o essencial é treinar permanente seu “pla
captar noticias capazes de promover a cidadamsféranando-o em “assessor de imprensa” da popuylacéo
uma contrapartida ao fato de que atualmente oggeaeda politica ou economia tém suas assessadas
vez mais sofisticadas, produzindo suas prépriasdesrdas informacdes e influenciando cada vezmais
jornais e midia em geral. O jornalista cidaddo dawgrcular menos nos ambientes oficiais e empiasae
estar mais presente no dia-a-dia da sua cidadegetato com os cidaddos, para ser “contaminado” e
produzir noticias ndo totalmente imparciais, poa&ntiado daqueles que sédo a verdadeira razao darexss

da imprensa e da democracia.

Acredita-se que a edi¢ao do jor@municarerealizada dentro dos principios do Jornalismo dida
diferenciou-se das coberturas tradicionais dosjerrasileiros em muitos aspectos, evidenciando
possibilidades para a pratica desse jornalighogonto de vista pedagogico, € pertinente apontar a
relevancia da proposta de formar profissionais gnndendo o seu papel social, possam contribtar g

evolucéo do jornalismo
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