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Construcdo da Pobreza no Jornalismo Populdr
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Resumo: O trabalho analisa a construcédo das noticias sopabreza no jornal Diario
Gaucho. Busca-se nesse primeiro momento da pesqtrisaés das abordagens tedricas
do jornalismo, avaliar como noticias sobre umavdamveis que definem a pobreza, a
guestdo da moradia, é construida num jornal do eegnpopular. Estudamos como
acontece a relacdo veiculo/publico quando a teeétiom tipo de exclusédo social em
gue o envolvido também & leitor.

Palavras-chave:Jornalismo; Jornalismo Popular; Construgéo dosl@nads sociais.

Os jornais do segmento popular da grande impreesassitam de grande
aproximacdo com seus leitores, ja que sdo vendido®ancas e, por iSso, precisam
refazer diariamente o contrato de leitura com eptw. Para sobreviver entre um
publico de baixa escolaridade e pouco habito derégios meios procuram satisfazer o
leitor por intermédio da exploracdo da imagem, @asos curtos, das cores vibrantes
entre outras técnicas que levam em conta um putbdiadasse social mais baixa.

Observando esse contexto, analisamos como notstbee a pobreza sao
construidas no jornal Diario Gaucho. Como se délacéo veiculo/publico quando a
tematica é um tipo de exclusdo social em que oleideotambém é leitdr A grande
diferenca da imprensa popular para a tradiciorgied o leitor nas midias populares é
colocado ao centro, a existéncia social é de dertaa devolvida para as pessoas. A
visibilidade dos individuos comuns é usada como esti@atégia de aproximagédo com o
publico.

Nos jornais populares, o excluido poele seu espaco para manifestar sua

opinido, lugar ndo reservado nos jornais de ret@é®s populares acabam excluidos
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das coberturas da midia jA que normalmente nadcsedqublico-alvo, seu leitor e
comprador dos produtos culturais. Quando populssiesn nas midias tradicionais sao
quase sempre protagonistas de escandalos, tragédiames. Acabam sendo usados
para aumento das vendas e da audiéncia. Os excluiditas vezes sao retratados mais
pelo exotismo de uma situagédo, do que por suanotdia-a-dia pela sobrevivéncia
(VIEIRA, 2003).

A tematica da pobreza vem sendo progressivamegiteabhordada nos meios de
comunicacdo. Segundo a pesquisadora lvana Bentesa mouve tanta circulacdo de
imagens na televisdo e no cinema sobre a pobrepge 080 seria problema se elas nado
viessem frequentemente descontextualizadas. Pawatoza, as consequéncias mais
visiveis desse discurso do "temor" sdo o cresciongaindiferenca perante a origem do
problema e as injusticas estruturais. “Os discutdescritivos” sobre a pobreza (na TV
e jornais) tendem a funcionar como mero refor¢o ekteredtipos, em que o pobre
aparece como "portador” de risco e ameaca so&8&N{TES, 2003).

Acdes do atual governo, o crescimento da partiéipagcondémica da classe
média, a freqliente aparicado das classes margidatizeo cinema e nas telenovelas, séo
alguns dos motivos que fazem com que a pauta sesiaja presente na midia.
Observando essa conjuntura, € que a pesquisa ¢eetarer contribuicbes para os

estudos do jornalismo.

A expanséao dos jornais populares acompanhou ordardas tiragens no meio
impresso, de 1996 a 2000 os veiculos passaram dewvele 6,4 milhdes para 7,8
milhdes de edi¢gbes diarias. A participacdo dosagjsritradicionais caiu de 25% para
20% nesse periodo, enquanto que 0s jornais popldaberam suas vendas de 11% para
17%. Em 2006, o ExtraRJ, alcancou a primeira posicao @mking dos jornais mais
vendidos no Brasil, e o Diario Gaucho, nosso obgEtqesquisa, aparece em sétimo
lugar.

O Diario Gaucho (DG) obteve sucesso desde sear@go, durante o primeiro
ano nao vendeu menos de 100 mil exemplares porDdidica-se principalmente as
classes populares da regido metropolitana de Pdetgre, embora circule em todo
estado. Destina-se as classes C, D e E, e noiseginoreditorial ja se apresentou como
sendo um jornal “barato, completo e digno, comuagem clara e facil”.

Lancado em 17 de abril de 2000, com circulacasedeinda a sabado, o DG é

um produto do Grupo RBS. Seu preco atual € de RS. QJtiliza a estrutura
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administrativa e financeira do Zero Hora. DadosIdG indicam que em 2006 sua
circulacdo média era de 152.149 exemplares por dia.

A rotina de producédo do DG comeca pelacdo dos acontecimentos que sao
noticias, como em qualquer outro meio de comunaa&gauta é o primeiro processo
que estabelece uma organizagao aos acontecimdptds) dessa questdo o jornal DG
coloca o leitor em um lugar especial na sugestagu#nsera noticiado. Em mais de
doze sessbes 0 publico é convidado a dar a sugopaomo por exemplo, os espacos
“Seu problema é nosso”, “Fala, leitor!”, “Venda gmixe” entre outros. A inversao de
papéis entre publico-fonte ocorre rotineiramentssaE estratégia de aproveitar as
contribuicdes dos leitores acaba preservando de osvdo o jornalista de eventuais
criticas e garante também uma identificacéo doigmibbm o veiculo.

Sobre a noticiabilidade, o jornal us@édos como o espaco disponivel, a
politica editorial, a aprovacao do anunciante egpalmente “o acontecimento que vira
noticia € escolhido de acordo com o interesse gqspedta na audiéncia e com
significacdo do fato para os leitores, questbes cuinuam sendo determinadas,
efetivamente, pelos proprios jornalistas” (BERNAR®HE2003). O que determina a
rotina de producdo do DG é a imagem que os progltém do publico, influenciando
em todo o processo de producéo.

A diferenca entre um jornal populame de referéncia é que o popular destina-
se além de fazer crer e saber, também a fazer.s€ntiectando-se com o mundo do
leitor. Enquanto que as referéncias dos meios cicadiis sdo 0s interesses
mercadoldgicos, os principios éticos, teorias thartlade de imprensa, iluminismo
(educacédo, razdo, pensamento critico, responsaibdidpublica), teorias da
responsabilidade social (imprensa como servico igajpl verdade, credibilidade,
objetividade, imparcialidade, atualidade, mundditimsional e politico. Os jornais
populares baseiam-se também nos interesses mergmids, mas conectam-se com o
mundo do leitor, oferecendo entretenimento e malbdr Tem como base a
proximidade com o publico, extrema singularizacés f&tos, humanizacéo exagerada,
relatos locais, fait divers, conflitos interpessoairivilégios dos assuntos proximos a
vida privada e entendimento familiar da realidade.

Os riscos da imprensa popular encongama dramatizacdo exagerada dos
fatos, “dramatizar é tornar um fato interessante&oenovente como um drama,
apresentando-o sob aspecto tragico ou evocandmaores mais vivas do que as que

realmente tém” (AMARAL, 2006, p.119). Outro riscoaéprioridade do interesse do
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publico e ndo mais ao interesse publico, por isgpaade prestacdo de servicos e a
mescla de jornalismo e entretenimento. Acreditaruemjornal popular de qualidade é
crer também em um jornalismo de responsabilidadealsaque aborde tematicas de
interesse comum das pessoas observando especmlosproblemas sociais vividos
cotidianamente pelo publico.

Um jornal é legitimado tanto pelo veredicto do naeie quando pelo ponto de
vista do jornalismo. Do ponto de vista do mercad@ito mais facil de vender jornal
para as classes C, D e E parece ser misturandtreiegimento com a prestacao de
servicos. Ja do ponto de vista do profissional i, &estdo os principios do bom
jornalismo que respeitam valores importantes dags@o.

Em meio a esse conflito mercado versus jornalismaanceito importante nao
pode ser esquecido, de que as noticias sdo calastruhssim entendemos que as
informacdes sdo facilmente influenciadas. Os faiée recortados e construidos
considerando questdes objetivas e subjetivas. “@ermah do qual os fatos séo
constituidos é objetivo, pois existe independentsigeito. O conceito de fato, porém,
implica a percepcédo social dessa objetividade” (BENFILHO, p.187). E é na
percepcdo que as noticias ficam vulneraveis aescsges.

Muitos pesquisadores criticam o jornalismo, poisaparar as noticias e trata-
las de forma descontinua, estariam favorecendoparfatialidade da reflexdo e a
alienacdo. Genro ressalta que o proprio real naotegral, nem totalizado. E no
conhecimento que a realidade se integra.

Varios autores trabalham a construcdo das notiees Charaudeau (2006), ela
vai acontecer atraves de trés momentos: os praxge selecdo dos fatos, os modos de
recorte midiatico do espaco social e a identifioagas fontes.

Sobre as estratégias de selecdo dos fatos, ab&seadb efetuadas em funcao da
relacdo do tempo, do espaco e da hierarquia. Tegngmdnimo de atualidade e
urgéncia para a midia, o que explica a dificuldquie os meios possuem em abordar o
passado e imaginar o futuro.

O segundo item de selecdo dos fatos é o espagmidias tém por tarefa falar
sobre os acontecimentos do mundo que ocorram eas lpcdximos ou afastados do
lugar em que se encontra a recep¢do. A proximidagpacial confere a noticia um
carater de interesse particular quando o fato eaano mesmo espaco fisico que o da
recepcédo. A questao @mui e fora daquié relativa. Depende do modo de tratamento da

noticia que faz com que o lugar do acontecimentgaeprdéximo ou longinquo.
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A Ultima caracteristica que influi nas estratégigsselecdo das noticias € a
hierarquia, que sdo os critérios de importancia atmstecimentos. O autor divide a
hierarquia em critérios externos e internos. Ogmois externos avaliam o modo de
aparicdo do acontecimento, podendo ser de trés: t(pcacontecimento-acidente, que
surge em sua factualidade, sem poder ser prevstagontecimento programado
(campeonatos de futebol, eleicGes etc) e o acoméeto suscitado, preparado por um
setor institucional que faz pressao junto as midias

Os critérios internos sdo aqueles relativos asllessmperadas pelo meio de
comunicacao. Essas escolhas dependem da maneiaangjaiéa constroi representacées
do que pode interessar ou emocionar o publico. s akpectos é o critério de
proximidade espacial ou temporal dos acontecimentos

E através da relacdo entre o externo e o interecagantece a “filtragem” nas
midias. Charaudeau ainda coloca que os acidensssiggm um aspecto de saliéncia nos
meios de comunicacdo, ndo € o acidente que inter@ssmidias, mas o que ele
comporta de drama humano.

A segunda questdo que constroi as noticias, amedegdo dos fatos, sdo os
modos de recorte midiatico do espaco social. Doiggs precisam ser considerados: a
estruturacdo do espaco e as operagOes de disiiobeip rubricas e de reparticdo
tematica.

A midia é obrigada a gerenciar as informacfes guelivulgar. Para isso ela
reparte seu espaco em categorias. Esse fato di disiconteidos em editorias interage
com a sociedade, criando um recorte do mundo s@sdkitores se habituam a recortar
o mundo de formas parecidas com que as midias fadesse ato de recortar surgem
trés dominios de atividades, que refletem a manewa que cada grupo social
representa o conjunto de atividades realizadas spos membros: 1.Dominio da
atividade politica (fontes oficiais ligadas a po#); 2.Dominio da atividade cidada
(participantes da cena da vida social); 3.Domircatividade civil cotidiana (pessoas
que participam da vida social como atores-testesmidle seu proprio cotidiano). Sobre
esse Ultimo dominio, “as midias raramente os caloga cena, a ndo ser para inseri-los
em catastrofes ou em acontecimentos insélitos” (RABWDEAU, 2006, p.144).

O terceiro e ultimo ponto que constréi as notiéiasidentificacdo das fontes. As
fontes podem ser internas ou externas as midiamté&®mas sdo 0s correspondentes, 0s
arquivos proprios, as agéncias ou ainda outrasamiflis externas sao as fontes oficiais,

institucionais, do governo, organismos sociais cemdicatos e partidos, especialistas
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em geral. O modo como as fontes sdo denominadasnedalidades de enunciagao
influem na credibilidade da informacé&o.

A Hipotese do Newsmaking também estuda a transformacdo de um
acontecimento em noticia, enfatizando o emissouamtq intermediario entre o fato e
sua narrativa (HOHLFELDT, 2001) e pode ser relamitancom o que Charadeau
denomina Principio de Selecao dos fatos.

A aptiddo de um fato tornar-se ou n&o noticia, @iaen noticiabilidade, um
conjunto de regras praticas chamadas de valorésasmtque abrangem desde o
conhecimento do profissional, até as qualidadesirdeacontecimento. Os valores-
noticias sdo agrupados em categorias que dizeneit@spo acontecimento se
transformar em noticia; ao conjunto de processosro@ucao e realizacdo; aos meios
de informacao; a imagem que os jornalistas ténedeéblico e a concorréncia entre os
meios de comunicacao.

A primeira categoria é a substantiva que abordantecido, o acontecimento em
si e 0s seus personagens. Ela subdivide-se enfadloies: importancia e interesse. Na
importancia existem as variaveis:

1. Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidosacontecimento. As
instituicbes governamentais, por exemplo, possuemomrchance de
noticiabilidade.

2. Impacto sobre a nacdo e interesse nacional. Caulcidle um
acontecimento influir no pais. Implica o grau degn#icacdo, de
proximidade geografica.

3. Quantidade de pessoas envolvidas no acontecim@u@nto maior o
numero maior também a noticiabilidade.

4. Relevancia e significacdo do acontecimento quantsua potencial
evolugdo e consequéncia. Fatos com possibilidaddeddobramentos
sdo mais jornalisticos do que aqueles que se es@rtasi mesmos.

O segundo fator das categorias substantivas toatsteresse. O interesse € mais
subjetivo e esta ligado a imagem que os jornaltétasdo publico. Hohlfeldt afirma que
além da perspectiva do publico receptor, os indeesdos jornalistas devem ser
considerados, “verifica-se que os jornalistas coém os seus interesses e valores
como sendo os do seu receptor” (HOHLFELDT, 20021(@). O autor separa em trés

pontos o interesse:
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1. Capacidade de entretenimento. Cabe o inusitadmespéerado, que
sempre atrai. Elementos de valorizacdo do entratmb: gente comum
em situacado insolita; inversdo de papéis sociaifpsd excepcionais ou
herdicos.

2. Interesse Humano. Categoria valorizada no jornalisdobre campanhas
beneméritas podendo descambar para o sensaciomalism

3. Composicao equilibrada do noticiario. Busca do ldmin entre
informacdes positivas e alegres, tristes e negafwaque assim sdo 0s

fatos da vida.

O conceito de pobreza

Para a analise das matérias, fizemos uma revigéicaesobre os conceitos de
pobreza. Para o economista Machado (2007), o tenmadefinido e muitas das
concepgOes adotadas possuem limitagbes. O entartdiratial descreve a pobreza
como um fendmeno composto de diversas dimensOaewtampes para o bem-estar do
individuo. Entre os estudiosos do assunto é supexadéia de se conceber a tematica
como ligada somente a renda. J& no final do séulg Adam Smith destaca que as
condi¢gbes minimas para se ter uma vida digna dewadricluir ndo s6 as necessidades
bioldgicas, mas, além disso, as necessidadessociai

Sandroni (2003) define a pobreza como um estadaudncia que impossibilita,
por falta de renda ou bens de consumo, suprir @ssaelades basicas de alimentacao,
moradia, vestuario, salde e educa¢do de um indiviglssa definicdo é a base para a
escolha do corpus trabalhado nesse artigo.

Foram analisadas as edi¢cdes do dia 12 de marct@8atée marco de 2008.
Totalizando 6 jornais, os sabados e domingos possuea Unica edicdo. Para escolher
0 corpus, observamos as chamadas de capa que \abordigum dos temas citados
acima.

No dia 12 de marco, quarta-feira, entre as chamddacapa identificamos uma
falando sobre o trabalho: “Lei facilita empregojoeens” e outra sobre alimentacéo:
“Chocolate amargo: reajuste é de 11%”". No dia d&ntificamos uma chamada sobre
moradia: “Se bobear, cai no barranco” e outra sthafmlho: “Mais de 600 ofertas de
empregos”. Dia 14, uma manchete sobre alimentd{fm compre peixe por lebre”.
Dia 15 e 16, edicdo de sabado e domingo, uma raaébre moradia: “Casas de lata

em Gravatai”. Dia 17, uma referéncia ao trabalkoaienda dos concursos”. E dia 18,
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terca-feira, a chamada principal é sobre a educdgdoapelo da escola: Fomos
assaltados novamente! Segunda vez em um més!3 sakre alimentacdo: “E tempo
de feiras do peixe”, e uma terceira chamada sohbalho: “Mais de 220 ofertas de
empregos”.

Nessa semana observada, as tematicas saude erivest@ aparecem em
nenhuma chamada de capa. A tematica alimentacdecapaés vezes, e todas elas
fazendo referéncia aos alimentos consumidos nao®asgie aconteceu no final de
semana seguinte ao dos dias da analise. A eduapefece como pauta em uma capa
apenas. O trabalho é retratado em trés manchetesnéradia é chamada de capa de
duas edic¢0es.

Optamos, para este artigo, analisar as noticia® snbradia do Diario Gaucho
levando em conta os critérios de Charaudeau e ®malmses noticia relativos ao
contetdo. Analisamos duas noticias sobre moradiseptes nas edicbes da semana
observada. A primeira matéria teve sua chamadapie-c'Se bobear, cai no barranco”.
Esta na pagina 14 do DG, do dia 13 de marco. Ctitalo: “Escavacdo ameaca casa de
chapista” apresenta um morador que vé seu terresmatonar, por causa de uma
escavacao feita ao lado de sua casa.

Primeiramente, abordaremos os principios de seldg&ofatos, os modos de
recorte midiatico do espaco social e a identifioadas fontes, através dos quais a
construgdo acontece.

Principios de selecdo dos fatosis escolhas sdo efetuadas em fungéo da relacao
do tempo, do espaco e da hierarquia.

Tempo: a matéria ndo possui um acontecimento factuatjaaimue ndo resolver o
problema pode acarretar em algum desabamento.

Espaco:o fato retratado possui proximidade espacial cawcapcao, acontece na Vila
Pitinga de Porto Alegre. A proximidade espacial fem a noticia um carater de
interesse particular.

Hierarquia: a noticia se caracteriza como um acontecimentteata (critério externo),
gue nao é previsto. Ja os critérios internos dellesaessa pauta estdo ligados ao fato
de que a matéria possui um personagem, que luaspkicdo de seu problema, para
nao correr o risco de perder sua casa ou aindarsaliyum acidente. Esse tipo de
abordagem é corriqueira no jornal. Alem de gerademtificacdo do publico com o
acontecimento, também cobra o poder publico, no embonem que o proprio jornal

contata a Secretaria Municipal de Obras e Viac#@® ga&ber das providéncias.
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Modos de recorte mididtico do espaco socialDois pontos precisam ser
considerados: a estruturacdo do espaco e as operdedistribuicdo em rubricas e de
reparticdo tematica.

A estruturacdo do espaco:dominio presente é o da atividade civil cotidiadurandir
com o seu problema. E dominio da atividade polificas a Secretaria informou que
uma equipe de fiscais foi ao local. Jurandir éav abcial por causa de seu critério de
polémica, que Charaudeau explica como uma capacidedjerar confronto. No caso,
pela indignacdo do personagem com a demora do podeicipal para resolver o
problema.

Operacoes de distribuicdo em rubricas e de repaditematica:a matéria encontra-se
na editoria “Pagina do leitor”, em uma espécie ulgeditoria que se repete em outras
edicdes- “Seu problema é nosso!”, em que o joerdhtajudar seu publico. Nesse caso
podemos observar claramente que a editoria oucaybdetermina o enfoque que o
assunto teve. Caso estivesse em outro lugar daljorfiato poderia ser tratado pelo
ponto de vista dos desmoronamentos, a lentidao tdodimnento das secretarias
municipais e etc. A reparticdo tematica diz regpaitforma que a noticia ocupa a
pagina, no caso logo acima, com o maior titulodeenmatéria principal.

Identificac@o das fontes:Na noticia analisada existe duas fontes externas —
chapista Jurandir Moraes de Godoéi, e a assesseriaothunicacdo da Secretaria
Municipal de Obras e Viagcédo. Quando Jurandir @oitaarios dados séo informados, o
jornal aumenta as referéncias da fonte, agreganeidibdidade a ela: “o chapista
Jurandir Moraes de Godoi, 27 anos, vé seu terrem&ua José Carlos do Nascimento,
na Vila Pitinga, em Porto Alegre...”.

No segundo momento de andlise aplicamos na mesrt&iana Hipdtese do
Newsmaking A categoria analisada € a substantiva que dpertesao conteudo, o
acontecimento e seus personagens. Ela subdivieeaseois fatores: importancia e
interesse.

Dentro da importancia observamos na matéria:

. Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidosacontecimento. O caso da
escavacao € importante porque envolve a prefeitura.

. Relevancia e significacdo do acontecimento quargaaapotencial evolucéao e
consequéncia. O caso pode se desenrolar, tendo ima@rtancia jornalistica.

O segundo fator das categorias substantivas t@atantdresse, apareceu na

matéria 0s seguintes pontos:
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. Capacidade de entretenimento. Nao € comum ter watdweom quatro metros
de altura do lado de sua casa. No caso, tantaiac8i inusitada, quanto o feito de
Jurandir ir atras de seus direitos sdo caractasstionsideradas para o entretenimento.
. Interesse humano. Cabe também na matéria analgeldafato de ser uma
pessoa, com um problema, que pede ajuda ao jareakpluciona-lo.

A segunda matéria analisada teve sua chamada de-cdfasas de lata em
Gravatai”. Esta na pagina 6 do DG, do dia 15/1énde;o. Com o titulo “Contéineres
vao abrigar 16 familias”, apresenta o fato de qua prefeitura vai transferir familias
de suas casas para os caixotes de ferro, por daushras no entorno de um Arroio,
ocupado por essas pessoas.

Principios de selecao dos fatos:

Tempo:a pauta possui sua atualidade no fato de quaesfeéréncia das familias para os
contéineres acontecera em dois dias.

Espaco: o fato possui proximidade espacial com a recepGiavatai, cidade onde
acontece o episddio, encontra-se na regiao meitapalde Porto Alegre.

Hierarquia: nesse caso o acontecimento é programado, a prafplanejou a mudanca
dos moradores para 0s contéineres para o dia 18,dds depois da publicacdo da
reportagem. Como critérios internos existe a fatogphortagem que mostra uma crianca
espantada com a nova casa. O destaque do meigtde“tédo somos bichos’- realca a
indignacao.

Modos de recorte midiatico do espaco social:

A estruturacdo do espacatois dominios se fazem presente, o dominio dadatie
politica — representado pela prefeitura. E o doondiai atividade civil cotidiana, que no
caso aparecem como vitimas de uma decisdo datprafeh0o mesmo tempo em que
serdo recompensadas com apartamentos novos. (s aociais sdo dignos para
aparecer na midia novamente pelo seu critério tampca, os moradores confrontam
suas idéias com as da prefeitura.

Operac0Oes de distribuicdo em rubricas e de repaditematica:a matéria ndo esta em
uma editoria especifica, apenas com um ante titldbitacdo em Gravatai”. Ainda que
o jornal ndo deixe explicito que essa pagina € editria de geral, ela se configura
dessa forma. Sobre a reparticdo tematica a nd@iaigrincipal- com uma foto média,
titulo grande.

Identificacdo das fontes:Todas as fontes sdo externas as midias — a prafeit

a diarista Denise, Lisiane e o secretario municiabre os modos como as fontes sao
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denominadas a prefeitura € apenas chamada naandtas fontes populares possuem
mais dados: “Méae de quatro filhos, a diarista Derda Silva, 32 anos...” e Lisiane
Lacerda é citada juntamente com a idade e a infgimmde que também possui quatro
filhos. A dltima fonte que aparece € o0 secretéarionicipal, citado com nome e
profisséo.

Hipotese daNewsmaking Categoria Substantiva - importancia e intereblse.
importancia observamos na matéria as variaveis:
. Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidus acontecimento. Os
personagens principais ndo possuem essa carac#enisas a prefeitura possui.
. Relevancia e significacdo do acontecimento quargaaapotencial evolugéo e
consequéncia. O caso da mudanca das familias patantéineres com certeza tem
evolucdo, ja que muitas delas se recusam a vivprete situacdo, e a prefeitura esta
apenas estudando outras possibilidades de moradiapsas familias.

No interesse notamos as seguintes variaveis:
. Capacidade de entretenimento. E novo, diferente, pirafeitura querer mudar
familias para contéineres.
. Interesse Humano. J4 que muitas pessoas ndao dethamdigno morar em um

contéiner, como os envolvidos também nao acham.

Consideracoes finais

Sobre os principios de selecdo dos fatos, o esgggepete, 0os acontecimentos
acontecem préximos ao publico do DG nas duas raatérium fato acontece em
Gravatai, cidade da regido metropolitana, e outmouma Vila de Porto Alegre. Essa
conclusao observada na préatica € comum ao jormalEypular como um todo, ja que
esse tipo de veiculo confere a sua audiéncia uengaa especial.

Sobre a identificacdo das fontes, percebemos @@ faz uma diferenciacdo no
tratamento de uma fonte oficial para a nao oficta. personagens, envolvidos diretos
nos acontecimentos, sdo nomeados, possuem profisedereco, idade. As fontes
oficiais s@o apenas nomeadas, ndo aparecem nas éotstdo nas paginas do jornal
para explicar ou a resolver o caso. E o jornalefaigo do leitor”. Charaudeau explica
que as modalidades de enunciacao (verbos, locugdiisgm na credibilidade da

informacdo. Como por exemplo, na matéria da eséavalurandir — lamenta; relata o
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chapista; reclama o morador. Ja ao falar sobre sasssria de comunicacdo da
Secretaria Municipal de Obras e Viagéo o verbo aigaidformar.

O jornal Diario Gaucho parece querer justificaredibilidade de uma fonte que
normalmente nao teria espaco nas paginas de ual joadicional. Como se afirmando
gue esse personagem existe, faz parte do cotidiareitor, e seu publico até poderia
passar pelas mesmas situacdes que 0 personagesard@de, gerando identificacdo na
recepcao.

Outra observacéao é que a prefeitura aparece nesasds. Na reportagem sobre
o desmoronamento, o tom é de polémica e a matéusaaa demora da solu¢do por
parte da prefeitura. A reportagem sobre os cont&iné mais amena. Tanto que a
chamada de capa é “Casas de lata em Gravata#, dréato inusitado quase como
normal. Apresenta os beneficios que os moradorés #® fim das obras do entorno do
Arroio Barnabé. Parece que o jornal ndo se empmta em defender o publico.

Esses diferentes enfoques do poder municipal sgmshblico do jornal pode ser
resultado da diferenca de editoria das matériaswdbdeau afirma que as rubricas
revelam a maneira pelo qual o veiculo constréiespaco publico, ainda acrescenta que
0S jornais populares possuem seus contetudos meitas dispersos. Isso fica visivel na
matéria dos contéineres, sem uma editoria especific na matéria sobre a escavagao,
ela encontra-se na editoria “Pagina do leitor’-u'$eoblema € nosso!”, explicando por
si s6 o0 tom de defesa ao leitor.

As matérias repetem exatamente os mesmos valotiesaseem relacdo ao seu
conteudo (categoria substantiva). Observamos qyanal valoriza certos valores-
noticias em detrimento de outros, ao contrario ue @contece em meios tradicionais
onde encontramos facilmente a maioria dos valooéisias. De modo geral as pautas
das matérias sao curiosas ou de servico, agregditidade ao ato de informar. Existe
um predominio de noticias das editorias de esmopelicial, fato que ajuda a afirmar
que o entretenimento € um valor-noticia fortementpregado.

Em um trabalho anterior a cobertura do desempf@gestudada. Na ocasiéo,
concluimos que o tema era construido no jornal alend individualizada. O
desemprego é uma pauta fria, trazida para as Eadmprnal diario através de eventos
extraordindrios como, por exemplo, condicdo sodtd que aparecem na editoria de
policia. No caso da tematica moradia, ela tambénorénalmente uma pauta fria e
igualmente ao desemprego € escolhida para selianetit fatos inusitados, ricos de

drama humano, como as duas matérias analisadas.
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De modo geral o DG informa sobre assuntos quetitogr® as necessidades
basicas de um individuo, que garantem seu bem-&xbanprovamos isso pela breve
analise das capas da semana dos dias 12 a 18 ge. lBatretanto, nas duas matérias
trabalhadas os assuntos se esgotam em si mesnmsxphcam muito além do
acontecimento factual.

A pesquisa realizada pela Agéncia de Noticiaddiestos da Infancia (ANDI) e
Instituto Ayrton Senna chegou a conclusdo que 5%% miatérias sobre pobreza,
desigualdade e desenvolvimento humano e social faéimais. Restringem-se a
descrever um fato objetivo e imediato, apresentaatijumas razdes, poucas
informacgdes adicionais, com fontes reduzidas. Foamalisadas nessa pesquisa 716
matérias da midia impressa, entre agosto de 2{i0icede 2002.

Reconhecemos que o jornalismo existe a partir @ositacimentos, do que
interrompe a normalidade. Mas no caso de temas canmobreza seria viavel
ultrapassar o factual, aprofundando o assunto exializando o problema.

O economista Henriques, em seu trabalho Desigdeldacial no Brasil:
evolucédo das condicBes de vida na década de ER@ VIVARTA, 2003), explica
gue o convivio cotidiano com a desigualdade sdamicom que a sociedade a encare
como algo natural. E o jornalismo nao fica de fdisso. Os relatos sdo na maioria
factuais, com poucos debates e as coberturas po$soe nos sintomas dos problemas.
Assuntos complexos parecem tender ao reducionismodp abordados no dia-a-dia
acelerado de uma redagdo. Como o jornalismo reféoreotidianamente a realidade
gue representa, temas ligados a pobreza e a exclostho € o caso da moradia,
mereceriam ser acompanhados de uma rede de eggliscaQuando um jornal publica
uma noticia baseada apenas na singularizacdo extresem contexto, sem
particularidades e sem explicacfes esta se linotangrestar servicos pontuais, nao

alargando os horizontes dos seus leitores solmabéematica social.
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