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O surgimento da “Gazeta do Povo Esportiva” - a alteracio no caderno de esportes
da Gazeta do Povo de segunda-feira'
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RESUMO

Em novembro de 2006 a Gazeta do Povo promoveu uma mudanga radical no seu
caderno de esportes das segundas-feiras. O antigo caderno saiu para dar lugar o
suplemento “Gazeta do Povo Esportiva”, que realizou varias alteracdes como a adogao
do formato berliner, em substituicdo ao standard, além de uma reforma no conteudo
editorial. O objetivo do artigo € verificar porque surgiu a idéia da mudanga, sempre
situando as alteragdes no contexto do que ocorreu em outros veiculos esportivos, qual a
principal motivagdo para a reforma, quais foram as mudancas mais significativas, e o
resultados até agora, dez meses apds o surgimento do suplemento.

PALAVRAS-CHAVE: jornais diarios; jornais impressos; jornal Gazeta do Povo;
jornalismo esportivo; mudancas graficas.

Entra em campo a “Gazeta do Povo Esportiva”

A partir de 13 de novembro de 2006, o caderno de esportes das segundas-feiras do
jornal paranaense Gazeta do Povo passou a circular em novo formato. O caderno
abandonou o formato standard para adotar o berliner, bastante utilizado na Europa por
jornais tradicionais como Le Monde (Franga), El Pais (Espanha), The Guardian
(Inglaterra), La Reppublica (Itdlia), e também jornais nacionais como O Dia (Rio de
Janeiro), Jornal do Brasil (Rio de Janeiro), além dos curitibanos e concorrentes da
Gazeta, Tribuna do Parand e O Estado do Parand®.

Assim, a “Gazeta do Povo Esportiva” ¢ o primeiro suplemento do jornal a circular
no berliner, implantado no Jornal de Londrina — também do grupo RPC, o mesmo da
Gazeta — no primeiro semestre de 2006*. Além da redugdo no formato (de 32 cm de
largura e 66 cm de altura para 29 cm de largura e 52,5 cm de altura) com uma
diminui¢do de 28% por pagina.

Outras mudangas significativas se referem ao conteudo editorial do caderno de

! Trabalho apresentado no GT — Jornalismo e Editoragio, do Iniciacom, evento componente do IX Congresso de
Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul.

? Estudante de Graduagéo do 3° ano de Historia da Unicentro, graduado em Jornalismo pela Unicentro; email:
cleyton_lutz@yahoo.com.br

3 O Estado do Parana, Curitiba, 29 de margo de 2007. Capa.

* Gazeta do Povo, Curitiba, 12 de novembro de 2006. Esporte, p. 4.
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esportes. Com mais espago, devido ao aumento do nimero de péginas, o caderno
destinou mais espaco as competi¢des amadoras, como o campeonato amador de
futebol de Curitiba, conhecido popularmente como “Suburbana”; os campeonatos
estaduais das categorias de base (Sub-17, Sub-20), além de mais énfase em
outros esportes.

A Gazeta também optou por uma mudanca textual na cobertura do futebol
profissional, que inclui, principalmente, os times estaduais e nacionais que disputam
competi¢cdes como os campeonatos estaduais, Campeonato Brasileiro das séries A e B,
Copa Libertadores da América, Copa Sul-Americana e Copa do Brasil.

Os textos tendem a serem menos descritivos € mais analiticos, conforme o jornal
faz questdo de ressaltar na edi¢dao do dia 12 de novembro 2006, um dia antes de o novo

caderno passar a circular.

A cobertura dos jogos passa a ter maior quantidade e qualidade de informagdes.
Os textos, mais objetivos e diretos, privilegiam a analise e a emogdo das
partidas, deixando a descricao pura e simples restrita a ficha, publicada em um
formato estendido, mais visivel, facil de ler e com quantidade maior de
informagdes. (Gazetado Povo, Curitiba, 12 de novembro de 2006. Esporte,
pagina 4).

Devido a quantidade de mudanca nas paginas de esporte de segunda-feira, as
paginas se tornaram suplemento, € ndo mais de caderno, e assim nasceu a “Gazeta do
Povo Esportiva”, suplemento esportivo da Gazeta do Povo das segundas-feiras. O
suplemento circula apenas uma vez na semana. Nos outros dias o jornal segue com o
tradicional caderno de esportes.

Através de entrevista com pessoas ligadas ao projeto (como o editor do caderno de
esportes, Leonardo Mendes Junior e o diretor de jornalismo, Nelson Souza
Filho), comparagdes entre os contetidos editorial e grafico do antigo caderno e os do
novo suplemento, e analise de dados referentes a vendagem do jornal as segundas-
feiras, foi possivel tragar um panorama dessa transformagdo. Porque mudou? O que
mudou? Quais os resultados da mudanga? Esses questionamentos foram necessarios
para descobrir por que o jornal de maior circulagdo do estado, segundo dados do Indice
de Verificagdo de Circulagdo (IVC)', passou por uma mudanga tdo drastica nas paginas

de esporte.

Também sdo objetos dessa andlise, as caracteristicas proprias do jornalismo

"FERNANDES, G. G. et al. Gazeta do povo: escrevendo a historia do Parana. Curitiba, 2005.
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esportivo impresso praticado atualmente, e as mudancas pelas quais esses mesmos
impressos sdo obrigados a passar para se adaptar as tendéncias atuais do mercado da
comunicac¢do. Antes de abordar a “Gazeta do Povo Esportiva”, sdo necessarias algumas
consideragdes sobre o jornal Gazeta do Povo e o jornalismo esportivo, dois dos objetos
da andlise, além, ¢ claro, das mudangas no caderno de esportes da Gazeta das segundas-
feiras.

O jornal Gazeta do Povo

O jornal Gazeta do Povo, fundado em 3 de fevereiro de 1919, por Benjamim Lins
e Placido e Silva, ¢ o diario paranaense mais antigo e de maior circulagdo'. De junho de
2006 a margo de 2007, a Gazeta vendeu em média 46.850 exemplares por dia, entre
assinaturas e vendas em banca. Além de cobrir todo o estado, a Gazeta circula por Santa
Catarina, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Rio Grande do Norte, além do Distrito Federal®.

Apesar de ter sido criada na década de 1920, foi nos anos 1960 que a Gazeta
comecou a passar por um processo de modernizagdao, sob a dire¢do do jornalista
Francisco Cunha Pereira Filho. O processo incluiu aprimoramento da parte grafica e
contratacdo de novos profissionais, fortalecendo o jornal como um dos maiores do
estado.

Em 1995, o jornal passou por um processo de renovagao tecnoldgica na redagao,
disponibilizando novos computadores aos jornalistas, além de acesso a internet. Quatro
anos mais tarde foi a vez de uma mudanga grafica com a diminui¢cdo no tamanho das
paginas. O jornal, em formato standard, passou a ter 2,54 cm a menos na largura, € os
suplementos, no formato tabloide, sofreram uma diminuicdo de 2,54 cm na altura.
Também em 1999, aconteceram mudangas nos classificados do jornal>. Com o tempo, a
Gazeta tornou-se um dos jornais mais premiados do estado, mostrando sua for¢a no

Parana.

Por todos os beneficios que proporciona para a populacdo paranaense vém
recebendo inimer os prémios que colocam em destaque perante as midias da
Entre eles: “Top of Mind” (Jornal mais lembrado); Troféu “Marcas de
expressdao”; “Lider de Midia Impressa no Parand” (O prémio foi em
reconhecimento ao destaque que este 6rgdo de comunicacgao alcanga na midia
mercadologica); “Empresa do Século” (Dentre as empresas paranaenses que

"FERNANDES, G. G. et al. Gazeta do povo: escrevendo a histéria do Parana. Curitiba, 2005, p. 11-21.
2GAZETA DO POVO, Departamento de Circulagdo. imprensa paranaense.
* FERNANDES, G. G. et al. Gazeta do povo: escrevendo a historia do Parana. Curitiba, 2005.
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mais se destacaram no século, conforme escolha de 36 entidades de classe
representativas da economia do estado a Gazeta mereceu destaque).
(FERNANDES, 2005, p. 21).

Futebol e jornalismo esportivo

Segundo Paulo Guilherme (2006), o futebol chegou ao Brasil em 1894, trazido
pelo paulista Charles Miller, ap6s passar anos estudando na Inglaterra, pais onde o
futebol, como nds conhecemos hoje, foi criado € comegou a ser praticado oficialmente
em 1863 com a criagdo da The Football Association, a Federagao Inglesa de Futebol.

Apesar de certa resisténcia, devido a sua origem aristocratica, com o tempo o
futebol foi se popularizando, rompendo com o meio com o qual estava envolvido
inicialmente. Um exemplo disso foi o surgimento do clube carioca Bangu Athletic
Club, fundado por funciondrios de uma fabrica de tecidos existente no bairro de Bangu,
cidade do Rio de Janeiro. O clube foi importante para a consolidacao do futebol carioca.
“Iniciava-se, desse modo, um processo de popularizagdo que acabaria por romper
definitivamente as barreiras sociais que os membros da Liga Metropolitana tentavam
construir para o jogo”'. Mesmo com o carater cada vez mais popular adquirido pelo
jogo, os jornais impressos pareciam ignorar a pratica do esporte, conforme Coelho
(2004).

Em 1925, o futebol ja era o esporte nacional. O Brasil havia sido bicampe@o sul-
americano em 1919 e, em 1922, faltavam apenas cinco anos para o inicio da
primeira Copa do Mundo [...] No entanto, os jornais dedicavam espacos
minimos para o que ja parecia ser a grande paixdo popular. O Correio
Paulistano, por exemplo, liberava apenas uma coluna para as matérias que
incluiam futebol. E duas para o turfe. (COELHO, 2004, p. 10-1).

No entanto, aos poucos o jornalismo esportivo adquiriu seu espago. O redator-
chefe da revista Placar — a publicagdo do género mais antiga em atividade —, Arnaldo
Ribeiro, destaca, em entrevista ao autor deste artigo, que a partir dos anos 1990 o
jornalismo esportivo passou a ser visto como uma carreira independente, com o0s
profissionais se preparando para exercer exclusivamente a funcdo, valorizando os
profissionais. Antes, o jornalismo esportivo era visto apenas como um estagio para
outras areas como politica e economia.

Também em entrevista ao autor deste artigo, o jornalista gaicho Ruy Carlos

Ostermann — que exerce a profissdo ha 50 anos e comegou a carreira no jornalismo

'"PEREIRA, Leonardo Affonso de Miranda. Corag¢des em agio. Revista de Historia da Biblioteca Nacional, Rio de
Janeiro, janeiro de 2006, p. 7.
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esportivo, tornando-se um dos nomes mais respeitados do pais — destaca a importancia
do jornalismo esportivo para os leitores e para os jornais. “As paginas de esporte sao o
ponto de convergéncia da maioria dos leitores. Eles comecam pelo esporte, futebol em
particular, e s6 depois seguem em outras diregdes de leitura. Nenhum jornal sem esporte

sobrevive ou cresce”.

Como surgiu a idéia da mudanca no caderno de esportes?

A mudanga pela qual as paginas de esporte das segundas-feiras da Gazeta passou
j& vinha sendo estudada hé algum tempo, conforme relata o diretor de jornalismo da

Gazeta do Povo, Nelson Souza Filho, em entrevista ao autor deste artigo.

A idéia de mudar o Caderno de Esportes comecou a ser discutida em 2005. A
proposta era oferecer um material diferenciado para o leitor que gosta de
esportes, justo no dia de maior peso que € a segunda-feira. A partir dai comegou
a ser elaborado um projeto grafico diferenciado para a “Gazeta do Povo
Esportiva”, complementado com um novo contetdo, acrescentando assuntos ao
noticiario que s6 vinhamos dando ocasionalmente, como, por exemplo, o
futebol amador € o campeonato suburbano.

Durante o processo, algumas experiéncias foram importantes como a
viagem de observacao que editor de esportes, Leonardo Mendes Junior, realizou até as
redagdes dos jornais O Dia (Rio de Janeiro) e Jornal da Tarde (Sao Paulo), que tinham
passado por mudangas graficas recentes'. O projeto da Gazeta também recebeu
influéncia de modelos adotados pelos jornais argentinos La Nacion e Clarin, que
também adotaram edi¢des diferenciadas para as segundas-feiras *.

Antes de o suplemento comegar a circular em 13 de novembro, foram realizadas
duas simulacdes em dois domingos distintos. Enquanto uma equipe produzia e editava o
caderno que circularia normalmente na segunda-feira, outra produzia simultaneamente o
novo suplemento. “A idéia era ver na pratica o que mudaria no nosso sistema de
trabalho, descobrir se haveria algum problema que nao haviamos previsto e também
encontrar a melhor forma de realizar a edi¢do do novo projeto”, explica o reporter

Sandro Gabardo, em entrevista ao autor deste artigo. Funcionario do jornal hé oito anos,

ele esteve envolvido em todo o processo de planejamento do suplemento.

' SOUZA FILHO, Nelson. Entrevista [mensagem pessoal]. Mensagem recebida por cleyton_lutz@yahoo.com.br em
13 de julho de 2007.

>MENDES JUNIOR, Leonardo. Entrevista. Curitiba, 26 de abril de 2007.
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Outro reporter, Rodrigo Fernandes, jornalista mais antigo na editoria (desde
1999), informa que o jornal dava pouca importancia para o noticiario esportivo. Com o
passar do tempo, a situacao foi mudando. Houve uma dréstica renovagado na reportagem
e algumas mudangas no comando da editoria. As alteragdes, realizadas de forma
gradativa, foram alterando o perfil do caderno. Ele destaca que ndo ha mais uma politica
editorial simplista, com relatos de treinos e descri¢do de jogos'.

Na verdade, a adogdo de alteracdes editoriais e graficas fazem parte da vida de
muitos veiculos impressos no Brasil, na tentativa de se adotar um carater mais agil para
a linguagem das publicagdes e uma disposi¢ao grafica mais moderna, que chame mais a
atencao dos leitores, e os veiculos que abordam o esporte ndo fogem a essa realidade. A
revista esportiva Placar, por exemplo, passou por uma mudanca radical, tanto no ponto
de vista grafico quanto editorial, em 1995. A revista, que circulou semanalmente de
1970 a 1990, adotou a periodicidade mensal no inicio da década, passando por uma
grande reformulacdo no meio dos anos 1990. “[...] em abril de 95 a Placar mudou a
linguagem, com informacdes rapidas, fotos bonitas e dando espago para sexo e musica.
Ressurgiu reformulando todo o seu projeto editorial™.

A revista aumentou de tamanho e passou a ter como titulo “Placar — Futebol, Sexo
e Rock & Roll”. Além da mudanga editorial, uma reforma grafica aconteceu com o
intuito de deixar a revista mais moderna e mais agil, com mais fotos e cores — a mesma
formula que a Gazeta tenta repetir com a “Gazeta do Povo Esportiva”.

Outro exemplo a ser citado ¢ o didrio esportivo Lance!, criado em 1997.
Inspirando-se em no sucesso de outras publicagdes do género que circulam pela Europa,
casos do italiano La Gazzetta dello Sport, do espanhol Marca, do francés L’ Equipe ¢
do portugués 4 Bola, além do argentino Olé!, o Lance! surgiu apostando, entre outras

coisas, na utilizacao de cores (Coelho, 2004) — como fez a “Gazeta do Povo Esportiva”.

Por que mudou?

O editor de esportes da Gazeta, Leonardo Mendes Junior, afirma, em entrevista ao
autor deste artigo, que a idéia inicial da mudanga nasceu ha alguns anos. “Na verdade,

essa idéia existia de maneira embriondria ha bastante tempo. Ha uns quatro anos pelo

' FERNANDES, Rodrigo. Entrevista [mensagem pessoal]. Mensagem recebida por <cleyton_lutz@yahoo.com.br>
eml5 de junho de 2007.
2 ESPINOZA, Karina H. S. Placar. In: LOPES, Dirceu Fernandes. Edi¢do em jornalismo impresso. Sao

Paulo: Edicon, 1998, p. 91.
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menos, a gente comentava dentro da equipe ‘e se nos fizermos um caderno diferente, s6
na segunda-feira?’”.

A motivagao para a mudanga ¢ a concorréncia com o jornal 7ribuna do Parana,
do Grupo Paulo Pimentel. Devido ao fato de o Estado do Parand, outro jornal do
mesmo grupo, nao circular na segunda-feira, ¢ entre Gazeta do Povo e Tribuna do

Parand a principal disputa por leitores em Curitiba, conforme explica Mendes Junior.

A Gazeta tinha — na verdade ainda tem — agora em uma escala um pouco menor
gragas a esse caderno, uma dificuldade muito grande de vender as segundas-
feiras. O nosso forte de circulacdo é o domingo, quando vende de 90 a 100 mil
exemplares. Mas no jornal de segunda-feira a gente tinha uma dificuldade muito
grande por causa da Tribuna, que tem ainda uma baita tradigdo em cobertura
esportiva, maior até do que a nossa, e enfim, a direcdo do jornal achou que era
hora de nés comecarmos a fazer frente a esse reinado da Tribuna as segundas-
feiras.

As segundas-feiras — um dia apos as rodadas dos campeonatos, que geralmente
ocorrem no domingo — as paginas de esporte chamam bastante a ateng¢do dos leitores.
Devido a falta de acontecimentos importantes nos domingos, o esporte se torna o
principal atrativo. E os nimeros mostram que a preocupagdo com a concorréncia da
Tribuna na segunda-feira faz sentido. O jornal ndo possui assinaturas, sendo vendido
apenas nas bancas.

A média das vendas de segunda-feira foi de 29.665 entre junho de 2006 a margo
de 2007'. Ja a venda da Gazeta em banca, no mesmo periodo, ficou na média de 6.136
exemplares por segunda-feira. A média geral das segundas sobe para 44. 040
exemplares gragas as assinaturas’.

A prova de que o ponto forte da Tribuna ¢ o jornal das segundas-feiras ¢ que, de
terca-feira a sexta-feira, a tiragem média do jornal ¢ de 26.643. Como a circulagdo paga
da Tribuna (jornais vendidos), gira em torno de 90%°® da tiragem, o jornal nos dias
referidos vende em média 23.979,1 7% a menos do que as segundas-feiras. Ja aos
domingos, a venda fica em 12.162, menos da metade das vendas de segunda-feira.

E aos sabados, as vendas médias ficam em 23.694.

'"GRUPO PAULO PIMENTEL, Departamento de Marketing.
2GAZETA DO POVO, Departamento de Circulago.
*GRUPO PAULO PIMENTEL, Departamento de Marketing.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Guarapuava — 29 a 31 de maio de 2008.

— o 4l=mameziiiy | Palmeiras x Atlético

O PAPO E dr ambiente

S0 SORRISO
-

¥ B

Brasileiro |
Lopes arruma o Rubro-Negro
com quatro cartadas certeiras

noCT

Modelos das paginas esportivas da Tribuna (esquerda) e da Gazeta do Povo Esportiva (ao centro e a direita)

O diretor de redagdo da Tribuna, Rafacl Tavares de Mello, em entrevista ao autor,

destaca o que faz com que a Tribuna seja o jornal com mais vendas em banca no estado,

as segundas-feiras.

Em primeiro lugar, domingo normalmente ¢ dia de jogo dos nossos times no
Campeonato Brasileiro. A edi¢do de segunda, portanto, traz a andlise dessas
partidas, fotos, fichas técnicas, enfim, uma cobertura completa. Temos
também um time de primeira categoria de colunistas, como o Mafuz ¢ o
Vinicius Coelho, que tém suas opinides lidas por milhares de pessoas. Nao
podemos negar, também, o interesse dos leitores pelo noticiario de seguranga
publica.

Entre os dois principais destaques da Tribuna de segunda-feira, o futebol ¢ o que
recebe mais énfase — das 40 paginas do didrio, 21 sdo dedicadas ao futebol. Em
contrapartida, o editor de esportes da Gazeta informa quais eram os publicos-alvos da
mudanga. “Para reconquistar o nosso publico-alvo, ja que muita gente de classe A ¢ B
que € o grosso de leitores da Gazeta vinha deixando de ler a Gazeta, e também comecar
puxar o publico C e D, que 1€ a Tribuna”.

A Tribuna ¢ o jornal que atinge o maior nimero de leitores, na capital, de segunda
a sexta-feira, de acordo com numeros referentes ao primeiro trimestre de 2007. Entre as
classes ABCDE, a Gazeta tem 317 mil leitores, enquanto a Tribuna possui 344 mil, uma
diferenca de 7,85%. J4 entre as classes BCD a diferenca aumenta para 25,30%, a Gazeta

tem 230 mil leitores, enquanto a Tribuna possui 308 mil leitores'.

'INSTITUTO IPSOS MARPLAN
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Fonte: Departamento de Circulagdo (Gazeta do Povo) e Departamento de Marketing (Tribuna do Parana).

O que mudou?

A idéia divulgada pelo jornal, acerca da principal mudanga nas paginas de esporte,
¢ clara. O editor de esportes explica que nos textos a equipe procurou deixar de lado o
descritivo para colocar também um pouco de opinido, de andlise. Essa foi a principal
preocupacao de mudanca de rumo no caderno. Dados como quem fez o gol e a
descri¢do do gol, o torcedor viu ao vivo, ou ouviu pelo radio, ou viu a noite nos
melhores momentos da rodada ou leu na internet. Na segunda-feira se o jornal
reproduzir isso, estd enganando o leitor, dando para ele como noticia fresca algo que ja
¢ conhecido ha bastante tempo'.

As mudancas podem ser divididas em dois niveis: o editorial e o grafico.

Mudangas editorias
A pagina dois ¢ um exemplo das alteracdes editoriais. Agora ela passa a ser um
espaco opinativo com secdes como “Selecdo da Rodada”, “Sobe e Desce”, “Craque”,

2

“Perna-de-Pau” e a coluna de Airton Cordeiro. O espago completo ¢ intitulado
“Balan¢o”. No caderno antigo, na mesma pagina 2, predominavam as tabelas e
classificagdes. “Mais agil e com prioridade a opinido, a pagina reproduz ¢ fomenta a
tipica discussdo pos-rodada entre torcedores™. Mendes complementa. “Investir
bastante em opinido, ndo s6 nos espacos claramente opinativos, mas em tudo. Na
verdade a sele¢do da rodada nao deixa de ser uma opinido, as notas também”.

O namero de colunistas também aumentou. Antes eram Dionisio Filho e Carneiro
Neto. Agora se somam a eles, Airton Cordeiro e colunistas de cada clube um dos trés
principais clubes da capital, Atlético, Coritiba e Parand. O novo espago ¢ chamado

I MENDES JUNIOR, Leonardo. Entrevista. Curitiba, 26 de abril de 2007.
?Gazeta do Povo. Curitiba, 12 de novembro de 2006. Esporte, p. 4.
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“Fala, Corneta” e embora cada um represente seu time, ndo deixa de ser um espago
opinativo. E importante destacar que o conceito nio é novo. O diario esportivo Lance!
usa este artificio desde que foi langado em 1997, com o nome de “Fala, Doente”, onde
um torcedor representa cada um dos quatro grandes do estado de Sao Paulo,
Corinthians, Palmeiras, Santos e Sdo Paulo. Outra importante mudanga diz respeito ao
futebol amador de Curitiba. “[...] o caderno passa a cobrir a tradicional Suburbana, um
dos principais campeonatos de futebol amador do pais, a Taca Parand, que movimenta
todo o estado no segundo semestre, e as divisdes de base, com atencdo especial ao
futebol janior”".

A partir da implantagdo do novo caderno, pelo menos uma pagina ¢ destinada a
“Suburbana”, campeonato de futebol amador da capital, algo que nao acontecia antes.
No espago, além de uma reportagem sobre uma das partidas, existe espago para a
classificagdo, um texto secundario sobre algum destaque da rodada e uma coluna
composta de pequenas notas. Nesse sentido, a Gazeta tenta fazer frente a Tribuna, que
possui tradigdo na cobertura da Suburbana, chegando a noticiar, inclusive, o
campeonato amador da segunda divisao.

A “Taga Parand”, o campeonato paranaense de futebol amador, realizada durante
o segundo semestre, também ¢ noticiada, mas com menos espago que a Suburbana. A
Taca Parand de futebol amador divide espaco com outras competi¢des como
campeonatos estaduais das divisdes de base e a “Taca Parand” de futebol profissional,
todas competi¢des que acontecem no segundo semestre. A cobertura do futebol amador

faz parte da concepcao do novo caderno conforme explica o editor.

Teve um tempo que a Gazeta cobria futebol amador e néo sei por que, deixou de
cobrir. Dai sempre ficava aquele negocio, volta ou ndo volta e esporadicamente
a gente fazia alguma coisa em decis@o de campeonato. Na concepcdo desse
caderno veio ja a idéia de fazer a cobertura da Suburbana mesmo. Nossa grande
preocupacao ¢ fazer uma coisa séria com reporter dedicado a isso.

Outra novidade que diz respeito ao conteudo ¢ a implantagdo do espago
“Arquibancada”. Trata-se de uma pagina destinada a aumentar a interatividade com os
leitores. “O leitor entra em campo junto com a Gazeta do Povo Esportiva na se¢do
Arquibancada. Um espago reservado para o torcedor comentar a situacdo do seu clube
dentro e fora do campo ou o desempenho dos nossos atletas nas quadras, pistas e aguas

do mundo inteiro’>.

'Gazeta do Povo. Curitiba, 12 de novembro de 2006. Esporte, p. 4-5.
2Gazeta do Povo. Curitiba, 12 de novembro de 2006. Esporte, p. 4-5.
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Os comentarios dos leitores dividem espago com as se¢des “Fotoquiz”, onde uma
foto historica ¢ veiculada no jornal e os leitores precisam adivinhar a qual situagdo a
foto se refere, e a “Foto do Leitor”, que como o nome explica ¢ um espago destinado a
publicagdo de fotos tiradas pelos leitores. A escolha da segunda-feira para a criagdao do
“Arquibancada” ¢ o espago, ja que se a iniciativa fosse adotada nos outros dias da
semana, o caderno teria que sacrificar alguma informagdo que interessa ao proprio
leitor, em decorréncia da falta de espaco. Como o caderno de segunda-feira ¢ maior, ¢

possivel estimular a interatividade com o leitor.

Mudangas graficas

A principal delas ¢ sem duvida a adogdo do formato berliner. Uma espécie de
meio termo entre o tabloide e o standard, medindo 29 cm de largura por 52,5 cm de
altura. Vérios jornais tradicionais da Europa e do Brasil ja aderiram ao novo formato
como Le Monde (Francga), El Pais (Espanha), The Guardian (Inglaterra), La Reppublica
(Italia) e os brasileiros O Dia e Jornal do Brasil (ambos do Rio de Janeiro), além do
principal concorrente no quesito esporte Tribuna do Parana, e O Estado do Parana, que
passou pela mudanga recentemente, em 29 de margo de 2007".

A “Gazeta do Povo Esportiva” € o primeiro e unico caderno da Gazeta a circular

no formato. Mendes Junior justifica a opc¢ao pelo berliner.

A gente queria fazer um produto claramente diferente e moderno, e para ser
diferente, logo, teria que partir para um novo formato. Havia possibilidade do
tabldide, mas o nosso tabldoide é pequeno, entdo ndo da para trabalhar muito
bem. O berliner atendia essa necessidade de um formato diferente, moderno, ja
que € o formato que estd em moda na Europa.

O editor de arte, Marcos Tavares, responsavel pela criagdo do projeto grafico do

\

novo caderno, enfatiza que a principal dificuldade no processo de adaptacao foi

o

mudanca de linguagem, ja que foi preciso deixar o jornal mais sintético, agora ¢é
. . . ~ 2
preciso dar a mesma quantidade de informacao em menos espaco”.

Com a diminui¢do no tamanho das paginas, cerca de 28%, as paginas do caderno
passam a ser divididas em cinco colunas, € ndo mais em seis como acontecia antes.
Agora, com menos paginas € menos colunas, as variagdes na forma de diagramagdo
diminuiram. Os textos estdo normalmente dispostos de forma na vertical. As excegdes

'O Estado do Paran4. Curitiba, 29 de margo. Capa.
2TAVARES, Marcos. Entrevista. Curitiba, 4 de julho de 2007.
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sdo as colunas e os textos secundarios, que geralmente servem como complemento ao
texto principal da pagina. Esses textos — que na maioria das vezes sdo separados do
restante da pagina por filetes, constituindo os boxes, além de possuirem fontes
diferentes — na “Gazeta do Povo Esportiva”, possuem outras caracteristicas. Sao
impressos em negrito, diferente do que acontece em outros jornais, e as fontes nao
possuem serifas, justamente para que haja uma diferenciacdo do texto principal da
pagina. Ao redor dos textos secundarios também nao existem mais filetes isolando os
textos do resto da pagina. Tavares explica, em entrevista ao autor deste artigo, como

agem os outros elementos para compensar a auséncia dos filetes.

Os icones que sdo usados nos boxes marcam o tipo daquele box. Entdo um
complemento, vai uma ‘maiszinho’. Se for uma tabela vai uma estrutura de
célula. Se é um almanaque, uma coisa curiosa, vai um ponto de exclamagao.
Entdo, cada box daquele tem um icone diferente para marcar que tipo de
embalagem ¢ aquela. Embora todas elas sejam embalagens de primeira leitura,
elas t€ém caracteristicas um pouco diferentes.

Na verdade, o abandono dos filetes realizado pela Gazeta vem de encontro
com uma tendéncia atual na diagramagdo, conforme escreve Collaro (2000). “As
autoridades em projeto editorial dizem que a forma de separacdo de duas colunas ¢ o
proprio intervalo existente entre uma coluna e outra, e atribuem este conceito ao design
editorial moderno, classificando como antiquado o uso de filetes” (COLLARO, 2000, p.
145).

Outra mudanga sensivel é a do uso das cores. Agora, todas as fotos dispostas nas
16 paginas do caderno sao coloridas. Antes, as fotos das paginas centrais eram em preto
e branco. Collaro (2000) destaca a importancia do uso das fotos. “Os cromos e as fotos
sdo de vital importancia para a valoriza¢do visual de um veiculo” (Collaro, p. 106,
2000). Tavares especifica as vantagens que o uso apenas de fotos coloridas trouxe.
“Acontece um aproveitamento de cor para o material fotografico, de Formula 1, futebol.
Ganha-se mais informacdo com a cor, uma foto de futebol em preto e branco perde
muito por causa da cor da camisa dos times”.

Com relagdo ao uso das cores no projeto grafico do suplemento, a principal énfase
do caderno ¢ na utilizagdo do laranja. Mendes Junior justifica a op¢io. “E porque é uma
cor quente, chamativa, ¢ uma questdo puramente grafica, que ¢ vocé chamar a atengao,

trazer aquele calor, aquela agilidade, inquietacdo que ¢ bem propria do esporte”.
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Collaro, além desses sentidos, destaca ainda outra caracteristica do laranja. “O
laranja, muito mais que o vermelho, transmite radiacdo e expansdo. Cor quente que
transmite efervescéncia, fogo, que sugere intimidade e calor” (Collaro, p.75, 2000). E
justamente essa intimidade com o leitor que a Gazeta tentou estimular com o novo
caderno, langando mao do uso do laranja, em detrimento do azul, cor do antigo caderno.
Com isso, abre-se espago, por exemplo, para a opinido do leitor, para que os leitores
enviassem fotos e participassem respondendo desafios propostos pelo caderno.

Tavares acrescenta ainda que a opgao pelo laranja se deve também ao fato da cor
ndo remeter a nenhuma equipe da capital, ja que o Atlético adota as cores vermelho e
negro; o Coritiba, o verde e o branco; e o Parana Clube vermelho, azul e branco.

O laranja também ¢ responsavel pela inovacao que Tavares considera a mais
importante: as fichas dos jogos. Agora, elas ocupam uma coluna inteira da pagina,
sempre com o fundo laranja. Além de trazer os dados de antes como escalagdes,
arbitragem, adverténcias, publico e marcadores dos gols, as fichas trazem também as
notas de cada atleta na partida e a descri¢ao dos gols. Sobre as fichas, Tavares destaca.
“O que me agrada ¢ o formato diferente que vai praticamente de fora a fora da pagina e
do ponto de vista grafico, esse rompimento da pagina como um todo com a aquela
coluna da um diferencial interessante”.

Os resultados da “Gazeta do Povo Esportiva”

Desde que o suplemento surgiu em 13 de novembro de 2006, em substituicdo ao
caderno de esportes das segundas-feiras, ja aconteceram algumas alteracdes com relagao
ao projeto original. A primeira delas, até agora, foi a exclusdo do espago “Louco por
futebol”, destinado inicialmente para os torcedores mostrarem a paixdo pelos seus
times. Conforme Mendes Junior explica, a falta de adesdo dos leitores fez com que o
quadro fosse posto de lado.

Desde que foi lancado, o suplemento aumentou de forma pequena a média de
vendas da Gazeta do Povo das segundas-feiras, em bancas. De julho a outubro de 2006,
antes do lancamento da Gazeta do Povo Esportiva, o jornal vendia, em média, 6.096
exemplares as segundas-feiras. De novembro de 2006 a marco de 2007, o nimero subiu
para 6.168, um aumento de 1,2 %'

Nas primeiras 25 semanas em que a Gazeta do Povo Esportiva circulou em 12 as

" GAZETA DO POVO. Departamento de Circulagio.
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vendas superaram a vendagem do mesmo periodo no ano anterior. O melhor
desempenho do suplemento foi no dia 20 de novembro de 2006, segunda semana da
Gazeta do Povo Esportiva, quando 10.167 exemplares foram vendidos. Na ocasido o
Parand Clube lutava por uma vaga na Taga Libertadores da América, principal
competicao interclubes do continente. Outros nimeros expressivos foram conseguidos
nos dias 8 e 15 de janeiro de 2007, quando o jornal vendeu 7.176 e 7.115 exemplares,
respectivamente. Era inicio de temporada e as contratagdes agitavam o mercado da bola.
Apesar de célculos e estudos relacionados a venda dos periddicos, Coelho (2004)
destaca que a sazonalidade referente a disputa dos campeonatos interfere na vendagem
dos jornais.

Ele usa o exemplo do diario esportivo Lance!. “As vendas aumentaram
substancialmente no fim de 1997, em dezembro. Nao porque as pessoas tenham
comecado a notar mais a existéncia do diario, mas era o primeiro sinal de que as vendas
seriam sazonais. Haviam chegado as finais do Campeonato Brasileiro [...]” (COELHO,
2004, p. 107-108).

Também, depois que o suplemento entrou em circulagdo, a Tribuna sofreu uma
queda minima na vendagem das segundas-feiras, de 29.665, média de junho de 2006 a
marco de 2007, para 29.653, menos de 0,1%. O diretor de redagdo da Tribuna, Rafael
Tavares de Mello, destaca que a Gazeta do Povo Esportiva nao tem preocupado a
Tribuna. “Nao sentimos nenhum incomodo com o lancamento deste novo produto pela
concorréncia. Os nimeros da Tribuna continuaram numa crescente muito boa”. No que
diz respeito ao trabalho na redagao, o reporter Sandro Gabardo explica se a equipe esta
adaptada, de maneira geral, ao novo suplemento. “Pode-se dizer que sim. Todos sabem
como funciona o novo jornal, mas como ¢ um caderno dificil, complexo, cheio de
peculiaridades, estamos buscando a cada fim de semana uma forma de trabalho mais
pratica, rapida e que nos permita o menor indice possivel de erros”.

O editor de esportes, Leonardo Mendes Junior, aprova o resultado até agora. “O
caderno ¢ muito mais completo, a gente mesmo lendo sente que ficou bem
informado sobre o que aconteceu no fim de semana esportivo”.

Sobre a ampliacao do projeto aos outros dias da semana, o diretor de jornalismo
da Gazeta, Nelson Souza Filho, ressalta a condi¢cdo para que isso acontega. Segundo ele,
a interferéncia direta no niimero de vendagens ¢ grande. “Desde o inicio, a ‘Gazeta do

Povo Esportiva’ nasceu com a expectativa de ser ampliada para os demais dias da
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semana. Essa proposta permanece e para tanto estamos monitorando o desenrolar dos
resultados da segunda-feira para a tomada de decisao”.

Mendes Junior também destaca que existe o desejo nos membros da editoria de
esporte para que o suplemento seja estendido aos demais dias da semana. No entanto,

ele destaca os empecilhos que podem atrapalhar uma futura mudanca.

Houve o pedido da nossa parte para que a Gazeta Esportiva virasse didrio, o que
existe de empecilho, e estamos tentando convencer as pessoas do contrario, ¢ a
questdo de ter mais de formatos no mesmo dia. Na segunda-feira, a gente tem
realmente trés formatos. O standard, na maior parte do jornal, o berliner que ¢ a
Gazeta Esportiva e o tabldide, no caderno do vestibular. Isso para um dia de
semana, até passa. Mas ter quase todo dia trés formatos fica estranho.
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