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RESUMO

Com a crise da modernidade, a pratica jornalistica enquanto pertencente ao projeto
iluminista de sociedade passa por uma reformulacdao. O resultado desse processo ¢ a
instituicdo do jornalismo como empresa de informagdo, tendo a noticia como sua
mercadoria. Produto exemplar desse novo paradigma, o telejornal serd analisado no
presente trabalho, sobre a luz dos conceitos do jornalismo em relagdo a teoria critica
contemporanea, com objetivo de evidenciar os novos tragos que definem o jornalismo
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1. INTRODUCAO

Devido ao advento das tecnologias de comunicacdo de massa e de uma sociedade
do consumo estabelecida por uma fase pos-industrial, a pratica jornalistica passa por
novas etapas. O jornalismo ganha novos objetivos, funcionando de acordo com a légica
de uma empresa de informacao, na qual a sua mercadoria ¢ a noticia, instituida ndo mais
no paradigma ético, como na modernidade, mas em um novo paradigma estético do
espetaculo.

A televisdo ¢ tanto objeto como sujeito dessas transformacdes. “Inserida no
contexto pés-moderno, a TV passou tanto a reproduzir a condi¢do mundial na qual
opera, quanto ser fonte de inspiracao para estéticas, atitudes e pensamentos diversos dos
individuos que habitam este mesmo mundo”. (DIXON, 2002, p.84)

O jornalismo se integra as novas tecnologias, também se transformando de acordo
com o meio em que se inseriu. Exemplo disso ¢ o telejornal, género que sintetiza o
formato televisivo e também pds-moderno de jornalismo.

De acordo com essa premissa, pretendemos analisar o papel do jornalismo junto
ao desenvolvimento da modernidade e como este se enquadra no contexto

contemporaneo e quais os conceitos base para o compreendermos.
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Ao fim do artigo, serdo analisadas edi¢des do Jornal Nacional da Rede Globo de
Televisdo, ja que pretendemos voltar os olhos para o que ¢ produzido em telejornalismo
em termos de Brasil, condizente com a nossa realidade. Para tanto, a escolha do
telejornal de maior audiéncia, da principal rede de televisdo do pais, se mostrou o mais
natural, j& que esta ¢ também parametro para as outras redes. Para efeitos de estudo,
utilizamos seis edi¢oes do Jornal Nacional, veiculadas entre os dias 21 € 27 de maio de
2007. O enfoque de analise desse corpus sera na maneira que € estruturado o jornal,
quanto ao género das matérias, a linguagem, ao uso de imagens € outros recursos
graficos, além da forma que agem apresentadores e reporteres € a composicao de
cenario.

O objetivo na analise do corpus ¢ evidenciar as configuracdes do telejornalismo
como uma linha de produgao, no qual a mercadoria ¢ a noticia, fabricada de acordo com
o espetaculo da imagem e sua penetracao junto ao publico tido como consumidor.

Como base teodrica, vamos trabalhar estabelecendo relagdes entre estudos da
teoria da comunicagdo, da sociologia, da filosofia e da psicologia, além de trabalhos de
pesquisadores brasileiros, que trazem as problematicas apresentadas para um ambito
nacional de estudo. Serd elaborada uma teia de conceitos, para assim, poder situar o

jornalismo em func¢do da tese defendida dentro do presente trabalho.

2. JORNALISMO: DO ROMANTISMO A MERCADORIA

Formado a partir da necessidade da difusdo de informagdes no principio das
sociedades capitalistas no século XVI, e absorvendo a demanda por informacdes e
conhecimentos que a humanidade ia desenvolvendo, o jornalismo foi nascendo e se
solidificando. Segundo Ciro Marcondes Filho, instituiu-se sobre os moldes dos ideais do
[luminismo, sendo assim caracteristico do advento da modernidade e parte essencial
deste. “O jornalismo ¢ a sintese do espirito moderno: a razdo (a ‘verdade, a
transparéncia) impondo-se diante da tradicdo obscurantista, o questionamento de todas
as autoridades, a critica politica e a confianga irrestrita no progresso, no
aperfeicoamento continuo da espécie”. (MARCONDES FILHO, 2000, p.9)

Dos ideais da filosofia das Luzes o jornalismo recebeu o papel de mediador para
uma sociedade avida por informagdes e conhecimento como forma de libertagdo. O
sujeito moderno almejava a total autonomia através da racionalidade contra o
dogmatismo, em uma liberdade incondicional em que o homem rege o seu proprio

destino. O jornalismo ¢ entdo intérprete legitimo dos grandes acontecimentos para a
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sociedade.

Sem o jornalismo, a sociedade da modernidade ndo conseguiria
estabelecer os principios do nacionalismo, das identidades culturais,
das fronteiras estéticas, da massa critica, da formacdo da chamada
opinido publica e dos signos da sociedade da informag@o. Os jornais
representaram ainda o espaco da esfera publica onde se estabeleceram
os diadlogos e a dialética da democracia, da (ir)racionalidade, dos
conflitos ideoldgicos, da emergéncia das utopias, da emancipagdo
humanistica, da socializa¢do, da naturalizacdo da tecnologia, da Iuta
de classes, da industrializacao e da revolugdo burguesa. O alfabeto e a
mentalidade jornalistica imantaram per si a racionalidade da sociedade
burguesa, organizando um olhar organico e pragmatico da realidade
(MARSHALL, 2001, p.14).

O ethos internalizado ao jornalismo reordenou os ideais iluministas de verdade e
liberdade, sobre o prisma da informagdo jornalistica construida pelos pardmetros da
objetividade, imparcialidade e clareza, como forma de exercer o papel democratico de
comunicar e formar uma massa critica esclarecida, principalmente no quesito politico.

Ciro Marcondes Filho divide o jornalismo em quatro fases. Destaca o periodo
compreendido entre 1789 e a metade do século XIX como do primeiro jornalismo,
época de ebuli¢do de um jornalismo politico-literario, em que os interesses economicos
ficam em segundo plano, em relagdo aos fins politicos-pedagdgicos.

Devido aos avangos tecnoldgicos, o jornalismo vai se transformando cada vez
mais rapido. O segundo jornalismo, da metade do século XIX ao inicio do século XX,
tem como marca a introdug¢dao de novas técnicas na produgdo de jornais, que causara a
transformagao dos veiculos, antes espagos do romantismo idealista, em uma grande
empresa capitalista, investindo em formatos populares e sensacionalistas para obter cada
vez mais o lucro.

Na imprensa de massa, a preocupagdao com o valor de uso, de seu conteudo
jornalistico, d& lugar a seu valor de troca, no aumento dos espacos para venda a
publicidade, tendéncia que se mostra constante até hoje. Porém algumas caracteristicas
originais da atividade jornalistica ainda serdo mantidas. “A busca da noticia, o ‘furo’, o
carater de atualidade, a aparéncia de neutralidade, em suma, o ‘carater libertario e
independente” (MARCONDES FILHO, 2000, p.14).

O terceiro jornalismo sera o do desenvolvimento e do crescimento das empresas
jornalisticas, no inicio do século XX, com a formagdo dos grandes monopolios. A

Grande Depressdao americana e o surgimento da industria publicitaria e de relagdes

publicas influenciam a pratica jornalistica, que culmina no pods-guerra, até as
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transformagdes para o quarto jornalismo, no qual vamos nos concentrar mais adiante no

trabalho.

3. O PARADIGMA DO TELEJORNAL

Enquanto no primeiro jornalismo o romantismo do idealismo politico-pedagogio
constituia a pratica, no quarto jornalismo, que para Marcondes Filho seria até mesmo o
ultimo, ¢ marcado pelo distanciamento das formas histéricas do jornalismo e a
aproximag¢ao com novos dominios e praticas. No fim do século XX, o jornalismo esta
em sintonia com a era tecnoldgica, em um processo de informatizacao iniciado por volta
dos anos 70. Por um lado, h4 um avango da publicidade e das relagdes publicas no plano
de estratégias de comunicacdo e persuasao dentro do noticidrio e da informagao. Do
outro, os sistemas eletronicos de comunicagdo substituem o jornalista, no processo de

criacdo, fornecimento e difusao de informagoes.

Esta ultima, a informagdo produzida e circulante nas redes, incide
adicionalmente sobre o papel historico do jornalista como um
“contador de historias” (repérter), mas também como um “explicador
do mundo” (analista/comentarista). Essas func¢des, hoje em dia
prejudicadas com o desencanto e a crise dos meta-relatos, puseram em
descrédito todos aqueles que outrora batalhavam por revelar uma
verdade, uma explicacdo, a “chave” dos acontecimentos
(MARCONDES FILHO, 2000, p. 30).

A nova tecnologia tem como resultados diretos a reducao de custos da producao.
Isso faz com que todos os meios de comunicacdo busquem inserir-se dentro desse
“sistema absoluto”, uniformizando a organizacdo dos fluxos de informagdes. A
tecnologia define o ritmo de produgdo, e conseqiientemente todas as relagdes envolvidas
com elas. Os novos profissionais tém de se adequar a 16gica da velocidade maquinica,

em constante evolucdo, tal como o discurso da velocidade das lanchonetes fast-foods.

A Mcdonaldizac¢ao no jornalismo brasileiro se manifesta sob a forma
da intensificagdo de fluxos comunicacionais e traz a tona a
pasteurizagdo dos contetidos, numa napsterizagdo sem fim. Assim
como nas lanchonetes, as condigdes de trabalho do jornalista, fator
determinante na constru¢do de seu discurso, ficam subordinadas a
logica da velocidade. (JORGE; BORGES, 2004, p.2).

Gracas aos avancgos tecnoldgicos, os conteudos do jornalismo também se alteram.

A linguagem visual ¢ favorecida em detrimento das outras, e a visibilidade técnica da



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Guarapuava — 29 a 31 de maio de 2008.

televisdo impode-se como modelo estético. A diagramacdo dos jornais ganha cada vez
mais importancia para aparentar o dinamismo da tela da TV. “Dentro dessa mesma nova
orientagdo do jornalismo, assuntos associados ao curioso, ao insoélito, ao
imageticamente impressionante ganham mais espaco no noticiario, que deixa de ser
‘informar-se sobre o mundo’ para ser °‘surpreender-se com pessoas € coisas’”’
(MARCONDES FILHO, 2000, p. 31).

E nesse ponto o grande salto do telejornalismo, a partir do enfraquecimento do
jornalismo tradicional pelo “milagre tecnoldgico” e as conseqiientes evolugdes socio-
historicas que ja vinham ocorrendo mesmo anteriormente ao periodo da informatizacao.
Por isso, ndo ¢ s6 mais um espago que o jornalismo conquista, mas sim uma
necessidade de adaptacao da pratica, que acaba por se realinhar ao seu novo habitat
predominante.

De maneira geral, a fungdo do telejornal, assim como do jornalismo como um
todo, estaria em noticiar fatos do cotidiano que fossem de interesse publico. “Além de
informar, outros objetivos podem ser acrescentados ao telejornal, como a venda de
noticias, a propaganda, a formagao de opinido, as campanhas de denuincia ou até mesmo
um servico de utilidade publica” (SZPACENKOPF, 2003, p.202).

Para Marcondes Filho (2000), a producdo dos telejornais atende a paradigmas
proprios do género, influenciados pela industria da publicidade e envolvidos pela 16gica
da TV como um todo. Seriam eles: o modelo esportivo de noticiario, a logica da
velocidade, a preferéncia do “ao vivo”, a substituicdo da verdade pela emog¢do, a
popularizagdo, e o expurgo da reflexdo.

No modelo esportivo de noticidario, como em um jogo de futebol, as cenas passam
com a minima participa¢do do narrador, com o telespectador assistindo a uma seqiiéncia
de fatos diarios do mundo, em que prevalece a emogao e a aventura.

Em relacao a ldgica da velocidade, tanto diz respeito a rapidez com que sdo

divulgados os fatos ao publico, quanto ao ritmo de apresentagcdo das noticias.

Um tema ndo é bom ou importante pela sua qualidade, pela sua
relacdo com a vida das pessoas ou por se referir ao bem-estar
econdmico, politico, cultural, etc., dos telespectadores; ele € bom — e
esse € o critério de qualidade na opinido dos jornalistas — se for
apresentado antes que os outros (MARCONDES FILHO, 2000, p.81).
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Na preferéncia pelo “ao vivo” esta a idéia do jornalista testemunha dos fatos, a
historia acontecendo naquele momento, em uma pureza ficticia de transmitir um fato em
andamento, tal como Ignacio de Ramonet(1991) chama de “fascinio pelo ao vivo”.

A substituicdo da verdade pela emogdo esta embutida na busca de sensibilizar,
emocionar o telespectador. “Por isso, o noticidrio ¢ constituido de imagens
‘interessantes’, imagens que atraem, prendem, seguram o telespectador, seja pela dor,
seja pelo entusiasmo, seja pela preocupacao que provocam, seja pela esperanca”
(MARCONDES FILHO, 2000, p.85).

Ramonet, em A tirania da comunicag¢do, diz que em uma época de
superinformag¢do, uma das caracteristicas ¢ a hipermog¢do mididtica, na constante
simplificagdo dos fatos em prol do apelo emocional da noticia, caracteristico da

televisdo, que interfere no discurso que legitima a propria noticia.

O telejornal, em seu fascinio pelo “espeticulo do evento”,
desconceitualizou a informacdo, imergindo-a novamente, pouco a
pouco, no lodagal do patético. Insidiosamente, estabeleceu uma
espécie de nova equagdo informacional que poderia ser formulada
desta maneira: “Se a emog¢do que vocés sentem ao ver o telejornal ¢
verdadeira, a informacao ¢ verdadeira” (RAMONET, 1999, p.8).

A popularizagdo pertence ao direcionamento da propria TV para a simplificacdo.
Supostamente nada nela deve ser complexo, que exija mais do telespectador.
Relacionada ao expurgo da reflexdo, para Marcondes Filho, a TV encaminha para a
preguica mental, como exigéncia do proprio carater do posicionamento do receptoar.

Além das caracteristicas apontadas anteriormente, outra tendéncia, ndo sé do
telejornalismo, ¢ ainda a estetizacdo. Segundo o professor de comunica¢do Leandro
Marshall, entende-se como processo de estetizacdo, semelhante como previa Guy
Debord (1997) ao tratar da sociedade do espeticulo, a emergéncia de uma cultura
propria da pos-modernidade, hibrida, paradoxal e universal, sobrepondo-se de acordo

com os valores e antivalores do capital.

Esta meta-cultura emergente desconhece limites e contamina e
modifica o proprio genoma da comunicacdo e da informagio,
caracterizados contemporaneamente pela mediacdo a distancia, pela
tecnologizacdo, pela linguagem audiovisual, pela oligopolizacgdo, pela
universalizagdo em rede, pelo fenomeno das massas, pela estetizagdo e
pelos fait divers. Ela fabrica o senso de realidade e os modos de
metaboliza-la e passa, em certa medida, a erigir uma nova e universal
estética (MARSHALL, 2001, p.2).
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A TV por sua propria estrutura € terreno natural para a exploracdo de um mundo
espetacular através dos recursos imagéticos. Sendo assim, o telejornal assimila esse
processo como forma de manuten¢do do seu publico consumidor que deseja cada vez
mais imagens surpreendentes, insolitas.

Submetido a lo6gica do consumo, o jornalismo tem que vender o seu produto ao
maior niumero de consumidores, simplificado assim o seu publico de acordo com as
estimativas de pesquisas de audiéncia e o senso comum. E ¢ sob o imperativo do
espetaculo que ele visa atingir entdo a grande massa. “O telejornal ¢ um espetaculo que
informa, diverte, alerta uma audiéncia que precisa ser agradada e mantida fiel”
(SZPACENKOPF, 2003, p. 175).

Para o professor Guilherme Jorge Rezende, esse controle exercido pela busca
incessante do lucro acaba por sacrificar o telespectador-cidaddo em prol de um

telespectador-consumidor. O que se quer € quantidade e nao qualidade.

O reinado do consumo e do lucro torna-se mais transparente nos
programas de audiéncia gigantesca e heterogénea, exibidos no horario
nobre. A mercé da implacavel orientagdo ditada pelos indices do
Ibope, os produtores desses programas se véem obrigados a agradar
“gregos e troianos”, representados por um tipo de telespectador
médio, definido pelos departamentos de pesquisa e marketing das
emissoras (REZENDE, 2000, p. 25).

O jornalismo n3o mais produz a diferenca como na modernidade, mas sim
reproduz uma cadeia de signos ja aceitos pelo grande publico. E uma mudanca de status

social da pratica jornalistica e sua fun¢ao dentro da sociedade.

O sistema informacional comega a considerar, pouco a pouco, que ha
valores importantes (instantaneidade, massificacdo) e valores menos

r

importantes, isto €, menos rentaveis (os critérios de verdade). A
informagao tornou-se uma mercadoria. Ela tem cada vez menos uma
funcao civica (RAMONET, 1999, p.30).

O telejornalismo confirma a tendéncia iniciada desde as evolugdes tecnologicas
que resultaram para um segundo jornalismo no século XIX. A légica mercadoldgica
evidente no novo status do consumo passa a definir toda a estrutura do jornalismo. O
que deve ser noticiado, como deve e para qual publico, ou seja, toda a produgdo

jornalistica obedece a uma organizagdo industrial para fabricar e comercializar a sua
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noticia-mercadoria, com as influéncias do meio tecnologico e dos signos publicitérios.
Cabe entdo analisar como o principal produto do telejornalismo brasileiro ¢ apresentado

para os seus consumidores.

7. UMA ANALISE DO JORNAL NACIONAL

O Jornal Nacional vai ao ar, normalmente, de segunda a sdbado, na faixa de
horério entre as 20h e 21h, portanto, o horario nobre da televisao brasileira. Tem uma
duragdo média de 30 minutos de contetido dividido em quatro ou cinco blocos, sem
uniformidade de tempo. Apresentado em dupla, atualmente ¢ o casal William Bonner e
Fatima Bernardes que ocupam a funcdo, e também, respectivamente, a editoria chefe e
executiva.

O fato dos apresentadores participarem de fun¢des de comando no telejornal ¢é
uma escolha um tanto quanto recente, que alterou o proprio estilo do jornal. Bonner
assumiu a cargo de apresentador e editor do noticidrio nacional do JN em 1995,
juntamente com Lilian Witte Fibe, que apresentava e assinava a editoria do noticiario de
economia. Os dois substituiram os tradicionais apresentadores Sergio Chapelin e Cid
Moreira, este Ultimo sendo o apresentador da primeira edicdo do JN, em 1969. Para
Rezende, as mudangas “representavam, de certa forma, o fim da era dos locutores e a
valorizacdo da presenca dos jornalistas na busca para assegurar maior credibilidade ao
noticiario” (REZENDE, 2000, p.172).

Segundo Rezende, com a saida de Lilian Witte Fibe em fevereiro de 1998, devido
a sua pouca empatia com o publico e discordancias com a linha editorial amena do
jornal, a obstinada busca de audiéncia, fez com que o JN escolhe-se o casal William
Bonner e Fatima Bernardes, dupla de apresentadores preferida pelo Ibope. “Trocou
também noticias mais relevantes por ‘reportagens lacrimosas, curiosidades do mundo
animal, ou intermindveis inventarios sobre a vida de celebridades” (VEJA apud
REZENDE, 2000, p.142). O autor cita exemplos como do dia 28 de julho de 1998, em
que o nascimento da filha da apresentadora Xuxa teve o dobro de espago do que a
privatizagdo da Telebras. Ou entdo, do dia 17 de setembro de 1998, em que o acidente
com o ator global Danton Melo, teve cobertura dez vezes maior que a nota a respeito
dos cortes do orgcamento do governo.

Em relacdo a questdes de aparéncia, o JN mudou sete vezes de cenario em sua

trajetoria, sendo que em especial, em 1989, houve a introdu¢do de um espaco mais
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amplo, com profundidade, iluminagdo e cores, sob a assinatura do designer Hans
Donner, em contraponto ao formato “chapado” dos antigos. As novas formas atendiam
também aos novos direcionamentos da propria linha editorial do programa. “As
mudancas posteriores de cenario sO intensificaram essa proposta de criar movimento,
dinamismo. O publico, para se manter atento, precisa de mais e mais estimulo”
(HERNANDES, 2006, p.124).

Atualmente os apresentadores ficam sentados atrds de um balcdo com linhas
futuristas. O cendrio mistura uma estrutura que forma o mapa mundi, com a redagio do
jornal mais abaixo, algo que lhe d4 um ar de trabalho constante, além de fundos gerados
digitalmente.

A predominancia do azul, além de possibilitar o uso de efeitos de chroma key,
também ja demonstra um produto embalado para vender credibilidade. De acordo com a
psicodinamica das cores (FARINA, 1990), o azul teria o efeito de passar seriedade para
o receptor. A musica de abertura, The Fuzz, de Frank Devol, mantém a mesma
orientagdo para um carater sério e concede um ritmo tenso ao programa.
Historicamente, a cada mudanca no perfil do cenario, a trilha de abertura ganha novo
arranjo para se modernizar, mas sem perder suas formas originais.

A trilha também ¢ utilizada durante a escalada de noticias que abre o programa.
Os apresentadores revezam-se na apresentacdo das noticias, complementando ou
anunciando novas manchetes, imprimindo um ritmo dinadmico e frenético aos
acontecimentos do dia, finalizando com a frase “agora no Jornal Nacional”. “O efeito de
atualidade determina um modo de organizagdo da matéria. E considerado mais
importante tudo o que se vincula ao sentido de ‘agora’ do telespectador. (...) O efeito de
atualidade da narracdo dos jornalistas se sobrepde inclusive as cenas de arquivo”
(HERNANDES, 2006, p.171).

Alguns elementos sdo essenciais na producdo dessa etapa. O discurso da
atualidade, da velocidade e do espetaculo que se desenrola naquele momento. Tal como
uma chamada publicitaria, busca-se prender a atenc¢do do telespectador, com frases e

imagens que causem impactos.

No telejornal, o som da vinheta de entrada, a escalada (apresentacdo
inicial das manchetes) ¢ uma ruptura, que quebra a continuidade. Tom
de voz, fisionomia séria, ritmo ddo o tom. Uma noticia (ou mais) ¢é
sempre eleita para ser enfatizada a fim de provocar uma emogao maior
e instaurar a curiosidade, paixdo simples (querer-saber), e outras
tantas que podem suscitar interesse: catastrofes naturais, aspectos



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Guarapuava — 29 a 31 de maio de 2008.

anedodticos e ritualizados da vida politica € mesmo questdes banais ¢
distantes, podem ser apresentadas de tal forma que renovam a
curiosidade (DINIZ, 2004, p.12).

Em média, sdo de sete a oito matérias anunciadas na escalada. Durante a semana
analisada, os temas mais recorrentes foram politica, em 36 % das chamadas, depois fait
divers, com 19%, e internacional, 10%. A fisionomia dos apresentadores altera-se de
acordo com o tom da noticia, como atores representando sentimentos artificiais, que
encaminham para como o telespectador deve se sensibilizar. Na edi¢ao de sdbado, 26 de
maio de 2007, vai do tom sério e indignado ao noticiar uma tragédia em Goiania, na
simulagdo de uma operacao policial que matou um menino de 13 anos e deixou nove
feridos, até o sorriso simpatico para o destaque do campeonato brasileiro, a vitoria do
Fluminense contra o Internacional.

O que direciona a linguagem da escalada ¢ despertar a curiosidade, muitas vezes
fazendo uso do suspense, sem objetividade e clareza, como na quinta-feira, 24 de maio
de 2007, na ultima manchete anunciada por Bonner, “e uma conversa altamente suspeita
flagrada pela operacao furacao”.

Os telejornais em geral adotam um formato que divide as noticias em hard news,
tematicas ditas sérias, como politica, seguranca e economia, € soft news, que
concentram as amenidades, como o esporte e curiosidades. No Jornal Nacional, a maior
parte do tempo dos dois primeiros blocos, normalmente os mais longos, ¢ dedicada as
hard news.

Na edicdo da segunda-feira, dia 21 de maio 2007, o primeiro bloco teve uma
duragdo de 12 min e 33 seg. Foram trés reportagens a respeito de denuncias de
corrup¢do envolvendo o governo, durante as investigacdes da “operacdo navalha”,
realizada pela Policia Federal. A primeira matéria, com 4 min e 43 seg tratava de
acusacgdes ao entao ministro das Minas e Energias, Silas Rondeau. A segunda, 3 min e 9
seg, sobre o empreiteiro Zuleido Veras, proprietario da empresa Gautama, sobre quem
ele era e como funcionava o esquema de propinas para vencer licitagdes do Governo. A
ultima matéria do bloco, com 4 min e 5 seg, da seqiiéncia com o interrogatdrio dos
presos da operagdo navalha, e destaca a liberacao de oito envolvidos.

O formato das reportagens ¢ praticamente idéntico, apesar de ndo haver
regularidade na duragdo, demonstrando um padrdo. Sao longos offs com imagens dos
supostos envolvidos, fotos, gravacdes de cameras internas e grampos de telefonicos. Na

apresentacdo das conversas, normalmente confusas e descontextualizadas, sdo usados
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recursos graficos, e estranhamente, por mais que exista o conhecimento de todos os
envolvidos, apenas a foto de um deles ¢ exibida, reforcando a participacdo deste pela
imagem. Observa-se claramente a tendéncia do Jornal Nacional em optar por fontes
oficiais, o que se repete na maioria das suas matérias, como no caso, a Policia Federal.

Para o historiador Sean Wilents, “o Watergate mudou a cultura de Washington.
Fazer a cobertura da Casa Branca tornou-se uma espécie de caga ao escandalo, onde se
parte do principio de que o presidente esta mentindo € que o trabalho do jornalista ¢
apurar suas mentiras” (apud RAMONET, 1999, p.9).

Semelhante a isso tem sido a cobertura politica no Brasil, ¢ do que se costuma

denominar de “jornalismo fiteiro” ou “denuncista”.

As transcrigdes de escutas telefonicas — legais ou ilegais — ganharam
tanta importancia na cena politica brasileira por uma unica razio:
encontraram uma freguesia avida para publica-las. Os fornecedores de
grampos descobriram um “mercado” receptivo aos seus produtos. Fita
virou release e os politicos que as distribuiram converteram-se em
assessores de imprensa que negociam sua “mercadoria” em troca de
destaque ou exclusividade (DINES, 2006, p.46).

A respeito do conteudo, a sensacdo que fica das matérias ¢ da reafirmagdo do
senso comum, sobre os clichés da corrupcdo e da impunidade. As informagdes nao
encaminham para a reflex@o, apenas para o afastamento das pessoas dos temas politicos,
por sempre se sentirem indignadas com dentincias de casos que parecem inerentes a
todos os politicos. O jornal acaba por banalizar.

Durante o programa de segunda e de toda a semana ¢ dada seqiliéncia ao
desencadeamento das investigacdes da “operagcdo navalha”, pautando a maior parte do
jornal. Stand-ups ao vivo de Brasilia sdo freqlientes, com os repoérteres trazendo “novas”
informagdes em tempo real. Inser¢des como essas valorizam o “agora”, o imediato,
mesmo que fabricando essa atualidade de forma artificial, e servindo muito mais para
agregar dinamismo a apresentacao do telejornal.

A espetacularizagdo imagistica ¢ mais evidente ao tratar de assuntos
internacionais. Em sua maioria sdo imagens ¢ informagdes compradas de agéncias de
noticias, também de outros paises, como da americana CNN. As agéncias trabalham
com a pasteurizacdo da informagdo, para que assim possam vendé-la aos consumidores
das mais diversas origens. O signo comum passa a ser entdo o espetaculo, mais rentavel

para divulgar fatos fora do ambito local.
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O oriente médio é o tema mais recorrente na editoria internacional do JN, com
imagens de bombardeios, explosdes e protestos. O expurgo da reflexdo ¢ evidente
tamanho o grau de superficialidade. O que se vé ¢ a tendéncia ao exotismo e a
parcialidade na escolha de fontes, naturalmente, ja parte do pacote das agéncias.

A chamada na escalada do Jornal Nacional da terga, 22 de maio de 2007, mostra
a imagem de helicoptero israclense bombardeando areas palestinas, e a fala: “No oriente
médio, a resposta israelense ao foguete que matou uma mulher”. Na matéria o foco nao
¢ no ataque de Israel a dois supostos depodsitos de arma, mas sim a indignacdo dos
israelenses entrevistados pelo correspondente Alberto Gaspar, frente ao terrorismo. Ha
referéncia a fontes palestinas, mas essas ndo t€ém imagem e nem tempo equivalente. A
tendéncia da cobertura de conflitos internacionais em geral repete a mesma forma
maniqueista e redutora de situar um lado “bom” e outro “mal”, assim como no exemplo
da Guerra do Golfo no inicio da década de 90, e da invasdo do Afeganistdo e Iraque
mais recentemente. “O Isld e os islamicos eram — e ainda sdo — invariavelmente
apresentados pelo noticiario como ‘vildes’, ou como seres exoticos de um mundo
estranho e misterioso” (ARBEX JR, 2001, p.117).

As matérias de cunho esportivo estdo entre as que mais apelam para a emocao
do telespectador. Sdo as reportagens com maior uso de recursos de linguagem e com
edicao diferenciada, em um tom que carrega a heranga dos cronistas do futebol, como
foi Nelson Rodrigues. No Jornal Nacional e nos demais programas esportivos da

Globo, predomina um formato de espetaculariza¢ao do esporte.

O jornalismo esportivo diario €, na realidade, um jornalismo de
variedades, amenidades, cujo tema ndo ¢ o esporte em si, mas 0s
seus conglomerados e actantes (personagens) que compdem essa
rede mercadoldgica. Nao existe, no jornalismo factual, informagao
sobre os esportes, existe propaganda sobre o esporte, publicidade
de marcas e logos, propaganda ideoldgica sobre as suas relagdes de
poder. Sensacionalismo e merchandising (MESSA, 2005, p.3).

Exemplo disso ¢ a matéria da segunda-feira, 21de maio de 2007, sobre o
milésimo gol do atacante do Vasco, Romario. A cobertura da busca pela marca foi
constante na grande midia, até que no jogo do ultimo domingo, contra o Sport do
Recife, de pénalti o jogador obteve o éxito. No Jornal Nacional, o ultimo bloco teve
somente essa reportagem, que ja havia tido grande destaque durante a escalada do inicio

do programa. E inegavel que o fato merecia a relevancia dentro do futebol mundial, por
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isso cabe analisar a sua constru¢do em relacdo aos critérios do JN de apresentacdo, ou,
espetacularizagao.

A matéria de Tino Marcos ndo comec¢a de forma direta, mas com uma
introdu¢@o ao ndo comparecimento de Romario para a entrevista coletiva. A linguagem
¢ marcada de adjetivagdes, de emotividade, de licencas poéticas em uma narrativa
hiperbolica da imagem da cobrang¢a do pénalti, as palavras do jogador e dos demais

envolvidos, supode idéias e sensacionaliza.

... Apesar da auséncia e¢ do siléncio, na noite em que se tornou o
artilheiro dos quatro digitos, aos 41 anos, ele mostrou a nova face de
um ex-rebelde. Primeiro deveria cumprir o solene desafio. Penalti. As
maos na cintura, um biquinho indecifravel, o apito, a acdo. Quebra no
ritmo da corrida. A festa, s6 podia ser ali mesmo. No espago sagrado
entre a linha e a rede, que ele visitou mil vezes...

E a Gltima matéria da edigdo, um happy end, o fechamento tradicional chamado
dentro da redacdo do jornal como “boa noite”, devido a leveza dos temas, resultando em
um bem estar que ¢ visto nos sorrisos dos apresentadores. Depois de uma noite que
comeca tensa, pesada, imediata, o Jornal Nacional todos os dias termina recolocando as
coisas no lugar, fazendo com que todos possam finalizar o seu dia com uma sensagao

boa.

Como j4 dissemos e constatamos a cada nova tempestade midiatica, a
televisdo é uma midia da simplicidade; por conseguinte, toda
superinformagdo acarreta quase que automaticamente uma
desinformacdo. A avalanche de noticias - muitas vezes flteis, vazias -
retransmitidas “em tempo real” superexcita o telespectador (ou o
ouvinte) dando-lhe a ilusdo de informar-se. Mas o recuo no tempo
mostra praticamente cada vez mais que aquilo ¢ um engodo
(RAMONET, 1999, p.44).

O resultado final do Jornal Nacional ¢ uma incrivel média de dezoito noticias
diarias, em apenas cerca de trinta minutos. E o espetaculo do mundo servido em uma

lanchonete de fast-foods.

8. CONSIDERACOES FINAIS
Marcondes Filho (2000) acredita que o jornalismo encaminha-se para o seu fim,
devido a tendéncia constante da mercantilizacdo do ramo, o que afasta a pratica de seus

tracos histdricos que lhe concederam legitimidade discursiva.
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No entanto, o exemplo dos telejornais e sua estruturagdo de produgdo em escala
industrial de informacdo para consumo, mostram que o mercado da comunicagdo
mantém o seu espago na sociedade e com alta demanda. O jornalismo se adapta para
sobreviver, como em um darwinismo simbolico.

O processo jornalistico passa a ser uma ag¢do de fabricacdo de noticias,
determinadas por suas caracteristicas de penetracdo comercial, sendo assim construida
no principio do espetaculo, que influencia todos os ambitos das constru¢des sociais, ja
que a midia esta inserida como parte do processo de mediacdo e legitimagdo simbolica
na sociedade.

A logica da ideologia do consumo reordena valores, critérios e transforma o
antes jornalista-intelectual, no que tem se tornado defini¢cdo comum nos EUA para
quem trabalha na imprensa, media workers. Na industria da informagdo, a divisdo de
tarefas e as rotinas de produ¢do, acabam também por gerar a dispensabilidade de seus
funcionarios, que nao sao mais autores do que produzem, tal como na noticia da TV. A
preocupacao com as transformagdes no jornalismo geradas pelos movimentos sécio-
historicos e avangos tecnologicos transcende o interesse unicamente tedrico e refletem
diretamente no cotidiano da profissdo, em uma continua precarizacdo do mercado de
trabalho de jornalista, como destacam os trabalhos de Ramonet (1999) e Balbestre
(2000).

Talvez estejamos mesmo em uma era apocaliptica, j4 que tedricos proféticos
determinam uma infinidade de mortes. Porém a morte estd mais como uma conjuntura
para o nascimento do novo. A tradicdo e as certezas vagam inconstantes, errantes, em
uma didspora gerada pela dindmica contemporanea, de carater efémero, fragmentado,
para alguns, até mesmo vazio.

Nao pretendiamos nesse trabalho esvaziar uma discussdo que tem tamanha
complexidade, mas no minimo incitar a reflexdo, que nao deve ser abandonada por um
pragmatismo leviano, tipico do tecnicismo recorrente na atualidade. A pratica
jornalistica tem que ser repensada de acordo com o novo contexto, sem nostalgismo

idealista, mas com o espirito critico necessario.
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