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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo analisar os projetos graficos adotados
pelos boletins FAEP Boletim Informativoe InformativoFAEMG SENAR, editados
respectivamente pela Federacdo da Agricultura do Parand e pela Federagao da
Agricultura de Minas Gerais. Foram analisados trés topicos principais, de edigdes
selecionadas, que circularam no ano de 2007: aplicacdo de cores, legibilidade das fontes
tipograficas e os fundamentos de diagramagdo. A partir da elaboragcdo do perfil do
publico-alvo das publicagdes, podemos indicar os pontos problematicos do feedback
tido por ambas publicagdes, e julgar qual, a partir dos topicos analisados, estd mais
correta, do ponto de vista do Design da Imprensa.

PALAVRAS-CHAVE: Analise Grafica; Boletins Informativos; Federacdes de
Agricultura.
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1. INTRODUCAO

A area de Comunicacao Rural ¢ pouco explorada no Brasil pelos académicos e
instituicdes de ensino na area de Comunicacdo Social. O fato de o principal capital
brasileiro ser desenvolvido pela Agricultura e pela Pecudria, e da maioria dos jornais
impressos do Pais terem algum caderno voltado para o publico rural, estimulou os
presentes autores a realizar o estudo, que pretende efetuar uma analise grafica dos
boletins informativos da Federacdo da Agricultura do Paran4d (FAEP) e da Federacdo da
Agricultura de Minas Gerais (FAEMG), chamados FAEP BOLETIM INFORMATIVO
e INFORMATIVO FAEMG SENAR, respectivamente, com circulagdo em dezembro de
2007.

Nesse cendrio, trés pontos foram levados em consideragdo: aplicacdo de cores,
legibilidade das fontes tipograficas e fundamentos de diagramacdo. Em relagdo ao
ultimo ponto, este sera subdividido em: uso de reticulas, tamanho das reportagens e
distribuicao das imagens nas paginas. De um modo geral, constatou-se que os
profissionais ndo levam em consideracdo o seu publico-alvo quando desenvolvem o
projeto grafico voltado para este tipo de publicagdes. Um os principais itens nado

observados diz respeito a aplicabilidade de cores. COLLARO diz que:

“(...) a forma como as letras se apresentam e se comportam ganham
destaque, obrigando editores, publicitarios, comunicadores em geral a
aprimorar seus conhecimentos para conseguir melhores resultados em
seus trabalhos. (COLLARO, 2000, p.16).”

E importante ressaltar a localizacio geografica dos dois Estados. Apesar de Minas
Gerais fazer parte da regido Sudeste, uma boa parte de sua populacdo sofre problemas com a
seca, assim como os enfrentados pelos Estados do Nordeste, como ¢ possivel verificar a partir
do acompanhamento do noticiario factual da midia nos ultimos anos. Ja o Estado do Parana tem
clima predominantemente temperado, com temperaturas baixas no inverno e quentes no verao.
No entanto, o Parand tem sua economia predominantemente agricola. O estado produz metade
do trigo consumido e exportado do pais, enquanto Minas Gerais possui o terceiro maior parque

industrial do pais.
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Fatores como meio ambiente, faixa etaria, condi¢des sociais e culturais
estdo no rol das influéncias que determinam o uso correto da cor nas suas
determinadas aplica¢des. (COLLARO, 2000, p.73).

Mais adiante, o leitor podera verificar a desatencdo dos designers das referidas
publicacdes quanto aos itens legibilidade das fontes tipograficas e fundamentos de

diagramacgdo. A seguir, uma apresenta¢do das duas publicagdes.
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2. OS PRODUTOS ESTUDADOS

Mala Direta
Postal
100001512-812008-DRIPR

CORREIO:!

DEVOLUGAO

... CORREIOS. ..

& =Seweens|nformativo

| www.faep.com.br Tiragem desta edigdo: 22.000 exemplares

Curitiba, semana de 3 a 9 de dezembro de 2007

N° 985 - ANO XXII
| PIB do agronegécio Projetos assoc |
cresceu 3,73% i
destaque no e

.Inh!vhlul,hyHmHu!

em parceria com o Centro de Estudos
Avangados em Economia Aplicada da
* Universidade de Sao Paulo (Cepea/
| USP). Saldo da balanca aumenta
226,7% em oito anos. Pig. 3

Trés mil pessoas no Expotrade Pinhais, Serra; do ex-ministro Delfim Netto
na Regiao Metropolitana de Curiti- e da cientista politica Licia Hipoli-
ba. E a formatura das turmas de 2007 to. A abertura sera feita pelo presi-
do Programa Empreendedor Rural. O dente do Sistema FAEP, Agide Me-
encontro (3/12) tera palestras do go- neguette. (Na foto,
vernador do Estado de Sao Paulo, José PER de 2006) Leia

pessoas em Curitiba
il - - | 1 14|

o Estado reuniram criancas, pas, professores e representantes da comunidade escolar em uma grande
confraternizagao que premiou |14 trabalhos dos 12 mil enviados a0 Concurso deste ano. Confira o Encarte do Agrinho nesta edicao.

Caravanas vindas do

|

2.1 FAEP

O Boletim Informativo
produzido pela FAEP existe
desde 1985. Hoje em dia tem
como coordenador e jornalista
responsavel Paulo Domingues.
O projeto grafico utilizado foi
encomendado pela instituicdo a
uma empresa especializada em
1999, e ¢ tida como exemplo por
outros Estados, segundo

informacdes da assessoria de

comunicagdo da FAEP.

O expediente do
informativo encontra-se
juntamente com as matérias

juridicas, onde perde um pouco

da visibilidade por se encontrar no meio do impresso. A edicdo de nimero 985, do

periodo de 3 a 9 de dezembro, teve a tiragem de 22 mil exemplares, como todas as

edi¢oes do informativo.

A distribuicdo do mesmo ¢ feita a partir das secretarias do SENAR. Os

informativos sdo entregues para as secretarias, de acordo com um percentual de

propriedades por regido, que as repassam para 0s proprietarios.
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2.2 FAEMG

INFORMATIVO

O Informativo de

SENAR

e Minas Berais + Servico Nacional de Aprendiz MG Minas GeraIS comegou

PART'C'PAGAO suas atividades ha apenas

EXPRESSI’VA dois anos. Além do
| NA ASSEMBLEIA
DA FAEMG

Informativo, a Assessoria
de Imprensa da instituicao
também produz 0
Agropecuaria Mineira, com
tiragem de 1,5 mil,
destinada ao  publico
interno e externo técnico e
politico, sua peridiocidade

¢ mensal. O coordenador

MARCOS Abreu, Roberto Simdes e Jodo Roberto Puliti (no alto) conduziram as discussdes

da Assessoria de imprensa

A FAEMG reuniu 150 presid de Sindi dos Prod Rurais na éia do Conselho de
p no Mi em BH. As de 3 iria para 2007 e orgamentdria , ..
para 2008 foram aprovadas por unanimidade pelo Conselho. Alguns presi de Sindi i dos (& Lauro Dlan . mas a

problemas que afetam o campo, como legislacdo e fiscalizagdo ambiental, furtos e roubos e questdes relacionadas
a pecudria de corte e de leite. O presidente da FAEMG, Roberto Simdes, falou sobre as realizacdes da entidade e

0s projetos para o préximo ano. assessoria ainda €

Continua nas paginas 2 e 3

composta por trés

jornalistas. O design grafico das duas publicagdes ¢ de autoria de Antdnio Seara,
enquanto a diagramacao e arte final estdo a cargo da Fosfato Agéncia de Comunicacao.
O expediente do impresso se encontra na ultima pagina, facilitando a

visualizacdo. A edicdo de nlimero 34 teve a tiragem padrdo de 13.000 exemplares.
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3.0 Cores

Segundo o psicologo BAMZ (1954) a preferéncia por uma ou outra cor também
depende da idade. Uma crianga absorve 10% da luz azul, enquanto um idoso absorve
cerca de 57%. Por 1sso os idosos dao preferéncia a objetivos, embalagens que contem
tons de azul predominante. Abaixo esta uma tabela que mostra a cor preferencial de

cada idade, que serve também como referéncia para projetos graficos de publicacdes

impressas.

Idade Cor Manifestacdo da cor

0lalo Vermelho Idade da espontaneidade e da efervescéncia;
10a 20 Laranja Idade da aventura, excita¢do, imaginagao;

20 a 30 Amarelo Idade da arrogancia, forga, poténcia;

30 a40 Verde Idade da diminui¢ao do fogo juvenil;

40 a 50 Azul Idade da inteligéncia e do pensamento;

50 a 60 Lilas Idade da lei, do juizo, do misticismo;

Além dos 60 | Roxo Idade da benevoléncia, do saber, da experiéncia.

(RORSCHACH, 1961)

As cores que predominam no boletim da FAEP sao preto, cinza e verde, sendo
que apenas a capa e contra-capa sdo coloridas; o miolo da edicdo ¢ em preto e branco.
Todas as matérias tém os titulos em preto, assim como “Boletim Informativo™, a inica
alteracdo de cor existente na capa, além das fotografias e de uma reticula horizontal, ¢ a
sigla da federacao, FAEP, escrita em verde escuro.

As cores que predominam no informativo da FAEMG sao: cinza, onde utilizado
nos titulos; verde, além de fazer o contraste com o branco do nome da publicagdo,
também aparece em varios detalhes nas outras paginas da publicacdo; e alguns detalhes
em laranja. O informativo ¢ totalmente impresso colorido.

O verde ¢ a cor que menos fadiga a vista, por isso deveria ser mais explorado
pela FAEP, visto que o verde utilizado pela publicagdo é escuro, que poderia ser
substituido por um verde claro que indica bons negocios. Outro fator que ajudou ao
escurecimento do verde foi o uso o preto ao redor.

J4 a FAEMG utiliza mais cores por ser todo colorido. Os titulos em cinza sdo
indicados quando as paginas sdo brancas por real¢ar ainda mais a cor, outro aspecto

positivo € a utilizacao do laranja, pois este indica fartura de frutos e prosperidade.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
IX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Guarapuava — 29 a 31 de maio de 2008.

A publicacdo mineira soube trabalhar melhor com as cores, mas quem melhor
atingiu seu publico alvo foi a FAEP, visto que a faixa etdria, publico-alvo do impresso

de 35 a 60 anos, ja ndo tem a mesma atengao por cores do que os jovens.

4.0 Fontes

Visto que os grafismos, principalmente os alfabetos, sdo os principais em todo o
impresso, a tipologia utilizada se torna muito importante: quanto mais facil se tornar a
visualizagdo o feedback terd maiores chances de ocorrer de acordo com o que se propos

a dizer. A seguinte tabela ¢ tida como apropriada levando-se em conta o fator faixa

etaria. O quadro abaixo ¢ inspirado na obra de COLLARO (2000, p.111):

Idade Fonte Apropriada | Exemplo
Menores de sete anos 24 ou +
Exemplo
7 a 8 anos 18 EXCII’IplO
8 a9 anos 16 Exemplo
9 a 10 anos 14 Exemplo
10a 11 anos 12 Exemplo
A partir dos 12 anos 10 Exemplo
Adultos alfabetizados 10 Exemplo
Adultos alfabetizados 24
(acima de 50 anos) Exemplo

Um ponto positivo das publicagdes sdo as fontes escolhidas por terem boa
legibilidade, entretanto o tamanho da fonte tipografica, 10, dificulta a leitura de pessoas
com mais idade.

Abaixo encontra-se uma tabela com as fontes tipograficas utilizadas pelas

publicacdes no titulo e no corpo do texto:

Titulo* Corpo do texto
FAEP Palatino Linotype** Trebuchet MS n°10
FAEMG ARIAL Black Tahoma n°10

*Qs titulos tem tamanhos diferentes;

** E importante ressaltar que a fonte se encontra em negrito no informativo.
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5.0 Fundamentos da Diagramacao

A tipografia funcional exige que cada elemento cumpra uma fungdo util e
necessaria do modo mais eficiente. Nesse caso, valoriza-se mais a utilidade dos

elementos graficos, além de ser levado em consideragdo a parte estética.

5.1 Uso de reticulas

O informativo da FAEMG trabalha muito mais com as reticulas do que o
boletim da FAEP, visto que esse ¢ colorido por completo, existe a utilizagdo das cores
citadas acima para dar maior destaque aos textos, além de facilitar a divisam dos textos.

Um dos possiveis motivos para a pouca utilizacdo de reticulas no impresso
paranaense se deve ao fato de a maioria das reportagens ocuparem uma pagina inteira.

Contudo a equipe poderia explorar o uso de Box, para dar uma quebra nos textos.

5.2 Paginas

Nao houve uma preocupacao por parte da equipe de jornalismo paranaense em
padronizar a quantidade de paginas das edigdes: o tamanho da edi¢do ird depender da
quantidade de informagdo existente. A edigdo 985 teve 16 paginas, das quais estavam
distribuidas 14 matérias.

Enquanto que, em Minas Gerais, todas as edi¢cdes do informativo contém oito
paginas, sendo que estdo distribuidas 18 matérias, dentre as quais varias sdo pequenas
notas.

Existe uma diferenciacdo do papel utilizado nos dois boletins. Nas paginas
coloridas o papel utilizado ¢ couché 90g, e nas em preto e branco, sulfite 75g. Esse
recurso ¢ utilizado para destacar as paginas coloridas.

A Assessoria de Imprensa da FAEMG optou por manter o mesmo papel para
toda a edicdo, sendo escolhido também o sulfite 75g. Aparentemente hd uma diferenca
entre as folhas sulfites utilizadas nas duas publica¢des, a isso se deve ao fato de uma ser

mais alcalina, ser adicionado mais acido na produgao, que a outra.

5.2.1 Distribuicao de graficos
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(Fonte: Suderhsa, 2007)

Por serem impressos

destinados as noticias de porte

técnico, tém se a utilizacdo de

graficos e tabelas com maior

freqiiéncia, facilitando 0
entendimento do leitor.

Na edi¢do paranaense optou-
se por um grafico de pizza para

mostrar a quantidade de agua que sao

captadas por meio de minas, pocos € rios em propriedades agricolas.

CAFE NATURAL

12 lugar — Rubaldo Patrese
(Pacos de Caldas)

22 lugar — Francisco Otdvio Lotufo
(Pacos de Caldas)

32 [ugar — Maria José Junqueira Ceglia
(Carmo de Minas)

42 lugar — Alberto Thomaz Gongalves
(Carmo de Minas)

52 Jugar — Cicero Viegas Cavalcanti
Albuquerque (Carmo de Minas)

42 Concurso de Qualidade de Cafés

CEREJA DESCASCADO/DESMUCILADO
12 jugar — Ralph de Castro Junqueira

(Carmo de Minas)

22 Jugar — Carlos Sérgio Sanglar
(Araponga)

32 Jugar — Cicero Viegas Cavalcanti

Albuguerque (Carmo de Minas)

42 Jugar — Milton Faria Bonetti
(Pedralva)

52 ugar — Valter César Dutra
(Sd0 Jodo de Manhuagu)

Ja o informativo mineiro
preferiu utilizar a tabela como
recurso para mostrar o resultado
do ultimo concurso de qualidade
de cafés, ocorrido na ultima

FestCafé.

Segundo Tim Harrower (2002, 164) existem 18 tipos de graficos que poderiam

complementar e diversificar o planejamento grafico. Na tabela abaixo estdo presentes os

graficos.

TIPOS DE GRAFICOS

Grafico de Area 3D

Grafico de Linhas 3D

Grafico de Superficies 3D

Grafico de Dispersdo

Grafico de Barras

Grafico de Pizza

QGrafico de Barras 3D

Grafico de Pizza 3D

Grafico de Colunas

Grafico de Rosca

Grafico de Colunas 3D Grafico de Piramide 3D
Grafico de Bolhas Grafico de Cone 3D
QGrafico de Linhas Grafico de Cilindro 3D
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5.2.2 Distribuicio de Imagens

Ambos os impressos contém problemas quanto a distribuicdo de fotografias.

As fotos, no boletim paranaense, sdo utilizadas exageradamente em algumas
paginas, enquanto varias paginas do informativo contém apenas textos. Na edi¢do 985
foram quatro paginas sem fotos, cerca de 30% do impresso (e outras duas quem
continham graficos), enquanto duas paginas continham trés fotos. Segundo o
coordenador da Assessoria da FAEP, Paulo Domingues, a quantidade de fotos por
matéria do boletim s3o escolhidas dependendo da beleza que elas apresentam.

“Por exemplo, se vocé ver o Boletim 963 as paginas finais
foram escolhidas porque as fotos estdo muito bonitas, sobre
panificacdo. E mais ou menos, assim.” (DOMINGUES, 2007)

As matérias do informativo sdo em sua maioria notas, por isso a maioria das
fotos utilizadas também sdo pequenas, contudo todas as fotos trazem pessoas nas fotos.
Outro problema encontrado ¢ a ma distribuicdo das fotos, que geralmente estdo

desalinhadas com os textos.

6.0. Conclusao

ApOs todas as andlises, pode-se perceber que as publicagdes sdo produzidas, sem
levar em consideragao seu publico alvo, pessoas com idade avangada, que necessitariam
de uma fonte tipogrifica em um tamanho maior. E claro que o ideal como
exemplificada na tabela, segundo os estudos de COLLARO ¢ financeiramente inviavel.
Contudo poderia ser trabalhado o tamanho 14 que ja facilitaria se a fonte favorecer.

Se fotos, e outros elementos graficos fossem repensados interagindo mais com
os textos facilitaria a leitura.

As cores, apesar de serem utilizadas de maneira correta, poderiam ser clareadas

no boletim da FAEP.
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Segundo dados preliminares do IBGE, o nimero de propriedades rurais no
Parana em 2006 era de aproximadamente 713,3 mil, cerca de 3% das propriedades
rurais paranaenses tem acesso ao informativo.

J& no Estado de Minas segundo o IBGE existem cerca de 1.108.774
propriedades rurais em 2006. Cerca de 1,2% das propriedades tem acesso ao
informativo.

As faltas, apontadas no presente artigo, existentes nas duas publicacdes
poderiam ser revistas, afim de ser elaborado um novo planejamento grafico para ambas

as edigoes.
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