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RESUMO

Este artigo tem como propdésito analisar os programas de entretenimento da televisiao
brasileira em uma perspectiva critica sob aspectos da Campanha “ Quem Financia a
Baixaria é contra a Cidadania”’ . Objetiva-se com este artigo desenvolver uma visao critica
dos telespectadores no momento de selecionar o programa gue ira assistir e o que este lhe
fararefletir.
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INTRODUCAO

A televisdo surgiu no Brasil em 1950, sendo o quarto pais do mundo a implantar este
meio de comunicacdo de massa. O responsavel por esta fundacdo foi Francisco de Assis
Chateaubriand Bandeira de Melo, proprieté&rio dos Diérios Associados e fundador da TV
Tupi. A inauguracdo deste novo sistema aconteceu com a transmissdo do programa “TV na
Taba’ que foi ao ar com uma hora de atraso devido a falha numa das cameras.

A partir desta década a televisdo passou a fazer parte da vida dos brasileiros, fazendo
muito sucesso ao apresentar exemplos de vida, de ambientes e situagbes que funcionam como
arquétipos, apresentando-nos um mundo novo e introduzindo uma linguagem diferenciada
atraindo o receptor e o incorporando ao mundo dos personagens.

Um fato caracteristico da programacéo televisiva € a massificagdo de seus conteldos,
através da industrializagdo da cultura, termo surgido no final do século XX e inicio do século
XXI que traz uma critica referente a cultura de massa que é transmitida deliberadamente
pel os meios de comunicagéo.

ParaAdorno (1977, p. 287), “aindlstria cultural é aintegracdo deliberada, a partir do
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alto, de seus consumidores’, ou sgja, 0 produto é criado para suprir as demandas criadas pela
prépria sociedade, pois, julga-se a massa como ndo-pensante, sendo induzidos ao consumismo
por questdes psicol bgicas.

Nas questbes psicoldgicas, pode-se citar o fato da televisdo trabalhar com sistemas de
comunicacdo diferentes. Um destes sistemas sd0 0s Signos, que atuam no receptor e no
produto de comunicagdo, filtrando os problemas, misérias e desgracas, inibindo-os da
reflexd@o, tém-se também os clichés, os quais inserem o telespectador na trama, tornando-o
parte integrante do contexto historico do personagem.

Durante toda a trgjetéria televisiva, surgiram inimeros programas com uma variedade
de géneros e classificacdes, porém, percebe-se que atualmente tem ocorrido uma reducéo da
gualidade dos conteidos transmitidos, tornando-se mais apelativos, tudo para se manter em
primeiro lugar na guerra da audiéncia.

Deparamo-nos constantemente com cenas abusivas nos programas de televisio,
acompanhamos a exploracdo das anormalidades humanas, a incitagdo a violéncia, 0s
tratamentos preconceituosos a liberdade sexual, exposicéo de criangas e adolescentes, fatos
descritos como improéprios para o contelido televisivo, sendo esta uma das midias de maior
influéncia no espectador.

Este conteido com situages incomum, continua a ser transmitidos pelo fato do ser
humano possuir esteredtipos de “normalidades’ definidos em sua memodria, que ao
surgimento de uma condicéo que ndo se assemelha com o conhecido, incita a curiosidade dos
telespectadores resultando em um acompanhamento do que estd sendo transmitido e,
consequentemente mais anormalidades na televisao.

Buscando diminuir os abusos que vem ocorrendo neste meio de comunicacdo, a
Comissdo de Direitos Humanos e Minorias da Céamara dos Depurados juntamente com
entidades da sociedade civil lancaram em 2002, a Campanha, “Quem financia a Baixaria é
contraa Cidadania”, uma campanha que visa a val orizagdo dos direitos humanos na televisao.

Nesta perspectiva, decidiu-se analisar o contetido do programa Panico na TV, exibido
no domingo dia 03/02/2008, observando aspectos como o0 género do programa, a classificagdo

e o horério transmitido.

A INCITACAO A VIOLENCIA

Nas sociedades modernas imperam as condi¢cBes de producdo que acumulam o0s

espetéculos. A vida passa a ser retratada através de imagens comuns, a realidade representa um
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mundo a parte, umainversao da vida, onde o espetaculo € o movimento auténomo do néo-vivo.

O espetéculo possui diferentes formas, pode estar sob a forma de informacéo,
propaganda, publicidade ou consumo direto do entretenimento, constituindo um modelo da
vida socialmente dominante. (DEBORD, 1997). Este se caracteriza por uma linguagem
congtituida por signos da produgéo reinante, que sd0 ao mesmo tempo o principio e afinalidade
ultima da producgéo. Desta forma a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo no real.

No entanto, o espetéculo ndo é identificavel ao simples olhar, mesmo combinado com o
ouvido. Ele é o que escapa a atividade dos homens, a reconsideracdo e a correcéo da sua obra.
E o contrério do didogo. Em toda a parte onde ha representacéo independente, o espetéculo
reconstitui-se. Este espetaculo sugere a alienacdo do espectador que vislumbra as criagdes
como sendo a realidade, porém quanto mais aceita estas imagens, menos as diferencia da
ficcao.

Percebe-se entdo, a perda da qualidade, evidenciada em todos os niveis da linguagem
espetacular, repudiando o real e criando uma falsa realidade que incorpora ao espectador,
como a violéncia que na nossa sociedade ndo é mais t&o assustadora, pois se passou a ver
cenas como guerras, assaltos, assassinatos cotidianamente, seguidas de informagdes positivas,
alienando o espectador que absorve tudo passivamente.

A violéncia passou a ter o cardter de ser algo normal, intrinseco nas cidades, um
problema social decorrente de varios aspectos, porém, deve-se observar ainfluencia da midia
nesta banalizag&o, no excesso de violéncia gratuita em seus programas. Pois o termo violéncia
€ possuidor de amplas variantes, podendo ser o ato de agredir a outrem fisicamente ou por
meio de coagdo.

Segundo Morais (1981, p. 25), a “violéncia estd em tudo que é capaz de imprimir
sofrimento ou destruicdo ao corpo do homem, bem como o0 que pode degradar ou causar
transtornos a sua integridade psiquica. [...]”. Ainda para Morais (1981) ao se violentar o
homem, arranca de si sua dignidade fisica e mental.

Conforme Carlsson e Feilitzen (2000, p. 79), a definicdo de violéncia € “qualquer
representacdo publica de uma ameaca crivel de forcafisica ou o uso rea de tal forcaafim de
machucar fisicamente um ser ou grupo de seres’.

De acordo com a defini¢do de violéncia pelo documento de Politica — Ms, citado por

Minayo no semindrio de efetividade da promoc¢édo da salide:

Violéncia se realiza por meio de agdes ou omissdes de pessoas, grupos,
classes, nacbes que provocam a morte ou o sofrimento, a dominagéo, o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos | nterdisciplinares da Comunicagdo
I X Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Sul — Guarapuava, PR —29 a 31 de maio de 2008.

menosprezo, lesdes, traumas fisicos, psiquicos, emocionais, espirituais em
seus semelhantes. A violéncia envolve intencionalidade.

Muitas sd0 as causas da violéncia, sgjam fatores econémicos ou sociais, porém deve-
se ter em mente que a televisdo como meio de comunicacdo de massa e de forte influéncia
pode contribuir com a diminui¢do ou ampliagdo da violéncia.

De acordo com Eliane Aparecida Dutra em sua dissertagdo de Mestrado (2005) ndo se
pode discutir o assunto da violéncia sem referéncia aos meios de comunicagao de massa, uma
vez que ambos estéo intrinsicamente ligados. Esta ligagcéo existe pela necessidade de criar
impacto diante cenas fortes.

Para Michaud (1989) a midia precisa de acontecimentos sensacionais, sendo a
violéncia o principal alimento desta, com cenas de violéncias espetaculares, sangrentas e
mesmo a violéncia comum, banal e instalada.

De acordo com os estudos de Michaud (1989) as imagens da violéncia contribuem
para mostrar esta como algo normal e menos terrivel do que realmente &, criando uma forma
alienacdo da gravidade dos fatos. Porém aviolénciajafaz parte da vida cotidiana das pessoas,
sgja a violéncia vermelha ou a violéncia branca. Para Morais (1981, p. 78) estas expressoes

Sao:

Usam-se expressdes como: “violéncia vermelha e violéncia branca’,
“manipulacdo brutal e manipulagdo sutil”, ou simplesmente “brutalidade e

x

opressao”, todas estas oposicles significando a convivéncia entre nds de
violéncias criminosas (puniveis) e violéncias institucionalizadas (aceitas até
pelalei).

Em sua tese de mestrado Eliane A. Dutra (2005) define como violéncias vermelhas, as
barbéries sangrentas e violéncias branca, o trabalho exploratério, como o emprego de linha-
de-montagem que, nas grandes industrias, transforma trabalhadores em prisioneiros de um
campo de concentracdo habilmente disfarcado, os quais vendem o seu tempo por um salario
minimo.

Para Chaui (2004), nosso referenciais de espago e tempo, congtituintes de percepcéo
sd0 destruidos pelos meios de comunicagdo, as distancias inexistentes, sem horizontes ou
fronteiras, o tempo € somente o0 presente, sem passado e nem futuro.

De acordo com Chaui (2004, p. 12):

[...] atelevisdo se torna o lugar, um espago ilocalizavel que se pbe a's mesmo
num tempo imensurdvel, definido pelo fluxo das imagens. A televisio é o
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mundo. Esse mundo nada mais € se ndo a sociedade-espetéculo, entretecida
apenas no aparecimento e na presentificagdo incessante de imagens que a
exibem ocultando-a de si mesma.

A imagem transmitida visa substituir o real, em prol de uma satisfagdo imediata ao
telespectador, impedindo desta forma os processos psiquicos e sociais de simbolizacdo,
blogueando o desgjo de reflexao, de critica e de didlogo. (CHAUI, 2004).

Segundo Carlsson e Feitzen (2000), as imagens gue incitam a violéncia € um assunto
com muitas controvérsias, visto a identificacdo de crimes violentes semelhantes ao que
aparecem em filmes, noticias ou programas televisivos.

Ainda baseando-se nos estudos de Carlsson e Feitzen (apud Ana Home, 2000, p. 19):
“A televisdo é uma das influéncias mais educativas e formadoras. Ela pode estimular a
criatividade, despertar a consciéncia e encoragjar a participacdo”, porém, o que se observa é a
violéncia como instrumento de entretenimento, pois brincar com o0 medo € o truque mais
barato para o entretenimento.

De acordo com alei n® 15218 de 07/07/2004 em seu artigo segundo, inciso I, 1 e IV

dispdem sobre as formas de violéncia:

Il - violéncia fisica a agressdo ao corpo da vitima pelo uso da forca do
agressor, com ou sem 0 uso de instrumentos, ou por queimadura, corte,
perfuracdo e uso de armas brancas ou de fogo, entre outras;

Il - violéncia sexual a situagdo em que a vitima é obrigada pelo agressor a
manter relagdo sexual ou a praticar ato sexual, ou é objeto de comércio para
fins de exploragdo sexual;

IV - violéncia psicolégica a situagdo em que a vitima sofre agressdes
verbais constantes, com coagdo e ato de constrangimento que impliguem
situacdo vexatoria, humilhante e desrespeitosa a intimidade e a vida
privada.

De acordo com Oliven (1982, p. 17), “a violéncia se constitui em mecanismo de
dominagdo por parte das classes dominantes, ela se transforma cada vez mais numa estratégia
de sobrevivéncia por parte das classes dominantes’.

A televisdo cresce como meio de comunicagdo de massa e as organizacoes de fora da
midia anseiam pelo despertar da consciéncia para 0 meio ambiente e para o0 desenvolvimento
do direcionamento de mensagens a grupos especificos.

Pode-se verificar no programa Panico na TV a simulagdo de espancamento a um
homossexual. Este programa traz vérias situagbes de discriminacdo a orientagdo sexual,
principamente o homossexualismo e trans-sexualismo, como o verificado no programa

exibido no dia 03/02/2008, onde utilizou-se da satira ao filme “Tropa de €lite” para
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demonstrar um posicionamento em relacdo a homossexuaidade, transmitindo uma situacéo
humoristica de agressao ao personagem homossexual .

De fato a homossexualidade ainda é um assunto que gera polémicas, Giddens (1993,
p. 23-24) comenta sobre a homossexualidade:

A “emergéncia’ da homossexualidade € um processo muito real, com
consequiéncias importantes para a vida sexual em geral. Foi assinalado pela
popularizagdo da autodenominacdo gay, um exemplo daquele processo
reflexivo em que um fendmeno socia pode ser apropriado e transformado
através do compromisso coletivo. Gay, € claro, sugere colorido, abertura e
legitimidade, um grito muito diferente da imagem da homossexualidade
antes sustentado por muitos homossexuais praticantes, assim como pela
maioria dos individuos heterossexuais.

Muitos municipios tém adotado leis que proibem a discriminacdo por orientagdo
sexual, pois de acordo com o artigo 5° da Constituicdo Federal de 1988, todos sdo iguais
perante alei, sem distingdo de qualquer natureza, e a qual garante ainviolabilidade do direito
a vida, liberdade, a igualdade, seguranca e a propriedade, assim como garante a
inviolabilidade da intimidade, da vida privada, a honra e aimagem das pessoas. (BRASIL,
1988).

De acordo com a carta de principios da campanha “Quem financia a Baixaria é contra
a Cidadania’, encontra-se descrito que “a programagdo televisiva ndo incitard a violéncia
contra quem quer que sgia [...]”, porém pode-se verificar nesta exibicdo do programa, o
contelido incitando a violéncia contra homossexuais, no caso de uma sétira ao filme “Tropa
de Elite”, onde aém de violar o direito da liberdade sexual, também incitou a0 machismo e a
intolerancia a esta classe.

Giddens (1993, p. 44), afirma que:

Os homossexuais ainda enfrentam um preconceito profundamente enraizado
€, muito comumente, uma violéncia aberta. Suas lutas emancipatérias
encontram resisténcias talvez t&o profundas quanto aguelas que continuam a
obstruir 0 acesso das mulheres aigualdade social e econdmica.

A violéncia na midia apresenta influéncias indesejavels conforme menciona Carlsson
e Feitzen (2000, p. 53), tais como “imitagdo; conseguir ‘dicas’ e modelos de como avioléncia
pode ser usada; agressao; medo; ansiedade e inquietacéo relativas a um ambiente ameacador;
concepgoes deturpadas da viol éncia na sociedade; hébitos da violéncia namidia’.

Os autores ainda afirmam que como consequéncia das situagdes violentas na midia,
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surge o sentimento de medo, juntamente com concepcdes errdneas sobre a violénciareal e a
experiéncia com ambientes ameacadores que em uma situagdo critica pode se tornar algo
destruidor.

Carlsson e Feilitzen (2000, apud Gunter 1985), relatam a caracteristica da violéncia no
humor como podendo aparente sendo a recompensa da violéncia. “Por essas razbes, a
presenca de humor em uma cena violenta pode aumentar as chances de 0s espectadores virem
a imitar ou aprender o comportamento agressivo de tal representacdo” (CARLSSON E
FEILITZEN, 2000, p. 77). Desta forma a violéncia apresentada de forma humoristica pode
dessensibilizar os espectadores conforme afirmam Jablonski e Zillman (1995), aumentando o
comportamento agressivo.

As influéncias da violéncia da televisdo, ateram o comportamento de cada um dos

telespectadores de formas diferentes, tal como menciona Carlsson e Feilitzen (2000, p. 77):

Ao assistir a cenas violentas na televisdo, tanto criangas como adultos séo
influenciados pelas caracteristicas de contexto anteriormente descritas.
llustrando, a violéncia recompensada aumenta a probabilidade de aprender
0 comportamento agressivo, independentemente da idade do espectador,
enquanto avioléncia punida diminui tal risco.

A midia pode contribui para uma cultura agressiva; as pessoas que ja sd0 agressivas
utilizam a midia como uma confirmagao adicional de suas crengas e atitudes que, por suavez,
sdo reforgadas pelo contetido da midia. (CARLSSON; GEITLITZEN, 2000, p. 235).

A violéncia na televisdo pode ser medida através de trés niveis, sendo o primeiro o
incidente violente, logo se analisa a cena violenta e posteriormente a violéncia fina do
programa violento. Pois de acordo com os estudos de Carlsson e Feilitzen (2000), para cada
cena violente, existem inlmeros incidentes violentos e, a andlise final, permite-nos diferenciar
aforma como a violéncia é representada no programa.

Desta forma, o espetaculo da violéncia na telinha deve ser conduzido dando énfase ao
tema da antivioléncia ou da punic¢éo dada aos atos violentos, demonstrando os problemas ao
recorrer a0 uso da violéncia e menos justificativas para as agdes violentas. Sera possivel

mudar a caracteristica e a qualidade dos programasna TV ?

A BANALIZAGAO DA SEXUALIDADE

A moral é algo que é transmitida por geracdes, porém, na modernidade esta vem se
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modificando, surgiu um novo modelo de organizacdo familiar, na qual afamilia era composta
pelo pai, mée e filhos, atipica familia burguesa, todos com fungdes bem definidas, a mée era
responsavel por cuidar da casa e educar os filhos, ao pai 0 sustento e a ambos dedicar-se e
amar os filhos, porém denota-se que este modelo familiar parece estar em crise, pois cada um
passou a ter apesar de uma vida em familia uma vida propria, a mulher deixou de apenas a
méae exemplar, aresponsavel pela educacao dos filhos e foi para 0 mercado de trabal ho.

As transformagdes tecnol 6gicas também tém gerado sérias mudancgas no campo social
e psicologico e 0s meios de comunicacdo ensinam uma nova forma de pensar e de agir,
principamente a televisdo, um dos meios de comunicagdo mais usados no Brasil,
modificando o que se consideramoral.

O fato é que toda essa mudanca na sociedade vem se refletindo cada vez mais na
programacdo televisiva e consequentemente, novas ideologias sdo passadas, modificando os
principios da sociedade.

O programa inicia com uma adverténcia dizendo que possui uma linguagem
depreciativa e contelido erético, isto as 20:00 h da noite de domingo, com classificagdo para
pessoas com mais de 12 anos. A erotizac8o esta expressa com na malicia das dancarinas do
programa, as quais se encontram em situacdo de semi-nudez e, explicitando o abuso a
sensualidade e sexualidade feminina.

Durante todo o programa se abusou ainda mais de conteiido erético com a polémica
em relagdo ao tapa-sexo utilizado no carnaval pela rainha de bateria da escola de samba S&o
Clemente, pois o tapa sexo utilizado era de minimos 4 cm e o apresentador Emilio Surita
pedia para Sabrina Satto escolher se elairia querer usar 0 menor tapa sexo ou um curativo do
homem aranha. Incitando a pornografia em horario nobre.

Como se ndo bastasse a polémica abordada, ainda teve o teste de calcinhas, o qua
colocou as mulheres em uma situacéo humilhante e de risco, pois era notdrio o incdmodo ao
realizar este teste, pois a calcinha era presa um guincho pelos lados e levantada a alguns
centimetros do solo, causando dor nas participantes. Ainda neste mesmo quadro o bidlogo
Marcos Chiesa, 0 Bola, jogava bolas de baldo com &gua e dava palmadinhas no bumbum das
mogas, virando-os para a camera. De acordo com a carta de principios do Manual da
Campanha “Quem financia a baixaria é contra a cidadania’, em seu item 14, incisos | aV diz

que:

A programacdo televisiva no Brasil tratara da sexualidade evitando a
reproducdo de preconceitos e afirmando a liberdade sexual como um valor
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moral. As emissoras desenvolverdo cuidados especiais para que seus
programas ndo permitam:

| — A valoragdo da exploragdo sexual, do incesto, do abuso sexua e/ou da
pedofilia;

I — Cenas de sexo explicito, ou exposi¢ao detalhada dos 6rgaos sexuais;

Il — Cenas que envolvam ou insinuem rel ages sexuais entre seres humanos
eanimais,

IV — Cenas ou falas que possam estimular — pelo contexto em que sgjam
apresentadas — o exercicio de relacGes sexuais mediante o uso de violéncia
ou submissdo pelaforca;

V — Cenas ou falas que possam estimular — pelo contexto em que sga
apresentadas — a precipitacéo da sexuaidade infantil. (FANTAZZI, 2004, p.
22)

Porém, além do apelo sexual, viu-se 0 preconceito contra as pessoas que ndo condizem
com o esteredtipo de mulher com corpo perfeito criado pela sociedade, pois quando uma
mulher com alguns quilinhos a mais foi realizar o tal do teste, smularam que o guincho n&o
estava suportando com o peso desta e que estava com certa dificuldade em ergué-la do chéo.
Fato condenavel pela Carta de principios do Manual da Campanha “ Quem financia a baixaria
€ contra a cidadania” em seu item 15 que traz “A programacdo televisiva brasileira devera
evitar areproducdo de esteredtipos’. [...]. (FANTAZZI, 2004, p. 22).

Em se tratando de sexualidade, pode-se dizer que € algo nato ao ser humano conforme
Bueno et al (1995), que define a sexualidade como sendo um processo complexo e intrinseco,
gue busca a diferenciagdo entre os géneros masculino e feminino, sendo a totalizago do ser
humano. De forma geral Bueno et al (1995), define como um aspecto de soma geral das
caracteristicas de ser homem ou mulher. Porém, a televisdo vem trazendo cada vez mais a
exploragdo deste campo e vulgarizando a sensuadidade e abusando da sexualidade,
transformando-a em erotizag&o.

Segundo Giddens (1993, p. 21), diz que “os homens declaram que desgam
igualdade’, porém o que se vé na televisdo é principalmente a exploracdo sexual da mulher, a
qual se apresenta semi-nua, um indicio de um aumento nos numeros do ibope, porém a
sexualidade masculina tem sido vista com outros olhos pelos programas de TV que iniciam
sua exploragao.

Marcuse (1972), afirma que a sexualidade na cultura moderna transformou 0 sexo em
mercadoria, sendo o principal objeto de preocupacdo. Isto porque a sexualidade leva o
individuo a promessa do prazer e, conseguentemente proporciona um incentivo para a
comercializagdo. Desta forma, as imagens sexuais passaram a ser um empreendimento
comercial garantindo ao produto 0 Sucesso.

Giddens (1993), afirma que a sexuaidade € um ponto de conex&o entre outros dois
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processos. 0 sequiestro da experiéncia e a transformagdo da intimidade, pois foi separado a
sexualidade da reproducdo e a socializagdo da reproducdo como modos de condutas
tradicionais, aguele por sua vez, separa os individuos de alguns dos principais pontos de
referénciamoral, através dos quais as culturas pré-modernas ordenava a vida social.

Desta forma, Giddens (1993, p. 221), conclui que a sexuaidade como mercadoria
conforme dizia Marcuse “[...] a sexualidade n&o é a antitese de uma civilizagdo dedicada ao
crescimento econdmico e ao controle técnico, mas aincorporacdo do seus fracasso”.

A quest&o do sensual e do sexual tem haver com a moral e a moralidade das pessoas,
gue por sua vez depende de sua cultura e que Vasquez (1999), define como moral um
conjunto de normas e regras que regulam a relages dos individuos na sociedade. Véasquez
(1999, p. 37), afirmaaindaque amoral € um fato histérico, o qual éjustificado:

[...] porque € um modo de comportar-se de um ser — 0 homem — que por
natureza € histérico, isto € um ser cuja caracteristica € a de estar-se fazendo
ou se autroproduzindo constantemente tanto no plano de sua existéncia
material, prética, como no de sua vida, espiritual, incluida nestaa moral.

A moral s6 pode surgir quando 0 homem deixa seu estado de natureza e passa a ser um
ser social, obedecendo a regras e normas instituidas para um convivio harménico, tal como
afirma Vasguez (1999, p. 253): “a mora desempenha a funcdo social de garantir o
comportamento dos individuos de uma comunidade numa determinada direcéo, toda norma
corresponde a interesses e necessidades sociais’ .

Para a nossa sociedade 0 abuso da erotizagdo na televisdo é algo imoral, pois sdo
atitudes que ndo sdo consideradas atos reais em gue Se concretizam, pois todo ser que faz
parte de uma comunidade possui suas obrigacdes morais que, conforme Véasquez (1999, p.
182): consistem “necessariamente minha liberdade de escolha, mas supde, ab mesmo tempo,
uma limitacéo de minhaliberdade’.

Vasguez (1999) designa os termos moral e moralidade, diferenciando ambos, pois para
0 autor este se refere ao conjunto de relagOes efetivas ou atos concretos que adquirem um
significado moral, enquanto aquele é um conjunto de principios e normas. Sendo a moralidade
um conjunto das relacdes concretas entre a comunidade e o individuo.

A moral possui uma funcdo social que é regular as relagdes entre os homens,
garantindo uma ordem social.

Quando se trata de moral, deve-se atentar ao fato que o “ato moral é a consciéncia do

fim visado”, desta forma quanto o programa exibe a incitacdo a erotizagdo, este ndo esta
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contribuindo com um carater social, baseado nos principios da moralidade, pois traz uma
inversdo dos valores morais da sociedade.

Além daincitacdo avioléncia, o apelo a sexualidade, traz intrinseco a condicdo de que
as mulheres do programa sdo desprovidas de inteligéncia, através de uma linguagem figurada
como “voceé é burra, cala boca sua burra’, humilhando assim a condi¢do de ser humano.

De acordo com o Dicionario Aurélio (2006), humilhagdo “é acdo pela qual alguem
humilha ou é humilhado; afronta: receber uma humilhacdo. Abatimento, submissdo”.

O sentimento de humilhagdo pode causar no individuo que sofre a humilhacdo um
enclausuramento em si mesmo, assim como a alienagdo, podendo ameacar sua integridade
fisica e psicologica.

Afinal, ainda somos um pais que preserva o pudor, temos principios e estes principios
devem ser respeitados, ao contré&rio do que estd acontecendo na televisdo Brasileira.

Principalmente no horario nobre da telinha, onde val e tudo na guerra da audiéncia.

CONCLUSAO

O espetéculo nos traz seus instrumentos atuantes no consumo de imagens e, as
imagens de consumo nos trazem a perda da linguagem da comunicacdo, a decomposicdo da
arte e 0 aniquilamento da qualidade.

As midias, principalmente a televisdo, definem os temas que norteiam a sociedade e
todo 0 seu processo cultural ou anticultural, sendo um meio de comunicagdo com forte poder
de persuasdo que, para Morais (1981, p. 59), a técnica de persuasdo consiste em: “0 invasor
invade, inferioriza com ‘dogura o invadido e este acaba ainda confusamente grato ao
invasor”, agindo através de imagens, as quais confirmam o que as palavras dizem, criando
uma realidade alienada dos fatos e, 0 telespectador que por sua vez ndo reflete sobre o que
esta vendo, apenas os absorve passivamente.

Esta invasdo dos meios de comunicagdo de massa é como diz Debord (1997), pois o
espetaculo unifica o fendmeno das aparéncias, porém, a critica que alcanca a verdade em
relacdo ao espetécul o descobre a negacao visivel avida

Assiste-se ao espetaculo do abuso de cenas violentas, da sexualidade, de preconceitos
e erotizacdo, 0s quais corrompem, principalmente, jovens e criancas em formacéo de suas
personalidades, conforme afirmam Carlsson e Feilitzen (2000, p. 87), “criangas muito novas
s80 menos capazes de distinguir a fantasia da realidade na televisdo” . Isto faz com vivenciam

acena e acreditem nela como fato verdadeiro.
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No entanto, 0 espetaculo deve continuar 0 pdo e o Circo, e assim sera até 0 momento
em gue cada cidad&o estiver consciente da sua alienacéo decorrente dos programas televisivos
gue impde suas ideologias e nos impede da reflexdo do seu contelido. Por isto, cabe a cada
cidadéo refletir sobre a programacao, pois de uma forma sucinta, conforme Marques (2002) se
esta havendo espetaculo no picadeiro televisivo, isto é decorrente do publico que o esta
aplaudindo.
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