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RESUMO

A Ajasmig Online ¢ uma revista digital onde a Associa¢do de Jovens e Adolescentes
de S@o Miguel do Guaporé tem suas principais iniciativas divulgadas, publicando também
material jornalistico multimidia sobre assuntos voltados a promocdo e garantia dos direitos
da crianca e do adolescente. Através de videos (tele reportagens e campanhas de
conscientizacdo), texto (reportagens, matérias e noticias), imagens (fotografia, charges e
ilustracdo) e 4audio (spot e radionovelas educativas), a revista torna-se mais atrativa,
sobretudo para o publico jovem, utilizando a linguagem prépria da internet com contetido
dindmico para melhor assimilacdo e apelo estético para torna-la visualmente bonita. A
revista pode ser acessada pelo enderego http://ajasmig.webnode.com

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo institucional; movimentos sociais;, promog¢do dos
direitos da crianga e do adolescente; revista digital; webjornalismo.

INTRODUCAO
A Associacao de Jovens e Adolescentes de Sao Miguel do Guaporé (Ajasmig) esta

devidamente inserida no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica sob o numero
06.925.020/0001-50, oficialmente denominada Omussmig. A cidade fica localizada no
estado de Rondonia, a cerca de 12 horas de distdncia da capital Porto Velho. Segundo o
ultimo censo realizado, o municipio de origem da associagdo, Sdo Miguel do Guaporé,
possui cerca de 25.000 habitantes, sendo que a maior parte reside na area rural. Trata-se de
uma entidade que ndo possui fins lucrativos e ja era conhecida pelo autor lider do presente
trabalho por este ter prestado servigo voluntario a associagdo durante alguns anos.

A iniciativa de se criar uma revista digital para a Ajasmig ¢ de contribuir para a
divulgacdo das agdes da instituicdo, disseminar informagdes multimidia (texto, imagens,
video e audio) voltadas a promog¢do dos direitos da crianca e do adolescente, bem como
manter um ambiente virtual capaz de funcionar como meio de comunicacdo eficaz entre a
Ajasmig e o mundo. Segundo Luli Randfahrer, um site pode servir como canal de

comunicacdo institucional eficiente: “Ao contrario da maioria dos veiculos de comunicacdo,
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um site pode divulgar uma série de informagdes institucionais sem chatear o leitor”
(RANDFEHRER, 2003, p. 146).

Além de possuir carater jornalistico, a revista digital também quer proporcionar a
Ajasmig uma ferramenta de liberdade de expressao. Ao teorizar sobre uma das cinco areas
de conhecimento e atividade profissional que se referem ao emergente conceito de

comunicagao publica, Elizabeth Pazito Brandao defende:

Entre as reivindicagdes mais recentes ¢ polémicas propostas por movimentos
sociais, encontra-se o direito ao acesso e ao uso de tecnologias de comunicagio para
a criagdo de novos meios (e ndo, apenas, 0 acesso aos meios ja existentes). Significa
que as comunidades organizadas querem se apropriar dessas tecnologias para
estabelecer sua propria maneira de informar, de estabelecer uma comunicagio que
leve em conta as prioridades, a estética e a linguagem dessas populagdes.
(BRANDAO, 2007, p.7)

2 OBJETIVO
A Ajasmig Online pretende divulgar e defender os direitos da crianca e do

adolescente por meio da producdo continua de material jornalistico como reportagens,
matérias, fotos e textos informativos que tratem do tema. Além de publicar contetidos de
outros meios de comunicagdo (clipping) e noticiar conteido local, a Ajasmig funciona
como um elo entre a associagdo ¢ a comunidade, trazendo informagdes sobre projetos e
iniciativas desenvolvidos por ela, como o grupo de capoeira Guerreiros de Aruanda, a
Banda Enigmas do Louvor, o Projeto Esperanga, a Padaria Comunitéria, o Natal Sem Fome,
o Grupo Combatentes (de militancia contra o abuso e a exploragdo sexual infantil), entre
outros.

Pretende-se cumprir este objetivo fazendo com que a revista digital atenda
constantemente aos principios de atualidade, interatividade, atratividade visual, informacao
de qualidade, utilizacdo de recursos multimidia, linguagem de facil entendimento e sempre
esteja dialogando com a comunidade e visitantes do site. Explorar o experimentalismo ¢ a
inova¢do com a criagdo ¢ manutencdo de novas secdes ¢ conteiidos do site também ¢

politica editorial relevante na revista.

3 JUSTIFICATIVA
Mesmo depois de 18 anos da criagdo do Estatuto da Crianga e do Adolescente

(ECA), muitos direitos inerentes a esse segmento, ainda sdo negligenciados. Direito a
moradia, alimentacdo, educacdo, convivéncia familiar e comunitaria, saide, dentre tantos

outros, ndo sdo totalmente respeitados. Pensando em conscientizar a populagdo, sobretudo
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a de Sdo Miguel do Guaporé, sobre seu papel social de promover e contribuir na garantia
dos direitos da crianga ¢ do adolescente, bem como da importancia das atividades
desenvolvidas pela Ajasmig, a revista digital produz e publica material de carater
jornalistico voltado a tais assuntos, em nivel regional/ local e nacional.

Para contemplar um amplo publico no acesso ao site, hd uma constante busca em
manté-lo sempre atualizado, com diversidade de contetudo jornalistico (fotos, ilustragdes,
charges, reportagens em video e texto etc.), linguagem de facil compreensao e zelo pela sua
atratividade visual.

Discorrendo sobre a recepcao do publico as midias, Thompson afirma:

(...) os produtos da midia sdo recebidos por individuos que estdo sempre situados
em especificos contextos socio-historicos. Estes contextos se caracterizam por
relacdes de poder relativamente estaveis e por um acesso diferenciado aos diversos
recursos acumulados. A atividade de recepgdo se realiza dentro de contextos
estruturados que dependem do poder e dos recursos disponiveis aos receptores em
potencial. (THOMPSON, 1998, p. 42)

A reflex30 de Thompson ¢ levada em conta a medida que a Ajasmig Online ¢
elaborada mediante a percepcdo da necessidade de divulgar as iniciativas e projetos da
instituicdo, bem como atende a uma emergente demanda de internautas da cidade de Sao
Miguel do Guaporé que ndo possuem muitos meios de comunicagdo que fornecam material
jornalistico especifico sobre assuntos da cidade, muito menos voltados a causa da infincia e
adolescéncia.

O respeito aos principios basicos de web design apontados por Robin Williams néo
deixa de ser contemplado no processo de “editoracdo eletronica” da revista digital. Para a
autora, devem ser levados em conta os principios de alinhamento, repeticao, contraste e
proximidade, o que contribui para que os visitantes do site sintam-se atraidos e permanecem

acessando os demais conteudos da pagina. (WILLIAMS, 2001, p.97)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Primeiramente, buscou-se conhecer e se atualizar sobre as necessidades

comunicacionais da Ajasmig (em termos de comunicacdo institucional), através de
constantes conversas telefonicas e/ ou troca de e-mails com o seu presidente, Arildo
Oliveira Sabino. Com a identifica¢do das caréncias de comunicacdo e eventuais anseios, sdo
produzidos materiais jornalisticos, bem como realizadas pesquisas diversas na internet

sobre a existéncia de contetudos relacionados aos assuntos pautados.
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Para publicar o conteido produzido utilizam-se os servigos disponibilizados
gratuitamente pela empresa norte-americana Westcom Ltd., através do site Web Node
(http://www.webnode.com) que fornece registro de subdominio, hospedagem e editoragdo
eletronica do site. O dominio criado buscou a simplicidade como fator predominante, a fim
de ser memorizado com  maior facilidade, resultando no  endereco

http://ajasmig.webnode.com

O Web Node dispde de diversos templates, ou seja, modelos prontos de websites. O
template escolhido foi fruto da op¢do em fornecer uma boa aparéncia visual, constituido
pelos critérios de funcionalidade no processo de navegagdo, adequada combinagao de cores
e a disponibilidade de recursos complementares para enriquecer o site com uma linguagem
propria da internet como foruns, enquetes e galeria de fotos, de video e execugdo de dudio.
Para Leonardo Moura, “A diferenca do conteiido da grande rede para os demais veiculos de
comunicacgdo ¢ a capacidade de ser aprofundado (...). A rede possibilita que se administre
conteudo farto e dindmico. Quem escolhe quando e onde clicar é o internauta” (MOURA,
2002, p. 48 ¢ 49).

Para manter a interatividade, uma das principais caracteristicas deste meio
eletrénico, sdo criadas continuamente enquetes, foruns de discussdo e “murais eletronicos”
para os internautas deixarem suas opinides. A criagcdo e disponibilizagdo da secdo “Tira-
duavidas” funciona como importante ferramenta de prestacdo de servicos com a finalidade
de sanar eventuais questionamentos dos internautas a respeito de qualquer tema voltado aos

direitos da crianca e do adolescente.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Atualmente, a revista digital Ajasmig Online (ajasmig.webnode.com) possui um
menu de 15 opgdes, sendo elas “A Ajasmig”, “Reportagens”, “Galeria de Fotos”, “Grupo de
Capoeira”, “Banda Enigmas do Louvor”, “Outras atividades”, “Glossario”, “Escreva para
n6s”, “Conselho Tutelar SMG”, “Livro de visitas”, “Conselho de Direitos SMG”, “Projetos
no Brasil”, “Videos”, “Audio Educativo”, “Contato”, “Parceiros” e “Expediente”.

O historico e os objetivos da associacdo sdo descritos na opcdo “A Ajasmig”,
enquanto que no link “Reportagens” sdo publicadas matérias produzidas por alunos do
curso de Jornalismo referentes aos direitos da infancia e da adolescéncia. “Galeria de
Fotos” ¢ um espaco destinado a registrar a memoria da associagdo através de fotografias

feitas pelos proprios coordenadores e participantes dos projetos da Ajasmig. “Grupo de

Capoeira” e “Banda Enigmas do Louvor” sdo dois projetos culturais desenvolvidos pela
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associacdo, enquanto “Outras atividades” aborda os demais projetos desenvolvidos por ela.
O “Glossario” ¢ uma ferramenta de educagdo onde sdo explicados varios conceitos sobre os
direitos da crianca e do adolescente que muitas pessoas desconhecem, seu objetivo ¢ levar
conhecimento para os internautas.

“Escreva para nos”, “Livro de visitas” e “Contato” sdo meios de comunicagdo onde
as pessoas que acessarem a revista podem enviar davidas, sugestdes, elogios ou criticas,
tornando a relacdo entre a Ajasmig e a comunidade mais interativa. Ja os topicos “Conselho
Tutelar SMG” e “Conselho de Direitos SMG” sdo voltados especificamente para fornecer o
contato e explicar as atribui¢des de cada conselho da cidade de Sao Miguel do Guaporé.
“Projetos no Brasil” divulga outras organizacdes brasileiras que, assim como a Ajasmig,
ajudam a proteger esses jovens, divulgam o ECA, denunciam situagdes de desrespeito e
violéncia, e conscientizam, de uma maneira geral, a sociedade sobre seu dever em
contribuir com esses projetos.

Para tornar o conteudo do site mais dindmico e atraente, foram criadas as opgdes
“Videos” e “Audio Educativo”, onde sdo publicados reportagens, radionovelas educativas,
spots ¢ campanhas publicitarias que, de alguma forma, servem para a informagdo ou a

conscientizacdo da populagdo sobre o tema.

6 CONSIDERACOES
Os principais aspectos ainda ndo abordados, mas que devem ser ressaltados s@o a

inexisténcia de anuncios publicitdrios na revista, sua divulgacdo em locais de maior
circulagcdo de pessoas do municipio de Sao Miguel do Guaporé e o fato de gerar interacao
entre estudantes da regido sul com uma associacdo do norte do pais. A auséncia de anincios
faz com que a linha editorial ndo esteja comprometida por interesses privados. Ja a sua
divulgacdo em locais publicos ¢ feita pelos proprios membros da Ajasmig que fixam
cartazes A4 com o anuncio da revista (ver apéndice 2). A integracdo entre norte e sul

mostra como a comunica¢do pode romper fronteiras e promover a inclusio socio-digital.
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7 APENDICES
Imagem 1. Pagina inicial da revista Ajasmig Online
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Imagem 2. Anuncio publicitario da revista digital (cartaz A4)
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