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1 Resmmo

Trabalho realizade na aula de fotografia pablicitana, em fincio de conclusio de semeste letivo. Tendo por base um briefing passado pela cooperativa de
sotveterros da cidade de Chapecd, denominada Coopersorvet & cidade de Chapecd conta com uma cooperativa de sorvetetros, nascida da umio de diversos
cooperados Comm o nascimeto da cooperativa fo1 necessano crar uma 1dentidade wisual pots a mesma nio possua nenhum material que a identificasse junto ao
publico consumidor Para que 1550 acontecesse fo1 pequizado toda a historia do sorvete, e sua ongem, bem come a compreencio do termo cooperativa para se
chegar a uma identidade wsual que refletisse todo o sentido do trabatho.
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Introducao

& Cooperativa ticiou seu processo de formacio no comeco de 2007, com poucos participantes, conta hoje comn 23 assoctados que comercializam picolés,
sorvetes para a venda de balcio e comercie ambulante. Cada wez mais no universo globalizado e necessario sotnar forgas para crescer de forma homogénea.
Diante desse cenario nasceu a Cooperativa de sorvetewros da regifio do Oeste de santa Catartnense. Surge desse processo a necessidade de criar uma

identidade através de pecas de communicacio que identificque a matrca juntoe ae seu publico consutmider. Pretende-se com ¢ uso de imagens basicamente situar a

Cooperativa ium universo mercadoldgico.

Faculdade de Ciencias Soctais Aplcada — Faciza
UWellington Salno Barbosa e académico do 6° periodo do curso de Publicidade E Propaganda, e-mail welli@hotmail com

* Onentador do trabalho Doutoranda em Cigncias da comunicagio e professora Curse Comunicacio Social Habdlitacdo em Publicidade e
Propaganda,emal anarosa@celer. com br

2 Objetivos

Esse trabalho tem como por objettvo, apresentar | promover e difindir a marca de Sorvetes Mara no universo do mercado regional Visando assim alguns
obietrvos:

Colocar em pratica tecticas e teronias aprendidas em sala de aula.
® Verficar a interdisciplinandade da fotografia publicitana ao englobar concettos respectivos as disciplinas de Desmg, Cratrndade Aphcada e Fotografia,

3 Justificativa
Com anecessidade de constnur uma 1dentidade wsual, fot produzide matenal, que procura identificar a marca através de pontos chaves come ; simbaolos,

slogan e cores atrativas.
Mo Braszi o consumeo de sorvetes temn o seu ponto alto no werfio Mesmo assin somos um pais que tem um batzo consume de sorvetes e picolés Iuitas

marcas nacionals promovetn campanhas dos seus produtos nos meses de mator consumo para reforcar as suas vendas Dessa maneira esse trabalho se justifica
pot produzit, criar uma identidade wisual para uma empresa que se orgniza no formato de cooperativa, que tem as necessidades basicas de difundir e fomentar
a sua marca. fAs pecas produnidas para a Cooperativa, leva a marca fantasia de Sorvetes Mama Fot cnada para essa campanha

wlogan material para freezer, embalagem para potes de sorvetes e embalgem para picolés, além d matenal de papelana.

4 Metodos e tecnicas utlizadas
Foi em primeiro passoe realizade um bramstorm para elencar quats pontos do trabalho senam abordades, bem come da metologia a ser empregada Os
metodos uthzamos envolveu pesquisa da Histona do sorvete uso de cores e aplicagdes & tecruca utihzada para a produciio dos matenas for com o uso de

inguagem corel draw.

S Consideracoes Finais
Atraves da pratica porpocionada pelo trabalho abrin - se um lecque para a compreensio das ferramentas necessarias para construr urna identidade wsual Ivfas
do que tudo wishumbrar na area publicitania as vanas possibidades que o curso oferece
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