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RESUMO

Este perfil faz parte do projeto experimental “Dgds da Utopia: Caminhos para a
apuracdo jornalistica”, que propds a execucao deaperfis com diferentes apuracdes e a
utilizacdo da linguagem literaria. “Império de Pldpé é o ultimo perfil, para o qual foram
utilizadas as técnicas de entrevista, observacéiripante e observacdo ndo participante.
O objetivo foi perceber aspectos determinantesonataucao da narrativa e na utilizacao de
cada uma pelo jornalismo, além de identificar dewdades que poderiam explicar a

adocéao de algumas formulas.

PALAVRAS-CHAVE: Apuracao; perfil; entrevista; observacéo partietpa observacéo

nao participante.

1 INTRODUCAO

Um vulto. E somente isso que a criancga, no berco, conseguenplar. Porém,
pelo olfato ela sabe que a frente estd o ampaatinento, tudo o que precisa para esbocar
Sorrisos e sentir-se segura. A crianca crescealechicicleta e o pai corre: “eu avisei que ia
cair”. Cai da arvore e a mae grita: “eu avisei psa subir”. A cada tombo, se afasta do
perigo, mas também da aventura. V& com nitidezeseicheiro com preciséo, toca com a
certeza da forma, ouve com astlcia, mas contemgésaonhecido com desconfianca e da
as costas sem ao menos refletir sobre o que poeecantrar, seguindo o conselho do
mestre.

O resultado: um inseguro, um realista, um daquglesadoram intitular-se como
“pé no chao”. Ha muitos desses espalhados em tmlaseas, inclusive no jornalismo. A
maquina fotografica é capaz de fazer duas mil fptmsminuto, o computador pode corrigir

0s textos, unsoftware ja constroi umead automaticamente. Contudo, o profissional ha 10
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anos assiste o0 mesmo telejornal, ha 15 compragatesma padaria, |é 0s mesmos autores
desde que aprendeu o bé-4-ba, faz as mesmas perguascreve da mesma forma desde
que recebeu o primeiro elogio por uma boa matéria.

Este perfil, que € resultado de um projeto quediiinido como “didlogos da
utopia”, € uma conversa que resume uma forma deapete sonhar.

As rotinas profissionais mudam e a criatividadesemsibilidade, muitas vezes, sao
relegadas a raros personagens do cenario jorpalisBartimos deste pressuposto e
propomos extrapolar o comum, para experimentarretifes formas de apuracéo

jornalistica.

2 OBJETIVO

Construir um perfil a partir de trés técnicas derapao jornalistica — entrevista,
observacdo participante e observacdo ndo partteipanpara identificar os aspectos
determinantes na constru¢do da narrativa e naagéio de cada técnica, para motivar, ou

nao, que cada uma seja utilizada pelos profissonai

3 JUSTIFICATIVA

Ao longo do tempo, muita coisa mudou na praticaghstica. Primeiro, tratava-se
de “sujar os sapatos”, como o conhecido jargaoigmiohal define a apuracdo na rua.
Depois, de sujar os sapatos e empunhar uma pacay dis botdes e |4 estava a fonte, do
outro lado da cidade, pais ou mundo com todasfasriacdes desejadas. Hoje, pouca sola
se gasta e é possivel contar a internet, sem a puatos conseguem pensar e,
principalmente, fazer jornalismo.

Essas mudancas foram ocasionadas principalmente ¢lehmada “era da
informacg&o”, na qual os veiculos de comunicacacigaien oferecer milhares de noticias,
praticamente segundo a segundo. Para contribuarata de produzir mais foram criados
manuais de redacéo e estilo, com conceitos basisogestdes que se tornaram regras em
muitos veiculos.

A figura roméantica do jornalista boémio, com unieaxa de café e um cigarro em

frente a uma maquina de escrever, ficou pra trém €la foi-se também o personagem
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apaixonado pela profissédo, pelo oficio de contatdhias, narrar o cotidiano com lentes
argutas. Em detrimento, ficou o repdrter enlougleegbara cumprir a meta diaria de
escrever dezenas de linhas.

Os métodos e técnicas para a construcdo do pstdib€a margem” - a terceira
margem, tal como o pai que decide partir para pnioconto de Guimardes Rosa — A
Terceira Margem do Rio. A idéia da margem surgilLdboratorio de Jornalismo Cultural
do Instituto Itat Cultural, através do Projeto Rsmica, o conto de Rosa foi lancado pelo
orientador como sugestao para reflexdo sobre acagrg@rnalistica, principalmente as
pautas, repetidas a exaustdo. Logo, a margem czup@ia de apuracdo, linguagem,
género e tema.

O género escolhido foi o perfil, por permitir grasdvariacbes na linguagem e ir
contra conceitos como a objetividade e a necessidadontes variadas. Da mesma forma,
na imprensa o perfil costuma ser utilizado pareatat personalidades. Aqui, o critério de
escolha dos personagens foi 0 contrario: um pdsamnemimato, embora que desempenhem
funcdes de pessoas famosas.

Por fim, a linguagem escolhida foi o Jornalismoetatio, por ainda enfrentar

preconceito e ser visto com apreensao por muitdfgspionais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a construcdo do perfil foram utilizadas difegse técnicas de apuracao:
entrevista, observagao participante e observacaadicipante. Cada apuracgéao foi feita
em um dia diferente, embora a narrativa tenha feil@ com a utilizacdo das informacoes
de todas as apuracoes.

A escolha da personagem foi através do critériorianato” de alguém inusitado e
gue desenvolve uma atividade de pessoas famosasatadora de papel que é poeta.

A linguagem escolhida foi o Jornalismo NarrativoJounalismo Literario.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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O produto é um perfil jornalistico que faz parte wla projeto experimental,
apresentado como trabalho de concluséo de cursaleeembro de 2008. A proposta do
projeto foi construir quatro perfis, com formasageiracéo diferentes.

O primeiro através da entrevista, o segundo dareds®o participante, o terceiro
através da observagdo ndo participante. O Ultiintitalado “Império de Papelao” foi feito
com a utilizagé@o das trés técnicas citadas.

A personagem, como os demais, também obedeceut@iocde ser uma pessoa
andnima, indo na contraméo da grande imprensanguealmente utiliza o género para
retratar personalidades. Trata-se de uma cataldopapel que mal sabe ler e escrever e é
poeta.

Por fim, o perfil foi escrito utilizando-se caradsticas do Jornalismo Literario,

que ainda sofre preconceito por parte de muitomjstas.

6 CONSIDERACOES

Ouvir masica no ventre materno, cair tombos declatda, chorar por um amor nao
correspondido até adormecer de cansaco. Sdo vagmpgie determinam o gosto por
sertanejo ou musica classica. Da mesma forma, eserita sera como a de um menino
Curioso que conta com espanto 0 que viveu Ou unwuime que responde as perguntas
bésicas de uma noticia e as organiza em alguntesslin

Muitos acontecimentos podem explicar os rumos doaJemo. Por sua vez, o
reporter nasceu como interlocutor da realidadehdsérias de vida. Com o tempo, porém,
as rotinas profissionais se modificaram. Episédioso a ditadura militar e a propria
tecnologia trouxeram repressédo e até mesmo umaesmsiora, seja estabelecendo limites
para a opinido ou padrdes através de manuais raigmo.

Refletindo sobre isso, é como se ao longo do tetiwpesem aberto atalhos, mas
que se tornaram caminhos “certos”, além de estadrel®n uma série de preconceitos em
relacdo a outras possibilidades.

O gue muitas vezes ndo nos damos conta, enquantdenr®s, € que jornalismo é a
arte de buscar o inusitado, o estranho. Trata-sndentrar os detalhes que fazem de cada
historia um caso particular, peculiar.

Esse “estranho”, porém, pode estar nas coisassimjges, ndo em gavetas, que 0

repoérter vasculha quando o entrevistado vai bualggr, como nos filmes. Um exemplo
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disso esta no conto “A Carta Roubada”, de Edgan Rlae. O rei precisava esconder uma
carta muito importante e secreta, mas nenhum lpgegcia suficientemente seguro. Até
que resolve coloca-la num quadro, bem a vista. §adorocuram, mas ninguém a vé, pois
nao imaginam que aquela carta que se expde taodedocsamente seja a carta secreta.

O Novo Jornalismo e o Jornalismo Literario fazesois por esse motivo ha uma
certa apreensao, principalmente quando trata-sbjdévidade x subjetividade.

O que os criticos ndo se dao conta € que sao fatifementes de contar a mesma
historia e nem por isso faltar com a verdade.

Apesar de reconhecer que ocupar pelo menos meiodéiatrabalho para
experimentar a cultura do outro, como ocorreu riEewacdes participantes, ndo é uma
tarefa simples para a rotina profissional, a e@peia mostra que nao € impossivel. O
tempo dispensado todas as apuracdes, exceto a,ultino mesmo. Entdo, o fator tempo &
imediatamente excluido como desculpa para ndortenta

O perfil “Frank Sinatra esta resfriado”, citado capitulo sobre o género, € uma
prova de que o personagem é determinante, masoontEo dele ndo € indispenséavel. Ao
saber que o idolo da musica estava resfriado esporndo daria a entrevista planejada,
Talese transformou-se em detetive, investigandpassos e enfim escrevendo um dos
melhores perfis da histéria do jornalismo.

Os professores ndo podem obrigar que os alunos,lem@s o0 papel do mestre esta
em motivar, em apaixonar. Da mesma forma, o papglais, amigos, colegas deveria ser
esse: de motivadores.

Motivar que as criangcas subam em arvores e aguesernnseqiéncias, ao invés
de proibir. Motivar que o igual seja visto comoedénte, ao invés de estabelecer o certo e o
errado. Viajar, ler bons livros, olhar a mesma &@s como um gremista, ora como um
menino, ora como um ET ou um indio que tem o prionebntato com o espelho. Sao
conselhos, apenas. Porém, 6timos conselhos se anbhagos de motivagéo.

Como projeto, um rascunho que poderia ser lido mlazevezes e ainda assim
cortado, acrescentado. Como contribuicdo ao jamalj apenas uma pesquisa que pretende
motivar que outros desdobramentos sejam feitos,npor ou outros estudantes com as
mesmas inquietacgodes.

A curiosidade nos faz experimentar, arriscar, sgnamar o desconhecido com
todas as nossas forcas e sentidos. Faz-nos veasujele parece tudo impecéavel, um trevo
de quatro folhas onde tudo parecia mato, dialoge grarecia somente uma entrevista e,

enfim, realidade, no que parecia s utopia.
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Tudo depende da forma como encaramos cada pautodo percurso. Muitas
vezes, tudo seria mais simples se percebéssemas adesafio 0 que parece dificuldade.
Isso é quase como tentar ser super heroi, capadtrdpassar obstaculos que pareciam
instransponiveis e dispensar uma forca fora do oorpara realizar uma atividade que
parecia impossivel. Talvez seja isso mesmo queraljpmo precisa, para ser salvo da

monotonia e da falta de reflexdo, ou melhor, dafé¢ dialogos... Didlogos da realidade.
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