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Resumo: Até onde o jorndismo é ator no pleito eeitora? Ha estimulo para o didogo?
Fundamenta seria se a agdo midiética pudesse pautar a decisdo dos eleitores em relacdo aos
seus candidatos, contudo, restricdes legais e pressoes sociais barram a agdo de um
jornalismo cidadd e fundamentador de escolhas, e a decisdo, muitas vezes, se funda na
publicidade. Irénico, ndo? Os candidatos sdo produtos a nossa escolha. Para quebrar a
apatia dos meios em relacdo a atuacdo jornalistica, discute-se o papel do jornaismo na
construcdo de um dialogo coerente e aberto durante as eleicdes.
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INTRODUCAO

A fdta de conhecimento da populagdo em relacdo ao campo politico alcanca
proporgdes expressivas dentro de um pais democrético, como € o caso do Brasil. Na hora
das eleigles, a Stuagdo torna-se ainda mais preocupante: como saber em quem votar? Ta
situacdo € mais comum do que se imagina, e acontece com muitos eeitores. O
desconhecimento é grande, e pode ser compreendido através de dados como os do IBGE
(1996), que mostra que trés em cada dez brasileiros maiores de 18 anos desconhecem o
nome do governador de seu estado. Nesta perspectiva, dividas surgem acerca do méodo de
escolha adotado pelos eleitores para a escolha dos candidatos.

Ratificando seu papel de cidad&o, o jornalismo deve estar presente de forma plena,
sendo espaco para debates constantes e valiosos para a escolha do publico. Inserido dentro
de uma populacdo que mostra desconhecer os atores e as acOes da seara politica, €
fundamental o compromisso da imprensa como um todo, em prol de escolhas mais

conectadas com as necessidades do pais.

! Trabalho submetido ao XV Expocom 2009, na categoria Jornalismo, modalidade Producéo em Jornalismo
Informativo - Reportagem.

2 Académica do 7° semestre do curso de Comunicacdo Social — habilitaggo Jornalismo, da Universidade
Federal de SantaMaria (UFSM). E-mail: misilha@hotmail.com

% Professor do curso de Comunicacgio Social — habilitagdio Jornalismo, da Universidade Federd de Santa
Maria (UFSM). E-mail: ventonorte@terra.com.br



mailto:misilha@hotmail.com
mailto:ventonorte@terra.com.br

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XV Prémio Expocom 2009 — Exposicéo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

“O espago contemporaneo pode ser chamado de ‘espaco plblico
medidtico’, na medida em que é indissociavel do papel da midia’.
(WOLTON apud FERNANDES, 2000, p.54)

Sendo intimamente ligado com a sociedade, o jornalismo pode ser plataforma de
escolha para os eleitores. Através do presente trabaho, busca-se descobrir as razdes para
uma atuagdo timida, ou muitas vezes inexistente, do jornalismo dentro do campo politico.

OBJETIVOS:

Gerais:

[l Demonstrar a importancia do jornalismo como agente atuante dentro do
campo politico, especialmente em periodo deitoral, a fim de contribuir de
forma positiva na escolha dos eleitores em seus candidatos;

Especificos:

71 Buscar formar de dicergar aposi¢do do jornalismo, com caréter participante,
dentro do contexto das elei¢oes;

71 Questionar o papel preponderante da publicidade dentro da esfera politica;

71 Relevar a importancia de um didogo aberto e coerente com 0 momento de
escolha eleitoral, através dos meios de comunicagao;

71 Discutir o pgpel do jornalismo perante a publicidade, como caminho para a

construcdo da imagem e propostas.

JUSTIFICATIVA:

De dois em dois anos, os brasileiros classificados como eleitores’ t&ém um encontro
com o exercicio de sua cidadania®. Através do voto, os cidaddos elegem seus representantes
para o poder Executivo e também para o Legislativo, nas trés esferas de atuago: municipal,
estadua e federal. S8o eleitos os Prefeitos, Governadores e o Presidente da Republica, para
Executivo, além dos Senadores, Deputados Federais, Deputados Estaduais e Vereadores
para Legidativo. Diante de td responsabilidade, é de importancia extrema que a populagéo

4 No Brasil, s3o eleitores os maiores de 18 anos, de forma obrigatéria, e os maiores de 16 anos, de forma
facultativa

® Aqui, o termo cidadania tem o sentido de direitos e deveres politicos, tendo semelhanca com as idéias de
CiciliaPeruzzo (2005), que traz como principios basicos da cidadania a nogéo de igualdade e liberdade.
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tenha conhecimento e um maior nimero de informacfes acerca daqueles que ira eleger
COMO Seus representantes.

Adédlia Barroso Fernandes, professora da Escola de Comunicagcdo da UNI-BH, traz
em seu trabalho intitulado “ A Midia e os Fluxos Comunicativos do Espaco Piblico” aidéia
que “A midia [é] como parte reflexiva da sociedade, ou sgja, 0 que aparece na midia esta
sendo gerado na sociedade e a visibilidade promovida pela midia reaviva o interesse social”
(2000, p.54). Sendo parte ativa da sociedade na qual se insere, a midia, em especial o
jornalismo, tem papel fundamental na construgéo da decisdo dos eeitores, especialmente
por sua caracteristica de espaco publico.

Dividindo o espago publico com o jornalismo, também encontramos a publicidade.
Na seara eleitoral, em especial, sua atuagdo chama a atengdo pelo sucesso e resultados que
obtém. Sua atuacdo é objeto de estudo, e é sacramentada héd vérios anos. a idéia de
comunicacdo e politica é tdo mais antiga quanto & prépria prética politica Assm, a
publicidade encontra nas eleicdes um bom espago para atuar — “vendendo” seus produtos.
Por outro lado, também a politica lucra com esta relagdo, ja que nem sempre o didogo é a
forma de persuasdo encontrada para eleger candidatos, o que favorece muitos que néo
estariam t&o bem preparados para assumir cargos publicos eletivos. Para exemplificar esta

intimarelacdo, nota-se que:

“as realizagbes das pretensdes vitoriosas dos candidatos estdo
condicionadas a sua capacidade de convencimento do €eleitor, quer
sgja utilizando suas habilidades em discursos e técnicas retoricas,
propaganda ideoldgica (...), leis de propaganda politica (...) ou,
numa denominacdo mais abrangente, o marketing” (TAVARES,
TORREZAN apud MANHANELLI, 2007, p.11)

Neste espaco, ha alguma brecha para o didlogo? As leis do mercado, véidas para
empresas, marcas e produtos comerciais, sdo validas também para agueles que iréo
representar a populacdo em cargos publicos. Sem desmerecer a agdo publicitéria, campo
importante dentro da ciéncia da Comunicagcdo Social, € de grande importancia que
questionamentos como este, proposto pelo trabalho em quest&o, sgjam feitos, a fim de que
tanto a publicidade quando a acdo democrética da midia cresgam, de forma a fomentar o
espirito critico dos eleitores na hora da escolha de seus candidatos.

Um jornalismo de carder cidaddo, e consciente de seu pgpel dentro da esfera
publica é possivel. Através de uma atuacdo condizente com sua importancia social, havera
espaco para a construgdo da opinido publica dentro das conclusdes do jornalismo, e ndo so

das persuasdes publicitarias. Aqui, conceitos de jornalismo publico tornam-se cruciais.
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Segundo Machado e Moreira (2005, p. 119), “o jornalismo publico, que surge a partir dos
movimentos de critica & midia, esta baseado em idéias como o fortalecimento da vida
publica, a concepgdo de seu publico como cidad&o, e ndo como consumidor”. Esta atuagéo,
tipica da seara publica, deve ser norte para quaisquer campos do jornalismo, a fim de que
ele possaratificar suapos¢cdo como formador de opini&o e ator responsivel socialmente.

METODOSE TECNICASUTILIZADOS

A reportagem foi resultado de pesquisa bibliogréfica, tendo como fonte
especialmente autores da area do Marketing Politico, especiamente os trabalhos de Carlos
Manhanelli e Adolpho Queiroz. Em egpecial, contudo, 0 texto base para a execucéo do
trabalho, mais especificamente para a producdd do texto, foi “Midia e Democracia
Desvirtuada’, de autoria do Prof. Valério Cruz Brittos, da Universidade do Vae dos Sinos
(Unisinos). Ele, inclusive, € o entrevistado da reportagem em questdo.

Além de base textual, o trabalho contou com a adogdo da entrevista, que pode ser
conceituada por Cremilda Medina (2000, p.8) como “técnica de interagdo social, de
interpenetracdo interpretativa, quebrando assim isolamentos grupais, individuais, sociais,
pode também servir & pluraizagdo de vozes e a distribuicdo democrética da informacdo”.
Buscando informagdes sobre o tema, no qual o entrevistado possui bagagem informativa, a
entrevista pode ser definida como “Entrevista Conceitua”, segundo classificagbes de Edgar
Morin (apud MEDINA, 2000, p. 16). Neste formato, a entrevista busca ser esclarecedora, e
o reporter ratifica seu papel como intermediador, buscando conceitos para construir seu
trabalho. Ele, o entrevistador, ndo é um especiaista, exceto natécnica de reportagem, e, por
1SS0, busca sujeitos que o possam auxiliam nesta tarefa de coletar e interpretar informagoes.

Aliando a base construida narevisdo bibliografica a contribuicdo de um especialista
no tema em questéo, entram em cena as partes técnicas da producéo da reportagem. Apds a
gravacdo da entrevista, a decupagem foi feita a fim de selecionar os melhores e mais
relevantes trechos, para a posterior edicdo. A matéria tem duragéo de 9’57, e foi editada
no software Sound Forge 7.0. As sonoras, assm como as locugdes, foram gravadas nos
estudios da Ré&dio Universidade 800 AM. A trilha sonora é a misica “ Pata de Elefante”, da
banda galicha de nome também “Pata de Elefante” . Inseridos na reportagem, ha dois trechos
de jingles eleitorais, sendo o primeiro da campanha de Janio Quadros, em 1954, e o
segundo, para a campanha de Luiz Inacio Lula da Silva, em 1989. O primeiro foi composto

por Maugeri Neto, e marcou a eleicdo de Janio, pois a vassourinha era 0 mote de sua
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campanha politica. J4 o segundo, o de Lula, é lembrado até hoje, mesmo ele tendo sdo
derrotado para Fernando Collor de Melo naquele ano. A autoria € de Hilton Acioli, tendo
sido interpretado por varios artistas importantes, como Djavan, Chico Buarque e Gilberto
Gil, dém de vérios atores. A escolha de tais jingles ndo teve qualquer influéncia politico-
partidaria, mas sim foi considerado o valor da pega publicitéria. Ambas foram marcantes
em suas épocas, e S0 lembradas até a atualidade — o0 que d& ensejo para a compreensdo do

sucesso da publicidade no pleito eeitoral.

DESCRICAO DO PRODUTO:

A reportagem foi veiculada dentro do programa de rédio denominado “Pro-Musica’,
veiculado através da R&dio Universdade 800 AM. O “Pro-Musica’, cujo lema era
“Conhecimento e Boa Musicd’, buscava ser um cand de entretenimento, voltado
especialmente para o publico universit&rio. Contudo, também abordava questdes de
importancia nas searas cultural, politica e social. Semanalmente, um tema era eleito para
nortear a programagdo, e uma entrevista era feita para ilustrar tal assunto. Desde o inicio, o
programa foi um sucesso dentro da programagéo da R&dio Universidade 800 AM. ApGsum
ano seguindo este formato, o “Pro-MUsica’ tornou-se uma revista radiofénica Assim,
varios temas eram mesclados com novidades musicais e producdes independentes. O
programa, extinto em setembro de 2008, fazia parte da grade da emissora, e era um dos
programas do projeto “Rédio-Escola’, desenvolvido na emissora h4 mais de dez anos.
Através de tal projeto, os académicos do curso de Comunicagdo Socid — habilitagdo
Jornalismo adquirem experiéncia em Radiojornalismo. Durante 0 curso, sdo quatro
semestres de produg@o semana dentro das estruturas do Rédio Universidade 800 AM, onde
a reportagem, a apresentacdo ao vivo e outros aspectos do jorndismo de réddio sdo
desenvolvidos de forma plena. Além dos programas que integram as disciplinas do
curriculo do curso de Comunicacdo Social — habilitacdo Jornalismo, h& programas como o
“Pr6-Musica’, o “Palavra Falada’, que traz discussdes sobre literatura e cultura, o “Radar
Esportivo”, que semanalmente traz noticias e informagdes do mundo esportivo, entre
outros.

O trabalho em questdo foi produzido e gpresentado em junho de 2008, ja sob o
formato de revigaradiofonica. Estando em ano eeitoral, o “Pré-MUsica” preocupou-se em
trazer mais questBes sobre o pareo eleitora para seus ouvintes, ratificando seu papel como

meio de prética de um jornalismo comprometido com a cidadania. Semanamente,
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reportagens eram veiculadas a fim de fomentar a criticidade de quem as ouvia em relagéo a
sua escolha de outubro. Na semana anterior a veiculagéo de tal reportagem, foi ao ar
entrevista feita com Carlos Manhanelli, organizador, junto com Adolpho Queiroz e Moisés
Stefano Barel, da obra “Marketing Politico: do Comicio a Internet”. Nesta conversa, o
programa mostrou a presenca constante e decisiva da publicidade dentro da seara politica
De forma séria e esclarecedora, o autor da obra trouxe grandes informacfes para quem o
ouvia, através da Radio Universidade 800 AM. Também, junto com tal entrevista, uma
externa foi feita por um dos produtores e também apresentador do programa. Ele também
entrou em contato com uma agéncia de marketing politico, questionando os valores
necessarios para alguém ser eleito.

Para buscar formas mais plenas e menos comerciais de promogdo eleitoral, o
programa buscou algum nome que fosse capaz de explanar sobre tal quest&o. Alguém que
acreditasse no pgpel do jornalismo como espago de debate, e nd como mero coadjuvante
no espetéculo eleitoral. Através da leitura do texto “Democracia e Midia Desvirtuada’,
encontrou-se 0 nome perfeito. O professor da Universidade do Vale dos Sinos (Unisinos),
Valério Cruz Brittos, aceitou conceder entrevista para o “Pro-Musica’, a fim de auxiliar a
equipe na sua proposta de esclarecimento e conhecimento da engrenagem politica

A reportagem “Um Ator Pouco Atuante” foi vencedora na Mostra Competitiva do
21° Set Universitario, evento tradiciona na area da Comunicagdo Social, promovido
anualmente pela Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUC-RS), na
categoria “ Reportagem de Rédio”, no ano de 2008. O programa no qual a reportagem foi
veiculada, o “Pr6-Musca’, foi vencedor do 20° Set Universitéario, em 2007, na categoria

“Programade R&dio - Radioreviga’.

CONSIDERACOES:

Através do trabalho em questéo, foi possivel suscitar uma questdo fundamental,
especialmente em épocas eleitoras. O pape do jornadlismo, como agente ativo e
participante do pleito eleitoral, deve ser trabalhado e buscado cada vez mais. A agéo
publicitéria, muitas vezes, “embad’ o candidato em um rétulo agradével, de fécil venda
Neste comércio, muitos eeitores acabam dando seu voto de confianga para alguém que,
talvez, ndo seja a pessoa indicada para o cargo.

Assim, o papel da publicidade se solidifica cada vez mais, em detrimento de um

jornalismo aberto e ciente de sua responsabilidade dentro da esfera publica. A busca por um
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espaco de debate € o que deve nortear a postura do jornalismo nas préximas eleicles: cada
vez mais, ter o debate como préatica, e sendo o diferencid na formacgdo de opinido do
publico. Sem iludir-se com as idéias de imparcialidade, buscar um jornalismo que dé espaco
para adiferenca, especialmente através do didogo, dainteracéo.

Acdes publicitarias sGo bem vindas, mas ndo podem ser as Unicas a pautar a decisio
do eleitor. E necessidade fundamental que o jornalismo abra espago para que os candidatos
e suas plataformas sejam conhecidos do publico. Valério Cruz Brittos, o entrevistado do
trabaho, traz a necessidade de uma acdo jornaistica que dé espaco para que, “... de forma
argumentativa, 0s varios agentes apresentam sua posi¢ao, a fim de formagéo de opiniéo
publica e pogterior decisdo” (2008).

Assim, dém de o jornalismo assumir sua posicdo como agente atuante dentro da
seara eleitoral, ele mostra seu compromisso com a comunidade. Mostrando-a de forma
ampla, sem desigualdades nem parcididades. os dois lados da moeda, juntos, dando
conteido suficiente para que o eleitor faga uma escolha mais consciente. Para que o nome

do eleito ndo se percadepois da eleicdo, e que as promessas feitas possam ser cobradas.
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