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Resumo 
 
O objetivo principal deste artigo é apresentar a House – Agência Experimental de 
Publicidade e Propaganda da FURB. A Agência Experimental tem o objetivo de 
estabelecer um elo acadêmico com o mercado profissional, produzindo materiais de 
comunicação para a utilização no ambiente interno da Universidade e para entidades 
sem fins lucrativos. A Agência Experimental possibilita ao aluno a vivência real de uma 
agência de propaganda, favorecendo a indissociabilidade entre o ensino e a extensão. O 
estudante tem a oportunidade de se envolver nas atividades de atendimento, 
planejamento, criação, redação, mídia e produção, adquirindo experiência de mercado 
dentro da própria Universidade. Para os acadêmicos do Curso, os benefícios de 
participar da Agência Experimental vão além da teoria e prática de conteúdos, pois o 
trabalho permite o contato com problemas sociais e mercadológicos da comunidade em 
que os estudantes estão inseridos. Neste artigo mostraremos breve histórico da House 
assim como apresentaremos alguns dos principais trabalhos já realizados nos últimos 
dois anos.  
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1 Introdução  
 

Desde a implantação do curso de Publicidade e Propaganda da FURB em meados 

dos anos 1990 o Departamento de Comunicação do CCHC (Centro de Ciências 

Humanas e da Comunicação) tentava viabilizar a implantação da Agência Experimental 
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de Publicidade e Propaganda. Uma das primeiras pessoas a desenvolver o projeto da 

Agência foi a professora Sonia Vilella Bandeira juntamente com os demais professores 

do Departamento de Comunicação. Segundo Bandeira (1998) o principal objetivo da 

agência ao ser fundada seria em qualificar o ensino e o profissional de Publicidade e 

Propaganda graduados na FURB. A agência iria significar uma iniciativa de 

contribuição para o curso e mobilizaria esforços no sentido de inserí-los nas 

preocupações metodológicas e científicas do conhecimento e da prática da 

comunicação, bem como maior integração entre a comunidade universitária. Assim, os 

planos sairam do papel, e em 1998, deu-se início à Agência Experimental da FURB.  

A agência é um laboratório do curso de Publicidade e Propaganda na qual ocorre 

um processo de esino e aprendizagem, uma troca sistemática de informações seguindo 

as diretrizes do PPP do curso. A House se compromete com a busca de soluções 

comunicacionais para os problemas locais e regionais e contribuem por meio de 

campanhas comunitárias na melhoria de vida da população geral.  

Ela serve também para atividades interdisciplinares na qual os professores de 

diversas áreas acompanham os processos de desenvolvimento de trabalhos. Por isso 

trata-se de um espaço de interação no qual se elaboram projetos coletivos.  

 

2 Atividades desenvolvidas na agência7 

 

Os trabalhos da House8 são desenvolvidos por meio de um conjunto de ações 

pedagógicas e transformadoras com a participação de bolsistas, monitores, estagiários e 

voluntários no qual se participa de uma reflexão do processo da comunicação, 

incorporação de novas mídias.  

As atividades da House seguem as diretrizes do PPP do curso, no qual destaca-se 

o objetivo de proporcionar maior aproximação com a comunidade, desta forma 

aproveita-se a experiência da universidade na área de comunicação social e viabiliza-se 

a apropriação autônoma e livre dos conhecimentos acadêmicos junto a comunidade 

atendida. 

                                                 
7 Este texto foi desenvolvido com informações coletadas em documentos e informações verbais dos professores do 
Departamento de Comunicação da FURB.  
8 O endereço do Blog da House se encontra no link: www.furb.br/agencia (nele se encontram a maioria dos trabalhos 
desenvolvidos).   
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As principais atividades realizadas na agência atualmente é o desenvolvimento de 

campanhas institucionais, campanhas publicitárias e campanhas promocionais. 

As campanhas institucionais tem por objetivo conscientizar os acadêmicos para a 

preservação da Universidade, campanhas de reciclagem de lixo, campanhas dirigidas 

para a comunidade etc. As campanhas publicitárias são responsáveis pela divulgação de 

cursos, a venda de cursos de extensão e campanhas de incentivo à pesquisa, etc. As 

campanhas promocionais desenvolvem eventos dentro da Universidade e mostra para a 

comunidade ou ao seu público alvo o que a Universidade oferece.  

Segundo Sampaio (1999, p. 51): 

são as diversas funções que cabem às agências de propaganda. As 
principais são o planejamento da comunicação publicitária de seus 
clientes, a criação das mensagens mais indicadas, a produção física 
(interna e externa) dessas mensagens, o estudo e a planificação das 
melhores alternativas de uso dos veículos, o encaminhamento para 
veiculação das mensagens escolhidas e a aferição dos resultados de 
todo o esforço. (...) A maior função da agência é, sem dúvida, a 
criação das melhores alternativas de propaganda para cada problema 
de cada cliente. 
 

A definição de Sampaio para a funcionalidade de uma agência de publicidade e 

propaganda vem ao encontro das propostas e das atividades realizadas na House.  

 

3 Trabalhos realizados 

 

A seguir, alguns trabalhos desenvolvidos pela Agência Experimental. 

 

· Campanha Plugin: campanha referente ao novo formato do Plugin, programa de 

televisão do curso de Publicidade e Propaganda da FURB. Inclui vários tipos de 

mídias (cartaz, anúncio de jornal, televisão, etc.);  

· Campanha Dr. Sorriso: Projeto de extensão da FURB dos acadêmicos de 

Medicina que fazem visitas periódicas aos hospitais da região para crianças e 

idosos enfermos. A campanha publicitária incluiu cartazes, spots, roteiros para 

televisão, criação do mascote Dr. Sorriso e a logomarca do Projeto; 

· Exposição de Macs: Projeto de exposição dos Macs antigos contando toda a 

história desde o surgimento. Projeto do Laboratório de Criação. Foi uma semana 

de exposição;  
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· Campanha FURB Federal: desenvolvimento da campanha do projeto FURB 

Federal para incentivo da federalização da Universidade. A comunicação 

publicitária incluiu: cartazes, logomarca, banners, adesivos, camisetas etc.;  

· Informativo da ETEVI – escola de ensino médio da FURB: o objetivo era 

divulgar os eventos que os estudantes organizaram ou participaram. Mensagens 

dos alunos, indicação de livros e filmes. A maioria eram matérias dos próprios 

estudantes. A House ficou responsável por toda a diagramação do jornal;  

· Feijoada da Casa São Simeão: o objetivo era o aumento das vendas de ingresso 

da Feijoada. A Casa São Simeão é uma ONG – casa para idosos;  

· Gincana de integração: Gincana da ETEVI. Foi desenvolvido logomarca e 

cartaz; 

· Semana da Moda 2008 – FURB: foi desenvolvido o newsletter que foi também 

utilizado como cartaz. Tinha o objetivo de divulgar palestras e workshops que 

ocorreram durante a semana de moda;  

· Lançamento do livro Propaganda no Rádio, do prof. Dr. Clóvis Reis do 

Departamento de Comunicação. Foi elaborado o cartaz com o mesmo lay-out da 

capa do livro;  

· Desenvolvimento da Logo Grêmio Estudantil: era para ser feito uma logo com 

ideia de “movimento”. Desenvolvido para a ETEVI.  

 
 
 

 
Figura 01: Campanha do Plugin 
Fonte: Agência Experimental da FURB 
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Figura 02: Projeto Dr. Sorriso 
Fonte: Agência Experimental da FURB 
 

 
 
 

 
Figura 03: Exposição de Macs 
Fonte: Agência Experimental da FURB 
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   Figura 04: Campanha FURB Federal 
   Fonte: Agência Experimental da FURB 
 
 
 

 

 
 
Figura 05: Jornal da ETEVI – Escola de Ensino Médio da FURB 
Fonte: Agência Experimental da FURB 
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Figura 06: Jornal da ETEVI – Escola de Ensino Médio da FURB 
Fonte: Agência Experimental da FURB 
 
 
 

 
Figura 07: Feijoada da Casa São Simeão  
Fonte: Agência Experimental da FURB  
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Figura 08: Gincana de Integração 
Fonte: Fonte: Agência Experimental da FURB  
 

 
Figura 09: Semana de Moda FURB 

    Fonte: Fonte: Agência Experimental da FURB  
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Figura 10: Lançamento do livro “Propaganda no Rádio” da Edifurb 
Fonte: Agência Experimental da FURB  
 
 
 
 

 
Figura 11: Criação da logo do Grêmio Estudantil da Etevi 
Fonte: Agência Experimental da FURB  
 

 



Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
X Congresso de Ciências da Comunicação na Região Sul – Blumenau – 28 a 30 de maio de 2009 

 

 10 

Referências  
 
 
BANDEIRA, Sonia Villela. Projeto de viabilização da Agência Experimental. Blumenau, 
SC, 1998.  
 
PPP (Projeto Político Pedagógico) do curso de Comunicação Social – Publicidade e Propaganda 
da FURB, 2009.  
 
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 1999.  


