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Resumo

O objetivo principal deste artigo é apresentar a House — Agéncia Experimental de
Publicidade e Propaganda da FURB. A Agéncia Experimental tem o objetivo de
estabelecer um elo académico com o mercado profissional, produzindo materiais de
comunicagédo para a utilizagdo no ambiente interno da Universidade e para entidades
sem fins lucrativos. A Agéncia Experimental possibilita ao aluno a vivéncia real de uma
agéncia de propaganda, favorecendo a indissociabilidade entre o ensino e a extensdo. O
estudante tem a oportunidade de se envolver nas atividades de atendimento,
planejamento, criacdo, redacdo, midia e producgdo, adquirindo experiéncia de mercado
dentro da propria Universidade. Para os académicos do Curso, 0s beneficios de
participar da Agéncia Experimental vao além da teoria e pratica de conteudos, pois 0
trabalho permite o contato com problemas sociais e mercadoldgicos da comunidade em
que os estudantes estdo inseridos. Neste artigo mostraremos breve histérico da House
assim como apresentaremos alguns dos principais trabalhos ja realizados nos ultimos
dois anos.
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1 Introducéo

Desde a implantacdo do curso de Publicidade e Propaganda da FURB em meados
dos anos 1990 o Departamento de Comunicacdo do CCHC (Centro de Ciéncias

Humanas e da Comunicacédo) tentava viabilizar a implantacdo da Agéncia Experimental

! Trabalho apresentado & Pesquisa Experimental em Comunicacéo da Regi&o Sul (Expocom Sul 2009) na categoria
Publicidade e Propaganda, Modalidade Agéncia Jr. de Publicidade e Propaganda.
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Redacéo).
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de Publicidade e Propaganda. Uma das primeiras pessoas a desenvolver o projeto da
Agéncia foi a professora Sonia Vilella Bandeira juntamente com os demais professores
do Departamento de Comunicagdo. Segundo Bandeira (1998) o principal objetivo da
agéncia ao ser fundada seria em qualificar o ensino e o profissional de Publicidade e
Propaganda graduados na FURB. A agéncia iria significar uma iniciativa de
contribuicdo para o curso e mobilizaria esforgos no sentido de inseri-los nas
preocupacbes metodoldgicas e cientificas do conhecimento e da prética da
comunicagdo, bem como maior integracdo entre a comunidade universitaria. Assim, 0s
planos sairam do papel, e em 1998, deu-se inicio a Agéncia Experimental da FURB.

A agéncia é um laboratorio do curso de Publicidade e Propaganda na qual ocorre
um processo de esino e aprendizagem, uma troca sistematica de informacdes seguindo
as diretrizes do PPP do curso. A House se compromete com a busca de solugdes
comunicacionais para 0s problemas locais e regionais e contribuem por meio de
campanhas comunitarias na melhoria de vida da populacao geral.

Ela serve também para atividades interdisciplinares na qual os professores de
diversas areas acompanham os processos de desenvolvimento de trabalhos. Por isso

trata-se de um espaco de interacdo no qual se elaboram projetos coletivos.

2 Atividades desenvolvidas na agéncia’

Os trabalhos da House® séo desenvolvidos por meio de um conjunto de agdes
pedagdgicas e transformadoras com a participagao de bolsistas, monitores, estagiarios e
voluntarios no qual se participa de uma reflexdo do processo da comunicacgéo,
incorporacdo de novas midias.

As atividades da House seguem as diretrizes do PPP do curso, no qual destaca-se
0 objetivo de proporcionar maior aproximagdo com a comunidade, desta forma
aproveita-se a experiéncia da universidade na area de comunicagao social e viabiliza-se
a apropriacdo autdbnoma e livre dos conhecimentos académicos junto a comunidade

atendida.

7 Este texto foi desenvolvido com informagdes coletadas em documentos e informagdes verbais dos professores do
Departamento de Comunicacéo da FURB.

8 O enderego do Blog da House se encontra no link: www.furb.br/agencia (nele se encontram a maioria dos trabalhos
desenvolvidos).
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As principais atividades realizadas na agéncia atualmente é o desenvolvimento de
campanhas institucionais, campanhas publicitarias e campanhas promocionais.

As campanhas institucionais tem por objetivo conscientizar os académicos para a
preservacdo da Universidade, campanhas de reciclagem de lixo, campanhas dirigidas
para a comunidade etc. As campanhas publicitarias sdo responsaveis pela divulgacao de
cursos, a venda de cursos de extensdo e campanhas de incentivo & pesquisa, etc. As
campanhas promocionais desenvolvem eventos dentro da Universidade e mostra para a
comunidade ou ao seu publico alvo o que a Universidade oferece.

Segundo Sampaio (1999, p. 51):

sdo as diversas funcGes que cabem as agéncias de propaganda. As
principais sdo o planejamento da comunicacdo publicitaria de seus
clientes, a criagdo das mensagens mais indicadas, a producéao fisica
(interna e externa) dessas mensagens, 0 estudo e a planificacdo das
melhores alternativas de uso dos veiculos, 0 encaminhamento para
veiculacdo das mensagens escolhidas e a afericdo dos resultados de
todo o esforco. (...) A maior funcdo da agéncia é, sem duvida, a
criagdo das melhores alternativas de propaganda para cada problema
de cada cliente.

A definicdo de Sampaio para a funcionalidade de uma agéncia de publicidade e

propaganda vem ao encontro das propostas e das atividades realizadas na House.

3 Trabalhos realizados

A seguir, alguns trabalhos desenvolvidos pela Agéncia Experimental.

e Campanha Plugin: campanha referente ao novo formato do Plugin, programa de
televisdo do curso de Publicidade e Propaganda da FURB. Inclui vérios tipos de
midias (cartaz, andncio de jornal, televisdo, etc.);

e Campanha Dr. Sorriso: Projeto de extensdo da FURB dos académicos de
Medicina que fazem visitas periodicas aos hospitais da regido para criangas e
idosos enfermos. A campanha publicitaria incluiu cartazes, spots, roteiros para
televisdo, criacdo do mascote Dr. Sorriso e a logomarca do Projeto;

e Exposicdo de Macs: Projeto de exposicdo dos Macs antigos contando toda a
historia desde o surgimento. Projeto do Laboratério de Criagdo. Foi uma semana

de exposigéo;
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Campanha FURB Federal: desenvolvimento da campanha do projeto FURB
Federal para incentivo da federalizagdo da Universidade. A comunicagdo
publicitéria incluiu: cartazes, logomarca, banners, adesivos, camisetas etc.;
Informativo da ETEVI - escola de ensino médio da FURB: o objetivo era
divulgar os eventos que os estudantes organizaram ou participaram. Mensagens
dos alunos, indicacéo de livros e filmes. A maioria eram matérias dos proprios
estudantes. A House ficou responsavel por toda a diagramacéo do jornal;
Feijoada da Casa Sdo Simedo: o objetivo era o aumento das vendas de ingresso
da Feijoada. A Casa Séo Simedo é uma ONG - casa para idosos;

Gincana de integracdo: Gincana da ETEVI. Foi desenvolvido logomarca e
cartaz;

Semana da Moda 2008 — FURB: foi desenvolvido o newsletter que foi também
utilizado como cartaz. Tinha o objetivo de divulgar palestras e workshops que
ocorreram durante a semana de moda;

Langcamento do livro Propaganda no Ré&dio, do prof. Dr. Clévis Reis do
Departamento de Comunicagéo. Foi elaborado o cartaz com o mesmo lay-out da
capa do livro;

Desenvolvimento da Logo Grémio Estudantil: era para ser feito uma logo com

ideia de “movimento”. Desenvolvido para a ETEVI.

CArtAzes:

Figura 01: Campanha do Plugin
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 02: Projeto Dr. Sorriso

Fonte: Agéncia Experimental da FURB

A Evolucao da Maca
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Figura 03: Exposicao de Macs
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 04: Campanha FURB Federal
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 05: Jornal da ETEVI — Escola de Ensino Médio da FURB
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 06: Jornal da ETEVI - Escola de Ensino Médio da FURB
Fonte: Agéncia Experimental da FURB

9 Feijoada da Casa
Sa0 Simeao

Dia 14 de junho, a partir das 11h30min.
Venha saborear uma deliciosa feijoada
e ajude a manter essa familia.

Infonmaghies & Tessnyas:
47 3323-941

Casa B840 BlmeaBo
Ruac Norberio Seara Heusl, 419,
Balnro: Aslbo.

Compre ja convite
e ajude 3 familia.

Figura 07: Feijoada da Casa S&o Simedo
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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: NTEGRRATCAO
5: GINCRANRA D€ INTEEITS de Maio.

Inscricoes do dia22 até 25 de Abril!

ttica e solidariedade promovendo a integragio!

Figura 08: Gincana de Integragéo
Fonte: Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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MSegunda-feira: 17/11

19:00h - Palestra: “Super Herdis e Moda”
Prof* Dra. Adiléia Bernardo - FURB
20:00h - Palestra: "Consultoria de Moda®
Karin Leida e Joice Alano - Razzle Dazzle

JeTerca-feira: 18/11

19:00h - Palestra: “Producdo de Eventos de Moda”™
Rosi Borges - Credencial Produgtes e Eventos

20:00h - Desfile das Colegdes “Origami” e “Camisetas
Customizadas”

JgQuarta‘feira: 19/11
19:00h - Mesa Redonda: “O perfil do Profissional de Moda
que o mercado busca”

Amélia Malheiros - Hering / Patricia Lima - Revista
Catarina/ Cristiano Buerguer — Tecnoblu [/ Jaison Bogo -
.. Maré Cheia

#Quinta-feira: 20/11
19:30h - Palestra: Amir Slama - Marisol
Local: Viena Park Hotel. Rua Hermann Huscher, 670

WSexta-feira: 21/11

19:00h - Palestra; “Inovagdo/Tecnologia Aplicada aos
Tecidos™

Juliano Carlos Renaux - Renaux Blue Label

20:00h - Desfile das Colegdes "Marca FURB" e “FURB [

Local: Galpao da Arquitetura, exceto guinta—feira: Viena Park Hotel

Realizacio: Apoio:
CALMODA !
* FURB

Figura 09: Semana de Moda FURB
Fonte: Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Propaganda no radio:
Os formatos de anuncio

de Clovis Reis

Lancamento

Horéario: 19 horas

Local: Auditario da Biblioteca !
-+
ifurb @

Figura 10: Lancamento do livro “Propaganda no Radio” da Edifurb
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Grémio Estudantil ETEVI

1
3
Data: 11 de junho E
i

Figura 11: Criacdo da logo do Grémio Estudantil da Etevi
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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