Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVI Prémio Expocom 2009 — Exposi¢do da BesgExperimental em Comunicagéo

JINGLE SEMANA DA COMUNICACAO — UNOESC JOAGCABA 1!

Mariana Weiss Simi Sete
Sheila Klos3
Wanderléya Meneghifi
Universidade do Oeste de Santa Catarina, UNOE&@pusde Joagaba, SC.

Professores Orientadores:
Elanderson Correfa
Fernanda Rodrigues Putci
Paulo Ricardo dos Sanfos

RESUMO

A Semana da Comunicacdo € um evento tradicionaCdeosos de Comunicacdo Social da
UnoescCampusde Joacaba. Em 2008, aconteceu de 22 a 26 de setecon o tema
“Comunicacdo Verde. Sustentabilidade na Midia”,rdando o papel socioambiental da
comunicacado e dos profissionais da area. Como plrteampanha de divulgacédo foi
produzido um jingle institucional, que transmitiaconceito do evento e principalmente
para que a mensagem fosse facilmente registradgpklico.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicacéao; verde; semana; Unoesc; jingle.
1. INTRODUCAO

A Semana da Comunicacdo é um evento promovido @lesos de Comunicagao
Social da Unoes€ampusde Joacaba desde o ano de 2002, e envolve os alesos
Publicidade e Propaganda, Radialismo e Jornaliimdos os anos um tema é eleito para
nortear os materiais de comunicacao e de divulgacmmbém os assuntos abordados na
Semana. Em 2008, o tema foi “Comunicacdo Verdegrddndo a responsabilidade

socioambiental da comunicacgéo, da midia e de toslpsofissionais envolvidos nesta area.

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, ne@aia Publicidade e Propaganda, modalidade Jingle
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O principal objetivo do evento e da campanha dellgacéo era realizar uma
Semana que se destacasse de todas as ja realpatasyendo também o curso dentro da
comunidade. A campanha de divulgacdo do eventelédiorada a partir do conceito da
preservacdo ambiental, sendo utilizados materesglados e provenientes de projetos
ambientais. E para que a campanha de divulgac&e foada mais eficaz e alcancasse os
objetivos propostos pelo planejamento, os acad@&midesenvolveram um jingle
institucional que apresentou conceito do evento cona mensagem simples, de facil

memorizacao e que se destacasse dos spots conculad@s nas radios da regido.

2 OBJETIVO

O objetivo do jingle desenvolvido para a Seman&dmunicacao foi transmitir o
conceito do evento com uma linguagem simples édié hemorizacdo, que fizesse com
que o publico ao ouvir o jingle ja o relacionass8emana da Comunicacdo da Unoesc
Campusde Joacaba. Além disso, o jingle tinha como olgetivostrar a grandeza da
campanha de divulgacdo, mostrando que esta es&wdo sdesenvolvida com um
planejamento completo que englobou diversos tiposndterial e midia. O objetivo do
jingle também foi funcionar como um convite ao jdyl chamando-os e mostrando que a

universidade e o curso esperavam o publico na Sed@fomunicacao 2008.

3 JUSTIFICATIVA

O jingle é uma mensagem publicitaria com uma maleditivante e inesquecivel,
sendo uma musica desenvolvida exclusivamente paeaampresa, produto ou servico.
Tem a funcdo de transmitir a mensagem de formalegnge facil memorizacéo e que seja
facilmente decorada pelo publico.

O radio € um dos principais veiculos de divulgaggmopagacao de idéias, sendo
uma das midias mais eficazes na regido meio-oesEandta Catarina. De acordo com uma
pesquisa realizada recentemente pelo lIbope, vem®sa dmportancia do radio enquanto
midia é muito efetiva e indispensavel. A pesqu@saprovou que os ouvintes de radio estao
disponiveis ao veiculo por quase 16 horas didiaagitando a segmentacdo do publico de
acordo com estilo e comportamento (principalmerddios AM e FM fazem esta

segmentacdo) e principalmente segmentam o publeocacbrdo com a localizagéo
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geografica do publico. Segundo pesquisa realizatta PATAFOLHA, o radio é a midia

utilizada por 45% dos entrevistados de todas @se$asociais por mais tempo.

Meio Classe Social A/B Classe Social C Classe So&4
Radio 41% 45% 46%

TV 32% 36% 36%
Jornal 16% 10% 5%
Revista 4% 3% 3%

Tabela 1: midia mais utilizada de acordo com asseksociais.
Fonte: Datafolh4.

Tendo em vista a importancia e eficacia do radite &i um dos principais meios
de comunicacgao escolhidos para transmitir os spotgingle da Semana da Comunicagao.
Os spots também foram produzidos com o jingle, pardiormizar a campanha de
divulgacao e os materiais de audio e video.

O jingle foi utilizado com maior freqiéncia em fancde que através dele foi
possivel transmitir todo o conceito do evento aresmo tempo, foi uma mensagem de
facil memorizacdo. Além disso, no meio da prograinagomercial da radio, o jingle se
destacou dos demais spots que tinham apenas teestaeforma, a mensagem da Semana

da Comunicacgéo 2008 foi destacada e divulgada coangficacia ainda maior.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O jingle foi desenvolvido a partir do conceito ente do evento, que foram
elaborados de acordo com as informacgOes do briefidg planejamento de comunicacgao.
Com o objetivo de destacar o papel socioambierstatamunicacdo, mostrando que pelo
poder detido pela midia é possivel exercer foftaéncia no comportamento e nas atitudes
do publico, o jingle destacou esta importanciaatesciéncia ambiental.

Com palavras e uma linguagem simples e objetijiagte abordou o0 que a Semana
da Comunicacao iria trabalhar. mostrar que os gswmihais da area da comunicacéo
possuem uma excelente e eficaz ferramenta de emtigeicdo nas maos, mostrando ao

publico que é imprescindivel trabalhar as questGasientais.

8 <http://www.rederic.com.br/Telas/amidia.htm>
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A letra do jingle da Semana da Comunicagéo 200&dabouma linguagem clara,

simples e de facil compreensao.
Um verde cresce / Esperanca / E metamorfose da mifdando o nosso mundo /
Sustentabilidade / Comunicacdo verde / A midianfdaesua parte de conscientizacao /
Sustentabilidade / O futuro a gente faz agora / Aoésc te espera na Semana da
Comunicacéo / Comunicacédo Verde.

O inicio do jingle aborda a questdo do desenvolutmela natureza, destacando
principalmente a questao do “verde” que esta cnelkre relacionando-se a necessidade de
preservar para que o verde volte a crescer novangeatesperanca de que a natureza seja
preservada.

A identidade visual do evento, principalmente aologrca, abordou a imagem de
uma borboleta. Esta borboleta representa a tranafg@o da natureza, mas principalmente a
transformacdo que o publico participante do eveofeeria apos uma série de palestras e
oficinas que mostrariam a ferramenta que os piofiags tem nas maos, e como poderiam

explora-la.

Semana da Comunicagao 2008

COMUNICAGAO

Sustentabilidade na midia

Figura 1: Marca do Evento "Semana da Comunicacgéo"
Fonte: Kloss; Meneghini e Sete (2008)

Esta transformacdo também foi abordada na letrgingdpe, relacionando-se a
borboleta que sofre a metamorfose e aos acadéngues também sofreriam esta
transformacao. Esta, apos transformar a vida dogipantes, possibilitara a transformacao
do mundo através de acdes de conscientizacdo aalbgpre devem ser exploradas e
trabalhadas pela midia, haja visto a influéncia egta exerce sobre o publico e mostrando

gue a midia deve explorar este potencial.
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Esta transformacdo deve acontecer agora, pois oentonde atuar em acgdes de
preservacdo é neste momento, tendo em vista aggdastruicdo que o mundo e a natureza
estdo sofrendo. O final do jingle traz um convitepablico, mostrando que a Unoesc fez o

convite e espera que todos participem da SemaGamhanicacao 2008.

6 CONSIDERACOES

A campanha de divulgacéo da Semana da Comunic@&bf@ muito eficaz, pois
se conseguiu um grande numero de inscricdes e gnanibilidade. Todos 0s materiais
produzidos com matéria-prima ecologicamente coeateciclada agregaram credibilidade
a Semana, mostrando que a propria comunicacdo eatceestava preocupada com a
questdo ambiental. Para ressaltar a importanceveoto e tornar a divulgagéo ainda mais
eficaz de modo que transmitisse uma mensagem sEmgiigetiva e que fosse lembrada
pelo publico em geral, o jingle foi elaborado. Al@w ser utilizado na campanha de
divulgacao, o jingle também foi utilizado na abeatdo evento, mais uma vez destacando o
conceito e o tema da Semana da Comunicagdo 2@GM@sesta mensagem.

A eficacia desta tatica foi bastante visivel, gmascebeu-se que o jingle teve grande
destaque nas radios, destacando-se também naugdlste divulgacdo do VT. Os
académicos e o0 publico participante do evento ra@str que o jingle foi decorado por eles,

e desta forma, o jingle se tornou uma midia espeatéalém de identificar todo o evento.
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