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RESUMO

A revista impressa Ponto-e-virgula contém uma compilagdo dos textos produzidos como
trabalho final para a disciplina Redacdo V, obrigatéria do 5* semestre do curso de
Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina. O exemplar foi lancado em
dezembro de 2008, com tiragem de 3 mil exemplares. A revista caracteriza-se por uma
liberdade editorial. Compdem a revista os seguintes géneros: reportagem, perfil, entrevista,
cronica, ensaio, artigo e critica cultural.
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1 INTRODUCAO

A revista Ponto-e-virgula € mais que o produto final de uma disciplina da graduacao
em jornalismo na UFSC. A sua histéria comeg¢ou nos primeiros meses de 2007, quando um
grupo de alunos da terceira fase do curso criou o Projeto Piloto, um site que reunia textos
dos mais variados gé€neros, escritos por eles. “Entre leads, apostos explicativos e deadlines,
nos sentimos agoniados com a técnica desde a primeira fase do curso de jornalismo. (...) Foi
em agonia jornalistica que parimos o primeiro site da equipe: o Projeto Piloto”, explica a
Carta ao Leitor da revista Ponto-e-virgula.

Do Projeto Piloto, nasceu um projeto maior e melhor definido, a revista on-line
Ponto-e-virgula, feita por esses mesmos alunos com a adesdo de outros colegas. A proposta
era fazer uma revista cultural, com as editorias Perfil, Cinema, Musica, Literatura,
Entrevista, Esporte, Viagem, Criacdo e, mais tarde, Gastronomia, além de um espago para
outras cartolas, que variavam a cada edi¢do. A revista foi produzida mensalmente, com
lancamento no site www.revistapontoevirgula.com todo dia 1°, de abril de 2007 a dezembro
do mesmo ano. Todas as etapas da producdo eram realizadas pela equipe de académicos:
elaboracdo de pautas, apura¢do, documentagdo em fotos, redacdo, edicdo e revisdo de

textos, diagramacao, arte final.

! Trabalho submetido ao XVI Prémio Expocom 2009, na Categoria Jornalismo, modalidade Revista Impressa (avulso).

? Aluna lider do grupo e estudante do 7°. Semestre do Curso de Jornalismo, email: adrianameyge @ gmail.com.

? Orientador do trabalho. Jornalista, doutor em Histéria (PUC-RS). Professor adjunto do Departamento de Jornalismo da
UFSC, email: maurocs@cce.ufsc.br.
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Em dezembro de 2007, com o distanciamento da equipe devido ao periodo de férias,
foi decidido que aquela seria a tltima edicdo. Em mar¢o de 2008, quando muitos alunos da
equipe se reencontraram na sala de aula de Redagdo V, foi vislumbrada a possibilidade de
se ter a primeira e Unica edi¢do impressa da revista Ponto-e-virgula. A idéia foi discutida
com os demais colegas e com o professor, que ja conhecia a publicagdo on-line e concordou
com a utilizacdo do nome e do manual de redacdo da mesma, sendo que a linha editorial

seria adaptada as novas condi¢des de produgdo.

2 OBJETIVO

A Ponto-e-virgula teve como objetivo publicar e fazer circular o trabalho
desenvolvido pelos alunos da disciplina Redag¢do V, do curso de Jornalismo da UFSC,
especialmente em forma de revista. Esse € o momento em que os alunos do curso de
jornalismo da UFSC trabalham de forma pratica esse tipo de publicacdo e se dedicam a
melhor conhecé-lo e exploré-lo.

Um ponto que diferencia visualmente a revista dos outros meios de
comunicacdo é o seu formato. Ela 4 féacil de carregar, de guardar, de
colocar numa estante e colecionar. Nao suja as maos como os jornais, cabe
na mochila e disfarcada dentro de um caderno, na hora da aula. Seu papel
e impressdo também garantem uma qualidade de leitura — do texto e da
imagem — invejdveis. (SCALZO, 2004, p. 39)

A diversidade de géneros presentes na revista (reportagem, perfil, entrevista,
crOnica, ensaio, artigo e critica cultural) teve como propdsito mostrar aos alunos a variedade
de linguagens com as quais o profissional jornalista pode trabalhar, e dar-lhes a
oportunidade de desenvolverem textos dos géneros com os quais eles haviam se
identificado mais durante o semestre. Esse trabalho também proporcionou aos estudantes
experimentar as diversas fungdes jornalisticas, como a de pauteiro, reporter, fotdgrafo,

cronista, editor e diagramador.

3 JUSTIFICATIVA

A revista Ponto-e-virgula se caracteriza por uma liberdade, que valoriza o estilo
individual do autor. Essa liberdade € consciente e limitada, nos termos definidos por Vilas
Boas (1996, p. 101):

A reportagem narrativa se desenvolve com ritmo, beleza, refinamento e
liberdade. E preciso, no entanto, entender liberdade como improvisagao.
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Significa improvisar dentro de certos limites ideoldgicos, obviamente. A
revista se apropria de algumas formas literdrias e assim faz um jornalismo
que diagnostica, investiga e interpreta.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como a disciplina abordou diversos géneros jornalisticos, cada aluno pdde escolher
aquele com o qual queria trabalhar. A partir dessa decisao, os estudantes elaboraram suas
pautas, que foram avaliadas pelo professor Mauro César Silveira. Houve acompanhamento
do professor durante todo o processo de producdo: elaboragdo e adequacdo das pautas,
apuracdo, redacdo, titulagao, edicdo. A orientacdo se deu principalmente no foco das pautas,
escolha das fontes, direcionamento dos textos, constru¢cdo da narrativa, etc. Os textos
presentes na revista foram editados pelo professor e por um grupo de alunos da disciplina,
que se voluntariaram para a funcao.

A capa da revista chama a aten¢do do leitor devido as suas cores fortes, o ponto de
interrogacdo grande e o aviso “Nao abra.” Esses recursos foram utilizados para despertar
curiosidade no leitor, para aquela publicacdo nova e desconhecida. “Uma boa revista
precisa de uma capa que a ajude a conquistar os leitores e os convenca a leva-la para casa.
Por isso, precisa ser o resumo irresistivel e cada edicdo, uma espécie de vitrine para o
deleite e a sedugdo do leitor.” (SCALZO, 2004, p. 62)

Scalzo também afirma ndo existir formula exata para uma boa capa. A equipe da
revista Ponto-e-virgula optou por uma capa ousada e divertida. Primeiro, escolhemos o
modelo com vérias chamadas. Depois de definidas as chamadas pelos editores, os alunos

elegeram esta capa, entre trés opc¢oes, diagramadas pelos colegas.

5 DESCRICAO DO PRODUTO
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A revista Ponto-e-virgula possui 32 paginas, incluindo a contracapa, que também foi
aproveitada para a impressdo de um texto. As cartolas sdo reportagem, critica cultural,
ensaio, artigo, entrevista, cronica e perfil (os dois dltimos géneros tiveram os textos
agrupados em se¢des definidas). Os perfis s@o de um poeta e de um escritor que vivem em
Santa Catarina, de um grupo musical de Osasco (SP) e de um gondoleiro de Veneza (a
autora estava na cidade para um intercambio universitério).

O perfil da ao repérter a chance de fazer um texto mais trabalhado — seja
sobre um personagem, um prédio ou uma cidade. Para isso, é necessario
que ele se municie previamente sobre o tema de que vai tratar: para ir a
fundo na vida de uma pessoa ou de um lugar, € preciso, antes de mais
nada, conhecé-lo bem. (KOTSCHO, 1986, p. 42)

Os repérteres da secdo de perfis da revista Ponto-e-virgula tiveram diversos
encontros (no caso do poeta Cesinha), ou trocaram muitos e-mails (no caso do escritor
Daniel Galera e do grupo Teatro Magico) com seus perfilados, o que permitiu uma
reelaboracdo constante do texto durante o semestre e uma complexificacdo da descri¢dao
desses personagens.

A secd@o de cronicas é composta de seis textos. Elas tratam de um certo perfil de
pessoas, denominados cachecois pela autora; da relacdo das pessoas consigo mesmo; de
uma aventura na ida para a Bolivia no Trem da Morte; de viagens de avido; das perdas do
jornalista com os prazos curtos; € ha uma cronica intitulada “Isto nao € uma crdénica”, que
tenta justificar por que o texto ndo seria uma crénica. Todos os assuntos partiram de
acontecimentos pessoais, mas que se destacam nas cronicas como assuntos humanos, como
escreve Candido (1992, p. 13):

Por meio dos assuntos, da composicao aparentemente solta, do ar de coisa

sem necessidade que costuma assumir, ela se ajusta a sensibilidade de
todo o dia. Principalmente porque elabora uma linguagem que fala de
perto ao nosso modo de ser mais natural. Na sua despretensdo, humaniza;
e essa humanizacao lhe permite, como compensacdo sorrateira, recuperar
com a outra mdao uma certa profundidade de significado e um certo
acabamento de forma (...).

Os dois ensaios sdao sobre a prisdo de Guantdnamo e o endeusamento da figura do
jornalista. As criticas culturais analisam um romance sobre as chacinas nas escolas
americanas rejeitado por trinta editoras e um espetdculo teatral da companhia francesa
Phillipe Genty.

As reportagens discorrem sobre temas muito diversos: as mas condi¢des do canil de
um programa de controle de animais em Imbituba (SC); a pesca da tainha na praia do

Campeche, em Floriandpolis; a histdria e a nova situacdo da ferrovia Teresa Cristina, no sul
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do estado de Santa Catarina, a producdo de software no estado, o julgamento de um ex-
ditador argentino, a precariedade de um hospital psiquidtrico em Sdo José (SC).

Todos os textos foram ilustrados por ilustradores convidados pelos alunos ou trazem
fotos (no caso de algumas reportagens) produzidas durante a apuragdo. A capa e a
contracapa sdo coloridas, e o interior da revista € preto e branco, condi¢des definidas pelo

patrocinio devido ao custo da publicagdo.

6 CONSIDERACOES

A producgio da revista Ponto-e-virgula foi muito relevante na formacao dos alunos
que cursaram a disciplina Reda¢do V. Durante o processo, foi possivel experimentar
diversas func¢des jornalisticas e vivenciar o trabalho em equipe. Mesmo apds o fim do
semestre, os alunos tiveram que manter contato entre si, de uma maneira profissional, para
discutir questdes da revista e viabilizar a sua publicagdo.

Quando a revista ficou pronta, os préprios alunos se organizaram para realizar a sua
distribuicao, nos espacos da universidade, em bancas de revista, em cafés, nos centros

culturais da cidade e outros locais estratégicos.
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