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Transforme sua empresa numa grande aldeia.

Logomarca

O Comunicar foi um evento da disciplina de agéegigerimental na forma de
uma atividade multidisciplinar, que teve como ppat objetivo atender os anseios dos
empresarios e auxiliar na construcdo de uma na&o\8obre a comunicacdo em suas
empresas. Com a parceria realizada como veiculeodaunicacdo (RBS TV) os
objetivos em relacdo ao publico-alvo foram alcansadem como, a satisfacdo dos
presentes em relacdo ao conteudo debatido no ev@rtonceito usado no evento foi
“Transforme sua empresa numa grande aldeia”, coa @nseguiu-se trabalhar toda a
campanha e também os assuntos debatidos, criarmlcamparacdo das empresas com

uma aldeia.
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INTRODUCAO

Quando uma empresa nédo se comunica bem o0s probleg@saparecem:
colaboradores desmotivados, fornecedores que perdemonfianca e clientes
insatisfeitos. Muitas empresas com produtos dedpdd pecam por ndo manterem um
contato eficiente com seus funcionarios, public@amidia, o que resulta na quebra do
nome da empresa perante o publico consumidor.

O mercado atual necessita de uma atencdo maioe solsua comunicacao,
principalmente com seu publico-interno, afinal,csseu produto ou servigco nao for
vendido primeiro ao publico-interno ndo conseguirécantar o externo. Com a
realizacdo deste evento, a Instituicdo de ensinoRBS TV exerceram 0 seu papel,
motivando e auxiliando principalmente os empresada regido a trabalhar de uma

forma cada vez melhor a comunicacéo empresarial.

2 OBJETIVO

Promover através da exposicao dos cartazes al@ondde para o evento, a construcao
de uma nova idéia sobre a empresa e o papel dowsdidentro da mesma. Passando a
ideia de que toda empresa deve ter 0 seu “cacppr@’liderar o grupo.

2.1 Objetivos Especificos

» Possibilitar o fortalecimento da comunicacéo napresas.

* Mostrar aos empresarios a importancia da comurocagé suas empresas e
principalmente a importancia do profissional de goivacao atuando dentro
delas.

e Situar a importancia dos meios de comunicacdo apatwulgacdo de seus

produtos/servicos.



* Possibilitar a construcdo de um parametro que rmeter as vantagens
competitivas de uma organizacdo através da formea ttpbalha a sua

comunicacao.

3 JUSTIFICATIVA

As marcas agregam certos valores que ndo sédo rsqoitios custos de producéo, mas
pelo que eles representam para 0 consumidor emogemte prestigio, status e
exclusividade. Sabe-se que o produto é aceito pébdico quando sua oferta for
estratégica, por isso, devido a crescente protiferade empresas, cada qual deve
trabalhar conscientemente a sua comunicacdo pam@cef ao consumidor final
produtos de qualidade e que satisfacam a sua mdsdssou melhor, que superem as
suas expectativas. Portanto, vimos no Comunicar estratégia de abordar de forma
rapida o endomarketing nas empresas e mostrar afgtenramentas que possam ser
Uteis para incentivar o publico interno e contritpgra o crescimento da empresa.

A comunicacao € vital para o sucesso das orgarezati@nte de uma sociedade
contemporéanea e da economia internacionalizadaegtamos vivendo. O que nao
podemos esquecer € que a comunicacao é ciénciaptgnrnos e principios proprios e
as empresas tém responsabilidades enquanto entidizdi® estando envolvida com a
situacdo que o pais atravessa. Assim, a comunicag¢éna ferramenta estratégica de
gestdo, de uso interno e externo, sendo o focdethed@o e de evolucdo permanente na

empresa.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Cartazes
Os cartazes foram expostos no campus da Unoes@adabd, primeiro como teaser e

depois respondendo ao teaser e reforcando o convite



Objetivos de marketing

Promover através dos cartazes a divulgacdo do congtimento da Universidade e

cursos de Comunicacao Social, e principalmenteeacppacdo dos mesmaos, para com
0S empresarios e empresas da regido no sentidauelea qccomunicacdo deve ser
realizada de forma correta dentro da mesma. Poldnigersidade entende que a

comunicacao € a principal ferramenta e para o pssgrdas empresas.

Objetivos de comunicagao e campanha
Conceituar os cursos de comunicagao social, a thidagle e a RBS TV preocupados
em mostrar e motivar os empresarios a usar de fonegrada a comunicacao nas suas

empresas com o0 objetivo de persuadir os seuseadient

Estratégias de comunicacéo
Estratégia de posicionamento| com o objetivo dacposr o tema: Comunicacao
organizacional como uma ferramenta do cotidiano dagresas e motivar 0s

empresarios a cada vez mais aperfeicoar a messwareampresa.

Tipo de campanha
Campanha Institucional.

Taticas
VT teaser 15”
VT resposta| convite 30”

Mecéanica do Evento
Data: 20.11.2008
19h30 Abertura

19h45 Apresentacédo peca criada pelos académicrsesdecénicas



20h00 Palestra com o Diretor de Atendimento da Age@neWG de Florianépolis —
Roberto Torres
20h45 Palestra com Diretora de Pesquisas da Red® GBP) - “Pesquisa de Mercado”

Luzia Cursino

Protocolo | Professor dos cursos de ComunicacaialSetinoesc — Joagaba - Gustavo

Deon

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Além dos VTs foram produzidas as demais pecas igeeain parte da campanha de
divulgacao.

Abaixo algumas delas:

O/&.. ,,,,,,,,,,,,,

UNOESC

o

Convite
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Convite

O convite foi direcionado para os empresarios aéemga em geral a fim de convida-los a
participar do evento.

Spot
O spot foi veiculado na Radio Unoesc Fm com o fatuie atingir principalmente os
académicos, 0 que se considerou o publico-alvonsiécio do evento, bem como a

populacdo em geral que ouve o veiculo.

Banner para site Unoesc
Midia segmentada para académicos, professoressegsegue possuem ligacdo com a
universidade a fim de divulgar o objetivo e a int@pncia do evento.
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Newsletter

Encaminhada para os académicos e professores,dmemas empresarios em geral atraves
da CDL de Joacaba. O objetivo principal desta miaiiaconscientizar o publico sobre a

importancia da participacdo num evento que trataumetema tdo importante e ainda
ressaltar a importancia da comunicacéo dentro @nizacoes.

Cartazes
Os cartazes foram expostos no campus da Unoes@adabd, primeiro como teaser e
depois respondendo ao teaser e reforgcando o convite

Entrevista na Radio Unoesc FM e RBS TV
Concedidas entrevistas através da Coordenadoreudsrss de Comunicagéo Social — Silvia
Simi dos Santos — com o intuito de esclarecer @t} do evento e de informar a

importancia do evento para a sociedade.

Adesivo ploter de recorte para palco

Com a logomarca do evento.

Release Imprensa atraves do Adriano Comim
Foram realizados releases para a imprensa anwgdto com o objetivo de divulga-lo e
depois do mesmo para expor para a sociedade aagieonco tema e a participacao do

publico.

6 CONSIDERACOES

Relatério de Investimentos

Adesivo para palco | R$ 10,00

Penas adesivas | R$ 50,00

Camisetas | R$ 75,00

Faixa | R$ 60,00

Cartazes | R$ 60,00
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Juta para lembrancas palestrantes | R$ 20,00

Sizal para lembrancas | R$ 5,00

Investimento Total | R$ 280,00
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