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Resumo

O presente trabalho faz uma relacdo entre jornalismo e literatura, diferenciando
jornalismo cultural e jornalismo literario. Também apresenta um estudo do veiculo
televisdo, mostrando os diferentes géneros e formatos da televisdo brasileira. Todo o
trabalho é baseado em pesquisa bibliografica. A reunido de todo esse estudo busca
viabilizar a insercdo de um interprograma de televisdo literdrio no mundo midiatico
jovem, com intuito de contribuir para formacao intelectual deste jovem

Palavras-chave: literatura, televisao, jovem.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagédo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

1. TEMA E JUSTIFICATIVA

O presente trabalho, baseado na linha de pesquisa comunicagdo, educacao e
cultura, propde a criacdo de uma nova linguagem visual e verbal literaria voltada para o
publico jovem do primeiro e segundo ano do Ensino Médio.

Os jovens estdo em fase de desenvolvimento intelectual, portanto o projeto é
uma maneira de ajuda-los no aprendizado sobre a literatura, pois é neste periodo que
muitos se preparam para o vestibular.

Apb6s uma pesquisa realizada por meio de questionarios e formacdo de grupo
focal com 178 jovens de 14 a 18 anos de primeiro e segundo ano do Ensino
Médioercebeu-se que 98% dos entrevistados assistem a televisdo provando que este
meio tem forte influéncia na formacéo dos jovens. Mas como o objetivo é despertar o
interesse pela literatura e ndo afasta-los da leitura o programa vem como estimulo a
leitura, visto que, segundo dados da pesquisa realizada, 65% néo Iéem livros, e acredita-
se que por meio da televisdo, que de acordo dados do Ibope ocupou, no ano de 2007,
4h50min a 4h55min por dia do tempo dos adolescentes brasileiros, desperte-se este
interesse no publico-alvo.

A proposta é que os jovens tenham acesso a produtos de facil compreenséo,
produzidos com uma linguagem visual e verbal adequada para esta faixa etéaria, gerando
maior aproximacao do publico com o produto.

A compreensdo dessa linguagem apropriada necessita da elaboracdo de um
estudo do veiculo televisdo. Sendo assim, para a construcéo da série de interprogramas é
feita uma andlise de conteudo e discurso de dois dos programas literarios da televisdo
brasileira: Afinando a lingua e Paixdo pela palavra, exibidos pelo Canal Futura®, com
intencdo de perceber a que tipo de programa literario os jovens sdo expostos. O
interprograma mostra, por meio principalmente de imagens, a literatura de uma forma
rapida e compreensivel, tornando-a agradavel ao telespectador.

Assim apresenta-se um novo género jornalistico na televisdo, o interprograma,
que € inserido dentro dos géneros ja existentes: educativo, informativo e de
entretenimento, para que possa ser provado que o jornalismo televisivo ndo precisa ser
restrito ao formato telejornal, atraindo assim, novos publicos para essa segmentacdo

audiovisual.

! Canal Educativo da Fundacgao Roberto Marinho. No Parand, a sua afiliada ¢ a TV

Lamen.
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2. OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Despertar o interesse do jovem para literatura através de midia audiovisual e

impressa, desenvolvendo uma linguagem visual e verbal adequada para o publico-alvo.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Entreter o jovem de uma forma que se possa ajudar na sua formagéo
intelectual, criando produtos que envolvam jornalismo e literatura;

e Identificar as principais vertentes entre jornalismo e literatura;

e Analisar o perfil cultural dos jovens, alunos do primeiro e segundo ano do
ensino médio das escolas publicas e privadas;

e Aproximar os jovens da literatura.
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3. METODOLOGIA

O presente trabalho é baseado em pesquisa bibliogréfica, anélises de recepcédo
por meio de grupo focal e aplicacdo de questionario e analise de contetdo e discurso de
programas de televisdo literarios.

A pesquisa bibliografica fundamenta-se, principalmente, em autores como
Arlindo Machado, José Aronchi de Souza, Jesis Martin Barbero. Autores estes que
abordam com mais profundidade os assuntos televisdo, jornalismo cultura e a literatura.

A analise de recepcdo € baseada na aplicacdo de 166 questionarios em alunos de
primeiro e segundo ano no ensino medio de escolas publicas e particulares e na
realizacdo de grupo focal com 12 alunos do Colégio Estadual Paulina Pacifico Borsari.
O numero foi escolhido para se tenha, segundo Duarte e Barros (2006, p. 180), uma
pesquisa cientifica valida.

Também é feita uma pesquisa bibliogréafica para examinar como a literatura e as
diferentes linguagens podem ser encontradas dentro do jornalismo, e, ainda, 0s

interesses que este publico tem pelos meios de comunicacéo.
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4. JORNALISMO E LITERATURA: CONVERGENCIAS E DIVERGENCIAS

As diversas crises dos anos de 1960, que deram lugar as formas do novo
jornalismo ndo s6 nos Estados Unidos, como também em toda a América Latina e na
Europa, sdo, de acordo com Medel, um excelente exemplo de como a ruptura de
fronteiras “fecundou a criatividade informativa no ambito do jornalismo de modo que
permitiu um importante impulso as formas de escrita literaria que adotam a retérica do
jornalismo”. (MEDEL in CASTRO e GALENO (orgs.), 2005, p. 20-21)

Segundo Olinto, tanto a literatura quanto o jornalismo utilizam-se da palavra.
Porém, o autor distingue o jornalismo da literatura, afirmando que uma das
caracteristicas da obra literaria € que a mesma visa atingir a permanéncia, enquanto o
texto jornalistico é geralmente perecivel (OLINTO, 1955, p. 06). Para alcancar a
“atemporalidade através da sua obra”, o artista deve abordar o que ha de comum entre

0s homens (OLINTO, 1955, p. 06). Olinto observa ainda o seguinte:

Entre os dois elementos (jornalismo e literatura) ndo ha uma
diferenca técnica, a ndo ser em espécie e intensidade. Espécie e
intensidade, no entanto, separam também uma forma literaria de
outra, um ensaio de um romance. O que acontece é que o plano do
jornalismo é o de uma literatura para imediato consumo, uma
literatura dotada de uma certa funcionalidade, onde a esquematizacéo
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€, sob muitos aspectos, necessaria. E claro que o jornalismo comporta
também literatura de maior alcance, em suplementos literarios, onde
contos, ensaios e poemas sdo periodicamente publicados, ou certas
cronicas diérias, mas esta é uma parte lateral ao jornalismo
propriamente dito. Falo da possibilidade que o género jornalistico
tem, de ser literatura. (OLINTO, 1955, p.06)

Consolaro, observou que Lima considerava o jornalismo um género literério, e
provavelmente ndo teria mantido esta opinido se tivesse alcancado os dias atuais,
“momento historico em que geralmente ¢ meramente factual e que por esta razio
dificilmente poderia competir com a televisdo, o radio ou com a Internet”. Isto porque a
televisdo divulga as noticias de maneira rapida e o radio ou a Internet muitas vezes
fazem na hora (CONSOLARO, 2008).

As relagdes ente criacdo literaria e exercicio jornalistico tém sido probleméaticas
desde seus inicios. Para Medel “parece que aquela, sem abandonar a dimensao ludica e
fruitiva, deve encaminhar-se para o0 essencial humano, bem que encarnado nas
inevitaveis coordenadas espaco-temporais que nos constituem”. (MEDEL in CASTRO
e GALENO, 2005, p.18).

Para Olinto, uma das diferencas entre o escritor e o jornalista € que este esta
constantemente sujeito a pressdo do tempo e do espacgo, enquanto o escritor sofre
pressdes externas e internas (OLINTO, 1955, p. 03-04).

Medel expde que no debate sobre jornalismo e literatura podem-se encaixar
muitas das grandes questdes nesta dupla crise “da realidade dos acontecimentos e
veracidade dos discursos jornalisticos, e o esgotamento do ficticio e dos modelos
criativos nos discursos literarios” (MEDEL in CASTRO e GALENO (orgs.), 2005,
p.20).

O autor afirma que sdo varios os objetivos fundamentais para as relacfes entre
jornalismo e literatura, e um deles € a reflexdo aberta e critica, sem preconceitos, sobre
as numerosas relacdes e interinfluéncias existentes entre literatura e jornalismo. E
acrescenta que para isso, a “investigacdo hemerografica, os programas sistematicos de
catalogacdo de revistas literarias e culturais, o estudo da presenca da literatura no meio
jornalistico e a transformagdo literaria de criagdes jornalisticas sdo fundamentais”.
Exemplifica ainda que “os resultados parciais devem encontrar o necessario cotejo com
0s obtidos em outras areas idiomaticas e culturais, para apreciar aspectos comuns e
diferentes”. (MEDEL in CASTRO e GALENO (orgs.), 2005, p.21).
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O autor observa que construir os instrumentos metodoldgicos e criticos para
entender o jornalismo como criagdo de uma natureza distinta aquela do discurso
literdrio como fonte criativa da escrita jornalistica, € um objetivo importante para
relacionar jornalismo e literatura. Medel acrescenta ainda um objetivo relevante que é
“andlises da construcdo, a partir de técnicas e procedimentos literarios, de uma praxe
jornalistica criativa e de forte intensidade, sendo igualmente preciso indagar como se
constroi literariamente a partir de técnicas e procedimentos jornalisticos” (MEDEL in

CASTRO e GALENO (orgs.), 2005, p.22). Medel explica outra questao:

Refletir sobre as diferencas entre o essencial e o acidental, o
ético e o estético, o formativo e o informativo, 0 permanente e 0
transitorio e fungivel. Finalmente - e enquanto estas distingdes
sejam pertinentes — a comunicacdo jornalistica direciona-se
para 0 ambito da interacdo social; a comunicacdo literaria
busca, desde seus condicionamentos de época, apontar a certos
fatores da condigdo humana: jornalismo e literatura constituem
ambitos privilegiados para refletir sobre a implicagdo entre
ciéncias sociais e humanas. (MEDEL in CASTRO e GALENO
(orgs), 2005, p. 23)

Para Olinto, que acredita que a relagdo entre jornalismo e literatura s&o
atividades divergentes, a distingdo entre elas é o fato de que o trabalho jornalistico trata
do real, do atual, enquanto a obra literaria pode também tratar da realidade atual ou da
realidade possivel (OLINTO, 1955, p.28). De acordo com o autor, o trabalho de fic¢do
ou jornalistico deve se submeter as regras da descri¢do e da narrativa (OLINTO, 1955,
p. 28).

Castro acredita que o uso da linguagem como extensdo da cultura adquirida, seja
por jornalistas ou escritores, necessita, do mesmo tipo de fonte: a leitura. Esta é a chave
de acesso ao enriquecimento da linguagem, a compreensdo de mundos diversos e ao
emaranhado de idéias e historias. Castro afirma que “¢ da proximidade de cada um com
as palavras que vem a sensibilidade necessaria para comunicar aos outros o que quer
que seja; seja 0 mundo inscrito nos livros, seja o mundo ndo-escrito dos
acontecimentos” (CASTRO in CASTRO e GALENO (orgs.), 2005, p. 73).

O jornalista traz cotidianamente 0 mundo para dentro do texto escrito. Expde
fatos, cenas, realizacGes, eventos dos mais variados num movimento em que tira do
mundo a matéria-prima necessaria para retransforma-la em narracdo. Para o escritor, 0

movimento é inverso. Castro afirma que o mundo exterior também é fundamental, mas
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ndo determinantes como o é para o jornalista, j& que o escritor pode buscar na sua
prépria subjetividade toda a sua literatura, fazer de memoria a fonte da sua escritura,
tornar eventos pouco jornalisticos significativos do ponto de vista humano e, até
mesmo, fazer o jornalismo virar literatura (CASTRO in CASTRO e GALENO (orgs.),
2005, p. 73).

O uso facil que o jornalista faz da palavra pode desgastar a sua escritura e,
embora a literatura ndo tenha muito compromisso com o imediato, por possuir maior
liberdade de movimentacdo, possibilita ao literato fazer jornalismo, sem que acarrete
prejuizo a sua literatura. Olinto observou que o jornalismo trata dos mesmos dramas
humanos que a literatura, sé que através do filtro da rotina. Consegue-se ir além da
visdo da rotina, o jornalismo pode até ser visto como obra de arte, pois é também um
trabalho de criagdo, da busca de um estilo, da descricdo do patético, do tragico, do
pungente, do humoristico, do comum e do extraordinario que 0s acontecimentos trazem
consigo. (CASTRO in CASTRO e GALENO (orgs.), 2005, p.75).

De acordo com Dravet, a literatura deveria ser ensinada aos aprendizes
jornalistas e que fossem incentivados a ler os classicos e os modernos. Coloca ainda
que: “poderia querer que 0s jornalistas acreditassem em novas formas narrativas.
Poderia ver na literatura a esperanca democratica da linguagem midiatica. Mas isso ndo
passaria de um belo discurso em vao” (DRAVET in CASTRO e GALENO (orgs.),
2005, p. 89). A autora elucida que:

O certo é que a literatura € a esperanca da comunicacao, para a qual é
necessario que se eduguem ndo s6 os futuros jornalistas, mas 0s
leitores. Através da literatura, 0 homem exerce a sua singularidade,
de forma universal. Porque ela é uma forma de expressdo oral ou
escrita que atravessa os tempos da histéria humana, que cruza as
fronteiras e as na¢fes. (DRAVET in CASTRO e GALENO (orgs.),
2005, p.89)

A literatura €, portanto, uma das ferramentas mais poderosos da comunicacdo de
massa em que ainda se pode acreditar. Segundo Dravet, o jornalismo ndo pode suplantar
a informacédo contida nas narrativas literarias para se tornar a unica fonte de cultura de
uma massa considerada inculta e por isso menosprezada. A autora afirma que é
justamente o contrario, pois “precisa beber na fonte literaria para educar o leitor
semimorto, abandonado a sua propria sorte pela industria da informagdo” (DRAVET in

CASTRO e GALENO (orgs.), 2005, p.89).
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5. GENEROS E FORMATOS NA TELEVISAO

Os programas da televisdo brasileira, segundo José Carlos Aronchi Souza
(2004), sdo classificados dentro de trés categorias principais: informativos,
entretenimento, educativo. Uma quarta categoria seria a publicitaria e a quinta a
categoria “outros” que compreende programas como os religiosos e politicos. Para
Aronchi de Souza (2004, p. 39, grifo do autor) “qualquer que seja a categoria de um
programa de televisdo, ele deve sempre entreter e pode também informar. Pode ser
mformativo, mas deve ser também de entretenimento”.

Cada categoria abrange alguns géneros. Para Machado (2000, p. 71) “géneros
sdo categorias fundamentalmente mutaveis e heterogéneas”, que mudam de acordo com
a mudanca na programacédo das redes. Aronchi de Souza acredita que esta constante
mudanca dos géneros e o estudo deles podem aproximar a televiséo do estudo de outras
artes:

os estudo de género em um veiculo de comunicacdo que utiliza as
artes para o préprio desenvolvimento aproxima a televisdo dos
elementos artisticos utilizados na criacdo de um programa. Os roteiros
ficcionais, varios advindos de obras classicas, e 0s programas que
tentam aproximar-se do cinema ou do teatro sao exemplos do estreito
relacionamento da TV com as artes — literatura, artes plasticas, artes
cénicas e musica. Por isso, torna-se necessario reconhecer os aspectos
que influenciam a classificagdo dos g@géneros em algumas
manifestaces artisticas. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 43)

Dentro do conceito de géneros existe o conceito de formato, trazido por Aronchi
de Souza (2004, p. 46) “formato ¢ nomenclatura propria do meio (...) para identificar a
forma e o tipo da produg¢dao de um género de programa de televisao”. Para o autor
formato estd para género, assim como género esta para categoria, um associado ao
outro.

A questdo de géneros esta diretamente ligada a outro conceito, o de
programacao. “Programacdo ¢ o conjunto de programas transmitidos por uma rede de
televisdo. O principal elemento da programacdo é o horario da transmissdo de cada
programa.” (Aronchi de Souza, 2004, p. 54).

Para Aronchi de Souza (2004, p. 56) “o aumento do nimero de programas de
determinado género na mesma emissora promove uma imagem que torna a rede

conhecida pelo publico quando este escolhe seus programas favoritos”. Um exemplo
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disso é a Rede Globo, quem tem as suas novelas reconhecidas em todo mundo, outro
exemplo é o do SBT que virou um canal reconhecido pelos programas de auditorio,
principalmente os apresentados por Silvio Santos.

As trés categorias principais sdo divididas em géneros. A primeira categoria, a
de entretenimento, que foi segundo Aronchi de Souza (2004), a categoria mais
trabalhada na televisdo - percep¢do que teve ap6s andlise da programacao da televisdo
brasileira realizada em 1996 - estd dividida em vinte e dois géneros: auditorio,
colunismo social, culinario, desenho animado, docudrama, esportivo, filme, gameshow,
humoristico, infantil, musical, novela, quiz show, reality show, revista, série, série
brasileira, sitcom, talk show, teledramaturgia, variedades, western.

A segunda categoria mais trabalhada foi a de informacdo e a terceira a de
educacdo, mas a respeito dos géneros informativos e educativos sera trabalhado mais
tarde (ver p. 21 e 26).

A quarta categoria que entra na classificacdo de Aronchi de Souza (2004) € a de
publicidade, que tem como géneros: chamada, filme comercial, politico, sorteio,
telecompra. A quinta categoria € a chamada de outras que abrange os seguintes géneros:

especial, eventos e religioso.

5.1 GENEROS INFORMATIVOS

Dentro do estudo do jornalismo, a categoria de informacdo e 0s géneros
informativos sdo os mais importantes. Os géneros informativos, segundo Aronchi de
Souza (2004), sédo: o telejornalismo, documentério, debate e entrevista.

Em muitas redes utiliza-se apenas o género telejornal, os outros seriam formatos
deste primeiro, mas estes acabaram ganhando o espaco como género devido a sua

importancia, status que ganharam com a audiéncia

“Dentro do préprio género do telejornalismo, ha formatos que se
firmam como géneros por sua importancia. Os programas de debate
ou entrevistas (Opinido nacional, da Cultura) e os documentérios
(Globo Reporter, da Globo e SBT Reporter, do SBT) sdo formatos que
pertencem ao telejornalismo produzido pelas emissoras, porém se
tornam géneros dado pelo status que alcangaram com a audiéncia.”
(ARONCHI DE SOUZA, 2004, p. 153)
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Apesar de estes novos géneros estarem ganhando espago, as televisdes ainda
priorizam o género telejornal, que cada vez mais vem ganhando espaco na programacao.
“As grades podem deixar de apresentar um ou outro género, mas o telejornalismo ocupa

espago e visibilidade fundamentais para o conceito de rede de televisdo” (Aronchi de

Souza, 2004, p. 151).

5.1.1 Telejornalismo

Um dos mais importantes géneros televisuais € o telejornalismo, ele, que,
segundo Rezende (2000) cumpre uma funcdo social e politica, pois atinge um publico
ndo interessado pela noticia, mas que a assiste enquanto a novela ndo comeca. E é
justamente, por causa desse telespectador passivo, que o0s telejornais se tornam
importantes e representam a principal forma de democratizacdo da noticia. Segundo
Canclini (apud Vizeu e Correia, 2008, p. 12), “o telejornalismo representa um lugar de
referéncia para os brasileiros muito semelhante ao da familia, dos amigos, da escola, da

religido e do consumo”. O brasileiro, vé no noticiario televisivo um lugar de seguranga.

A televisdo no cotidiano das pessoas representaria esse objeto
transicional, uma espécie de referéncia, de estabilidade, diante da
violéncia, da inseguranca e da complexidade do cotidiano. Os
telejornais funcionariam como uma janela para a realidade, mostrando
gue o mundo circundante existe, estd 14 e tudo ndo se transformou
num caos e a vida segue a sua normalidade. (VIZEU E CORREIA,
2008, p.21).

Essa importancia conquista pelo telejornalismo na televisdo, fez com que as

redes investissem mais no género:

A conquista de importancia na grade horaria da programacao fez as
redes de televisdo investirem no telejornalismo tanto quanto em outros
géneros. As grades podem deixar de apresentar um ou outro género,
mas o telejornalismo ocupa espaco de visibilidade fundamentais para
0 conceito de rede de televisdo. (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p.
151)

E considerado telejornalismo nas emissoras os noticiarios em diversos formatos,
segmentados ou ndo, com os deveres, segundo Godijo Teodoro (apud Aronchi de

Souza, 2004, p. 151) de “informar, educar, servir, interpretar, entreter”.
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5.2 GENERO EDUCATIVOS

Segundo Aronchi de Souza (2004) os géneros dentro da categoria educacao séo:
educativo, instrucional, seriado, infantil, formacdo complementar, profissionalizante e
técnico.

O género educativo compreende, principalmente, aulas com linguagem
televisiva e a maioria dos programas estd concentrada nas redes educativas. Quando
estdo presentes em rede comercial, o Telecurso 2000 da Globo, por exemplo, entram em
horérios pouco lucrativos;

Este género procura apresentar diversos formatos, para tentar manter a
linguagem dos outros programas. As emissoras trabalham com entrevistas,
documentéario, minisséries e reportagens, mas trazendo mais detalhes vindos de

especialistas e professores.

5.2. INTERPROGRAMA

Outro género encontrado e que foge da classificacdo de Aronchi de Souza é o
interprograma. Néo existem estudos sobre este género, mas o que se sabe € que ele pode
estar inserido nas trés categorias: educativo, entretenimento e informativo, dependendo
do seu formato.

O interprograma € uma peca institucional que ndo segue o padrdo de uma
reportagem dentro dos moldes do jornalismo televisivo. Ele é uma mistura de
jornalismo e publicidade e nunca deve ser Unico, sendo criado em série, mas cada peca
deve ser auto-explicativa, tendo comeco, meio e fim e ter no maximo cinco minutos.

Neste projeto trabalha-se com uma série de oito interprogramas, de trés minutos
cada. Cada interprograma conta um pouco sobre determinado autor e um trecho de
determinado livro, conto ou poesia, utilizando o formato videopoema/ videoarte. Além

disso, procura ligar o jornalismo a literatura dentro da televiséo.
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