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RESUMO

Uma das principais formas de expressdo visual € a fotografia, pois através dela é
possivel transmitir sentimentos, emogdes e atitudes. Com a proposta apresentada como
trabalho da disciplina de fotografia, para elaborar uma campanha publicitaria para a grife de
roupas feminina Morena Rosa, foram utilizados icones presentes no dia-a-dia do universo
feminino e masculino, tendo como foco principal demonstrar a crescente participacdo da
mulher na sociedade, e bem como a sua atitude perante possiveis problemas corriqueiros do
seu universo. Cada vez mais as mulheres desempenham as fungdes dos homens e passam a
conviver neste universo sem, com isso, perder caracteristicas que lhes sdo préprias como a
feminilidade. Além disso, este trabalho traz como locacdo para as imagens um
estacionamento e um Fusca antigo, numa alusdo ao passado e ao presente, que juntos
tracam um futuro onde a mulher serd peca central.
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INTRODUCAO

Cada vez mais as mulheres assumem uma posi¢do de destaque na sociedade e
desempenham papéis que até entdo ndo eram pensados. A Publicidade e Propaganda
mediante este quadro tem tido a necessidade de se adequar a esse novo perfil da mulher
moderna, uma consumidora que nio aceita mais ser tratada simplesmente como “objeto”,

mas que tampouco se considera uma ‘“supermulher”. A consumidora de produtos da marca
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Morena Rosa € uma mulher auténtica, que ocupa os espacos de atuacdo antes apenas
masculinos porque se sente capaz de assumir o controle de sua vida, para além de todos os
preconceitos, sem perder a feminilidade que lhe € tao cara. A marca insere-se num mercado
concorrido, onde o mais importante € ter estilo para assumir a personalidade. Neste aspecto,
ap6s uma pesquisa conceitual definiu-se uma linha criativa para este trabalho de fotografia,
tendo em mente que a imagem € cada vez mais colonizadora do imaginario. Deste modo, a
fotografia de moda passa a ser ndo apenas uma ferramenta da comunicagdo, mas uma
possibilidade de expressdao do contexto atual onde duas culturas (a masculina e a feminina,
o antigo € o novo) se contrapdem, nao gerando preconceitos, mas rompendo com
paradigmas sociais ja existentes e enraizados.

A fotografia mais do que um olhar é um olhar para dentro, ¢ uma possibilidade de
transformar imagens interiores em imagens endégenas. Entretanto, num universo a cada dia
mais cercado por imagens Flusser aborda a gradativa perda da capacidade de ver . Para o
autor o excesso de imagens técnicas faz com que as imagens percam a sua funcdo de mapas
e janelas para se constituirem, cada vez mais, em janelas para si mesmas, num processo de
auto-referéncia. Na tentativa de romper com essa “visao de um olho tnico” surge esta

proposta de trabalho onde cada elemento foi pensado para gerar um efeito de sentido.

2 OBJETIVO

Este trabalho tem como objetivo geral promover a grife de roupas Morena Rosa,
focando dois universos paralelos: masculino e feminino, este sendo retratado como um
editorial fotografico. Como objetivos especificos:

* Colocar em pratica a teoria e técnicas trabalhadas em sala de aula;

* Desenvolver um editorial de moda contemplando todas as suas etapas desde a
defini¢do de um conceito e uma linha criativa até a produgdo, propriamente dita.

* Verificar a interdisciplinaridade da fotografia publicitiria ao englobar conceitos
respectivos as disciplinas de Design, Criatividade Aplicada e Fotografia.

* Propor um olhar aprofundado da imagem, para além da exibi¢do da roupa como

um suporte, mas sim do corpo como um meio de comunicacao.
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3 JUSTIFICATIVA

Com o intuito de demonstrar a independéncia feminina através de atitudes
proclamadas masculinas, o editorial fotografico de moda foi produzido especialmente para
destacar o crescente papel da mulher na sociedade, mostrando que ela pode realizar
qualquer atividade sem perder a feminilidade. Embora o material seja referente a moda e
tenha contado com a participagdo de académicas do curso de Design em Moda, toda a
idealizac@o do trabalho foi desenvolvida com énfase na Publicidade e Propaganda. Sabe-se
que o nicho da moda ¢ um dos mais vantajosos campos de atuacio publicitdrio destacando-
se no Brasil grandes nomes, porém hd uma crise instalada, e ja apresentada por diversos
autores, da criatividade. As imagens da moda produzidas para revistas, catdlogos e outdoors
caem a cada dia mais no vazio da venda pela venda, do corpo pelo corpo, esquecendo-se
que a imagem corresponde, na sociedade pos-moderna, a um dos seus principais produtos
de leitura.

Deste modo, este trabalho se justifica pela possibilidade de se constituir em um
experimento fotografico para além da visdo tradicional do corpo exposto como suporte de
roupas e produtos. Aqui, mais do que a apresentacdo do produto em si, busca-se mostrar o
conceito da marca e, principalmente, da consumidora deste produto, que ¢ uma mulher a
frente de seu tempo. A imagem pode ser lida, pois possui elementos que traduzem este
conceito, a estrada de chao, um carro antigo e a mulher moderna vestindo as roupas da
marca. E o contraste que transmite e resgata a idéia de que entre dois universos, entre duas
culturas (o antigo € 0 novo), se posiciona a Morena Rosa, rompendo com preconceitos e
somando o masculino e o feminino, sem que isso represente perda.

Dominar a imagem fotografica é uma forma de fazer com que os homens passem a
pensar a fotografia, ndo apenas do ponto de vista do aparelho, mas também da prépria
transmissdo de valores e da interpretacao, elementos tdo necessarios e dos quais a sociedade

atual anda tdo carente.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A técnica fotogréifica utilizada foi a fotografia digital, com a utilizagdo de uma
camera Nikon D50, lente AF-S NIKKOR 18-55 mm 1:3.5-5.6. Sendo que a sessao de fotos

foi realizada durante a noite no estacionamento da Celer Faculdades.
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A composi¢do de cena foi desenvolvida, especialmente, para demonstrar uma
estrada de terra sem movimentacdo alguma de outros veiculos, sendo assim a mulher
deveria realizar, sozinha, atividades necessdrias para prosseguir viagem, realcando assim a
sua capacidade e atitude para resolver problemas corriqueiros do dia-a-dia.

Destaca-se que a producdo destas imagens contou com uma equipe de
aproximadamente 10 pessoas, entre iluminadores, maquiadores, produtores e responsaveis
pela locacdo. A mobilizacdo fez com que pudesse ser experimentado o dia-a-dia do
profissional de fotografia, uma vez que o resultado final depende da a¢do de uma série de

fatores como a iluminacdo, a producdo das modelos e da prépria direcao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O grupo Morena Rosa iniciou suas atividades em 1993 na cidade de Cianorte.
Visando atingir maior parcela de potenciais consumidores em 1997 criaram a Zinco
especialmente desenvolvida para o publico jovem masculino e feminino, seguindo uma
linha streetwear e casual, j4 em 1998 a marca Maria Valentina ganha vida e tem o seu
publico alvo focado nas mulheres classicas, que associam moda a arte e a cultura. Em 2006
preocupada com a qualidade de seus produtos, desenvolveram nicleos de criagdo e equipes
de estilo préprios para cada grife dentro da empresa,

O Editorial fotogréfico foi realizado para grife Morena Rosa, sendo que o foco da
grife esta direcionado para o publico feminino na faixa etaria entre 25 e 35 anos, traduzindo
o conceito de modernidade, conforto e atualidade, Morena Rosa estd voltada para mulheres
jovens, ousadas e sensuais. Um dos principais diferenciais da empresa € de produzir roupas
exclusivas, com detalhes feitos a mao.

Visando demonstrar o potencial da marca e também a atitude presente nas pecas da
Morena Rosa, a locacdo para a sessdo de fotos foi especialmente desenvolvida para refletir
o forte conceito presente nas pecgas da grife, sendo que um automével Fusca vw 1300, ano
1964 foi utilizado para demonstrar o universo do automobilismo, este que a tempos era
somente presente no meio masculino, para somar os dois universos, as modelos realizavam
acoes que sdo ditas como sendo somente masculinas, mas sempre com feminilidade e

atitude, como o ato de trocar pneu e verificar possiveis problemas mecéanicos do automovel.
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6 CONSIDERACOES

Através da prética proporcionada pelo Editorial de Moda, conseguimos relacionar as
técnicas e teorias aprendidas em sala de aula, contribuindo para o nosso crescimento e
aprimoramento pessoal e profissional. Mais do que isso, foi possivel identificar um campo
de atuacdo para o publicitdrio, visto que percebe-se uma caréncia criativa nas imagens
fotograficas de moda. A oportunidade de executar todas as etapas de uma se¢ao de fotos foi
de extrema valia para a formacdo, mas a contribui¢do tedrica que fundamenta nao sé este
trabalho como a prépria disciplina de Fotografia permite lancar o olhar para além do
visivel, para além das modelos em si, mas para aquilo que transmite,

Uma boa foto € resultado de trabalho em equipe, feeling de captagdo da imagem e
da luz por parte do fotégrafo, mas ela ocorre muito ante do resultado final. Ainda no plano
das idéias € que a imagem se configura na mente e ganha corpo na prética. Esse exercicio
rompe com a banalizacdo da fotografia do apertar o botdao sem pensar antes. Esse talvez seja

o grande desafio da atualidade, pensar além.
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